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1. Introduccioén

Proponemos, en esta comunicacion, el necesario cruce y la accion conjunta y
transdisciplinar de Antropologia y Ciencias de la Comunicacion, campos que
contindan permaneciendo inexplicablemente ajenos, salvo algunas excepciones, a
pesar de las permanentes coincidencias y concordancias en el objeto de estudio,
que no es otro que el propio entorno cultural, caracterizado por la omnipresencia
de los procesos de representacion, recepcion y consumo audiovisual y multimedia.
El dialogo y la integracion disciplinar es, desde nuestro punto de Vvista,
imprescindible. Mas aun en una sociedad en la que el hecho filmico ha consolidado
Su presencia como «pantalla global» (Lipovetsky y Serroy, 2009: 22).

No es el objeto de esta comunicacidon ocuparnos de las explicaciones que
podamos encontrar a tal divorcio entre campos académicos, pero si podemos
afirmar que si persiste en sus consecuencias, perderan aquellas personas
interesadas por los territorios fronterizos y transdisciplinares.

Precisamente en el ambito del analisis cinematogréafico y audiovisual,
tradicionalmente basado en la narratologia y la teoria estructuralista, la vertiente
cultural y antropoldgica propone hoy dia posibilidades para la comprension y
expresion de enorme interés. Sin embargo, nuestra propuesta no debe
considerarse un cambio de rumbo ni una mirada hacia otro sitio, sino el empuje
interdisciplinar y holistico al que obligan las circunstancias, es decir, hay que hacer
un mayor esfuerzo para incorporar nuevas metodologias, como el caso de la
etnografia, sin perder ni un apice del rigor de la perspectiva formalista, que
caracteriza al analisis audiovisual. Los procesos de representacion “hibridan” y, por
tanto, también lo debe hacer la investigacion y el entorno académico, aunque eso
conlleve mas trabajo.

Internet y todos los formatos tecnoldgicos asociados de representacion y recepcion
audiovisual (videojuegos, sistemas de lectura en pantalla, telefonia movil, etc.) se
han convertido en territorio de confluencia para el analisis y la expresion. Un
espacio comun con infinitas posibilidades. En la actual situaciéon, nos atrevemos a
proponer algunos apuntes y reflexiones, como estado de la cuestion, con ejemplos
de algunos entornos para la antropologia visual, audiovisual y digital. Las lineas
propuestas son, basicamente, detectar las posibilidades de investigacion
antropoldgica en la red y, ademas, considerar el propio medio digital como un
entorno para la indagacion etnogréfica. Por hacer referencia al debate
metodoldgico en andlisis filmico, apuntado de forma contundente por Imanol
Zumalde (2006), no pretendemos proponer la eliminacion de posibilidades, sino la
suma y el encuentro de procedimientos. Estamos con Marzal-Felici (2007, 65) al
identificar la menor presencia del analisis semidtico y el incremento de los estudios
culturales como el resultado de una moda académica y de corrientes filoséficas que
influyen directamente en el ambito educativo. Sin embargo, proponemos el
encuentro efectivo y no excluyente, planteando, por ejemplo, que sea el analisis
filmico de caracter textual el que colabore con el proceso antropoldgico. La
Comunicacion Audiovisual debe tomar conciencia de su capacidad para comenzar
a realizar aportaciones, en lugar de recibir préstamos o herencias de otros campos
de conocimiento.

Ademas, no descartamos la validez de anadir la faceta contextual a nuestras
investigaciones o, mejor expresado, la vertiente cultural o antropoldgica, midiendo
bien los porcentajes y las aportaciones de cada planteamiento. Se trata, por tanto,



de proponer un “marco tedrico ecléctico”, utilizando la terminologia de Gémez Tarin
(20104, 67) en un reciente material centrado, precisamente, en el andlisis de textos
audiovisuales. Dirigimos la progresion de nuestra mirada desde lo textual hasta lo
contextual, conscientes de estar inmersos en un debate amplio en el que, por
ajustarnos a las exigencias de esta propuesta especifica, proponemos algunos
apuntes, ejemplos y reflexiones en torno a lo que, consideramos, debe ser una
linea de trabajo interdisciplinar. La inundacién de nuevos soportes, lenguajes y
posibilidades que ofrece la Cultura Digital esta impidiendo una reflexion sosegada
en torno a como analizar y comprender esos nuevos textos audiovisuales y
multimedia.

2. Hibridaciones. El interés antropolégico

2.1 La comunicacioén audiovisual como método investigador

La importancia de los medios de comunicacion en la comprension social y cultural
de nuestro entorno ha hecho que el interés por los medios desde la perspectiva de
la Antropologia empiece a ser constante. En ese vinculo, contamos con un
antecedente que goza de cierta legitimacion académica, como es el caso de la
Antropologia Visual, con una fuerte
presencia y una notable produccion
cientifica en paises como Estados Unidos

|_.a inundacion de

NUEVOS Soportes,
lenguajes y
posibilidades que
ofrece la cultura
digital esta
impidiendo una
reflexion sosegada
en torno a coOmo
analizar y
comprender esos
nuevos textos

o Francia. Se trata de una subdisciplina
antropoldgica que no puede considerarse
de forma especifica “audiovisual”. En este
sentido, tal y como explica Grau Rebollo
(2001, 32), el término <«Antropologia
Audiovisual» comenzd asociandose mas
a la aportacion documental del soporte
videografico, como apoyo para un
estudio antropoldgico tradicional, que a
considerar el propio medio como
herramienta para la expresion conceptual
y la indagacién cientifica. Actualmente,
las posibilidades de la Cultura Digital
estan haciendo posible considerar estos
lenguajes y canales como herramientas
para generar conocimiento cientifico,
perspectiva que siempre estuvo presente

en la “subdisciplina”. Hay que destacar también que, en este sentido, algunos
sectores vinculados con la Educacion Artistica y las Artes Visuales estan haciendo
hincapié en las posibilidades conceptuales de la imagen:

La ‘investigacion basada en imagenes’ propugna que las

imagenes,

ya sean graficas, fotograficas, cinematograficas,

digitales, etc., son un medio o un sistema para la representacion
del conocimiento tan aceptable como el lenguaje verbal o
matematico, y en algunos casos incluso mas interesante y
apropiado que los dos anteriores (Marin Viadel, 2005: 234).



Un eemplo es la aportacion de producciones videograficas en
www.antropologiavisual.net, un canal especifico de Antropologia Visual que
comentaremos en la aportacion de casos (punto 3). En este espacio, los videos,
mas que ser soportes o complementos, hablan por si mismos y son textos
legitimados, resultado del trabajo antropoldgico. Se hace antropologia a través del
lenguaje audiovisual. Se aprovechan las posibilidades expresivas y técnicas del
medio audiovisual para establecer un dialogo efectivo entre patrones culturales. El
uso del medio cinematografico fue en los origenes, un «medio para alimentar los
suenos de aventura de las sociedades burguesas al mismo tiempo que su
autocomplacencia sobre la obra civilizadora de las naciones superiores»
(Fernandez-Figares, 2003: 19). Con las posibilidades actuales, si el antropdlogo
utiliza el video como su medio para la investigacion, el ambito de la comunicacion
social tiene mucho que decir en torno a la reflexiéon sobre el proceso y sobre el
mensaje. Nos interesa el proceso de aportacion mutua. Por un lado, como la
etnografia ha sido importante para el método cualitativo en comunicacion. Por otro,
comprender el sentido de la mirada antropoldgica hacia los procesos de
comunicacion.

2.2 Mirada antropolégica a la comunicacion

Como se indica en un estudio propio sobre Media Anthropology (Ferandez-Figares,
2008), tras unos veinte anos de trabajos en Visual Anthropology, la disciplina se ha
interesado por el territorio de los medios de comunicacion a partir de los trabajos
de Sarah Dickey (Dickey, 1993) por lo que podemos establecer 1993 como fecha
de presentacion de esta subdisciplina que viene presentando interesantes
resultados de investigacion,” especialmente en Estados Unidos (Bird, 2010).
Precisamente, la idea de recibir mensajes y crear o enfatizar realidades nos lleva a
destacar la pertinencia del objeto de estudio desde la Optica antropoldgica,
fundamentalmente al aplicarlo a Internet y a la Cultura Digital como nuevo espacio
antropolégico. Esa es fundamentalmente nuestra propuesta, para la que
proponemos algunos casos concretos en el apartado 3.

2.3 Antropologia y Cultura Digital

Era cuestion de tiempo, por tanto, que el interés girase al nuevo universo digital, la
nueva sociedad que llamamos Internet. Una de las primeras obras es la de los
antropdlogos britanicos Daniel Miller y Don Slater (2000), que investigaron en la isla
de Trinidad sobre los usos de Internet y sentaron importantes bases metodoldgicas
para el trabajo etnografico en este campo «virtual», una de las cuales reside en la
interaccion que producen las tecnologias de la comunicacion en las relaciones
interpersonales, como «prolongacion» de estas ultimas, en la conocida terminologia
de Mcluhan (1996). Estamos, pues, en los principios de una subdisciplina que se
ofrecia prometedora y, como viene siendo habitual en la Antropologia desde sus
inicios, los investigadores se ven en la necesidad de definir, delimitar o acotar el
objeto de estudio, para que no derive en territorios ajenos y para diferenciarlo de las
numerosas disciplinas que estudian las nuevas tecnologias. Es ahi donde el
tradicional esquema de compartimentacion del conocimiento, herencia del



Cognitivismo vy la llustracion, ofrece mas dificultades que ventajas para el dialogo
interdisciplinar.

Mayans, siguiendo a otros autores, denomina a este nuevo campo «ciber
antropologia» (2002), y precisa el objeto de estudio centrandolo en sus usos
sociales, definiciones, apropiaciones y manipulaciones culturales, a la clasica
manera antropoldgica. Propone el término «tele-otro», para sefialar que los seres
humanos y los grupos sociales que estudiamos no son distantes, como en los
trabajos de campo tradicionales, pues la coordenada del espacio se ve modificada
por la irrupcion de las nuevas tecnologias, al igual que el tiempo. Es una interesante
casualidad, al hablar de un entorno multimedia, que surja el valor de las
coordenadas y el sentido espacio-tiempo, una terminologia que ha resultado
imprescindible para comprender el cine (Deleuze, 1985).

La propia metodologia investigadora es, precisamente, lo que incita a la reflexion
sobre los nuevos medios desde la Antropologia. Es ahi donde el debate se hace
mas vivo, al trasladar al campo las técnicas etnograficas habituales, dandose
paradojas como la practica de la observacion participante a cargo de un individuo
(el antropdlogo), en la soledad de su habitacion, ante la pantalla de su ordenador
que, sin embargo, hace que “el otro a la distancia” se vuelva cercano y préoximo,
gracias a los artificios de mediacion tecnoldgica y, eso si, siempre que acepte sus
condiciones propuestas para la investigacion. Se trata de Antropologia hablando
desde y de la Comunicacion.

2.4 Aportaciones desde el Analisis Filmico

Esa mirada antropolégica puede verse enriquecida a través de la aportacion
analitica en torno al propio texto, actividad en la que el Andlisis Filmico y la Narrativa
Audiovisual han demostrado un corpus metodolégico mas que suficiente. Uno de
los aspectos mas interesantes que nos ofrecen las relaciones sociales en Internet
es que se resuelven por medio de textos, sean verbales o iconicos. En este
sentido, es conveniente hacer una aclaracion previa, sobre el valor de la palabra en
los mensajes multimedia. Los planteamientos de hace décadas desde la Cultura o
la Antropologia Visual deben volver a hacer un hueco a la palabra, esencia de los
analisis de Google, las busquedas en la red y, por tanto, la presencia masiva para
llegar a grandes publicos. En pleno apogeo de la Civilizacion de la Imagen, la
palabra ha vuelto a ser protagonista, aunque en un uso combinado con la imagen:

La implantacién, aceptacion y uso masivo de la comunicacion
multimedia, la interactividad e Internet han motivado la vuelta al
uso de la palabra y la lengua espariola a un porcentaje notable de
la poblacion, a través de la escritura al minuto, las notaciones
graficas y la combinacion de imagen fija, videos y palabras en
forma de hipertextos (Marfil, 2008).

Palabra e imagen protagonizan una primera hibridacion, incluidas las notaciones
graficas basadas en signos de puntuacion que se convierten en emoticonos. Se
trata de un proceso mas en un contexto de cambio, confusion y mestizaje. Una
clasificacion posible de esas «hibridaciones» podria ser la que corresponde a las
tecnologias, los formatos y soportes, los significantes y los discursos (Gomez Tarin,
2010b: 5).



A la dialéctica polaridad de palabra e imagen hay que unir la observacion de
Elisenda Ardévol, cuando propone unir «lo visual» con «lo virtual» (2009: 1) en los
enfoques analiticos de la red, dado que ambas tecnologias se condicionan
mutuamente, dando lugar a lenguajes y practicas especificas. La cuestion de la
representacion de la realidad también esta presente, por tanto, en esa
aproximacion antropoldgica. No obstante, esta denominacion «virtual», concebida
Ccomo una oposicidon a lo «real», también plantea no pocas dificultades, pues
partimos de la base de que no se trata de un mundo sustitutivo, o vicario, pero
siempre representado. Tal como defienden Miller y Slater (2000), solo desde lo local
se pueden comprender las formas de apropiacion que los usuarios realizan del
ciberespacio, frente a los discursos que impone la Globalizacion.

A propdsito del nuevo mapa de presencias y relaciones, es importante comentar
hasta qué punto Internet ha contribuido a hacer aflorar identidades locales e incluso
reforzarlas, en medio de los potentes traficos que impone la globalizacion, esa
especie de mundo sin fronteras. En este sentido, resulta sugerente la relacion que
establece Anita Hammer (2005) entre la necesidad humana de ritos y juegos vy la
tecnologia digital, que se constituiria en un nuevo modo de canalizar tal via de
expresion cultural, relacionada estrechamente con el mundo al que llamamos
“realidad virtual”, que no es mas que un entorno imaginado, recreado o ritualizado.
Como no podia ser de otra manera, tal ritualizacion imaginada descansa o se
apoya en los mitos y las narraciones, nédulo fundamental de los patrones culturales
y de los procesos comunicativos. Por ello, la autora asegura que la representacion
digital simplemente afade un capitulo mas a la historia del «homo ludens»
(Hammer, 2005). Por otra parte, el espacio de la red es obvio que no es fisico, sino
que se teje a través de relaciones, conexiones y vinculos, un espacio reticular,
segmentado, itinerante y extremadamente cambiante.

Un ejemplo de esta virtualidad constante Io tenemos en los cambios que denotan
los intereses de los investigadores, ya que hace algunos afos se orientaban hacia
las llamadas «comunidades virtuales», constituidas por los foros y chats, que
agrupaban a individuos en funcién de algunos intereses particulares, cuestion que
ha dado paso a las redes sociales, estrella indiscutible de los nuevos proyectos de
investigacion mas recientes, por una lado, y de las iniciativas de rentabilidad
comunicacional y publicitaria por otro. En todo caso, como indica Anta Félez, «la
cuestion clave sigue siendo la misma: ;qué significaciones, qué formas de
recreacion identitaria y de relacion se dan en el chat y como éstas reflejan la
realidad externa?» (2002, http://www.cibersociedad.net/congreso), haciendo
hincapié en la interactividad entre «lo real» y «lo virtual». Como puede comprobarse,
los interrogantes desde la Antropologia y desde la Comunicacion se realizan en
torno a importante un espacio comun. También la antropologia econdmica
reflexiona en torno a la tarea de construir una sociedad civil global desde el uso de
Internet (Hart, 2000).

Si bien sus reflexiones no proceden directamente de la disciplina antropolégica,
resulta pertinente citar aqui el reciente trabajo de Nicholas Carr (2008)" que acaba

' El libro de N. Carr (en la bibliografia final de este articulo) lleva por titulo original The Shallows,: What
the Internet Is Doing to Our Brains.W.W. y fue traducido al espafiol en la ediciéon de Taurus en 2011
con el titulo Superficiales.;Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes?, una extrafa traduccion
de la palabra inglesa shallows, que encierra la metafora de “aguas poco profundas”. Sélo el concepto



de publicarse en espafol, tras un deslumbrante éxito editorial en todo el mundo de
las varias ediciones en inglés. Nos ofrece una perspectiva cognitivista, en la linea
macluhiana (si se nos permite el barbarismo) de considerar que los modos de
difusion y almacenamiento del conocimiento condicionan la manera de acceder al
mismo. El autor pone en guardia sobre los efectos que la comunicacion en la red
con los habitos que contribuye a formar acompafnados de las necesarias
conexiones neuronales: la dificultad para alcanzar la concentracion que se necesita
para elaborar y leer textos en profundidad seria la consecuencia mas preocupante.
Como ya hemos apuntado mas arriba, la perspectiva de la comunicacion en
Internet desde el punto de vista de los textos audiovisuales ha sido abordada por
Elisenda Ardévol que viene realizando desde hace varios afos, con el grupo
Medacciones de la Universitat Oberta de Catalunya, investigaciones de tipo
cualitativo y etnografico sobre la sociabilidad online, la cibercultura y la identidad
virtual, asi como sobre las practicas mediaticas relacionadas con los usos de las
tecnologias: auto-representaciones en redes sociales, el uso de la fotografia o el
video en los perfiles y blogs, la construccion de identidades colectivas a través de
estas herramientas, etc.

3. Algunos casos practicos

Aportamos ejemplos del universo textual generado por la Antropologia o que puede
estudiarse mediante la integracion de ambas disciplinas. Estos ejemplos no
pretenden ser un exhaustivo recorrido por lo disponible en la red, sino apuntar
algunas lineas de reflexion y trabajo.

3.1 Etnografias en YouTube

Si tuviésemos que precisar el punto de encuentro de la Antropologia e Internet al
que hoy dia podamos tener acceso, no cabe duda que se encuentra en la
utilizacion de la red social YouTube, por la via de la Antropologia Visual, verdadera
plataforma de difusion de documentales de caracter etnografico que estan
proporcionando una visibilidad desconocida hace algunos afos para las
identidades locales. La busqueda de Google, en el apartado de videos, sobre
“etnografias en YouTube” arroja siempre un resultado de varios miles de entradas,
tras las que siempre hay un contenido diverso y heterogéneo. Si consultamos
Visual Anthropology en YouTube obtenemos 596 resultados. Si realizamos la
busqueda en YouTube con la palabra “Antropologia”, obtendremos 5.240
resultados® . Destacamos, a través de diferentes ejemplos encontrados, la
presencia de museos de caracter antropoldgico y, precisamente, los videos que
reflexionan en torno a la propia metodologia etnografica, por lo que hay una
importante presencia metadiscursiva.

YouTube puede considerarse un universo textual e intertextual para desarrollar el
analisis, teniendo en cuenta los nuevos factores del dispositivo de recepcion y la
posibilidad de personalizar de forma individual e interactiva el visionado y la
progresion secuencial. Ademas, la mirada y la tematica antropoldgica nos conectan

del titulo indica mucho acerca del cambio de paradigma que constituye Internet en lo relativo a
procesos y contenidos.
2 www.google.es y www.youtube.com, fecha de consulta: 10/02/2011.



con el valor del conocimiento de otras culturas de forma inmediata, la didactica de
los propios procesos metodoldgicos. Una vez mas, soportes, entornos y lenguajes
digitales nos permiten iniciar dialogos de caracter interdisciplinar. Encontramos, eso
si, una desbordante amplitud de registros, que indica el interés, en los proximos
afos, por afinar en los motores de busqueda a la hora de realizar actividades con
rigor investigador. Vemos ejercicios de caracter divulgativo, como el caso del video.
Como ejemplo de esa posibilidad de realizar una pedagogia del propio método,
tenemos la produccion Qué es Etnografia (2001).

Videos de este tipo constatan la

amplitud de posibilidades divulgativas  |_Al Antropologia
que ofrece la posibilidad de compartir responde a |a

gjercicios de mayor o menor grado de

orofesionalidad, resultando cada vez VOCACION de conocer
mas intensa la hibridacion entre lo y Comprender a |a

profesional y la realizacion artesanal

vinculada a proyectos personales o Otredad, un factor en
investigadores. No obstante, desde una el que |nternet

perspectiva amplia del Analisis Filmico, )

Youtube es el propio texto, con una pel’mlte mUChaS

notable presencia de producciones AT

documentales de caracter pOS|bI|IdadeS

antropoldgico en general, aunque de

estilos y perspectivas diversos, o dispares, en una extensa gama que va, desde la
mera documentacion de trabajo de campo, hasta exposiciones con montajes
explicativos, desde la reflexividad que pone de manifiesto los procedimientos de
realizacion, a la observacion pretendidamente neutral, si tal cosa fuera posible.

3.2 Internet como soporte especifico para compartir y divulgar la propia
accion investigadora

El archivo de Antropologia Visual y Media www.antropologiavisual.net, proyecto en
el que participan diferentes instituciones y universidades, es un ejemplo del uso de
la red como punto de encuentro y puesta en comun de investigaciones que tienen
en el mensaje audiovisual su propuesta fundamental de contenido. Se trabaja y
comparte la documentacion y reflexion en torno al patrimonio y la cultura, desde
una perspectiva antropoldgica. Sin embargo, en algunos casos se echa de menos
una reflexion dirigida al propio lenguaje y significado del texto audiovisual. Es en
este ambito donde reclamamos la validez y utilidad del Analisis Filmico.

3.3 Difusion y recepcion de lo cinematografico en red

Internet es un hecho cultural sin precedentes, que esta transformando a gran
velocidad el tradicional concepto del proceso comunicacional. La suma de
aportaciones antropoldgica y comunicacional, en su vertiente mas vinculada al
analisis audiovisual, constituye un ambito de gran interés a la hora de dirigir su
objetivo investigadora hacia las nuevas formas de crear, difundir y ver producciones
audiovisuales. Festivales de <cortos en la red, como el caso de
www.notodofiimfest.com constituyen un ejemplo de ese nuevo dispositivo
vinculado a lo audiovisual. Si el contexto nos habla de sinergias comerciales,
pautas de consumo y tendencia a las producciones de ficcion, el andlisis filmico



nos ayuda a comprender las nuevas tendencias creadoras y los significados,
mientras que la investigacion antropoldgica nos sitla en un nuevo modelo cultural
basado en las posibilidades de lo digital, que ademas se conforma, expansiona y
difunde en red.

3.4. Conexion entre antropologia y produccién documental

Igual que los eventos en la red vinculados al cortometraje de ficcion, es interesante
la posibilidad de desarrollar y difundir directamente un trabajo vinculado a la
memoria mediante el género documental, como es el caso del Concurso Nacional
de Creacién Contemporanea sobre la Memoria de Andalucia, promovido
anualmente por el Centro de Estudios Andaluces de la Junta de Andalucia. Los
resultados de iniciativas de este tipo, obras premiadas como Hilda (Alfonso Kint,
2008) o La madre sola (Miguel Paredes, 2010) muestran la amplia gama de
posibilidades creativas e investigadoras que ofrece la comunicacion audiovisual en
torno a un concepto tan antropoldgico como la memoria. En este sentido, destaca
la importancia del testimonio y las historias de vida, la inclusion de las instituciones
en el proceso de creacion y divulgacion en red, etc., en una serie de producciones
en las que, gracias a la aplicacion de las bases del Andlisis Filmico, observamos
recursos como el uso dramatico de la musica y la configuracidon narratoldgica
propia de un tono cinematografico o televisivo.

3.5 Espacios para la colaboracion en red

Mas alla de la difusion o creacion a través de Internet, queremos destacar el ambito
de la creacion colaborativa y el interés que, desde el campo de la Antropologia y la
Comunicacion, tienen algunas iniciativas. Un ejemplo en Andalucia es el proyecto
Zemos 98 (http://tv.zemos98.org), con un marcado caracter critico, social vy
didactico, centrado en la comunicacion social para el desarrollo de esos objetivos
transformadores. Hay que destacar la posibilidad de procesos colaborativos a
través de la red como proceso social.

Tal y como asegura Ana Sedefo:

Internet ha modificado las perspectivas de creacion de
contenidos audiovisuales, dando paso a la posibilidad de
estrategias colectivistas y de apropiacion junto a nuevas formas
de autoexpresion vinculadas a la representacion de la identidad
(individual, colectiva) como los retratos, los videoensayos, el
diario de viaje, la documentacion de eventos familiares...
(Sedenfo, 2010: 3)

El ejemplo del documental Intervenciones en Jueves-Superhéroes de barrio es un
eiemplo de esa mirada antropoldgica dirigida al entorno urbano a través de las
posibilidades creativas e irdnicas y reflexivas de la comunicacion audiovisual y que,
interesante paradoja, tiene un estrecho vinculo con las intervenciones a través de lo
individual y lo colectivo, de la presencia “real” y, posteriormente, difusion y debate
“virtual”.



4. Conclusiones

Destacamos, como conclusion principal, el interés de la confluencia y aportacion
mutua que pueden desarrollar la Antropologia y la Comunicacion Social en el
contexto de la Cultura Digital. Ademas, destacamos algunas ideas principales:

- La consideracion de Internet y los entornos de la Cultura Digital como espacios de
interés comun para ambos campos académicos.

- Superacion del concepto de las producciones audiovisuales como soporte
complementario o documental de la investigacion antropoldgica, adquiriendo una
vertiente de caracter mas conceptual y metodoldgica.

- Consideracion de Internet no solo como objeto de estudio sino como canal para
desarrollar procesos de actuacion colaborativa. La Antropologia responde a la
vocacion original de conocer y comprender a la otredad, un factor en el que
Internet permite muchas posibilidades.

- Reflejo de los procesos de hibridacion también en el ambito metodoldgico. Se
combinan lenguajes y soportes, luego también es necesaria la aportacion
interdisciplinar, siempre de una forma que no sea excluyente.

- Interés por desarrollar aportaciones concretas desde el analisis filmico hacia la
Antropologia. El universo de etnografias audiovisuales sugiere una intervencion
desde el analisis que puede resultar altamente enriquecedora.

- Valor de la universalidad del los nuevos medios y posibilidades de actuacion
colaborativa en red, vinculando realidad y representacion virtual.
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