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INTRODUCCION

A informacion de caracter general sobre la comercializacion
L de productos marisqueros nos indica que nos vamos a en-
contrar con una oferta desigual, dispersa y desorganizada y unos
canales de distribucién complejos, con diferentes figuras o agen-
tes, donde el mayor peso relativo corresponde a los grandes asen-
tadores (1). Este panorama es comun a la mayor parte de los
productos pesqueros.

Profesores de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de Vigo, miembros de los departamen-
tos de Economia Aplicada (1) y de Fundamentos del Andlisis Econdmico (2) de la Universidad de Santiago de
Compostela.
(*) Este articule es resultado de un estudio mas amplio, ya finalizado, que se desarrollé tras la firma de
un Convenio de colaboracién entre la Conselleria de Pesca de la Xunta de Galicia y la Universidad de Santiago,
a través del Instituto Universitario de Estudios v Desarrollo de Galicia.
(1) El estudio mas completo sobre la comercializacién de productos pesqueros data ya de 1975. Se trata
de la publicacion del I.R.E.8.C.0., La comercializacidn de la pesca en Espaia (Ed. Ministetio de Comercio,
Madrid, 1975}. En reglas generales es de aplicacién también al subsector marisquero. Otras publicaciones poste-
riores a resaltar son:
— Aparicio. F., y ALLo, J. M.: «Comercializacién de la pescan, Informacion Comercial Espafiola, n.° 546,
1979,

— Briz EscriBano. J., y LOPEZ GARCIA, J. L.: «Andlisis del mercado detallista de pescado fresco en Ma-
drid», Revista de Estudios Agro-Sociales, n.° 133, 1985.

— Varona, J.: «Los traficos comerciales pesqueros», presentado en el Seminario de la U.LLM.P. de La
Corufa, 1985.

El tema fue tratado, ademds, por otros autores (Gonzdlez Laxe, F., y Varela Lafuente, M., por ejemplo)
en obras de caracter mas general y que en todo caso toman como pautas de referencia el citado estudio del
L.R.E.S.C.O.

— Revista de Estudios Agro-Sociales. Nim. 149 (julio-septiembre 1989).
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Sin perder de vista este marco general de referencia, en el que
en todo caso se situaran las contrastaciones que hagamos, hay que
hacer constar, en primer lugar, el ambito del estudio que ahora
presentamos. Dicho 4mbito se concreta en los siguientes puntos,
que marcan los limites del trabajo:

1. Serefiere a datos de dos campafias marisqueras (1985-86
y 1986-87) y de cuatro especies (almejas fina, babosa y
rubia y berberecho), que adn siendo las fundamentales
no son las unicas (2).

2. Se toma la produccidn en el momento de la venta, sin
preguntarnos sobre los factores que hayan podido influir
en la misma (ya sean de indole bio-ecoldgica o econdmi-
ca).

3. Estudiala demanda en la primera venta en las lonjas, in-
corporando informacidén sobre el destino a partir de una
identificacion de compradores.

En este Ambito concreto estudiamos la cuestion de forma sis-
tematica y exhaustiva, trabajando con la informacion diaria de
14 lonjas o cofradias, lo que supuso registrar, aproximadamente,
20.000 actos de compra y 140.000 datos diferentes. A partir de
esa informacidn bdsica planteamos los siguientes objetivos:

1. Obtencién de datos agregados por especies y lonjas y de-
terminacién de la evolucion de cada campaiia. Esto nos
permitid concretar las variaciones de la oferta en el tiempo
y en el espacio, tanto en cantidades como en precios ob-
tenidos.

2. Bisqueda de criterios objetivos para diferenciar merca-
dos y agentes comerciales. Dado que, ademads, han de ser
criterios operativos, planteamos una determinada agru-
pacién de lonjas y compradores fundamentada estadis-
ticamente.

(2) En nuestro estudio también registramos los datos de almeja picuda, bigaro, carneiro, chirla, longuei-
rén, navaja, reloj, vicira y zamburitia. En conjunto, estas especies representaron en toda Galicia para la campa-
fia 1985/86 un total de 35.498,5 kg, es decir, el 1,84% del peso total y 10.169.940 ptas, ¢l 1,27% del valor total
en la campaiia citada. En la siguiente, las cifras fueron de §7.900 kg, el 3,93% del peso total y 23.005.877 ptas,
el 2,10% det valor total en la campafa 1986/87. Dada su escasa relevancia en el total prescindimos de ellas
en este trabajo.
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3. Estudio del comportamiento de los compradores, con-
cretando por especies. Considerando el mayor poder en
el mercado, seleccionamos grandes compradores para de-
tallar mds su comportamiento y medir su posible influen-
cia.

A continuacion, explicaremos procedimientos empleados y
resultados obtenidos en estos apartados.

I. CIFRAS DE VENTAS Y EVOLUCION
DE LAS CAMPANAS

La comparacién de las dos campafias (1985-86 y 1986-87) pone
de manifiesto diferencias en cantidades vendidas y composicion
porcentual de las mismas, tanto en peso como en valor, y tanto
en cifras totales como por lonjas. De los cuadros de datos que
ofrecemos en tal sentido se pueden resaltar algunas cuestiones.

1.1. Ventas totales en Galicia

La composicidon de las ventas por especies es parecida en las
dos campafias: la almeja rubia figura en primer lugar de impor-
tancia, tanto en peso como en valor (en 1985-86, 62,21% en peso
y 52,20% en valor; en 1986-87, 44,20% y 38,19%, respectivamen-
te); la almeja babosa representd en peso 23,69% en 1985-86 y
13,91% en 1986-87, y en valor, respectivamente, 35,42% y 21,52%;
la almeja fina aporté en peso 3,65% y 8,92%, y en valor 9,89%
y 29,20% para cada campaiia; finalmente, el berberecho supuso
en peso 10,45% y 32,75%, v en valor 2,49% y 11,09%, respecti-
vamente. Hay que tener en cuenta que no se estudia el mismo nu-
mero de lonjas en las dos campafias, lo que ayuda a explicar
algunas variaciones.

Por lonjas también hay diferencias. Por aportacion en valor
figura en primer lugar A Illa (30,30% en 1985-86; 17,37% en
1986-87). Noia, Bueu, Redondela, Ribeira y Cambados presen-
tan porcentajes significativos en las dos campafias.
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Finalmente, por destinos estimamos gue en 1985-86 fue en-
viado a conserva el 25,2% del peso total registrado y el 18% del
valor. En 1986-87 nuestra estimacién nos da el 27,8% del peso
y el 20,3% del valor para tal fin. El resto fue a fresco.
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PARTICIPACION DE LA CONSERVA

Campafia 1985/86

CONSERMA 25%

CONGERVA 1B%

FRESCO 76%

VALOR

FARTICIPACION DE LA CONSERVA

Campaita 1986/87

x\@\\\ﬁwﬂmmw 29%
FRESCO 80%
SN——

PE30O VALOR

CONSERVA 28%

FRESCO 72%

Cuadro n.° 1-1

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
PESO (toneladas) CAMPANA 85/86

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Bueu ........... 0 0 296 0 296
Cambados ....... 63 0 194 0 257
Cangas .......... 1 0 87 0 87
Ma ............. 197 30 235 23 485
Moafla .......... 26 0 47 0 72
Noia ............ 15 24 1 93 134
Redondela ....... 29 7 110 76 221
Rianxe .......... 59 8 0 5 71
Ribeira .......... 36 0 160 0 197
Vigo ..., 23 0 46 0 69
Total ........... 448 69 1.176 197 1.890
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Cuadro n.? 1-2

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
VALOR (miles ptas) CAMPANA 85/86

Babosa Fina Rubia Berberecho Toial
Bueu ........... 0 0 90.078 0 90.078
Cambados ....... 45,189 0 70.206 0 115.395
Cangas .......... 429 0 29.261 0 29.720
IMa ............. 115,152 31.503 90.358 2.982 239.9%96
Moafia .......... 19.728 0 18.317 4] 38.045
Noia ............ 9.297 32.844 265 12.117 54.523
Redondela ....... 14.016 6.901 40.793 4,346 66.056
Rianxo .......... 27.391 7.104 0 267 34.762
Ribeira .......... 32,076 0 57.566 0 89.642
Vigo ............ 17.219 0 16.565 0 33.784
Total ........... 280.497 78.352 413.440 19.712 792.001

Cuadro n.° 1-3

DISTRIBUCION % VENTAS TOTALES POR ESPECIES
CAMPANA 85/86

Babosa Fina Rubia Betberecho Total
Peso ............ 23,69 3,65 62,21 10,45 100,00
Valor ........... 35,42 9,89 52,20 2,49 100,00

Cuadro n.® 1-4

DISTRIBUCION % VENTAS TOTALES POR LONJAS
CAMPANA 85/86

Peso Valor
BUCU .ttt oeme e tn it een e 15,69 11,37
Cambados ... e 13,60 14,57
CANGAS v vviovnemrneeme e 4,62 3,75
112 PP PP 25,64 30,30
MOAMA - ..ottt ieaneemana s 3,83 4,80
NOIE oo vveemercee e iaa e s 7,08 6,88
Redondela ... ..o e 11,71 8,34
- 37115 0o DR 3,78 4,39
RibEIra . .ov it i 10,42 11,32
VIZO .\ v ietetia it 3,63 4,27

TOtAl .+ oot e 100,00 100,00
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Cuadro n.° 1-5

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
PESO (toneladas)  CAMPANA 86/87

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Aguifio ......... 3 0 23 0 26
Arcade .......,.. 4 53 0 78 134
Bueu ........... 0 0 308 0 308
Cambados ....... 23 0 83 0 106
Cangas .......... 5 0 87 0 92
Ma ............. 130 1 123 19 274
Moafa ........., 15 3 43 225 286
Noia ............ 5 78 0 127 210
Pontevedra ...... 52 37 55 59 204
Redondela ....... 45 13 67 157 282
Ribeira .......... 10 0 139 0 150
Vigo ............ 6 0 24 0 30
Vilaboa ......... 1 7 0 39 47
Total ........... 299 192 954 704 2.148

Cuagdro n.° I-6

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
VALOR (miles ptas) CAMPANA 86/87

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Aguifio ......... 3.739 0 11.513 0 15.252
Arcade .......... 1.837 65.645 0 7.353 74.836
Buen ........... 0 0 110.679 0 110.679
Cambados ....... 20.418 0 41.864 4] 62,283
Cangas .......... 8.959 0 33.652 0 42.611
Ma ............. 98.449 22.145 62.079 3.553 186.226
Moafia .......... 14.170 4.407 19.893 42.209 80.679
Noia ............ 3.970 134,390 0 38.508 176.869
Pontevedra ...... 35.859 61.951 23.412 9.243 130.464
Redondela ....... 26.037 16.396 30.958 14.496 87.887
Ribeira .......... 10.707 0 64.488 0 75.195
Vigo ............ 6.052 0 10.963 0 17.015
'Vilaboa ......... 521 8.179 7 3.495 12.202
Total ........... 230.718 313.113 409.508 118.859 1.072.199

Cuadro n.” 1-7

‘DISTRIBUCION % VENTAS TOTALES POR ESPECIES
CAMPANA 86/87

Babosa Fina Rubia Berberecho Total

Peso ............ 13,91 8,92 44,42 32,75 100,00
Valor ........... 21,52 29,20 38,19 11,09 100,00
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Cuadro n.° 1-8

DISTRIBUCION % VENTAS TOTALES POR LONJAS
CAMPANA 86/87

Peso Valor
AUITIO .. it e 1,22 1,42
ATCAAE .ot e 6,25 6,98
BlUeL .ttt e 14,34 10,32
Cambados ......ocviiir i 4,93 5,81
CaANgAS ..o vieeiiaaiiain e 4,26 3,97
1 ) U 12,73 17,37
MOAMA © .o ve it in i e 13,29 7,52
[0 7 N 9,77 16,50
Pontevedra ........coocmmvmiannninninn.s 9,49 12,17
Redondela ........ ... ..cioiiiiaianiannn 13,12 8,20
RibeIra .. vr ittt iiei e 6,96 7,01
£ 7- 0 T P 1,40 1,59
Vilaboa ..ot s 2,20 1,14
Total .ot e 100,00 100,00

1.2. Ventas por especies y lonjas

Se observa en los cuadros la diferente procedencia de las es-
pecies en las dos campaiias. Escogiendo a efectos explicativos la
campafia 1986-87 —en todo caso con informacién mds completa
y sin variaciones significativas con la precedente a los efectos que
ahora nos interesan— vemos que la almeja rubia es la de proce-
dencia mas diversificada. En babosa destaca claramente A 1lla,
que junto con Redondela y Pontevedra se aproxima al 70% del
valor total. En fina es Noia la cofradia que mas destaca, y con
Pontevedra y Arcade sobrepasan el 82%. En berberecho, Moafia
y Noia, casi a partes iguales proporcionan el 68% del total.

En los cuadros siguientes se observa la composicion de las
ventas en cada lonja, y se puede comprobar la diversidad de ca-
sos en cuanto a especializaciones en la produccion. Mis adelante
trataremos de establecer criterios de agrupacion que permitan uti-
lizar mejor esta informacion. De entrada, interesa resaltar que cada
lonja, considerada como mercado aislado, tiene una estructura
de ventas diferente a las demas.
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Por destinos, el detalle a nivel de especies nos indica que en
la campaiia 1985-86 fueron destinados a conserva, en términos de
valor, los siguientes porcentajes: €l 6,3% de babosa, el 23% de
rubia y el 78% de berberecho. En la siguiente campaiia las cifras
fueron: 8,2% de babosa, 14,1% de rubia y 65,1% de berberecho.
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Hay que dejar constancia, no obstante, que esas son cifras me-
dias para Galicia, y que hay divergencias a nivel de lonjas con re-
lacién a ellas.

Cuadro n.° 1-9

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
DISTRIBUCION % (valor) CAMPANA 85/86

Babosa Fina Rubia Berberecho
57071 N 0,00 0,00 21,79 0,00
Cambados .................. 16,11 0,00 16,98 0,00
Cangas ........eeieeieiieins 0,15 0,00 7,08 0,00
IHa ..o 41,05 40,21 21,86 15,13
Moafia .............iviiuin. 7,03 0,00 4,43 0,00
NOIZ vvveiiiiee e 3,31 41,92 0,06 61,47
Redondela .................. 5,00 8,81 9,87 22,05
RianXo . ...ovivivneinnvnnnnns 9,77 9,07 0,00 1,35
Ribeira .....ovvvionnian. 11,44 0,00 13,92 0,00
VIZO coeeeini e 6,14 0,00 4,01 0,00
Total ... 100,00 100,00 100,00 100,00

Cuadro n.° 1-10

VENTAS TOTALES EN GALICIA POR LONJAS Y ESPECIES
DISTRIBUCION % (valor) CAMPANA 86/87

Babosa Fina Rubia Berberecho
Aguifio ... ... oo 1,62 0,00 2,81 0,00
Arcade ........iiiiii.. 0,80 20,97 0,00 6,19
Bueu ..........iiiiiiiiian 0,00 . 0,00 27,03 0,00
Cambados ......... oo 8,85 0,00 10,22 0,00
Cangas .........ooceieeeeians 3,88 0,00 8,22 0,00
Ma ... 42,67 7,07 15,16 2,99
Moafla ...overriniiiinaee 6,14 1,41 4,86 35,51
Noia ...t 1,72 42,92 0,00 32,40
Pontevedra . ................ 15,54 19,79 5,72 7,78
Redondela .................. 11,29 5,24 7,56 12,20
Ribeira .......ccovvvvicnnann 4,64 0,00 15,75 0,00
VIGO0 iieiii e 2,62 0,00 2,68 0,00
Vilaboa ... 0,23 2,61 0,00 2,94

Total ........ 0. iieieia 100,00 100,00 100,00 100,00
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Cuadro n.° I-11

VENTAS TOTALES POR LONJAS: DISTRIBUCION POR ESPECIES

PORCENTAIJES EN PESO

CAMPANA 85/86

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Buen ........... 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Cambados ......, 24,36 0,00 75,64 0,00 100,00
Cangas .......... 0,69 0,00 99,31 0,00 100,00
Ma ............. 40,65 6,13 48,50 4,71 100,00
Moafta .......... 35,30 0,00 64,70 0,00 100,00
Noia ............ 11,43 18,25 0,51 69,82 100,00
Redondetla ....... 12,89 322 49,47 34,43 100,00
Rianxo .......... 82,36 10,71 0,00 6,93 100,00
Ribeira .......... 18,51 0,00 81,49 0,00 100,00
Vigo ............ 33,44 0,00 66,56 0,00 100,00

Cuagdro n.” 1-12

VENTAS TOTALES POR LONJAS: DISTRIBUCION POR ESPECIES
CAMPANA 85/86

PORCENTAIJES EN VALOR

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Bueu ........... 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Cambados ....... 39,16 0,00 60,84 0,00 100,00
Cangas .......... 1,44 0,00 98,56 0,00 100,00
Ma ............. 47,98 13,13 37,65 1,24 100,00
Moafia .......... 51,85 0,00 48,15 0,00 100,00
Noia ............ 17,08 60,24 0,49 22,22 100,00
Redondela ....... 21,22 10,45 61,76 6,58 100,00
Rianxo .......... 78,80 20,44 0,00 0,77 100,00
Ribeira .......... 35,78 0,00 64,22 0,00 160,00
Vigo ............ 50,97 0,00 49,03 0,00 100,00
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Cuadro n.° 1-13

VENTAS TOTALES POR LONJAS: DISTRIBUCION POR ESPECIES

PORCENTAIJES EN PESO

CAMPANA 86/87

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Aguifio ......... 11,35 0,00 88,58 0,07 100,00
Arcade .......... 2,72 39,15 0,00 58,13 100,00
Bueu ........... 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Cambados ....... 21,31 0,00 78,69 0,00 100,00
Cangas .......... 5,51 0,00 94,49 0,00 100,00
MMa ............. 47,67 0,53 45,03 6,78 100,00
Moafia .........- 5,30 0,92 15,14 78,63 100,00
Noia ............ 2,24 37,13 0,00 60,63 100,00
Pontevedra ...... 25,53 18,29 27,04 29,14 100,00
Redondela ....... 15,91 4,54 23,94 55,61 100,00
Ribeira .......... 6,90 0,00 93,10 0,00 100,00
Vigo ............ 19,77 0,00 80,23 0,00 100,00
Vilaboa ......... 2,40 14,71 0,00 82,89 100,00

Cuadro n.° 1-14

VENTAS TOTALES POR LONJAS: DISTRIBUCION POR ESPECIES
CAMPANRA 86/87

PORCENTAIJES EN VALOR

Babosa Fina Rubia Berberecho Total
Aguifio ......... 24,51 0,00 75,48 0,01 100,00
Arcade .......... 2,46 87,72 0,00 9,83 100,00
Bueu ........... 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Cambados ....... 32,78 0,00 67,22 0,00 100,00
Cangas .......... 21,03 0,00 78,97 0,00 100,00
Ma ............. 52,87 11,89 33,34 1,91 100,00
Moaa .......... 17,56 5,46 24,66 52,32 100,00
Noia ............ 2,24 75,98 0,00 21,77 100,00
Pontevedra ...... 27,49 47,48 17,95 7,08 100,00
Redondela ....... 29,63 18,66 35,22 16,49 100,00
Ribeira .......... 14,24 0,00 85,76 0,00 100,00
Vigo ... 35,57 0,00 64,43 0,00 100,00
Vilaboa ......... 4,27 67,03 0,06 28,64 100,00
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1.3.  Evolucion de las camparias

Tendremos un mayor conocimiento de los mercados al ana-
lizar la evolucion de las campafias marisqueras en cada especie.
En cada caso seguiremos las ventas diarias en cantidades, valores
y precios.

En esta presentacion no insistiremos demasiado en la dife-
renciacion de la evolucién temporal de peso comercializado y vo-
lumen de ingresos obtenido, dada la alta correlacién existente entre
esas variables (3). En todo caso, mostramos las cifras medias de
peso y valor por especie, asi como del precio, con una medida de
la dispersién existente (4).

También nos fijaremos en la concentraciéon temporal. Para
ello utilizaremos los indices de Gini y las curvas de Lorenz (5).
Buscaremos, ademas, la localizacién de las épocas de mayores ven-
tas. Comprobaremos asi las diferencias con que nos encontramos
para las distintas especies.

Concretando por especies, vemos para la almeja babosa que
el perfil de ventas sufre una tendencia descendente a medida que
avanzamos en las campaiias, lo que se marca mas en la segunda,
con dos maximos a principios de campafa y en diciembre y fuer-
te descenso desde entonces. Esta diferencia se traduce también en
un indice de concentracién mas alto para la segunda campaifia (0,57

(3) Los coeficientes de correlacion entre cantidades vendidas y valores obtenidos por ellas se mueven entre
0,94 y 0,99 para las cuatro especies y en las dos campanas.
(4) La medida de dispersién utilizada ha sido:

a
V.= L
X
donde ¢ es la desviacidn tipica y x la media, lo cual nos permite comparar la desviacion existente entre datos
de distinta magnitud.
(5) El indice de Gini viene determinado por la expresion:

1.6, = EIp—q0]
Zp(i)

siendo p(i} porcentajes de la poblacidn, en este caso dias, y q(i) porcentajes de la variable sobre la que se esta
midiendo la concentracién. El indice de Gini estd acotado entre 0 y 1. Asi, por gjemplo, si el {ndice de concen-
tracion de ventas diarias fuera 0, nos indicaria que todos los dias se comercializo la misma cantidad, mientras
gue un indice igual a 1 nos indicaria que en un solo dia se comercializd la totalidad.

Las curvas de Lorenz reflejan, a nivel grafico, la misma informacién que aporta el indice de Gini. El area
comprendida entre la bisectriz v la curva de Lorenz (que nos indica el verdadero porcentaje de la variable que
le corresponde a cada porcentaje de dias considerado) serd tanto mayor cuanto méas elevado sea el grado de
concentracion,

con el sumatorio recorriendo i=1,..,n—1
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en peso). En la curva de Lorenz se ve graficamente que en la mi-
tad de los dias se concentra el 90% del valor y peso comercializa-

do (1986-87).
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Cuadro n.° 1-15

MEDIAS Y COEFICIENTES DE VARIACION

85/86 T Q v P
A Babosa .................. 106 4,22 2.646,20 628,00
(0,87) (0,89 (0,12)
A Fina .................... 101 0,68 775,80 1.181,10
(1,04) (1,01 {0,18)
A. Rubia ................... 104 11,30 3.975,30 345,50
(0,56) (0,62) (0,16)
Berberecho .................. 93 2,12 212,00 113,70
(2,30) 2,31) (0,37)

Cuadro n.° i-16

MEDIAS Y COEFICIENTES DE YARIACION

86/87 T Q v P

A Babosa .................. 109 2,74 2.116,20 815,00
(1,09) (1,02) 0,11)

A. . Fina .................... 92 2,07 3.162,70 1.612,13
0,99) (0,85 (0,14)

A . Rubia ................... 108 8,80 3.791,60 438,60
(0,61) (0,75) (0,15

Berberecho .................. 93 7,70 1.278,00 141,30
(2,12) (2,32) 0,19

El precio medio fue de 628 ptas/kg en 1985-86 y de 815
ptas/kg en 1986-87, con coeficientes de variacién parecidos, 0,12
y 0,11, respectivamente. Los precios mds altos se marcaron (cam-
pafia 1986-87) en diciembre y primeros dias de enero, con una li-
gera tendencia al ascenso al final de la campaiia.

En almeja fina, aunque con cifras diferentes, se observan ten-
dencias parecidas. Fuertes ventas al principio y, después, en no-
viembre y diciembre, y clara disminucion desde entonces. En este
caso el indice de Gini es mds bajo en la segunda campaiia (0,48),
pero el perfil es muy parecido.

El precio medio de la campaiia fue de 1.181,1 ptas/kg en
1985-86 y de 1.612,13 ptas/kg en la siguiente (coeficientes de va-
riacién 0,18 y 0,14). La variacidn de los precios se parece en las
dos campafias, con una ligera tendencia ascendente al acercarnos
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a Navidades, pero con un dato diferencial en la segunda campa-
fia, al dispararse el precio al principio de campaiia en dias de es-
casez tras la marea roja.

La especie mas abundante, la rubia, presenta el perfil mas
regular, lo que indica ventas mas distribuidas en el tiempo. Aun-
que hay una tendencia descendente es menos acusada que para
las otras especies, e incluso los 20 primeros dias de la campafa
1986/87 no son los de maxima produccién. Naturalmente, la con-
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centracion es menoer (0,39 en 1986-87), lo que también puede ob-

servarse en la curva de Lorenz.

El precio medio de 1985-86 fue de 345,80 ptas/kg (coeficien-
te de variacion 0,16), con un méaximo a finales de diciembre y mi-
nimos en la segunda quincena de noviembre y mes de enero. En
1986-87 el precio medio fue 438,60 ptas/kg (coeficiente de varia-
cion 0,15). Los precios marcaron una tendencia descendente tras
los primeros dias de campaiia hasta el 1 de diciembre, y un nuevo
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descenso desde el 28 de ese mes, con subida notable al final de

la campaiia.

El berberecho muestra la mayor concentracién, que se pro-
duce al principio de la campaiia. El indice de Gini es de 0,76 y
0,69 en cada una de las campafias, respectivamente. Asi, en
1986-87, en los seis primeros dias de campafia se vendio el 47,63%

del total de la misma, y en veinte dias el 70%.

Los precios también oscilaron mucho, coincidiendo los mas
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altos al principio de la campaiia 86-87, aunque esto no es asi en
la anterior. En 1985-86 el precio medio de campaiia fue de 113,70
ptas/kg (coeficiente de variacion 0,37) y en 1986-87 de 141,30
ptas/kg (coeficiente de variacién 0,43).

Cabe resaltar de estas descripciones las diferencias entre es-
pecies, tanto en términos de cantidades como de precios.

Un paso mas lo podemos dar si introducimos diferencias en-
tre destinos (fresco y conserva), segin la estimacion que hemos
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hecho al respecto. La cuestion se puede resumir estudiando la pre-
sencia de los compradores-conserveros en las campaiias para ca-
da especie y comparandola con 1a del resto. Ya quedo resaltado
que Ia presencia de la conserva es nula en almeja fina, escasa en
babosa y relativamente importante en rubia y berberecho. La con-
serva concentra mas sus ventas, como se puede observar en los
cuadros comparativos, escogiendo en general los primeros dias de
campafia para sus operaciones principales. Los perfiles de ventas
se hacen con ello mas acusados.

Los precios, que en todo caso presentan para la conserva ma-
yor dispersién, indican que los conserveros pagan por encima de
la media en babosa y por debajo en rubia. En berberecho en
1985-86 aparecen por debajo y en la siguiente campaiia por encima.

Tratdndose de un nucleo de compradores significativo, cabe
preguntarse sobre la incidencia de los mismos en la evolucion de
la campafia. Ello se puede medir observando las diferencias entre
los dias que actia y los que no actia la conserva en las lonjas.

Haciéndolo se observa que los dias en que la conserva estd
presente, las cantidades medias comercializadas son considerable-
mente superiores a las registradas en los dias en que ésta no acu-
de. Se presenta, ademds, una menor dispersion.

Cuadro n.° 1-17

CONCENTRACION VENTAS DIARIAS-DESTINOS (85/86)

FRESCO CONSERVA
1. GINI
Q v Q v
A. Babosa .............. 0,45 0,44 0,63 0,68
A. Rubia ............... 0,26 0,30 0,60 0,64
Berberecho .............. 0,54 0,51 0,88 0,90

Cuadro n.° 1-18

CONCENTRACION VENTAS DIARIAS-DESTINOS (86/87)

FRESCO CONSERVA

I. GINI Q v Q v
A. Babosa .............. 0,57 0,54 0,67 0,69
A. Rubia ............... 0,39 0,42 0,63 0,64
Berberecho .............. 0,53 0,55 0,89 0,91
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Cuadro n.° 1-19
MEDIAS DIARIAS POR CAMPANA (FRESCOQ)
85/86 T Q v P
A  Babosa .................. 166 3,99 2.460,70 619,90
0.87) (0,88) (©,12)
A . Rubia ................... 104 8,61 3.061,10 349,70
(0,46) 0,52) ©,15)
Berberecho .................. 93 0,47 0,47 117,10
(1,35) (1,06) 0,34)
Cuadro n.° 1-20
MEDIAS DIARIAS POR CAMPANA (CONSERVA)
85/86 T Q v P
A. Babosa .................. 85 0,30 231,30 670,53
(1,12) (1,18) 0,39
A. Rubia ................... 74 3,80 1.286,30 320,60
(0,78) (0,90) (0,20)
Berberecho .................. 47 3,30 32,70 88,07
(1,94 (2,00 (0,52)
Cuadro n.° 1-21
MEDIAS DIARIAS POR CAMPANA (FRESCO)
86/87 T Q v P
A.Babosa .................. 109 2,59 £.923,10 793,27
(1,10) (1,03) 0,11)
A. Rubia ................... 108 7,52 325,70 432,65
(0,69) 0,78) {0,19)
Berberecho .................. 93 3,41 44,60 131,17
(1,16) (1,48) (0,28)
Cuadro n.° 1-22
MEDIAS DIARIAS POR CAMPANA (CONSERVA)
86/87 T Q A" P
A. Babosa .................. 35 0,22 285,20 1.246,99
(0,95) (1,09) (0,22)
A Rubia ................... 94 1,51 614,10 409,34
(1,18) (1,19) 0,22)
Berberecho ........ ..l 71 5,44 1.089,40 143,14
2,64) (2,63) (0,56)
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Por otra parte, y en todos los casos, las cantidades maximas
en los dias que existe presencia de conserva son superiores a los
maximos registrados en los dias de no-conserva. Por tanto, pode-
mos afirmar que los agentes de conserva acuden preferentemente
los dias en que existen volimenes importantes de produccién.

Los precios diarios que se pagaron en cada tipo de dia no di-
fieren de forma sustancial entre ellos. Tal vez conviene resaltar
el caso del berberecho en la campaiia 1986-87, notdndose enton-
ces que los precios medios en los dias en que actué la conserva
son superiores a los obtenidos en los dias de no-conserva.

Cuadro n.° 1-23

DURACION DE LAS CAMPANAS

85/86 86/87
C NC C NC
A.Babosa .................. 85 21 35 74
A.Rubia ............. ... 74 30 94 14
Berberecho .................. 47 46 71 22

Cuadro n.° 1-24

CANTIDADES MEDIAS EN CADA DIA

85/86 86/87

C NC C NC

A.Babosa ................u 4,93 1,37 3,83 0,45
0,75) (1,14) (0,80 (1,24)

A. Rubia ........ ... ... 13,70 5,50 9,70 3,10
(0,42) (0,60) (0,59) (1,31)

Berberecho ............ ... ... 3,90 0,33 9,50 1,40
(1,70) (1,10} (1,83) (1,30

Las grandes variaciones entre precios minimos y maximos que
se observan en todas las especies parecen manifestar que la cali-
dad del producto debe ser un determinante basico del precio pa-
gado.

En todo caso, tras estudiar las medias en cantidades y pre-
cios en los distintos tipos de dias, se puede concluir que, salvo en
el caso citado del berberecho, las diferencias entre dias no se de-
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ben a las cantidades que adquiere la conserva, sino que mas bien
la conserva acude al mercado cuando hay elevada produccion, sin
que ello signifique que compre elevados porcentajes de las canti-
dades totales comercializadas esos dias.

Los precios que paga la conserva son, en general, superio-
res, salvo en la almeja rubia. En este caso, a pesar de existir dife-
rencias en las cantidades adquiridas no se registran variaciones
significativas entre los precios pagados por conserva y fresco (6).

Este primer apartado nos permite tener ya una vision de los
diferentes bienes y agentes economicos que configuran este mer-
cado.

1.4. Estimacidon de la localizacion temporal de la concentracion

La curva de Lorenz de las ventas diarias en peso para cada
una de las especies nos indicé la existencia de una elevada con-
centracion. Sin embargo, este indice no nos permite cuantificar
la distribucion temporal de la misma. Por ello vamos a estimar
un parametro que nos permita medir como evolucionaron las ven-
tas diarias a lo largo de la campaiia para cada una de las especies.
En concreto, tratamos de medir si las ventas diarias son cada vez
mayores a medida que evoluciona la campaiia o si, por el contra-
rio, éstas se concentran en los primeros dias, disminuyendo pos-
teriormente.

Sea q(t) la cantidad en peso comercializada diariamente y sea
T la duracién de la campaiia. Si a medida que evoluciona ésta,
q(t) es cada vez mayor, el peso medio correspondiente a cada uno
de los dias [q(m) = Zq(t)/t para todo t =1,..,T] también serd cada
vez mayor (aumenta a medida que crece t), y siempre inferior a
la cantidad comercializada en cada uno de ellos. Por el contrario,
si g(m) es superior a q(t) para cada uno de los dias, ello es debido
a que las ventas diarias en peso disminuyen a medida que trans-
curre la campafia. En el primer caso la concentracién registrada
por el Indice de Gini se localiza en los ultimos dias de la campa-

(6) En este caso conserva y fresco no compiten necesariamente por la. misma calidad de producto; en cam-
bio en babosa no existen esas diferencias,
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fia, mientras que en el segundo dicha concentracion se debe a las
elevadas compras del principio de la misma.

Si denotamos Zq(t) por Y(t), esta variable nos mide la evolu-
cién en peso de las ventas acumuladas, desde t=1 hasta t=T.
(1) g(m) = Eq(t)/t
(2) Y(®) = Zqt)
de (1) y (2)

g(m) = Y(t)/t
(3) q(t) = Zq(t) — Zqt—1)
q®) = Y@ — Yt—1)

que es la aproximacion discreta de:
q(t) = dY({t)/dt

La Elasticidad de las ventas acumuladas respecto al tiempo
se define como:

dy() , t
dt Y(t)
cuya aproximacion en términos discretos es:

E(Y,t) = a(t)/q(m)

Por tanto, cuando las ventas acumuladas Y(t) aumenten en
el tiempo menos que proporcionalmente, E(Y,t) < 1, la concen-
tracion se localizara al inicio de la campafia. Por el contrario, una

E(X,1) <1 q(t) < q(m)
E(Y,t) = 1 q(t) = a(m)
E(Y,t) > 1 q(t) > q(m)

E(Y,t) =

elasticidad superior a la unidad nos indicard que las ventas dia-
rias son cada vez mayores, y, por tanto, la concentracion existen-
te se centra en el final de la campaia.

Los valores de la elasticidad para cada especie en cada cam-
pana fueron estimados empleando la siguiente forma funcional:

y(t) = Ate
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donde se puede comprobar que « = E(Y,t). Esta forma funcional
no es lineal, pero es linealizable tomando logaritmos, con lo que
se obtendria la siguiente expresion:

La(Y) = Ln(A) + « Ln(t)

pudiendo ser estimado o mediante Minimos Cuadrados Ordinarios.

Una vez obtenidos los parametros podemos simular la evo-
lucidn de las ventas acumuladas en peso (Y(t) estimada) para ca-
da especie en ambas campafias. Por ello presentamos cada especie
un grafico en el que se contrasta el peso acumulado en toneladas
real (Y) y la simulacién de la evolucidn de las ventas acumuladas
mediante los parametros obtenidos.

Las series utilizadas para realizar los ajustes han sido depu-
radas en sus valores minimos para evitar discontinuidades en la
pendiente de la funcién que impedirian que el pardmetro recogie-
se la verdadera relacion existente entre las cantidades comerciali-
zadas cada dia.

Inicialmente se realizaron ajustes para todas las especies en
la campaiia 1986/87 con las series temporales completas, siendo
los resultados obtenidos los mostrados en el Cuadro 1-25.

Cuadro n.° 1-25

BONDAD DE LOS AJUSTES-1

86/87

A. Babosa .................. 0,9344
A. Fina .................... 0,9531
A. Rubia ................... 0,9826
Berberecho .................. 0,9621

Pese a los elevados R? de estos ajustes la simulacion de las
ventas totales en peso no era buena en todos los casos. Ello se
debe a que la forma funcional utilizada no nos permite recoger
cambios en la elasticidad a lo largo de la campaia, pues estima
un unico valor para la totalidad del periodo considerado. Para
resolver este problema se identificaron fases de comportamiento
homogéneo, estimando el pardmetro para cada una de ellas.
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Cuadro n.° 1-26
BONDAD DE L.OS AJUSTES POR FASES
86/87 FASE T R?
A. Babosa ........oiiaiais F-1 1-30 0,9825
F-11 31-70 0,9818
F-II1 71-105 0,8975
A. Fina ... . .o F-1 1-23 0,9943
F-11 24-83 0,9809
A.Rubia ..o F-1 1-18 0,9756
F-11 19-47 0,9990
F-111 48-108 0,9627
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Los resultados ponen claramente de manifiesto que se ha lo-
grado mejorar los ajustes realizados, incrementandose, por tan-
to, la fiabilidad de los pardmetros estimados.

Cuadro n.° 1-27

PARAMETROS ESTIMADOS

86/87 FASE T Ln A [+
A. . Babosa .................. F-1 1-30 9.143 0,904
F-11 31-70 10.914 0,380
F-111 71-105 12.043 0,113
A. Fina .................... F-1 1-23 8.252 1,052
F-11 24-83 10.396 0,399
A. Rubia ................... F-1 1-18 9.169 0,954
F-11 19-47 7.408 1,536
F-11I 48-108 11.242 0,551
Berberecho .................. 1.77 11.919 0,366

Con estos parametros es posible distinguir las distintas fases
de ventas mediante la estimacion de la cantidad media diaria co-
mercializada en cada una de las fases detectadas, tal como se mues-
tra en el Cuadro 1-28 y en los graficos que figuran a continuacién.
Cada fase de ventas queda asi caracterizada tanto por la evolu-
cion de las ventas diarias (medida por el parametro «, e indicado
en las graficas mediante flechas), como por la cantidad media co-
mercializada en esos dias (lo cual se indica en cada grafico me-
diante una linea de trazo grueso).

Cuadro n.° [-28

CANTIDADES MEDIAS COMERCIALIZADAS

86/87 FASE Toneladas/dia
A. Babosa .................. F-1 6,74
F-1I 1,84
F-111 0,33
A. Fina .................... F-1 4,51
F-II 1,45
A. Rubia ................... F-I 8,40
F-I1 15,83

F-111 6,49
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La evolucién de las ventas de berberecho presenta una con-
centracion tan elevada que la distincién en fases no mejora el ana-
lisis realizado a partir de su perfil temporal.

Por el contrario, los parametros estimados a partir del mo-
delo permiten resaltar la existencia de claras diferencias en las fa-
ses detectadas para cada una de las almejas. Tanto en el caso de

ALMEJA BABOSA

Campafia 1,986/87

Toneladas

Dias de Pesca

—— TOTAL

PARAMETROS DEL AJUSTE

ALFA  TONELADA/DIA

F-l 0.904 6.74
F-ll 0.380 1.84
F-l 0.113 0.33
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la almeja babosa, como en el de la fina, se venden en los prime-
ros dias cantidades significativamente superiores a la media de la
campaiia, si bien el pardmetro « nos indica que éstas presentan
un ritmo decreciente. Por el contario, la almeja rubia registra ven-
tas medias elevadas en una segunda fase de la campaiia, las cua-
les, ademas, evolucionan a un ritmo creciente (o > 1).
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ALFA  TONELADA/DIA

F-I 1.052 451
F-ii 0.399 1.45
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ALFA  TONELADA/DIA

F-l 0.954 8.40
F-l 1.636 15.83
F-ill  0.551 6.49

II. AGRUPACION DE LONJAS Y COMPRADORES

A partir de los resultados derivados del analisis agregado y
del estudio de la evolucién de las campafas parecia poder con-
cluirse que ciertas lonjas presentaban caracteristicas muy simila-
res entre si y, al mismo tiempo, grandes diferencias con respecto
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a las demas. De igual modo, se intuia la existencia de diversos ti-
pos de agentes en los mercados analizados, con comportamientos
claramente diferenciados.

Ello condujo a la biisqueda de alguna técnica estadistica que
permitiese corroborar o rechazar la hipétesis planteada. Se consi-
derd que la mas apropiada era la del «andlisis cluster», consisten-
te en la agrupacion de elementos a partir de la minimizacion de
la distancia existente entre los valores adoptados por diversas va-
riables en cada uno de ellos (en nuestro caso lonjas o compradores).

I1.1. Agrupacion de lonjas

En la agrupacion por lonjas, las variables utilizadas fueron
las de peso, valor y numero de dias correspondientes a las cuatro
especies objeto de estudio. Sin embargo, no todas las variables
tuvieron el mismo peso en el proceso de agrupacion, dada la dis-
paridad existente entre las participaciones de las distintas especies
en el volumen total comercializado.

Asi, en la primera campaifia destacé la influencia de las va-
riables relativas a almeja rubia como claramente se puso de ma-
nifiesto al comparar la clasificacion de las lonjas de acuerdo con
su importancia en dicha especie y la relacion de grupos obtenidos
a resultas del andlisis realizado.

Cuadro n.® 2-1 Cuadro n.° 2-2

%o TOTAL VALOR A. RUBIA GRUPOS

CAMPANA 85/86 CAMPARA 85/86

Ma ... 21,86 Grupo 1. Illa
Bueu ................. 21,79 Grupo 2. Bueu
Cambados ............ 16,98 Grupo 3. Cambados
Ribeira ............... 13,92 Ribeira
Redondela ............ 9,87 Grupo 4. Redondela
Cangas ............... 7,08 Cangas
Moafa ............... 4,43 Grupo 5. Moafia
Vigo ...l 4,01 Vigo
Noia ........cocvuunn. 0,06 Noia

Rianxo ............... 0,00 Rianxo
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En la campaiia 86/87, aunque la almeja rubia continuo sien-
do la especie con mayor peso sobre el total, s redujo su partici-
pacion en el mismo, incrementdndose, por tanto, la de las demas.

Asi, simplemente utilizando la clasificacion de las lonjas en
funcién de su participacién en el total, se detectan claras cone-
xiones con los grupos obtenidos.

Cuadro n.° 2-3 Cuadro n.° 2-4

% PESO TOT.:\L ESPECIES GRUPOS

CAMPANA 86/87 CAMPANA 86/87

Bueu ................. 14,34 Grupo 1. Bueu
Moafia .......c.viinnn 13,29 Grupo 2. Moaila
Redondela ............ 13,12 Redondela
Ma ..oooeieee e 12,73 Grupo 3. llla
NOoia ooeviiiveinnannnns 9,77 Grupo 4. Noia
Pontevedra ............ 9,49 Pontevedra
Ribeira .........vvenin 6,96 Arcade
Arcade ............... 6,25 Grupo 5. Ribeira
Cambados ............ 4,93 Cambados
Cangas .........coco- 4,29 Cangas
Vilaboa ............... 2,20 Grupo 6. Vilaboa
VIigo v 1,40 Vigo
Aguiflo ... ... 1,22 Aguiio

Pasando a describir las caracteristicas definidoras de cada uno
de ellos, podemos apoyarnos en las siguientes tablas, en las que
se recoge el valor total comercializado por cada grupo de lonjas,
el reparto de las mismas entre las distintas especies y las corres-
pondientes medias dentro de cada grupo.

Cuadro n.° 2-5

VALOR COMERCIALIZADO POR CAD;} GRUPO DE LONJAS
(millones ptas) CAMPANA 85/86

A. Babosa A, Fina A. Rubia Berberecho Total

Ma ..o 115,15 31,50 90,36 2,98 239,99
3107 ) I ) 90,08 90,08
Cambados-Ribeira ....... 77,27 127,77 205,50
Redondela-Cangas ....... 14,45 6,90 70,08 4,35 95,77
Moafa-Vigo

Noia-Rianxo ............ 73,63 39,95 35,15 12,38 161,11
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Cuadro n.° 2-6

VALOR MEDIO COMERCIALIZADO POR LONJA DENTRO DE CADA GRUPO

(millones ptas) CAMPARNA 85/86

A. Babosa A. Fina A. Rubia Berberecho Total
Ma .................... 115,15 31,50 90,36 2,98 239,99
Bueu ............... ... 90,08 90,08
Cambados-Ribeira ....... 38,64 63,85 102,52
Redondela-Cangas ....... 7,22 3,45 35,04 2,18 47,89
Moaiia-Vigo
Noia-Rianxo ............ 18,41 9,99 8,79 3,10 40,21
VALOR MEDIO POR LONJA
Gampafia 1.985/86
Mtllones de Ptas.
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En la campaiia 85/86, el grupo que presentd el mayor volu-
men de comercializacion fue el constituido por A Illa, volumen
obtenido a partir de las cuatro especies, aunque con especial rele-
vancia de almeja babosa y almeja rubia.

A este grupo le sigue en importancia, por valor medio co-
mercializado, el constituido por Ribeira y Cambados, correspon-
diendo dicho valor, en este caso, exclusivamente a ventas de almeja
babosa y almeja rubia.

A continuacion vendria la lonja de Bueu cuya caracteristica
mds destacable es su especializacién en almeja rubia, lo que la lle-
va a ocupar el primer lugar si ordenamos las lonjas en funcion
del peso comercializado de dicha especie, y el segundo si lo hace-

“mos en funcion de los ingresos obtenidos a partir de la misma (a
una distancia insignificante de A Illa).

Por otra parte, las lonjas de Cangas y Redondela, con una
importancia media en almeja rubia, aparecen integradas en un mis-
mo grupo como consecuencia de la similitud de sus comportamien-
tos en dicha especie, puesto que de las restantes Cangas solamente
vendié una cantidad insignificante de almeja babosa.

Por ultimo, resta analizar el grupo mds numeroso, constitui-
do por cuatro lonjas, que podriamos considerar el de las lonjas
pequeilas, a pesar de la elevada participacion de Noia en berbere-
cho (dada la escasa importancia de esta especie en el total inte-
grado).

Para la campafia 86/87 ya se ha mencionado la disminucion
de la influencia de las variables relativas a almeja rubia en el pro-
ceso de agrupacion.

Cuadro n.° 2-7

VALOR COMERCIALIZADO POR CADA GRUPO DE LONJAS
(millones ptas) CAMPARNA 86/87

A. Babosa A, Fina A. Rubia Berberecho Total

Bueu ..........coiinnnnn 110,68 110,68
Moaria-Redondela ....... 40,21 20,80 50,85 56,70 168,56
IMa ......ccoiiiniinnnn 98,45 22,14 62,08 3,55 186,22
Noia-Pont-Arcade ....... 42,67 261,98 23,41 55,10 383,16
Rib-Camb-Cang ......... 40,08 140,00 180,08

Vilaboa-Vig-Agui ........ 10,31 8,18 22,40 3,50 44,39
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Cuadro n.° 2-8

VALOR MEDIO COMERCIALIZADO POR LONJA DENTRC DE CADA GRUPO
(millones ptas) CAMPANA 86/87

A. Babosa A. Fina A. Rubia Berberecho Total

Bueu ................... 110,68 110,68
Moana-Redondela ....... 20,11 10,40 25,43 28,35 84,28
Ma ......covvvevinnnns 98,45 22,14 62,08 3,55 186,22
Noia-Pont-Arcade ....... 14,23 87,33 7,80 18,37 127,72
Rib-Camb-Cang ......... 13,36 46,67 60,03
Vilaboa-Vig-Agui ........ 3,44 2,73 7,47 1,17 14,82

Dos grupos de lonjas de la campafia anterior vuelven a apa-
recer ahora. Se trata de los correspondientes a Bueu y A Illa, cu-
yas caracteristicas no experimentan modificaciones apreciables,
aunque A Illa ve disminuida su participacion tanto en el total co-
mo en cada una de las especies consideradas, con excepcion del
berberecho.

En cuanto al grupo integrado por Moaifia y Redondela, am-
bas lonjas participan en las cuatro especies, destacando especial-
mente en berberecho y en menor medida en almeja babosa.

Pontevedra, Arcade y Noia constituyen el grupo mds fuerte
en almeja fina, puesto que entre las tres obtuvieron més del 80%
del valor correspondiente a dicha especie.

Por su parte, Cangas, Ribeira y Cambados deben su agrupa-
¢ién a su comportamiento en babosa y rubia, dado que solo se
dedican a dichas especies, manteniendo una participacion inter-
media en ambas.

Finalmente, el grupo de lonjas pequefias pasa ahora a estar
constituido por Vigo, Vilaboa y Aguifio.

11.2. Agrupacion de compradores
Por lo que respecta a la agrupacion de compradores, el ana-

lisis realizado nos ha llevado a definir cinco grupos en la campa-
fia 85/86 y siete en la 86/87.
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Se realizo un test para verificar la correcta configuracion de
los grupos, en el sentido de existencia de homogeneidad dentro
de cada uno y heterogeneidad entre ellos, con respecto a su com-
portamiento en cada una de las especies consideradas. Los resul-
tados de dicho test correspondientes a la campaiia 85/86 pusieron
de manifiesto la elevada incidencia de la almeja rubia, la impor-
tancia, algo inferior, de la almeja babosa y, a continuacion, de
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la almeja fina, asi como la nula participacién del berberecho en
el proceso de agrupacién (7). Este hecho se explica por el peso
relativo de los ingresos obtenidos en cada especie en el total.

Para la campafia 86/87 el test realizado reflejo la existencia
de influencia por parte de todas las especies, pero, también, que
ésta fue muy superior en el caso de la almeja rubia y de la almeja
fina que en el de las dos especies restantes. Ello se justifica al ob-
servarse que la influencia en la determinacién de los grupos de
la participacién de cada especie en el total comercializado a lo largo
de la campaiia fue ponderado por el tamaiio medio de los gran-
des compradores. Asi, se detecta que los grandes compradores de
almeja rubia y almeja fina realizan compras que casi duplican en
valor al de las efectuadas por los grandes compradores de almeja
babosa y berberecho (con la excepcion del primer comprador de
esta 1ltima especie, 1o que le lleva a integrar un grupo por si-so-
lo). De este modo se explica que compradores importantes en ber-
berecho aparezcan en el grupo de los pequefios compradores.

Las tablas que aparecen a continuacién muestran el gasto me-
dio por comprador en cada uno de los grupos, asi la composicién
de dicho gasto.

Han de resefiarse las grandes similitudes que aparecen entre
los grupos de las dos campaias.

En primer lugar, tanto para una campaifia como para ia otra
aparece un grupo integrado por un unico comprador. En la pri-
mera se trata del primer comprador de la campafia, siendo, ade-

Cuadro n.? 2-9

VALOR MEDIO COMERCIALIZADO POR COMPRADOR DENTRO DE CADA GRUPO
(millones ptas) CAMPANA 85/86

N.® miem. A. Babosa A. Fina A. Rubia Berberecho Total

Grupo 1 ...... 1 23,23 13,84 0,09 37,16
Grupo 2 ...... 15 2,26 0,06 12,18 0,25 14,75
Grupo 3 ...... 7 10,26 2,76 5,04 0,19 18,25
Grupo 4 ...... 33 1,63 0,26 3,86 0,03 5,79
Grupe 5 ...... 228 0,43 0,22 0,24 0,06 0,94

(7) A partir de los tests realizados no es posible aceptar la hipotesis de existencia de heterogeneidad entre
las adquisiciones medias de berberecho de los distintos grupos de compradores.
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Cuadro n.° 2-10

VALOR MEDIO COMERCIALIZADO POR COMPRADOR DENTRO DE CADA GRUPO
(millones ptas) CAMPANA 86/87

N.° miem. A. Babosa A. Fina A. Rubia Berberecho Total

Grupo 1 ...... 1 0,31 25,23 25,54
Grupo 2 ...... 1 3,32 0,43 21,85 1,45 27,05
Grupo 3 ...... 8 8,96 2,88 2,99 2,83 17,67
Grupo 4 ...... 19 0,97 0,36 7,76 0,27 9,37
Grupo 5 ...... 7 5,92 17,70 3,60 1,16 28,39
Grupo 6 ...... 12 1,51 7,94 0,95 0,66 11,06
Grupo 7 ...... 236 0,27 0,17 0,39 0,18 1,01

mas, el primero en almeja babosa y el cuarto en rubia. En la
segunda se corresponde con el mayor comprador de berberecho
(sus compras alcanzaron el 21,2% del valor de las ventas totales
de dicha especie).

En segundo lugar, aparecen dos grupos cuya caracteristica
mas evidente es la de estar integrados, bien por los grandes com-
pradores de almeja rubia (grupo 2), bien por los grandes de alme-
ja babosa (grupo 3). Ademads, en ambas campafias, de las restantes
especies, en la que mads destaca el grupo de los grandes compra-
dores de almeja babosa es en almeja rubia y viceversa.

También es comun para las dos campaifias la aparicién de un
grupo de compradores intermedios que lo son especialmente por
su participacién en las ventas de almeja rubia (grupo 4), y la de
un grupo de compradores pequefios (grupos 5y 7 en las campa-
fias 1985/86 v 86/87, respectivamente).

Sin embargo, para la ditima campafia aparecen dos grupos
adicionales. Fl primero de ellos (grupo 5) se caracteriza por estar
integrado por los grandes compradores de almeja fina, el otro (gru-
po 6) por compradores intermedios, siéndolo, en este caso, a con-
secuencia de su participacion en esta ultima especie.

III. AGRUPACION DE LOS COMPRADORES
POR ESPECIES

Dadas las diferencias mostradas entre las cuatro especies (tan-
to en términos de valor como de cantidades comercializadas), era
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aconsejable el realizar un andlisis desagregado en el que se detalle
los compradores para cada una de las distintas especies.

El primer paso consistié en medir la concentracién {en va-
lor, peso y actos de compra) entre todos los compradores y para
cada una de las especies en las dos campaiias a través del indice
de Gini.

Los resultados obtenidos, que se pueden observar en el Cua-
dro 3-1, ponen de manifiesto la elevada concentracion de los vo-
limenes adquiridos en un reducido nimero de compradores, con
indices de Gini superiores al 0,6 en la mayoria de los casos.

Cuadro n.® 3-1

TODOS LOS COMPRADORES

L GINI 85/86 86/87
T Q A" T Q v
A. Babosa ............ 0,63 0,73 0,75 0,71 0,79 0,78
A.Fina ............... 0,62 0,70 0,71 0,65 0,72 0,73
A. Rubia ............. 0,61 0,69 0,69 0,68 0,75 0,74
Berberecho ............ 0,57 0,81 0,81 0,64 0,76 0,79

Tales grados de concentracion nos indujeron a pensar que exis-
tia un elevado nimero de compradores que representan peque-
fios volumenes de compras. Estos compradores, que podemos
calificar como ocasionales, distorsionarian los analisis posterio-
res de tipificacién y comportamiento de los concurrentes habituales
en estos mercados, con lo que se hacia necesario seleccionar una
muestra representativa de los mismos.

El método utilizado para la seleccion de compradores con-
sistio en ordenarlos de mayor a menor importancia en volumen
de compras (en términos de valor), ¢ ir incorporando a la mues-
tra nuevos compradores mientras que los aumentos que €stos apor-
taban al porcentaje del valor total comercializado en la especie
para toda Galicia, fuesen mayores que los incrementos porcen-
tuales en el tamafio de la poblacion seleccionada.

De esta forma se elaboraron muestras con los «n» compra-
dores mds importantes de cada especie en Galicia. Seleccion que,
por una parte, lograba cubrir un porcentaje elevado del valor to-
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tal comercializado v, por otra, no suponia incorporar agentes con
desembolsos poco significativos en relacion al valor total de las
ventas de cada especie en Galicia.

La representatividad de las muestras de compradores selec-
cionadas puede observarse en los siguientes graficos y en el Cua-
dro 3-2. Es de resaltar que, para todas las especies y en las dos
campaiias, los compradores seleccionados representan mas del 77%
de la cantidad y del valor comercializados.
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Cuadro n.° 3-2

REPRESENTATIVIDAD DE LOS COMPRADORES SELECCIONADOS

85/86 N P %»T nQ %V
A.Babosa ..................... 43 20,47 62,13 75,47 78,16
A. Fina ....................... 26 30,95 73,44 83,53 85,38
A.Rubia ...................... 41 24,85 66,29 77,91 77,70
Berberecho .................... 11 20,37 41,82 83,97 83,80

86/87 N %P %T %Q %V
A.Babosa ..................... 36 20,34 70,54 83,67 82,88
A. Fina ....................... 27 29,03 74,54 86,42 76,79
A. Rubia ... ..... ... . ..., 45 25,42 73,81 83,72 82,83
Berberecho .................... 21 23,07 52,80 79,90 84,51

Aun asi, y dado que los criterios de seleccion de las muestras
se basaban en términos de valores desembolsados, se hacia nece-
sario la comprobacion de la representatividad de dichas muestras
en términos de presencia y peso. Para ello se normalizé (8) el vo-
lumen de compras en peso y numero de actos de compra de cada
uno de los concurrentes de la poblacién original, representando,
posteriormente, las variables obtenidas —Zi (peso) y Zi (presen-
cia)— para los compradores seleccionados como grandes en cada
una de las especies.

Los resultados obtenidos de este andlisis son similares para
las dos campaiias, por lo que s6lo se muestran para la de 1986/87
en los siguientes Graficos.

De estos resultados podemos resaltar que los compradores
significativos en términos de valor también lo son en términos de
peso adquirido. En su gran mayoria contratan volimenes por en-
cima del peso medio, si bien existen compradores que concentran
sus adquisiciones en un numero de actos inferior a 1a media para
la totalidad de la poblacién.

Todo lo anterior corrobora la alta representatividad de las
muestras de compradores seleccionadas.

Para la seleccion obtenida se elaboraron nuevamente los in-
dices de concentracidén de Gini. Los resultados son bastante reve-

(8) La normalizacidn se efectiia restdndole a cada valor de la variable la media y dividiendo entre la desvia-
cién tipica, para conseguir que las series sean independientes de las unidades empleadas.




S0 M. M°VARELA-J. C. SURIS-J. M ROCHA - M? C. PAZO

ALMEJA BADOGA 1.886/87 ALMEJA FINA 1.988/87

Qrandaz Compradoras

Grandea Cgmpradgres

2-presancia 2-pregencia

ALMEJA RUBIA 1.8866/87

Qrandes Compraiarea

2-p83o
T

1-pasg
8

BERBERECHO 1.888/87

QGrandes Compradores

Z-presencla I-pregencia

ladores, ya que, para todas las especies y en las dos campafias,
se da una reduccién notable en la concentracion respecto a las ob-
tenidas para toda la poblacién de concurrentes (reducciones en
torno al 50% para las distintas variedades de almeja y del 30%
para el berberecho), a pesar de lo cual se siguen manteniendo con-
centraciones elevadas en el caso del berberecho (Cuadro 3-3 y Gra-
ficos de concentracion de Lorenz).
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Cuadro n.° 3-3
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Con estos primeros avances y una vez demostrada la fiabili-
dad de la muestra de compradores, estibamos en disposicion de
tipificar a los concurrentes sin las distorsiones que provocaban los
pequefios compradores y, al mismo tiempo, comparar las diferen-
cias entre los agentes habituales y la totalidad de los concurren-
tes. Los resultados de este estudio se muestran en los Cuadros 3-4
al 3-7, de los que podemos destacar:

a)

b)

Las cantidades medias contratadas (tanto en peso como
en valor) resultan muy superiores en relacion a la media
para todo el conjunto de compradores, con incrementos
que oscilan entre el 200 y 300%. Algo parecido ocurre
con la presencia media, esta vez los incrementos se sitian
entre el 100 y 200%.

Con Ia muestra seleccionada se lograba que los grupos
de compradores fuesen mas homogéneos, reduciendo sen-
siblemente los coeficientes de variacion existentes en los
volimenes contratados por los agentes. A pesar de esto,
se mantiene una dispersién elevada entre los comprado-
res de berberecho, provocada por la alta concentracion
persistente en las adquisiciones de los concurrentes se-
leccionados y cuyo origen, a su vez, esté relacionado con
los distintos destinos del producto (9).

Cuadro n.° 3-4

DATOS MEDIOS (COMPRADORES SELECCIONADOS)

85/86 T Q v
A. Babosa ........... ... ..., med. 44,3 7.858 5.098,7
c.v. 0,44 0,78 0,80
A. Fina .......cieviviinnnn- med. 31,2 2.213 2.572,8
c.v. 0,54 0,75 0,83
A.Rubia ...............0.h med. 44,7 22.339 7.835,3
c.v. 0,58 0,52 0,52
Berberecho ......ccvvevvnonnn med. 14,2 15.070 1.501,8
(AN 0,84 1,09 1,07

[P —
(9) Los compradores conserveros de berberecho adquieren elevadas cantidades en pocos dias, al contrario
que los de fresco, de ahi la alta dispersion dentro del grupo seleccionado.
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Cuadro n.? 3-5

DATOS MEDIOS (COMPRADORES SELECCIONADOS)

86/87 T Q v

A. Babosa .................. med. 56,5 6.945 5.311,8
c.v. 0,75 0,70 0,64

A. . Fima .................... med. 67,3 6.087 9.352,6
c.v. 0,61 0,60 0,64

A. Rubia ................... med. 45,9 17.754 7.537,5
c.v. 0,60 0,79 0,77

Berberecho .................. med. 32,3 26.772 4.783,4
c.v. 0,79 0,84 1,12

PRESENCIA MEDIA PESO MEDIO COMERCIALIZADO
Campana 108887

Oampalis 1AAGET

TONEL ADAR

—— N
ABABOAA AFENA ARBIA HERECRECHD A BABOAA AF A ARUBIA BEABEACCHD
VALOR MEDIQ GOMERGIALIZADO DATOS MEDIOS POR COMPRADOR
Dempats THMAT
MILLONES DE PTAS. . T Q v
« ALMEJA T 183 1688 13036
BABOSA (1 665 6946 5318
« ALMEJA T 282 2046 31287
FINA G 673 8087 93528
« ALMEJA T 158 6391 23136
RUBIA Q 460 17764 76376
A BABOSA AFMNA ARAUDIA BERBEREOHG
= BERBE- T W1 7733 13084
RECHO @ 323 26772 47834
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Cuadro n.° 3-6

DATOS MEDIOS (TODOS LOS COMPRADORES)

85/86 T Q Vv
A.Babosa ............... ... med. 14,6 2.132 1.335,7
c.v. 1,31 1,92 2,01
A. Fina ............. .ot med. 13,1 820 932,8
C.V. 1,23 1,62 1,74
A.Rubia ............ ... med. 16,7 7.125 2.505,7
c.v. 1,31 1,50 1,50
Berberecho .................. med. 6,9 3.656 365,0
c.v. i,15 2,58 2,54

Cuadro n.° 3-7

DATOS MEDIOS (TODOS LOS COMPRADORES)

86/87 T Q v

A.Babosa .................. med. 16,3 1.688 1.303,5
. c.v. 1,77 2,06 1,97

A. Fina ................o0 med. 26,2 2.045 3.128,7
C.V. 1,38 1,61 1,65

A. Rubia ................... med. 15,8 5.391 2.313.6
C.V. 1,48 1,89 1,84

Berberecho ..............0unn med. 14,1 7.733 1.306,1
c.v. 1,33 1,97 2,46

)

d)

Si comparamos las cantidades medias comercializadas (en
peso y valor) entre las dos campafas, asi como el nime-
ro medio de actos de compra de los grandes comprado-
res, podemos observar como €stos son similares en los
casos de la almeja babosa y rubia, no ocurre asi en los
casos de la almeja fina y del berberecho. Estas ultimas
diferencias se deben a la menor fiabilidad de los datos
para esas especies en la campafia marisquera de 1985/86,
provocada, a su vez, por la ausencia de datos de ventas
de almeja fina y berberecho en algunas de las lonjas mas
significativas en dichas especies.

Se constata una relacion inversa entre las cantidades y
valores medios adquiridos por los compradores de las di-
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ferentes especies. Asi, por ejemplo, los adquirentes de
almeja fina son los que, por término medio, compran las
menores cantidades pero desembolsan los mayores valo-
res, mientras que los agentes de berberecho presentan el
comportamiento inverso,

Se puede seguir avanzando en la tipificacion de los compra-
dores estudiando el comportamiento medio de los mismos por acto
de compra a lo largo de la campaiia. De los resultados mostrados
en los Cuadros 3-8 y 3-9 podemos resaltar las siguientes caracte-
risticas:

a)

b)

Por término medio, las cantidades adquiridas asi como
los precios pagados por parte de los concurrentes signi-
ficativos en cada uno de los actos de compra realizados
no presentan diferencias importantes en relacion a los va-
lores medios para la totalidad de los compradores, salvo
en €l caso del berberecho. Estos resultados nos permiten
suponer que los compradores importantes no solamente
lo son por los elevados volimenes de contratacion, sino
que, principalmente, son grandes compradores por el ele-
vado numero de actos que realizan a lo largo de la cam-
pafia.

Un comportamiento diferente es mostrado por los gran-
des compradores de berberecho. Estos adquieren por acto
cantidades mucho mds elevadas que la media para la to-
talidad de la poblacién de compradores de esa especie,
concentrando sus compras en un reducido numero de ac-
tos de compra. Precisamente es este el rasgo mas carac-

Cuadro n.° 3-8

DATOS POR ACTO DE COMPRA

85/86 Compradores seleccionados Todos los compradores
Q(m) V(m) P(m) Q(m) V(m) P(m)
A, Babosa ............ 177 115.088 649 146 91.486 627
A.Fina ............... 71 82.584 1.162 62 71.036 1.137
A. Rubia ............. 500 175.449 341 426 149.688 352

Berberecho ............ 1.063 105.893 100 529 52.848 100




56 M.M?®VARELA-J. C. SURIS-J. M? ROCHA - M? C. PAZO

Cuadro n.° 3-9
DATOS POR ACTO DE COMPRA

86/87 Compradores seleccionados Todos los compradores
Q(m) V(m) P(m) Q(m) V(m) P{m)
A. Babosa ............ 123 93.969 765 104 79.972 772
A.Fina ............... 90 138.901 1.536 78 119.298 1.530
A. Rubia ............. 387 164.177 425 341 146.303 429
Berberecho ............ 828 147.928 179 547 92.426 169

VALOR MEDIO POR ACTO DE COMPRA
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teristico del comportamiento de los compradores grandes
de berberecho.

¢) El precio medio por acto de compra para la totalidad de
los concurrentes no difiere significativamente del pagado
por los grandes compradores. Estos ultimos, al adquirir
elevados porcentajes del volumen total comercializado
son los que determinan el precio al que, por término me-
dio, se vende cada especie.

d) Las diferencias existentes entre los precios medios paga-
dos por las distintas especies son los que determinan la
ya mencionada relacidn inversa entre valores y cantida-
des medias adquiridas por comprador a lo largo de la
campaiia.

Otro aspecto de interés a estudiar dentro del comportamien-
to de los agentes en la comercializacion de estos productos es la
permanencia y movilidad de los mismos en la actividad.

Observando el listado de los grandes compradores seleccio-
nados en cada especie vemos como, en general, se producen gran-
des cambios y alteraciones entre las dos campafias, permaneciendo
en la actividad un porcentaje reducido de los mismos. Estos cam-
bios son mucho mads significativos en almeja fina y berberecho.

Las razones de esta gran movilidad en el colectivo de concu-
rrentes son muy variadas y dispares. Por una parte, esta es una
actividad con caracteristicas peculiares, escasa duracion de la cam-
pafia (generalmente de octubre a febrero) y con frecuentes discon-
tinuidades en la misma (temporales, mareas rojas, etc.), que
propician un gran movilidad de los agentes y la complementacién
de ésta con otras actividades profesionales, principalmente vin-
culadas con el sector pesquero.

Por otra parte, en las campaiias estudiadas (1985/86 y
1986/87) se dan un conjunto de factores que incidieron de forma
particular en este aspecto. En primer lugar, podemos resefiar que
con la aplicacion del Impuesto sobre el Valor Afiadido (I.V.A.)
en el afio 1986, parte de las lonjas comenzaron a exigir la identifi-
cacion fiscal de los compradores, causando grandes reajustes en
los nombres anotados en los partes diarios de compra (muchos
agentes empezaron a anotar sus adquisiciones con el nombre de




58 M. M?VARELA-J. C.SURIS-J. M ROCHA - M? C. PAZO

la razén social para la cual realizaban dichas compras). En segundo
lugar, para la campaiia 1985/86 faltaban datos de algunas lonjas
significativas que si aparecen en la campaifia posterior, circuns-
tancia que provoca la inclusién de nuevos grandes compradores
y significativos cambios en los rankings de los mismos. Esta cir-
cunstancia afectd en gran manera al analisis realizado para la al-
meja fina y el berberecho.

Asi pues, dado este conjunto de circunstancias, podemos afir-
mar que, a pesar de que realmente existe una movilidad destaca-
da de los compradores dentro de la actividad, ésta no es tan elevada
como a primera vista pudiera parecer.

RESUMEN

El trabajo se desarrollo a partir de los datos de las campaiias 1985-86 y
1986-87, tomando la produccién en el momento de la venta y estudiando la
demanda en primera transaccion en lonja, incorporando informacion sobre el
destino a partir de una identificacion de compradores.

A continuacion se pretende obtener datos agregados por especies y lonjas
y determinar la evolucion de cada campafia, asi como criterios objetivos para
diferenciar mercados y agentes comerciales. Finalmente se estudia el compor-
tamiento de los compradores, concretando por especies y seleccionando los mds
grandes de aquéllos para detallar mas su comportamiento y medir su posible
influencia.

RESUME

Le travail se déroule sur la base des données des campagnes 1985-86 et
1986-87. Il v est considéré la production au moment de la vente, et il y est étu-
dié 1a demande lors de la primiére transaction  la halle des marées en y intro-
duisant des informations sur la destination des produits & partir d’une
identification des acheteurs.

Il y est ensuite recherché des données agrégées par espéces et par halles,
et il y est établi I’évolution de chaque campagne ainsi que des critéres objectifs
permettant de différencier les marchés et les agents commerciaux. Il est finale-
ment étudié le comportement des acheteurs, notamment selon les espéces, et
il est fait une sélection des plus grands de ceux-ci en vue de cerner leur com-
portement plus en détail et d’en mesurer I’influence éventuelle.
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SUMMARY

This paper is based on the data pertaining to the 1985-86 and 1986-87 cam-
paigns. It considers the production at the moment of sale, and studies the de-
mand at the first transaction at the commodity exchange, providing information
on its destination by identifying the purchasers.

It then proceeds to obtain added data according to species and markets
and to establish the evolution of each campaign and objective criteria for
distinguishing markets and trade agents. Finally, it studies the behaviour of
the purchasers, defines their types and selects the most important amongst them
in order to be able to specify their behaviour in greater detail and to gauge
their possible influence.




