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EDITORIAL

El jabali invade el campo

El campo estd cada vez mas deshabita-
do, sobre todo en las zonas marginales
(pendientes pronunciadas, serranias,
suelos pobres, clima defectuoso, aleja-
miento de nucleos urbanos, carencia de
estructuras y de electrificacion, malos ca-
minos rurales, etc.)

Por otra parte la agricultura y la gana-
deria, con parte del sector forestal, pade-
cen también la crisis actual, resumida en
altos costes y bajos precios de los pro-
ductos agrarios, lo que esta acelerando el
abandono o falta de habitabilidad.

El campo esta lleno de casas rurales de-
rruidas, principalmente en las antes men-
cionadas zonas marginales.

Prestando especial atencion a las zonas
con matorral, con inclusion de las tradi-
cionalmente enaltecidas dehesas, se
comprueba, en paralelo al abandono, la
proliferacidn de las alimafias (zorros, me-
loncillos, ginetas, comadrejas, etc.)

Y mas recientemente la invasion de ja-
balies, que se procrean con gran rapidez,
gue se dedican de noche a hozar huertos
y pastizales, comer la bellota de las dehe-
sas de encinas y alcornoques, a destruir
las escasas parcelas sembradas y a elimi-
nar huevos de perdices y gazapos de co-
nejos, en el supuesto de que las dos en-
fermedades (mixomatosis y virica) haya
respetado la fauna cunicula.

En las dehesas, tan alabadas como an-

tes deciamos, arboladas o sin arbolar, se
ha asentado siempre la también enalteci-
da ganaderia extensiva, no sélo el céle-
bre porcino ibérico sino el vacuno de car-
ne, el ovino y el caprino, de los que se
cuentan en Espafia con excelentes razas
autéctonas de gran valor y adaptacion.

Cuando hace afios el campo estaba ha-
bitado se controlaban las alimafias, no
necesariamente con veneno, y los jabali-
es se concentraban, junto a los venados,
en los cotos de caza mayor.

También se controlaban mejor los fue-
gos con la ocupacion ganadera.

Hoy dia, el abandono del campo margi-
nal y la invasidn de jabalies, estan dejan-
do a muchas dehesas inservibles tanto
para la ganaderia como para los cotos de
caza menor.

El abandono también favorece los
robos.

La realidad es que el jabali esta inva-
diendo nuestros campos... llegando in-
cluso a las ciudades.

¢Quién tiene que resolver este proble-
ma en constante aumento? Porque la
responsabilidad administrativa de las de-
hesas no estd bien delimitada ya que el
ganadero y el agricultor, que tiene que
pedir permiso por “casi todo lo que ha-
ce”, no tiene certeza si pertenece al ente
autondémico de Agricultura 6 de Medio
Ambiente.

Incorporaciones en el nuevo gabinete del MARM
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EN PORTADA

Demasiados frentes abiertos

La campana que acaba de comenzar trae consigo mds interrogantes que certezas. A lo largo de los

proximos meses se deben despejar varias incognitas que traen de cabeza al sector. Empezando por la
reforma de la PAC. Todo el mundo quiere saber cudl serd el futuro de las ayudas. En los proximos
meses también se deberfa clarificar la situacion del gigante SOS. Pero, sobre todo, ha de servir para
articular respuestas al principal reto de los productores, que pasa por atajar la crisis de precios que

amenaza con depauperar el olivar espafiol.

Antonio Martinez
Periodista agroalimentario

lego a casa del trabajo y abro el bu-
Lzén. Como siempre lleno de corres-
pondencia comercial y folletos de la
decena larga de grandes superficies que
se agolpan en esta zona del sur de Ma-
drid. Uno de esos folletos Ilama mi aten-
cién con el reclamo de oferta. Y cierta-
mente lo es. Por la compra de dos packs
de conservas (eso si, en aceite de oliva
virgen extra) me regalan un litro de acei-
te de oliva virgen extra de una prestigio-
sa marca andaluza.
Me pregunto qué ha pasado en los ulti-
mos tiempos para que el aceite de oliva de
calidad se haya convertido en un reclamo
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comercial condenado a vivir pegado a
unas latas de atun.

Y la respuesta, logicamente, me la ofre-
cen los representantes de los olivareros.
“Es el libre mercado” se lamenta Grego-
rio Lopez, responsable Sectorial Aceite
de Oliva de COAG. Luis Carlos Valero, ge-
rente de ASAJA-Jaén, pone cifras a esa
gueja. “Cerramos la campafia con un
precio medio de 1,77 €/kg”. Un precio
extremadamente bajo que contrasta con
unos costes que “estan situados entre
2,20y 2,40 €. Las pérdidas son horroro-
sas. El sector ha perdido cientos de mi-
llones”. Esa es la cara amarga de una
campafia llena de claroscuros.

“Estamos sentados encima de una au-
téntica bomba de relojeria. Hay pérdida
patrimonial ya que ha dejado de ser un
cultivo medianamente rentable”. Valero
echa mano de un estudio elaborado por
José Maria Penco, ingeniero agronomo de
la Asociacién Espafiola de Municipios del
Olivo (AEMO), en el que hace un andlisis

ASAJA-JAEN ENTIENDE QUE
LA VERDADERA SOLUCION
PASA POR EL AHORRO DE
COSTES ANTE UN ESCENARIO
DE PRECIOS BAJOS QUE NO
TIENE VISOS DE CAMBIAR. SU
SOLUCION PASA POR UN GRAN
PROYECTO DE RECONVERSION
DEL OLIVAR PARA ADAPTARLO
A LOS MODELOS MAS
MECANIZADOS

de los costes que soportan los distintos
sistemas de cultivo del olivo.

Segun este estudio, producir 1 kg de
aceite en una explotacién tradicional no
mecanizada cuesta 3,06 €. Si se trata de
otra mecanizada de secano, el coste se re-
baja hasta los 2,20 €. Si cuenta con riego,
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el coste se reduce hasta 1,97 €, todavia
por encima del precio medio de mercado.
Sélo las explotaciones intensivas logran
rebajar de forma sensible los costes, con
el caso extremo de los olivares en seto.
Producir 1 kg de aceite tan sélo cuesta
1,32 €. “Si no se ha abandonado el cultivo
es gracias a la climatologia que ha sido
inusualmente buena”. Llovié tanto el pa-
sado aifo que los olivares de secano se
comportaron como si fueran de regadio.
Asi no es de extrafiar que una cosecha
gue, en principio, se presentaba normal,
terminara por rozar los 1,4 millones de to-
neladas, una de las mejores de la historia.

YA NO ES RENTABLE

“Se ha dejado de abonar y de tratar. Las
casas que venden insumos me aseguran
qgue la bajada ha sido espectacular. Esta-
mos subsistiendo gracias a las ayudas”,
advierte Valero. Cabe preguntarse como
hemos llegado a esta situacidn de precios
bajos, que parece el nexo de unién entre
la campafa pasada y la actual. Cada orga-
nizacion tiene su propio diagndstico.

COAG apunta a Bruselas. “La produccién
ha quedado desarmada con la desapari-
cion de la intervencion”, segun el analisis
gue hace Gregorio Lopez. Parecido analisis
hace Rafael Sdnchez de Puerta, presidente
del Consejo Sectorial de Aceite de Oliva de
Cooperativas Agro-alimentarias, “es una
crisis de precios motivada por la falta de
mecanismos de mercado. Existe un dese-
quilibrio de mercado”.

Agustin Rodriguez, secretario general de
UPA-Andalucia discrepa, “el almacena-
miento no ha servido para nada. Funcio-
naba cuando el olivar era vecero. Ahora
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no. La estrategia no puede ser almacenar,
hay que vender mas”. El apunta en otra di-
reccion. “¢Cémo va a subir el precio si la
marca blanca se vende por debajo de dos
euros el litro? Esta reventando el merca-
do. Ahora supone hasta un 60% en el con-
sumo, mientras que en ltalia tan sélo su-
pone el 20%. Tiene que haber reformas le-
gales que acaben con la venta a pérdidas”.
En ASAJA-Jaén Luis Carlos Valero se
muestra categdrico, “hay exceso de ofer-
ta. Producimos mas de lo que vendemos.
Estamos regalando aceite. Por este cami-
no va a terminar al precio del girasol”. En
cierta forma le parece légico lo que esta
pasando ya que “cada vez hay mas hecta-
reas que trabajan con costes muy bajos.
Ese aceite barato fuerza el recorte de los
precios”. Por esa razén ASAJA-Jaén en-
tiende que la verdadera solucién pasa por
el ahorro de costes ante un escenario de
precios bajos que no tiene visos de cam-
biar. Su solucidon pasa por un gran proyec-
to de reconversién del olivar para adap-
tarlo a los modelos mds mecanizados.

LOS PRODUCTORES SE AGRUPAN

Otros apuestan por la concentracion de
oferta, un proceso que se inicio hace dos
afnos y que no ha dejado de darnos titula-
res en ese tiempo. Muchos hacen profe-
sidon de fe de este proceso, empezando
por Antonio Luque, presidente de la Fede-
racion Andaluza de Empresas Cooperati-
vas Agrarias (FAECA), “la concentracion de
la oferta es una obligacion. Somos muchi-
simos a la hora de ofertar aceite y sélo hay
3 6 4 grandes compradores. En el lado de
la demanda la concentracién es cada vez
mayor”. Bajo esta premisa hemos visto

LABORATORIOS DE ESTADOS
UNIDOS Y AUSTRALIA
CUESTIONAN LA CALIDAD
DEL ACEITE EUROPEO

En julio de este afio, el Davis Olive Center de
la Universidad de California publicaba un ar-
ticulo titulado “Las pruebas indican que a
menudo los aceites de oliva extra virgen in-
cumplen las normas internacionales y las
del Departamento de Agricultura de los Es-
tados Unidos (USDA).” El titulo nos prepara
para lo que viene. El Laboratorio de Quimica
de esa Universidad en colaboracién con el
Laboratorio de Investigacion de Aceites de
Australia evaluaron aceites calificados como
virgen extra comercializados en el Estado de
California.

ASOLIVA CUESTIONA, ANTE TODO,
LA METODOLOGIA DE LOS ANALISIS,
“NO ESTAN HOMOLOGADOS
INTERNACIONALMENTE. YA LO HEMOS
DENUNCIADO AL COl. LE HEMOS
PEDIDO QUE DEFIENDA SUS NORMAS.
POR AHORA NO HA HABIDO
DESCENSO DE EXPORTACIONES A
ESOS MERCADOS”

Las pruebas se realizaron utilizando la me-
todologia del Consejo Oleicola Internacional,
el USDA, asi como pruebas utilizadas en
Alemania y Australia. Los resultados son, a
todas luces, preocupantes. El 69% de los
aceites importados desde Europa no podrian
calificarse como virgen extra al detectarse
defectos en las pruebas organolépticas, lo
que hace pensar incluso en aceite virgen ex-
tra mezclado con otro de menor cateqoria.
Curiosamente, sélo un 10% de los aceites de
California presentaron esos problemas.

Y eso no es lo peor, ya que el estudio detalla
otros problemas en la composicién quimica
de los aceites analizados. Lo cierto es que
este informe es demoledor y pone en el dis-
paradero a nuestros aceites ya que varios
de los analizados corresponden a empresas
espaniolas. “Es un tema muy preocupante”,
admite con preocupacion Rafael Picd, direc-
tor general de Asoliva. “Esto es una guerra
comercial en toda regla. Quien patrocina es-
to son organizaciones de agricultores priva-
dos”, que tienen unos intereses bastante
evidentes. Para Pic6, “el verdadero problema
es que los agricultores de Australia y Esta-
dos Unidos plantaron olivar cuando los pre-
cios estaban altos y ahora, con un precio
muy bajo, no son rentables”.
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nacer varios grupos de cooperativas anda-
luzas que han ido ganando tamafio en es-
tos dos afios. No obstante no parece que
eso haya logrado influir mucho en la tan
deseada vertebracion de la oferta. Rafael
Sanchez de Puerta entiende que ese pro-
ceso “ha sido insuficiente. Al final siguen
siendo muchos grupos y todos haciendo la
competencia a todos”.

Las cosas serian muy distintas si los pro-
ductores pudieran, de golpe, ganar masa
hasta convertirse en actores de primer ni-
vel en el mercado mundial. Pues bien, esa
oportunidad se les acaba de presentar.
SOS Corporacion Alimentaria necesita un
caballero blanco dispuesto a poner dinero
fresco que ayude a salvar la delicada situa-
cion de la empresa. El 29 de octubre la
Junta General de Accionistas acordd una
ampliacién de capital con una aportacién
de dinero fresco de 200 millones de euros.
“Es una oportunidad que no debemos de-
jar pasar. Tenemos que meter la cabeza.
Ya nos paso6 con Puleva y no queremos
que vuelva a pasar”. Rafael Sdnchez de
Puerta entiende que esta es una oportuni-
dad Unica para que el sector productor es-
pafiol dé el salto definitivo y pase a con-
trolar la joya de la corona de la industria
mundial del aceite. Por eso, FAECA ha da-

// LLOVI1O TANTO EL PASADO
ANO QUE LOS OLIVARES DE
SECANO SE COMPORTARON
COMO SI FUERAN DE REGADIO0.
NO ES DE EXTRANAR QUE
UNA COSECHA QUE, EN
PRINCIP10, SE PRESENTABA
NORMAL, TERMINARA POR
ROZAR LOS 1,4 MILLONES DE
TONELADAS, UNA DE LAS
MEJORES DE LA HISTORIA //

do su espaldarazo a la oferta que el Grupo
Cooperativo Hojiblanca impulsa. “Esa
oferta esta abierta al resto de cooperati-
vas y almazaras. Todo el mundo cabe”. Se
trata de aglutinar voluntades y dinero (lo
mas importante) para que el sector pueda
controlar la empresa.

LA SOLUCION ESPANOLA

Antonio Luque, director del Grupo Hoji-
blanca, lo tiene claro “tiene una proyec-
cion mundial. Es necesario que siga ade-
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lante, sobre todo porque es una empresa
marquista”. Lleva tiempo preparando la
oferta del Grupo, “no vamos a hacer locu-
ras, no vamos a poner en riesgo el dinero
de los socios. Somos conscientes de que a
la junta le gusta esta solucidn, pero su
apoyo no puede ir mas alld. Lo légico es
dar una solucién espafiola a este proble-
ma”. Luque asegura, asimismo, que “po-
demos contar con el apoyo de las cajas
(los mayores accionistas de la empresa)”.

Pero también se muestra realista. Esta
operacion se juega en la liga de campeo-
nes empresarial, y en esa competicién Ho-
jiblanca es casi un advenedizo. “Todo de-
pende de la postura de Bunge”. Los rumo-
res sobre la intencién de la multinacional
norteamericana de hacerse con el control
de SOS son insistentes, “con Bunge no se
puede competir, es 100 veces mas grande
que nosotros. La pena es que no seamos
mas grandes”.

La solucién no disgusta ni a COAG ni a
ASAJA. Luis Carlos Valero, gerente de esta
ultima organizacién en Jaén entiende que
esta es una solucion razonable. “Los de-
mds podemos acompafiar, pero la deci-
sion es de quien se juega los cuartos. Lo
importante es que no se pierda la red co-
mercial de SOS”. No obstante alerta de lo
complejo de llevarla a cabo, “estamos ha-
blando de salvar a SOS, no de hacer el ne-
gocio del siglo”.

UPA-Andalucia comparte el objetivo pero
no la via para llevarlo a cabo. La organiza-
cién que lidera Agustin Rodriguez ha ama-
gado con liderar su propia oferta apoyan-
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dose en cooperativas de Jaén, Granada y
Cordoba. “La solucion pasa por una Unica
oferta en la que tengan entrada todas las
cooperativas y almazaras. No puede ser
gue se apoye a Hojiblanca porque es la mas
grande. Hay que anteponer el interés gene-
ral al particular”. Rodriguez se muestra es-
pecialmente critico con el papel que esta
jugando FAECA en todo el proceso, “tiene
que estar al servicio de las cooperativas”.

Estd previsto que la ampliacion de capi-
tal se realice antes de que finalice el afio.
En ese momento todas las cartas estaran
sobre la mesa. Y ¢qué van a encontrar los
nuevos gestores de SOS? Por lo pronto
una campafia que puede rondar 1,3 millo-
nes de toneladas. No estd nada mal. Pero
sobre todo un mercado muy dindmico que
parece capaz de absorber todo lo que le
echen a estos precios.

LAS EXPORTACIONES SE DISPARAN

Los datos de la Agencia para el Aceite de
Oliva (AAO) son espectaculares. En un afio
de crisis severa, el consumo apenas se ha
resentido. Pero el dato mas sobresaliente
es el de las exportaciones. “Al inicio de
campafia estimamos que era posible al-
canzar las 700.000 t” recuerda Rafael Picd,
director general de la Asociacion de la In-
dustria y Comercio Exterior de Aceite de
Oliva (Asoliva). Finalmente la campafia se
va a cerrar con unas 800.000 t. “La evolu-
cién de las exportaciones ha sido especta-
cular. En los ultimos 25 afios se ha multi-
plicado por ocho. Hemos pasado de

100.000 t a 800.000”. Y esto es solo el
principio, “de cara al futuro soy optimista.
Hay que tener en cuenta que el aceite de
oliva supone tan sdlo el 2% de las grasas
en el mundo. Hay pues muchas posibilida-
des de incrementar el consumo. Estas ci-
fras se van a poder repetir en el futuro”.

Por fin el aceite de oliva espafiol ha en-
contrado su sitio en el mundo. “El dato
mas positivo es sin duda el crecimiento de
las ventas de aceite envasado en torno al
17%. Esto significa que se han vendido
fuera de nuestras fronteras unas 170.000 t
de aceite envasado. Hay que potenciar
ese cambio”.

En este cambio, tanto los exportadores
como los productores no tienen dudas de
que el trabajo de la interprofesional ha te-

/1

nido mucho que ver “En los paises en los
que se ha trabajado la promocidn, los cre-
cimientos de las ventas han sido mds im-
portantes. Estamos en el buen camino”.

Y esto nos devuelve al principio. A la cri-
sis de precios. En Asoliva admiten que las
exportaciones se han visto favorecidas por
las favorables cotizaciones, “lo que ha me-
jorado nuestra posicidon frente a otros
aceites”. Agustin Rodriguez, pone el dedo
sobre la llaga, “las exportaciones son es-
pectaculares, pero suponen la ruina para
los olivareros”. Y esto no es nada, “al final
de esta década estaremos en disposiciéon
de producir dos millones de toneladas”. La
duda es si, a estos precios, habra olivare-
ros interesados en mover los engranajes
de este negocio.
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HOY POR HOY

La querra por el Oro Rojo

Jorge Jaramillo
Periodista agroalimentario

Espana es el pais productor de
azafrdn de referencia en todo el
mundo, aunque solo en calidad.
Su raquitica produccién anual de
poco mds de 1200 kg de hebra
compite directamente con cerca
de 100 t que salen de Irén, y
que inundan los mercados mds
tradicionales y fieles a esta
especia. La batalla del Consejo
Regulador de Azafrdn de La
Mancha, la Unica Denominacién
de Origen que existe en Espafia,
intenta desde hace varios afos
diferenciar las producciones. En
contra, la agresividad de una
industria envasadora, asentada
fundamentalmente en Alicante,
que compra fuera, para exportar
después como Azafrdn de
Espania.

778 AGRICULTURA / NOVIEMBRE'10

inguna otra produccién agroalimen-
N taria como el azafran, conocido

también como el oro rojo, ha con-
seguido mantener en el tiempo una cotiza-
cion tan alta en los mercados, (3.000 € se
han pagado por kilo esta ultima campafia),
ni una demanda tan insaciable en muchisi-
mos rincones del mundo. Lo cierto es que
en ello, tampoco existe mas misterio que el
de la propia ley de la oferta y la demanda.
En este caso, con una desproporcién ven-
tajosa entre el fuerte consumo internacio-
nal y la limitada produccién espafiola.

UNOS 3.000 € SE HAN
PAGADO POR KILO DE
AZAFRAN DE LA MANCHA
ESTA ULTIMA CAMPANA

El principal referente internacional, con
8.000 ha, es Irdn; un pais que recolecta ca-
da campaiia unas 90 t del preciado estig-
ma. También se cultiva en Grecia, con
unas 4 t anuales, o en la India, un azafran
de baja calidad y para autoconsumo. Sin
embargo, el renombre de la especia lo
aporta Espafia, principal competidor en
calidad, y en este caso, la regidn de Casti-
|la-La Mancha, que concentra el 90% de
las poco mas de 120 ha de terreno que ca-
da mes de octubre se visten de un color
violaceo, efimero y caduco. Tan sélo la pe-
guefia comarca turolense del Jiloca cultiva
azafran, donde los agricultores, animados
por la asociacién Azaji, intentan mantener
una tradicion y un sustento del que viven
algunas familias desde hace 60 afios. “Des-
pués del declive del cultivo, por las impor-

Fuente: JCCM

taciones iranies, hemos conseguido avan-
zar bastante al recuperar hasta 6 ha de
azafranales”, asegura José Ramon Plumeg,
presidente de esta asociacién que agrupa
a diez agricultores.

El principal nucleo de recoleccion se ex-
tiende no obstante, por la provincia de To-
ledo con municipios como Madridejos, Ca-
mufias y Consuegra, y por la provincia de
Albacete, donde se asientan algunas de
las 6 envasadoras de azafran de la regién.
En esta zona luchan desde hace casi trein-
ta afios por diferenciar la produccion de
las importaciones que siguen inundando
el mercado. Una labor que encabeza el
Consejo Regulador que preside Antonio
Garcia y que representa a unos 400 agri-
cultores de Azafran de La Mancha.



EL LASTRE IMPORTADOR

Y es que la historia del cultivo en nuestro
pais esta directamente marcada por las
importaciones de Irdn que han crecido
vertiginosamente. En la década de los 70,
antes de esta invasion, llegaron a cultivar-
se en esta comunidad auténoma, hasta
4.000 ha que daban 45-50 t de azafran.
“La aprobacion de algunas normativas por
parte del entonces Ministerio de Agricul-
tura y del Instituto de Comercio Exterior,
favorecieron la entrada de producto de
fuera que alentd las mezclas para satisfa-
cer la fuerte demanda del mercado”, re-
cuerda Antonio Garcia, del Consejo Regu-
lador. Hoy, muchas de las empresas enva-
sadoras que surgieron al calor de esta fie-
bre comercial en la zona de Levante, (solo
en la provincia de Alicante hay casi 20),
han ido consolidando su negocio con mar-
cas de reconocido prestigio y una amplia
gama de formatos de azafran que se ven-

Fuente: JCCM
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// EL PRINCIPAL REFERENTE INTERNACIONAL, CON 8.000 HA, ES
1IRAN; UN PAIS QUE RECOLECTA CADA CAMPANA UNAS 90 T DEL
PRECIADO ESTIGMA. ESPANA ES EL PRINCIPAL COMPETIDOR EN
CALIDAD, Y EN ESTE CASO, LA REGION DE CASTILLA-LA MANCHA,
QUE CONCENTRA EL 90% DE LAS POCO MAS DE 120 HA DE
TERRENO DEDICADO AL CULTIVO DEL AZAFRAN //

den como espafiol, tras sufrir un proceso
de manipulado y envasado que esta regu-
lado, por lo tanto legal, y que permite su
etiquetado como producto de Espaiia.
Desde el Instituto de Comercio Exterior,
ICEX, el director territorial de Castilla-La
Mancha, Pedro Antonio Morején, defien-
de la legalidad de la operativa y dice que
ni siquiera se pueda hablar de competen-
cia desleal “porque esa actividad que de-

sarrollan las transformadoras, no merma
en ningun caso las posibilidades de comer-
cializacion del azafran con denominacién
de origen, cuya produccidn estd siempre
vendida”.

Para el Consejo Regulador que arropa a
400 agricultores, éste es sin embargo uno
de los principales obstaculos ya que “aun-
gue no estamos en contra de las importa-
ciones, estas empresas aprovechan el
prestigio de nuestro producto en el co-
mercio internacional para vender todo lo
que compran fuera”, incide Antonio Gar-
cia, que explica ademas que Iran, estd em-
pezando a tener problemas en algunas
plazas como la norteamericana donde,
después de los atentados terroristas del
11-S, han extremado los controles de cali-
dad y las importaciones agroalimentarias
a través de la Agencia de Bioterrorismo.
“En el mercado comunitario, se ha obser-
vado también que se estd comprando mu-
cho azafran irani a través de paises como
Marruecos o Portugal, esquivando asi los
controles en frontera”, denuncia.

Y es que se entiende mejor esta guerra si
tenemos en cuenta que tan sélo un 20%
de la cosecha de azafran espafiol se con-
sume en el mercado interior, vendiéndose
el resto en Centroeuropa, Estados Unidos
fundamentalmente, o los paises arabes,
con un balance comercial de unos 4.5 mi-
Illones de euros anuales en total. Hasta
240 millones, sin embargo, genera la co-
mercializacidn de azafran irani con impor-
tantes ingresos para su gobierno. “La pro-
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LAS CIFRAS

El azafrédn que llego, y el que salid

Este grdfico muestra los datos de exportaciones e importaciones del azafrdn durante
el 2009. Concretamente 42,57 toneladas y 26,14, respectivamente.

Fuente 1CEX. Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. Elaboracién Propia.

Avance de exportacion 2010

Los datos provisionales hasta agosto de 2010, reflejan 174,82 toneladas exportadas y
46,02 toneladas importadas.

Fuente 1CEX. Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. Elaboracién Propia.
Andlisis exportador

La evolucién de la balanza comercial bilateral entre Castilla-La Mancha y para el
sector del azafrédn se muestra en la siguiente tabla.

Evolucién de la balanza comercial para el sector

2004 3.790,60 - 3.06219 - 72841 123,8
2005 3.158,08 -16.7 2956,16 =35 201,92 106.8
2006 49591 570 371,35 25,5 1.247,76 1336
2007 7.043,97 42,0 3.814,68 2.8 322928 184.7
2008 777592 104 6.625,07 73,7 1150,85 174
2009 8.395,30 8,0 846429 27.8 -6899 99,2
2010 (prov) 553367 -34] 3450,21 =592 208345 1604

Fuente ICEX. Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. Direccion Territorial de Comercio en Toledo.
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Imagen cedida por el C.R.D.0. Azafrdn de la Mancha

blemdtica en Espafia se resume en que
hay dos sectores encontrados: uno con
una produccién muy limitada y de dificil
crecimiento, y otro representado por em-
presas espafiolas que tiene una orienta-
cién exportadora que transformay apor-
tan valor afadido al producto final, para
dar respuesta a la fuerte demanda”, insis-
te Morejon del ICEX.

DIVERSIFICACION

Antonio Sotos es el gerente de una em-
presa envasadora albacetefa que lleva el
nombre de su padre, el fundador. En su
caso, pertenece al Consejo Regulador, pe-
ro su negocio y la fuerte demanda de aza-
fran, le ha obligado a diversificar el enva-
sado recurriendo también a las importa-
ciones. S8lo un 5% de lo que vende es
D.0., el resto lo compra fuera. “Gracias a
la normativa de comercio, lo puedo eti-
guetar como producto de Espafia o Aza-
fran Selecto, entre otras denominaciones,
ya que la mercancia es sometida aqui a un
analisis exhaustivo, a un proceso de mani-
pulacidn propia, seleccién y limpieza”, ad-
vierte Sotos que niega que se incurra en
ningun fraude al consumidor. “Cumpli-
mos escrupulosamente con la normativa
del Servicio Oficial de Inspeccion, Vigilan-
cia y Regulacion de las Exportaciones
(SOIVRE)”. Y concluye que “hasta que no
se desarrollen nuevas técnicas de cultivo
gue permitan mecanizar la recoleccion, el
futuro del sector lo veo complicado, ya
gue es dificil competir contra volimenes
como los de Irdan, donde la mano de obra
es ademads, muy barata”. José Ramon Plu-



meg, en representacion de
los cultivadores de Teruel
cree por contra “que seria
buena una mayor complici-
dad de las envasadoras, para
planificar la expansion del
azafran espafiol”.

De momento, la globaliza-
cién o quizas el elevado mar-
gen que genera esta especia
milenaria, ha hecho desper-
tar al gigante. En las dos ulti-
mas campaiias, sus exporta-
ciones se han revalorizado
dejando el precio a niveles
parecidos a los del azafran
espafiol. Hasta ese momen-
to, Irdn vendia diez veces por
debajo de la cotizacién ac-
tual (380 €/kg). “Una circuns-
tancia que nos beneficia por-

que los propios compradores y hasta el
consumidor ha empezado a descubrir en
esa igualdad de precios, la enorme dife-
rencia que hay entre un producto y otro”,

sefiala esperanzado Antonio Garcia del
Consejo Regulador de Castilla-La Mancha.
En la comarca turolense del Jiloca también
se muestran confiados ya que “es la Unica
forma para que los mercados diferencien
las producciones”, insiste Plumeg de Azaji
que también cree que “la legislacidn debe-
ria ser mas restrictiva ya que nosotros,
cuando queremos exportarlo, debemos
someternos a muchisimos requisitos y
controles que, por el contrario, no se exi-
gen a las importaciones de azafran de pai-
ses como Iran”. El envasador albacetefio
también dice en este sentido que “Iran si-
gue teniendo la sartén por el mango ya
gue sigue marcando la tendencia de los
precios en el mercado internacional”.

En conclusién, observando las estadisti-
cas del Ministerio de Comercio, a nadie se
le escapa el gran contraste que hay entre
el volumen importado y lo exportado.
Unos sostienen que no hay engafio alguno,
otros que habria que garantizar que el eti-
guetado especifique el origen del produc-
to. Y ahi, no todos lo tienen claro.

HOY POR HOY




Continuismo en el relevo del Ministerio

Hace un mes que Rosa Aquilar recibia la cartera ministerial de manos de Elena Espinosa y ya ha

tomado las riendas del MARM, tras un “curso acelerado” sobre los engranajes del Palacio de Fomento.

Ha realizado cambios en su departamento, ha asistido a tres Consejos de Ministros del Gobierno de
Espafia y a un Consejo de Agricultura de la Union Europea (UE) y ha respaldado la sostenibilidad como

sefia de identidad de todas las politicas de su gabinete. Esto es, a priori aboga por el continuismo en el

Ministerio, si bien ha prometido abrir la puerta a un didlogo real y activo con el sector, incluidas las
organizaciones medioambientalistas.

César Marcos
Periodista agroalimentario

Medio Ambiente y Medio Rural y Ma-

rino (MARM) ha pillado por sorpresa.
Tras las criticas de los representantes de
los productores agropecuarios a la gestion
de Espinosa, su salida flotaba en el am-
biente, pero expertos cercanos a su gabi-
nete no se imaginaban que su recambio
iba a ser alguien, aunque de gran capaci-
dad de trabajo y un perfil marcadamente
politico como Rosa Aguilar, ajeno comple-
tamente al sector agroalimentario.

EI cambio al frente del Ministerio de

CRONICA DE UN REEMPLAZO

20 de octubre. Espinosa presidia su ul-
tima conferencia sectorial de Agricultura
y Desarrollo Rural, a la que asistian los
consejeros del ramo de las comunidades
autéonomas, y en la que se acordaron la
territorializacion de 2,2 millones de eu-
ros. También recibia de la Escuela Técni-
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ca Superior de Ingenieros Agronomos de
Madrid el titulo honorifico de Ingeniero
Agrénomo. De no haber ocurrido lo que
se sabia a primera hora de ese mismo dia
a través de la pagina Web del diario El
Pais, se hubiera desarrollado una jorna-
da de trabajo habitual en la agenda de la
ministra; pero tras seis afios, Elena Espi-
nosa dejaba por sorpresa las riendas del
Ministerio.

El presidente del Gobierno, José Luis Ro-
driguez Zapatero cambiaba sus habilida-
des de caracter técnico por un perfil mas
politico de la ex consejera de Obras Publi-
cas de la Junta de Andalucia. Precisamen-
te, en la rueda de prensa del 20 de octu-
bre el presidente del Gobierno, José Luis
Rodriguez Zapatero describia asi la expe-
riencia de Aguilar: “una trayectoria de
fuerza politica y de compromiso con la iz-
quierda”. A nadie escapa, que este matiz
habia sido el detonante de inclinarse por
alguien con notoriedad de cara al electo-
rado mas progresista.

Para otros expertos analistas del sector
agroalimentario el motivo de que Rosa
Aguilar diera su “si” politico a la llamada
de Zapatero es tender cables a las organi-
zaciones conservacionistas, impercepti-
bles en la etapa de Espinosa.

VALORACIONES DE ESPINOSA

En la pole position de las quinielas para
el cambio figuraba, segun fuentes cerca-
nas consultadas, el secretario de Estado
de Medio Rural y Agua, Josep Puxeu. A ul-
tima hora, se descolgaba. Se ha preferido
una figura con raigambre politica que un
experto en el sector, como precisamente
se deseaba desde los cuatro puntos cardi-
nales del medio rural espafiol. Aparente-
mente malhumorado, Puxeu tuvo que
campear la avalancha de medios de comu-
nicacidn en la inauguracion oficial de la fe-
ria Fruit Attraction, que esperaban las pri-
meras valoraciones, con la sustitucion de
Espinosa “recién sacada del horno”.

El secretario de Estado de Medio Rural y
Agua sigue en su puesto y no le han dolido
prendas defender a su “nueva jefa” de los
ataques de la oposicidn acerca de las pri-
meras declaraciones de Aguilar sobre el
Acuerdo Marruecos-UE.

Rosa Aguilar ha garantizado que, si el
acuerdo de la UE con Marruecos se
aprueba finalmente, se hard un segui-
miento exhaustivo del mismo, tal y como
se comprometio en la reunién mantenida
con las organizaciones agrarias y Coope-
rativas Agro-alimentarias.
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Por otro lado, divergencia de opiniones
es la que ha experimentado la destitucién
de Espinosa. Mientras UPA y COAG han
considerado el cambio “como positivo y
necesario”, ASAJA ha valorado su gestion
como nefasta. En general, las principales
organizaciones agrarias han hecho saber a
Rosa Aguilar que no baje la guardia en un
momento clave cuando estan abiertas las
negociaciones previas a una nueva refor-
ma de la Politica Agricola Comun (PAC)
mas alla de 2013.

No obstante, la industria de alimenta-
cion y bebidas ha reconocido la labor de
su antecesora, “al establecer lineas estra-
tégicas a favor de la industria alimentaria
gue antes no habiamos obtenido”, ha afir-
mado FIAB. Por su parte, en la Ultima pre-
sidencia de Espinosa en la conferencia
sectorial de Agricultura, los consejeros de
esta cartera de Canarias, Murcia, Extrema-
dura y Aragdn la han felicitado por su tra-
yectoria.

En principio, Rosa Aguilar ha manifesta-
do a Telecinco que “con este Gobierno los
tiempos van a cambiar” y ha afiadido que
“hay proyecto, hay propuestas y hay alter-
nativas”. Entretanto, las organizaciones
ecologistas han pedido en su conjunto que
“recupere el tiempo perdido y dé un giro a
sus politicas para que sean compatibles
con la defensa del medio ambiente”.

HOJA DE RUTA

Las organizaciones agrarias y Cooperati-
vas Agro-alimentarias han pedido un im-
pulso del “plan de choque” del Gobierno
para el campo y los contratos homologa-
dos del sector lacteo y la nueva ministra
ha expresado su disposicion a configurar
una hoja de ruta junto con ellas para abor-
dar las prioridades del sector hasta 2011,
incluida, claro esta, la reforma de la PAC.
A la salida de la primera reunién, los re-
presentantes del sector han valorado el
talante dialogante de Aguilar, si bien han
coincidido en rechazar la futura renova-
cién del acuerdo entre la UE y Marruecos,
y han exigido que “se cumpla a rajatabla”.

Lo que se puede afirmar a tenor de lo
gue Rosa Aguilar ha manifestado en rela-
cidn a las lineas generales de su gabinete,
en su comparecencia en el Congreso de
Diputados a peticidn propia, es la del con-
tinuismo con su predecesora, si bien ha
colocado a gente de su confianza en pues-
tos relevantes de un Ministerio sobredi-
mensionado (ver pagina 771).

En primer lugar, la ministra ha puntuali-
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zado que la sostenibilidad serd “el eje tras-
versal de todas nuestras acciones, nues-
tras politicas, nuestros objetivos y nues-
tros compromisos como sefia de identidad
comun” del MARM, en tanto que ha ase-
gurado que “pintar de verde el nombre
del Ministerio no fue una frase retdrica, si-
no la expresién de una voluntad decidida
de desarrollar politicas para dar a la ciuda-
dania y generar oportunidades cargadas
de futuro”.

Aguilar ha defendido una reforma de la
PAC que asegure los intereses de la agri-
cultura, la ganaderia y el sector agroali-
mentario espafioles y ha reafirmado la ne-
cesidad de un pacto de Estado sobre el
agua que aune todos los intereses territo-
riales, sociales, econdmicos y medioam-
bientales y supere enfrentamientos politi-
cos y territoriales.

En materia de los presupuestos para
2011, el criterio de austeridad, seguin Rosa
Aguilar, es una de las caracteristicas basi-
cas de la politica presupuestaria del
MARM, lo que se refleja en la disminucién
de un 11,5% en el capitulo correspondien-

te a gastos corrientes con respecto a 2010.

Recordemos que con el presupuesto
consolidado de 11.126,82 millones de eu-
ros, el Ministerio pretende asegurar el de-
sarrollo de sus politicas de sostenibilidad
en materia de lucha contra el cambio cli-
matico, la proteccidn de la biodiversidad,
agua, produccidén agricola, ganadera, pes-
quera y de alimentos y desarrollo del me-
dio rural.

LA FORMULA DEL DIALOGO, A PRIORI

Junto con la exposicidn de la hoja de ruta
del nuevo gabinete a organizaciones agra-
rias, cooperativas agroalimentarias y orga-
nizaciones ecologistas, la puesta en co-
mun con el sector se ha producido de nue-
vo con otros temas de peso. Es el caso de
la inminente reforma de la PAC.

Desde el comunicado del comisario eu-
ropeo, Dacian Ciolos, al respecto, cifiéndo-
se a los tres pilares fundamentales, como
son las ayudas directas, el desarrollo rural
y los mecanismos de gestion de mercados,
Rosa Aguilar ha afirmado que el Gobierno
esta decidido a trabajar de forma activa
en favor de una PAC fuerte para mantener
la renta agraria, las ayudas a los agriculto-
res y la competitividad del sector agroali-
mentario. Por eso, ya se ha reunido con
las comunidades autonomas para consen-
suar un frente comudn de cara a Bruselas y
lo va a hacer con organizaciones agrarias,
cooperativas, sindicatos, ONG, grupos par-
lamentarios y eurodiputados para fortale-
cer la posicidn de Espafia a lo largo del de-
bate, aparte de reuniones bilaterales con
los Estados miembros y con el comisario
de Agricultura de la CE.






ACTUALIDAD

LA UE SACA A LA VENTA 2,7 MILLONES DE
TONELADAS DE CEBADA DE INTERVENCION

La Comision Europea abre la venta para el mer-
cado interior comunitario de 2,7 millones de to-
neladas de cebada, de las que el 40% corres-
ponden a Alemania y el 30%, a Finlandia, y al-
rededor de 88.000 de trigo blando, de las que
casi el 70 % estdn en Republica Checa. Esta
venta estd en poder de determinados organis-
mos de intervencién, segun informa el Fondo
Espariol de Garantfa Agraria (FEGA).

@ www.fega.es/PwfGcp/imagenes/es/
Reglamento_1074-10_tcm5-25839.pdf

TRABAJO ESBOZA UNA FUERTE
SUBIDA DE LA COTIZACION
EMPRESARIAL POR LOS
TRABAJADORES AGRARI0S

El aumento serd del 15,5% al
21,6% en el 2012 sequn el ante-
proyecto de ley para la inte-
gracion de los trabajadores del
Régimen Especial Agrario de la
Seguridad Social (REASS) en el
Régimen General, seguin FE-
PEX. La patronal de producto-
res y exportadores de frutas y

hortalizas considera que la
proposicién provocard un in-
cremento de costes perjudicial
para la competitividad y el em-
pleo de las explotaciones. El in-
cremento de los costes sociales
contrasta, afirma FEPEX, con la
aplicacién de medidas de re-
duccion de las cotizaciones
empresariales en otros Estados
miembros de la UE, producto-
res y competidores, como
Francia y Alemania.

@)

-
£
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subvenciones

SE ABRE LA CONVOCATORIA
PARA FINANCIAR PROYECTOS
INNOVADORES DE ENERGIAS
RENOVABLES
El MARM facilita a través de su pd-
gina Web informacién sobre el
lanzamiento de la convocatoria
de la CE para la financiacién de pro-
yectos innovadores de energias re-
novables y de captura y almace-
namiento de diéxido de carbono en
el marco de la iniciativa conocida
como NER 300.
Esta iniciativa tiene su origen en di-
rectivas comunitarias por las que
se establece un régimen comuni-
tario para el comercio de derechos
de emisién de gases de efecto in-
vernadero. Asi hasta el 31 de di-
ciembre de 2015 estardn disponi-
bles hasta 300 millones de dere-
chos de emision en la reserva de
nuevos entrantes para ayudar a fo-
mentar la construccién y utilizacion
de hasta 12 proyectos comerciales
de demostracion destinados a la
captura y el almacenamiento ge-
oldgico de CO,, en condiciones de
seguridad para el medio ambien-
te, asi como para proyectos de tec-
nologias innovadoras de energia
renovable en el territorio de la UE.
EI MARM ha abierto también una
cuenta de correo electrénico (Bu-
zon-ner300@marm.es) para que
los promotores de proyectos pue-
dan presentar las solicitudes.
www.mma.es/portal/seccion
es/cambio_climatico/ner300.htm
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La produccion de materias primas ecoldgicas ha
crecido un 520% en Espaiia en el ultimo decenio

Se trata de la conclusidn mas espectacular de un estudio
sobre produccién ecolégica presentado por la directora
General de Industria y Mercados Alimentarios del MARM,
Isabel Bombal, en la feria BioCérdoba 2010. El trabajo in-
dica también que la superficie agricola util ecolégica re-
presenta mas el 5% de toda la superficie nacional y los pro-
ductores ecolégicos, mas del 2,4% del total de explotacio-

nes agrarias espanolas.

La 142 edicidn de este salén de
productos ecoldgicos ha sido el
marco idéneo para la presenta-
cion de la valoracién de este
segmento agroalimentario en
Espafia en sus tres aspectos:
produccién primaria, estructura
industrial y mercado de alimen-
tos ecoldgicos.

Isabel Bombal ha sefialado que el
estudio refleja que la produccidn
de materias primas agroalimen-
tarias ecoldgicas en Espafia ha

La industria ecoldgica

Durante 2009, la industria ecolo-
gica en Espafa estaba com-
puesta por 3.038 industrias, que
facturaron en torno a 685 millo-
nes de euros, dando empleo a
unos 18.000 trabajadores. Los
sectores hortofruticola, aceites,
vinos, cdrnicos, panaderia-bolle-
rfa y conservas vegetales, repre-
sentan el 614% de la estructura
industrial y suman el 74,5% de la
facturacion.

Cuenta ademds con el 7.5% de la
estructura industrial comunitaria,
tiene una importante propension
exportadora, el 50% de la factu-

crecido un 520%, entre el afio
2000 y el 2009, pasando de un
valor en origen de 100 millones
de euros estimado en 2000 a 650
millones de euros en 2009, con
un 75% de procedencia vegetal
y un 25% de procedencia animal.
Esta responsable del MARM ha
indicado que el estudio, inicia-
do en 2009 y desarrollado a lo
largo de 2010, responde al com-
promiso adquirido por el MARM
en el Plan Integral de Actuacio-

racién industrial se exporta, y
cuenta con un alto grado de in-
ternacionalizacién: el 32% de las
industrias son exportadoras.

Exportacion e importacién

Los productos ecolégicos han
alcanzado los 454 millones de eu-
ros en ventas al exterior, de los
gue 356 millones serian como
productos manipulados o trans-
formados, y 98 millones como
materias primas. Por sectores, las
frutas y hortalizas, el aceite y el
vino suponen el 74% de las ex-
portaciones, que en un 85% se
destinan a Alemania, Francia,

nes para el Fomento de la Agri-
cultura Ecoldgica 2007-2010.
Puede descargarse el contenido
integro del trabajo en el siguien-
te vinculo de la pagina Web del
MARM, dentro de la secciéon
Trabajos y estudios sobre agricul-
tura ecoldgica:

@ www.mapa.es/es/alimenta-

cion/pags/ecologica/documen-
tos.htm

Reino Unido, Italia, Suiza, Holan-
da y Bélgica.

Las importaciones se valoran en
unos 190 millones de euros, en su
mayoria productos transforma-
dos o manipulados.

Mercado de alimentos ecolégicos
La valoracién del mercado apa-
rente de alimentos y bebidas
ecolégicos en Espafia se estima
proxima a los 905 millones de eu-
ros, lo que equivale al 0,97% del
gasto total en alimentacién, con un
gasto per capita de 194 euros por
habitante y afio, con mayor pre-
sencia de la produccion vegetal.

LA UNESCO CONSIDERA QUE LA DIETA MEDITERRANEA

ES PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL

La ministra del MARM ha mostrado su satisfaccién por este re-
conocimiento que demuestra que la dieta mediterrénea es “la
expresion de un estilo de vida y de una cultura que se trans-

mite en el Mediterrdneo a través de distintas generaciones”.

Agquilar ha valorado también la iniciativa, el impulso y el lide-

razqgo del Ministerio para lograr esta declaracion, que “repre-
senta una oportunidad de incremento de las ventas y el valor
afadido de los alimentos y la cocina espafiola”, ha concluido.



PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2009

Estos galardones del MARM, que han cumplido su XXII
edicion, reconocen el trabajo de empresas y profesio-
nales que se han distinguido por producir, elaborar,
distribuir y ofrecer al consumidor alimentos de calidad,
contribuyendo al desarrollo del sector alimentario es-
pafiol de forma sostenible y eficiente. También distin-
guen la labor de aquellos medios o0 asociaciones que
han comunicado eficazmente las caracterfsticas y cali-
dades de los alimentos de Espafia. El Premio Extraor-
dinario ha sido para la Sociedad Cooperativa Andaluza
Ganadera del Valle de Los Pedroches, de Pozoblanco
(Cordoba), que celebra su cincuenta aniversario.

MAS FINANCIACION PARA EL COSTE
DE LOS AVALES CONCEDIDOS POR
SAECA

Son las estimaciones del Consejo Inter-
nacional de Cereales (CIC) para la pro-
xima campafa, unos 19 millones de to-
neladas (Mt) menos que en la camparia
2008-2009. En consumo, crecen las
previsiones de febrero pasado, con
unos 1.746 Mt, es decir, un incremento
del 14% respecto a la pasada campa-
fia. En maiz, se situa la produccién en
797 Mty en trigo, en 674 Mt.

La Comisién Europea presenta el borrador para la
reforma de la PAC mds alld de 2013

Personificada en el comisario europeo de Agricultura, Da-
cian Ciolos, la Comisién Europea (CE) ha sacado alaluzla
propuesta de la reforma de la Politica Agricola Comtin (PAC)
a partir de 2013, que responde a la necesidad de conver-
tir la agricultura europea en un sector “mas dinamico y com-
petitivo, y eficaz”, dentro de los objetivos de la Estrategia
Europa 2020 de estimular un crecimiento sostenible, inte-
ligente e integrador. El documento presenta tres opciones
para la reforma y tras el debate en diferentes organismos
comunitarios, la CE dara a conocer propuestas legislativas

a mediados de 2011.

La comunicacion sobre La PAC
en el horizonte de 2020: res-

ponder a los retos futuros en el
dmbito territorial, de los recur-

sos naturales y alimentario,
presentado el pasado 18 de
noviembre por Ciolos, aspira a
lograr una PAC mas respetuo-

sa con el medio ambiente, mas
equitativa, mas eficiente y mas
eficaz. “No es Unicamente
para los agricultores, sino para
todos los ciudadanos de la UE,
como consumidores y contri-
buyentes”, ha afirmado el co-
misario europeo respecto a las
lineas generales de su politica.

Reacciones del MARM

La ministra de Medio Ambien-
te y Medio Rural y Marino
(MARM), Rosa Aguilar, ha re-
calcado que en la comunica-
cion de la Comision permane-

ACTUALIDAD

cen tres pilares fundamenta-
les, como son las ayudas direc-
tas, el desarrollo rural y los
mecanismos de gestion de
mercados. Desde esa perspec-
tiva ha advertido que el Go-
bierno esta determinado a tra-
bajar de forma activa en favor
de una PAC fuerte, que man-
tenga la renta agraria, las ayu-
das a los agricultores y las
competitividad del sector
agroalimentario.

PAC MAS ALLA DE 2013, A
GRANDES RASGOS

Objetivos de la nueva PAC

e Una roduccién de alimentos
viable.

e Geslion sostenible de los recur-
S0s naturales.

e Desarrollo territorial equilibrado.

Escenarios

La Comision Europea propone tres
escenarios, aunque se inclina por
el sequndo.

1. Mantenimiento de un alto porcen-
taje de la situacion actual, y con una
serie de cambios de no demasia-
da envergadura.

2. Modificacién importante del sis-
temna de pagos, sequn las ideas ya
comentadas de ayuda bdsica, y
complementos “a mayores” por di-
ferentes conceptos.

3. Destinar la PAC de manera casi
exclusiva a temas medioambien-
tales y a los objetivos del cambio
climdtico, eliminado todo tipo de
ayudas a la renta y de gestion de
mercados.

Estructura propuesta
Mantenimiento de los dos pilares,
diferenciando claramente los ob-
jetivos de cada uno de ellos.

Pagos directos

Se plantea una redistribucién de pa-
gos entre Estados miembros y agri-
cultores, con perfodos transitorios
para evitar los cambios radicales.
La estructura del sistema de pagos
propuesto es la siguiente:

e Un pago base a la renta: pago
anual bdsico por hectdrea por es-
tado o por regién, en forma de de-
rechos y que cumpla con la condi-
cionalidad. Se propone establecer un
techo por explotacién que tenga en
cuenta el empleo generado.

e Complemento verde: pago afia-
dido por cumplir con determina-
das condiciones medioambienta-
les en toda la UE y de forma obli-
gatoria (pastos permanentes, co-
bertura vegetal, rotacién de culti-
vos Y barbechos). Se estudiard la
posibilidad de incluir los requeri-
mientos actuales de la Red Natu-
ra 2000 o alguna otra prdctica

mds dentro las Buenas Prdcticas
Agricolas.

e Zonas con dificultades especifi-
cas: Ayuda por hectdrea que bus-
ca compensar a los productores en
zonas con obstdculos productivos,
como complemento al apoyo re-
cibido por el 2° pilar.

® Pago acoplado a la produccién:
Se mantiene la posibilidad de
mantener los pagos acoplados
(por ejemplo como los actuales del
Art 68) para zonas con determina-
das dificultades. Este pago estard
basado en superficies, rendimien-
tos o cabezas de ganado y con li-
mites definidos.

e Apoyo a los pequefios produc-
tores: Se establece un sistema de
pagos especificos.

Todos estos nuevos pagos se des-
tinarén a agricultores en activo

Medidas de Mercado

Solo se apunta que puede ser ne-
cesario mejorar los sistemas en
funcionamiento para que real-
mente actiien como una red de se-
guridad.

Puede ser positiva la extension del
periodo de intervencion o el uso del
almacenamiento privado en otros
productos.

En el reequilibrio de la cadena de
valor considera que es necesario
que se mejoren determinados as-
pectos como las relaciones contrac-
tuales, la transparencia, el funcio-
namiento de los mercados de fu-
turo o la reestructuracion y conso-
lidacion del sector productor.

Otros temas

La propuesta reafirma el fin de las
cuotas ldcteas para el afio 2015, asi
como la necesidad de afrontar el fu-
turo de las cuotas de azUcar para
mejorar la eficiencia y competitivi-
dad del sector.

Tras la presentacion la comunica-
cion sobre el futuro de la PAC
mds alld de 2013, en los meses de
junio o julio de 2011 se esperan las
propuestas legislativas, y la apro-
bacion definitiva serd en el afio 2012.
La nueva PAC se aplicard desde el
1 de enero de 2014.

Fuente:UPA
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Ibros

LA HISTORIA DE LA JUDIA SIN
PERDER DETALLE

VVAA.

Edita: Editions du Rouergue. 2010
El'libro titulado Du fayot au
mangetout: I'histoire du haricot sans
en perdre le fil se edita con motivo
de una exposicién internacional
sobre la especie en francia y
cientificos del CSIC en la Mision
Bioldgica de Galicia (Pontevedra) han
colaborado en la obra.
Concretamente en la realizacion del
capitulo “Europa: un centro de
diversificacion secundario de la
judia”.

subvenciones

EL MARM BONIFICA UN CUARTO
DE PUNTO DE LOS INTERESES
POR UN CREDITO DE ALGUNAS
LINEAS 1CO

El Ministerio continua gestionando
las ayudas para los agricultores, ga-
naderos, industrias de la alimenta-
cién y comerciantes al por mayor
gue hayan solicitado un crédito
1CO en 2010, con las lineas 1CO: in-
version, emprendedores, economia
sostenible e internacional. La ges-
tion de las ayudas se concreta en
forma de bonificacién de un cuar-
to de punto porcentual de los inte-
reses soportados al adquirir el
préstamo.

Esta bonificacién serd abonada de
una vez por el MARM, como valor
actualizado neto, e ir¢ destinada a
la amortizacién anticipada de la par-
te correspondiente del principal del
préstamo. Esta iniciativa forma par-
te del plan oficial de estimulo a la in-
version de los sectores agrarios y
alimentarios.

@www.mapo.es/ es/ministerio/
pags/sector_agrario/plan_medidas_
financiacion.htm
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Muchas hectdreas, poco consumo interior

A pesar de que Espafia ocu-

pa el primer lugar en la UE

en superficie dedicada a la
agricultura ecoldgica con

mas de 1,6 millones de hec-
tareas y mas de 27.600 ope-
radores, los consumidores
espafoles no adquieren ali-
mentos ecoldgicos en pro-
porciones similares a los de

los paises europeos de pa-
recido nivel de desarrollo eco-
némico.

Para paliar esta situacion, la
directora general de Industria
y Mercados Alimentarios del
MARM, Isabel Bombal, ha re-
cordado en la 262 edicion de la
feria BioCultura que es necesa-
rio que desde todos los ambi-
tos se acometan iniciativas
que contribuyan a acercar el
alimento ecoldgico al consumi-
dor, tanto desde el fomento

de la informacion de este me-
dio de produccién, como des-
de el hecho de facilitar el acce-
so del consumidor a los pro-
pios alimentos, en todos los
canales y formas de la distribu-
ciéon de alimentos.

Datos del Ministerio aportan
que un 64% de los espafioles
manifiesta haber consumido
alguna vez productos ecoldgi-
cos y el principal motivo que
aducen para su consumo es

gue son alimentos mas salu-
dables, con mejor sabory
mayor calidad.
Casi el 58% de los entrevis-
tados encuentra productos
ecoldgicos en su lugar de
compra habitual aunque la
variedad les parece escasa.
El supermercado es el canal
preferente para comprar
este tipo de productos.
Los responsables de la Feria de
Productos Ecoldgicos y Consu-
mo Responsable (Biocultura)
que se ha celebrado del 4 al 7
de noviembre en Madrid han
afirmado que el balance de
esta edicion es positivo. Mas
de 120.000 visitantes han po-
dido conocer de cerca alrede-
dor de 800 empresas y entida-
des de los sectores como el
agroalimentario en unos
20.000 m? de superficie.

El sector del aceite

de oliva apuesta
por la innovacion

y el desarrollo

Siete proyectos centrados
en materias diversas, des-
de la salud hasta la meca-
nizacion de la recoleccion,
pasando por la investiga-
ciéon en genética del oli-
var, se han analizado en
una jornada de trabajo de-
dicada a la I+D+i, organiza-
da por la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espaiiol
el pasado 16 de noviembre.

Consciente de la gran impor-
tancia de la inversion en in-
vestigacion y desarrollo para
garantizar su futuro y mante-
ner su liderazgo mundial, el
sector del aceite de oliva es-
pafiol, financia a través de su
interprofesional, diversos pro-
yectos. El objetivo de la jorna-
da ha sido exponer las prime-
ras conclusiones de las investi-

gaciones que ya se han puesto
en marcha por diversas uni-
versidades espafiolas, asi
COMO examinar nuevos pro-
yectos.

Cuatro son los proyectos ac-
tualmente en desarrollo. A sa-
ber el estudio sobre el com-
portamiento de los aceites de
oliva en frituras, el proyecto
de obtencion de variedades
resistentes la verticilosis, la in-
novacion en el ambito de la
recolecciéon mecanizada y el
uso del aceite de oliva en la lu-
cha contra el cancer de mama.
Por otro lado, se cuenta con
tres nuevas propuestas de
proyectos que podrian desa-
rrollarse en el futuro préximo:
caracterizacién de los aceites
varietales, obtencion del ge-
noma del olivo y control inte-
grado de la verticilosis.

LA PRENSA EUROPEA F1JA SU
ATENCION EN LA ACEITUNA DE
MESA DE ESPANA

Medios de comunicacién de Francia,
Polonia, Reino Unido y Republica
Checa han presenciado en zonas oli-
vareras espafiolas como es la reco-
gida del fruto en el propio drbol, para
despugés conocer de primera mano
el proceso de elaboracién que con-
vierte una oliva en una aceituna de
mesa de la mdxima calidad. La visi-
ta, que ha tenido su foco de atencién
en descubrirles la cultura y la gas-
tronomia de la aceituna de mesa, ha
sido organizada por Interaceituna en
colaboracion con el ICEX y Extenda.
La Organizacién Interprofesional de
la Aceituna de Mesa (Interacituna) ha
organizado recientemnte una mision
inversa para que la delegacion de die-
ciséis informadores internacionales
tuviera la posibilidad de conocer so-
bre el terreno el origen y el proceso
de elaboracion de las aceitunas,
ademds de los ultimos avances en
sistemas de produccién y los esfuer-
z0s realizados por la industria en ma-
teria medioambiental. La proceden-
cia de los periodistas coincide con
cada uno de los paises en los que In-
teraceituna estd llevando a cabo las
mayores acciones promocionales.



Responsables comunitarios de zumos conocen
in situ la industria espafiola del sector

En tanto que la Comision Europea (CE) ha presentado una propuesta de modificacion
de la Directiva de zumos, uno de sus representantes mas un responsable de la organi-
zacion de fabricantes europeos del sector han comprobado el proceso de elaboracién
de los zumos de naranja en Espaiia, de la mano de Asozumos, la asociacidn que repre-
senta y defiende en Bruselas los intereses de los productores espaiioles de zumos y néc-
tares ante esta modificacidn, cuyo debate comienza proximamente en la Eurocdmara.
Ambos han calificado de muy positivo lo visto en la planta que Grupo Leche Pascual po-
see en Palma del Rio (Cérdoba).

Han podido ver en directo
como se elaboran los zumos
de naranja a partir de esta
fruta cultivadas en esta zona
andaluza, cuyas plantaciones
también han tenido la opor-
tunidad de visitar Rudy van
der Stappen, jefe de la Uni-
dad C2 de la CE y Jan Her-
mans, secretario general de
la Asociacién Europea de Pro-
ductores de Zumos (AIIN),
acompafiados por Oscar Her-
nandez y Alfonso Mena, pre-
sidente y secretario general
de la Asociacidn Espafiola de
Fabricantes de Zumos (Aso-
zumos), respectivamente.
Oscar Hernandez ha indicado
gue esta visita se engloba
dentro del plan de trabajo
que la CE se ha marcado para
la modificacién de la directi-
va, que comienza su debate
en breve en el Parlamento
Europeo, y la ha calificado de
muy positiva, porque “ellos
pueden conocer el modelo
de produccion in situ y noso-
tros transmitirles directa-
mente el punto de vista de
nuestros asociados y defen-
der sus intereses con mucha
mas fuerza”, ha explicado.

Primeras impresiones

El representante de la CE, Rudy
van der Stappen, ha manifesta-
do que el objeto de su viaje es
conocer directamente como
funciona este modelo de indus-
tria de zumos, porque la modi-
ficacion de la actual directiva
es muy técnica y requiere estar
al dia de los elementos clave
del sistema de produccion, ya
que alguno se va a cambiar en
el futuro y hay que conocerlo
para tratar de no equivocarse
con la normativa que les aplica-
ra proximamente.

Por su parte el secretario Ge-
neral de AIJN ha transmitido

su interés en apostar por la
sostenibilidad econdémica del
sector de las frutas y de los zu-
mos, papel en el que los con-
sumidores son una pieza cla-
ve. Segun Hermans, cada esla-
bdn de la cadena tiene unos
costes y han de ser satisfechos
alo largo de la misma, para
que se genere una produccién
sostenible en todos los senti-
dos. Desde su punto de vista,
todos los operadores han de
tenerlo claro, desde la Admi-
nistracion publica hasta los
consumidores, y todos deberi-
an de apoyar estos modelos
sostenibles.

ACTUALIDAD

nombres

La Comisién

Europea ha

designado a

José Manuel

Silva como

director ge-

neral de Agri-

cultura, en sustitucion del francés
Jean Luc Demarty, que se ocupa-
rd de la Direccién General de de
Comercio en Bruselas. Con 51
afos de edad, el ingeniero agré-
nomo espafiol vuelve a tomar las
riendas del departamento agrario,
que encabezo desde 1999 hasta
2005.

José Maria Mo-

rote asume la

presidencia del

CONSOrcio ex-

portador Horti-

beria. Al frente

de la Sociedad

Agraria de Transformacion (SAT)
San Cayetano, José Madrid Egea,
ha cedido su testigo a José Maria
Morote Marco, director general de
Molinense Producciones Natura-
les S. L.

MAS DE LA MITAD DE LOS ESPANOLES
CONSUME TODOS LOS DIAS ZUMOS 0
NECTARES EN LOS HOGARES

Frente a esa proporcion, en el otro extremo estd
el 0'2% que no los consume nunca. Es la prin-
cipal conclusién sobre consumo de zumos del
Observatorio del Consumo y la Distribucion Ali-
mentaria, realizado por el MARM, que permite
disponer de forma periddica de una serie de va-
riables cualitativas y cuantitativas sobre los hd-
bitos de consumo de los productos alimentarios.
El informe refleja también que un 35% de los con-

sumidores se decanta exclusivamente por los zu-
mos naturales, mientras que cerca de la mitad
alternan el consumo de zumos naturales y en-
vasados. La naranja y la pifia son los sabores
preferidos por los consumidores, el brick es el
formato mds habitual a la hora de hacer la com-
pra de zumos, que generalmente se realiza en
supermercados.

En relacion con las cantidades que se deben con-
sumir, alrededor de un 48% de los consumido-
res creen que lo ideal son dos vasos al dia, y un
36% cree que un vaso es suficiente.
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Bosfora, la mayor innovacion de
Syngenta Seeds en semillas de girasol

La puesta de largo de la nueva variedad Bosfora de semilla de girasol ha sido el eje central de las
jornadas técnicas organizadas por Syngenta Seeds en las ciudades de Cérdoba y Sevilla, los pa-
sados 20 y 21 de octubre. Mds produccion, mds precocidad, mds grasa y mas resistencia al Jopo y
Mildiu son las ventajas por optar a la siembra de Bosfora, una nueva semilla de girasol que esta cam-
pafia ird acompafada por el innovador tratamiento de semillas Cruiser, también de Syngenta.

Dominique Marquet, director
de Ventas de Syngenta Seeds ha
actuado como maestro de cere-
monias, tanto en su inaugura-
cion como en su broche, en los
dos encuentros consecutivos
organizados por la marca, a los
que han asistido los agricultores
mas representativos en el culti-
vo de girasol de las campifias de
Cordoba y Sevilla.

José M° Melero, del Instituto de
Agricultura Sostenible del CSIC
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El tema cardinal de las charlas ha
girado en torno a la presenta-
cion de la nueva semilla de gira-
sol Bosfora, una variedad, que
segln Syngenta Seeds, la com-
pafiia que la ha producido, es re-
sistente a la mala hierba deno-
minada Jopo y al hongo Mildiu.
Su empleo va de la mano con la
aplicacion del nuevo tratamien-
to de semillas Cruiser, también
de Syngenta Agro, de cuyo de-
sarrollo ha sido explicado en la
jornada por Fernando Sanfrutos,
product manager en tratamien-
to de semillas de Syngenta Agro.

MILDIU DENTRO DEL
FUTURO DEL GIRASOL

“En Espafia, se estima que se
cultivan mds de 670.000 ha
de girasol, que producen
750.000 t de esta oleagino-
sa”, ha manifestado José M2
Melero, del Instituto de Agricul-

Comparativa de tolerancia al Jopo

tura Sostenible del CSIC, en
Cordoba.

Este investigador ha resaltado el
reciente incremento del niume-
ro de patotipos del hongo Mil-
diu en girasol. Para controlarlo,
desde 1980 hasta 2003 se em-
pled habitualmente el fungicida
sistémico Metalaxyl en trata-

miento de semilla de siembra,
pero en los afios 90 ya se empe-
zaron a ver ataques esporadicos
del hongo en girasol tratado. Es
por esta razén por la cual en
2003 se sustituyo esta sustancia
activa por Metalaxyl-M, para
su uso obligatorio en Andalucia.
Junto a la recomendacién de



Delfi Biosca, director general de Syngenta Seeds

practicas culturales que sirven
para paliar los efectos del hongo,
ha concluido Melero que hasta
ahora, el control quimico no pa-
recia eficaz a largo plazo, dada la
frecuencia de tolerancia a feni-
lamidas, y la resistencia genéti-
ca tampoco por cambios raciales.
“La integracion de los métodos
de control quimico y genético, al-
ternando el uso de hibridos re-
sistentes y el tratamiento de las
semillas con fenilamidas, se su-
giere como la opcidn mas racio-
nal y sostenible para controlar la
enfermedad”, ha anadido.
Precisamente, para paliar estos
efectos, se presenta como un
tratamiento eficazmente proba-
do, Cruiser.

BOSFORA, MAYOR
INNOVACION EN EL CAMPO

La nueva variedad de semilla
de girasol de Syngenta Seeds
se siembra, segin la zonayla
climatologia, entre finales de
febrero y primeros de marzo,
siendo pues una variedad de

RAZONES POR LAS
QUE BOSFORA ES UN
PRODUCTO ESTRELLA

e Excelente vigor de nascencia
¢ Tolerancia a estrés

e Resistencia a jopo

e Resistencia a mildiu

e Alta productividad

e Estabilidad

ciclo corto. Bosfora presenta
ventajas para los cultivadores
de oleaginosas por varias razo-
nes, analizadas en los ensayos
Ilevados a cabo por la compa-
filay que en su ponencia des-
grané Manuel S. Fernandez,
del departamento de | +D de
Girasol de Syngenta Seeds:
“Bosfora cuenta con un exce-
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Comparativa de resistencia al Mildiu con otras
variedades lideres en el segmento Bosfora

TESTIGO 2|

lente vigor de nascencia, muy
buena tolerancia a estrés, re-
sistencia a Jopo y Mildiu y alta
productividad y estabilidad”.
Fernandez ha analizado tam-
bién en su ponencia el merca-
do actual de girasol en el mun-
doy la posicién de Syngenta en
el mismo. Un dato muy a tener
en cuenta es que la marca
cuenta con un centro de expe-
rimentacion sobre Girasol en la
provincia de Sevilla. Esto es
algo realmente importante ya
gue los ensayos que se llevan

PARA LA NUEVA CAMPANA DE 2011,
TODA LA SEMILLA BOSFORA QUE SE COMPRE
VENDRA CON EL TRATAMIENTO CRUISER

TESTIGO 1

a cabo en él, debido a la proxi-
midad, estan en las condiciones
mas parecidas posibles a las de
produccion de la zona.

En la encuesta realizada por
Syngenta Seeds entre una am-
plia gama de agricultores sobre
si sembraria Bosfora en 2011,
una aplastante mayoria ha
dado su visto bueno, un 87%,
en tanto que un 8% ha mostra-
do reticencias a hacerlo y un
5%, no sabe, no contesta. En
otra consulta, se les ha pregun-
tado por qué emplearia Bosfo-
ra y las respuestas mas fre-
cuentes han oscilado entre el
52% que se inclina por la pro-
ductividad y un 40%, por su re-
sistencia al Mildiu y Jopo.
www.syngentaseeds.es
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La evolucion de la feria SIMA hace
escala en la sostenibilidad

En Paris, la préxima cita de la feria internacional del sector primario enfo-
card su oferta de exposicion y contenidos desde la dptica de una agricul-
tura eficaz y sostenible. “Es la Unica feria del mundo en presentar a la vez
equipamientos agricolas, ganaderia y energia sostenible, a la vez que acom-
pafiard y ayudard a los profesionales a anticipar soluciones de futuro a tra-
vés de numerosos eventos de envergadura internacional”, ha manifesta-
do la directora de SIMA, un salén que promete, del 20 al 24 de febrero, una
semana plena de acontecimientos que presenta Martine Dégremont.

// “EL FUTURO DE LA
AGRICULTURA GENERA MAS
QUE NUNCA PREGUNTAS,
REPLANTEAMIENTOS Y
NECESIDAD DE
EVOLUCIONAR POR PARTE
DE LOS PROFESIONALES
DEL MUNDO ENTERO".
MARTINE DEGREMONT,
DIRECTORA DE SIMA //

El profesional del medio rural
exige a un feria tres funciones
clave: promover la rentabilidad
de las explotaciones, intercam-
biar experiencias e informarse
de las novedades del mercado;
pero la 742 edicion de SIMA, en
el Parque de Exposiciones de Pa-
ris- Nord Villepinte, aporta mas
para un mundo agricola en ple-
na evolucion.

GRANDES NOVEDADES
PARA 201

“El crecimiento de la poblacion
mundial que multiplica las nece-
sidades alimentarias, la llegada
de nuevos paises productores
emergentes, la volatilidad de
cambios o la necesidad de inno-
var para integrar positivamente
los criterios medioambientales
son factores que avocan a los
agricultores al encuentro de un

EN PLANET-AGRI.COM
TODO LO QUE HAY QUE SABER SOBRE SIMA
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nuevo equilibrio”, afirma Mar-
tine Dégremont, al frente de
SIMA.

Se trata de un feria que cada dos
afios tiene lugar en Francia, y
cuenta con mas de 200.000 visi-
tantes, entre los que se encuen-
tran 300 delegaciones extranje-
ras que van a descubrir los casi
1.300 expositores de 38 paises.
Entre las principales novedades
sobresale la celebracion Agrievo-
lution 2011, la 32 Cumbre Mun-
dial de equipamientos agricolas,
donde se desplegaran los desa-
fios agroganaderos del futuro.
Todos los aspectos de la agricul-
tura sostenible, el papel de la
mujer en el campo o los ultimos
avances en genética seran algu-
nos de los platos fuertes de la
proéxima edicion de SIMA-Sima-
gena, expresados en la serie de
conferencias y de talleres de
alto nivel, asi como de visitas de
explotaciones iniciadas durante
la edicidon anterior que tuvieron
un gran éxito. Finalmente, unos

ESPANOLES EN PARIS

Espaiia es el séptimo pais en
numero de visitantes, con nu-
merosas delegaciones proce-
dentes de Catalufi, Pais Vasco,
las dos Castillas o Valencia. No
obstante, “deberian acudir mds
los expositores espafioles para
vender sus productos fuera de
su mercado interior, a pesar de
que la participacién de empre-
sas agroganaderas exhibidoras
se ve reforzada en SIMA 2011
con la voluntad anunciada de
conquistar los mercados inter-
nacionales’. Ya las cifras de la
edicién de 2009 expresaban
una cuarentena de expositores
nacionales procedentes de los
sectores de insumos, riego,
equipos para el trabajo de sue-
los, almacenamiento, piezas y
componentes, ademds de ma-
terial de ordefio.

Las compafiias manifiestan su
satisfaccién por la cobertura
medidtica excepcional de sus
productos y servicios en el sa-
I6n parisino a través de los
mayores soportes profesiona-
les y la television. La fidelidad
de la oferta espafiola oscila
entre los socios de Agragex,
de los que se espera el mismo
nivel de presencia que la edi-
cion anterior, y las empresas
de maquinaria agricola aso-
ciadas de Ansemalt, que dard
su testimonio en el evento
Agrievolution.

30 productores agroalimenta-
rios, seleccionados por la orga-
nizaciéon debido a sus caracteris-
ticas emprendedoras, hablaran
de sus experiencias en el AgriMa-
nager Tour. A los nuevos conte-
nidos hay que unir el escapara-
te de las ultimas innovaciones,
especialmente con los SIMA In-
novation Awards, unos premios
concedidos por un jurado de
especialistas y un colegio de ex-
pertos internacionales, entre
ellos un espafiol, a los equipos y
maquinas agricolas del mafnana.
Tel.: 91 411 95 80
www.promosalons.es



IX CONGRESO SEAE

Una apuesta por la calidad de los
alimentos ecoldgicos

Lleida fue el escenario elegido por la SEAE (Socie-
dad Espafiola de Agricultura Ecoldgica) para la
reunion que tuvo lugar del 6 al 9 de octubre pasa-
do con motivo de su IX Congreso de Agricultura y Ali-
mentacion Ecoldgica. En él se concluyo que la ca-
lidad de los alimentos ecologicos, supera a la que
ofrecen los convencionales.

El IX Congreso bianual de SEAE y
IV Congreso |Iberoamericano de
Agroecologia, ha servido para in-
troducir debates sobre nuevos
enfoques de investigacion y nue-
vas maneras de entender la cien-
cia y la relacion de la agricultura
con el medio ambiente. El audito-
rio del Centro de Culturas de la
Universidad de Lleida fue el lugar
escogido este afio para debatir la
situacion actual de la alimentacion
y agricultura ecoldgica.

Las jornadas estuvieron acompa-
fladas de talleres, visitas a fincas
ecoldgicas ilerdenses, ademas de
degustaciones de comida ecoldgi-
ca de produccion local.

Se destacan a continuacién las
principales conclusiones.

MAS APOY0 DE LA
ADMINISTRACION

Desde el IX Congreso, los especia-
listas implicados reafirmaron su
apoyo al desarrollo de politicas y
planes de accién que prioricen e
impulsen la agricultura y alimen-
tacién ecoldgica a todos los nive-
les al ser un sector emergente en
el que se requiere estructurar la
oferta y promover el consumo, to-
davia muy bajo.

Ademas, quedd patente la necesi-
dad de compensar a los operado-

res ecoldgicos (agricultores y ela-
boradores principalmente) por su
contribucion a la mejoray conser-
vacion del medio ambiente, aspec-
tos no considerados habitualmen-
te por los mercados. Por ello, se
demanda el pago por servicios
ambientales que debe fijarse para
cada agrosistema y situacion.

PRECAUC}()N CON LOS
TRANSGENICOS

En cuanto al tema de los transgé-
nicos, se afirmd que actualmente
existe suficiente evidencia cienti-
fica sobre sus riesgos para la salud,
por lo que "se debe aplicar el prin-
cipio de precaucién", aun cuando
las relaciones causa-efecto no es-
tén establecidas de manera cien-
tifica en su totalidad. Se sefald
que "la coexistencia entre cultivos
transgénicos y ecoldgicos es impo-
sible en la mayor parte de situa-
ciones y condiciones socioeco-
noémicas y ambientales en Espa-
fa". Mediante un estudio minucio-
so de los distintos casos de conta-
minacion de campos de maiz eco-
|égico ocurridos en la zona, se po-
dria arrojar evidencia cientifica su-
ficiente para reafirmar esta con-
clusion.

Tel.: 961 267 200
www.agroecologia.net

ACTUALIDAD

agenda

MILLESIME BIO

[ 24 - 26 Enero 2011 ]

Montpellier, Francia

Durante tres dias, los partici-

pantes podrdn visitar los

stands, acudir a la entrega de

premios Challenge Millésime

Bio, dequstar y descubrir los

vinos galardonadas, o aquellos
de los vitivinicultores presentes, etc. Asimismo, podrdn
asistir a las conferencias sobre el mercado del vino
ecoldgico, y al almuerzo ecolégico organizado para la
prensa y los visitantes profesionales. La edicién ante-
rior atrajo a mds de 400 expositores y 2.700 visitan-
tes profesionales originarios de 25 paises.
www.millesime-bio.com

-

CIMAG

[ 3 - 5 Febrero 2011]

Silledq, Pontevedra

El'V Certamen

Internacional

de la Maqui-

naria de Fo-

rraje, pretende,

un ano mds,

que las activi-

dades que se

lleven a cabo

conformen un espacio de convergencia del sector a
través de jornadas técnicas, encuentros, demostra-
ciones y el Concurso de Méquinas Destacadas.

Los plazos de inscripcion a los concursos, asf como
los requisitos necesarios para la presentacion de md-
quinas a los mismos pueden consultarse en la web.
www feiragalicia.com

-

FERIA AGRARIA

[9 - 12 Febrero 2011 ]

Valladolid

Los contenidos de la exposicion

comercial de Agraria engloban

Servicios para el desarrollo de

la agricultura, innovaciones tecnoldgicas y maquina-
ria, servicios para la ganaderia, semillas, equipos de
preparacion del suelo, siembra, recoleccion, post-co-
secha, transporte, almacenamiento, regadio, etc.
Desde la organizacion ya se estd elaborando un
completo programa técnico en el que tendrdn cabida
jornadas, conferencias, mesas redondas y debates
sobre los asuntos que suscitan interés entre los pro-
fesionales del sector.

www.feriavalladolid.com
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REPORTAJE

FRUIT

ATTRACTION 2010,
OBJETIVOS CUMPLIDOS

Con todas sus metas consequidas, tanto comerciales como pro-
fesionales, y la excelente noticia de advertirse una fuerte ten-
dencia a la internacionalizacién, con un 88% mds de visitantes
profesionales extranjeros que en su primera edicion, la Feria
Profesional del Sector de Frutas y Hortalizas (Fruit Attraction)
2010, organizada por la Institucion Ferial de Madrid (IFEMA] y la
Federacion Espanola de Asociaciones de productores y exporta-
dores de Frutas y Hortalizas (FEPEX), se ha confirmado como un
gran centro de negocios y ha contribuido activamente a dinami-
zar las relaciones entre los diferentes agentes de la cadena.

EN EL AMBITO PROFESIONAL,
LA FERIA SE HA MOSTRADO
COMO UN MAGNIFICO PUNTO
DE ENCUENTRO DEL SECTOR
Y LA DISTRIBUCION, TANTO
NACIONAL COMO
INTERNACIONAL

da edicidn, celebrada del 20 al 22 de
octubre pasados, ha sido de 12.541,
un 48% mas que 2009, de los que el 85%
han sido nacionales y el 15% internacio-
nales procedentes de 72 paises. La cifra
de visitantes internacionales, 1.861, ha

E | nimero de visitantes de su segun-
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aumentado un 88% con relacién a la pri-
mera edicion, destacando Italia con un
16.6% del total, Francia con un 13.9%,
Reino Unido con un 10.3%, Portugal
9.9%, Paises Bajos 6.2%, y Polonia 5.3%.

Otro dato muy significativo es la eleva-
da capacidad de decision de los visitantes
profesionales, de los que un 13% son di-
rectores generales; un 24% propietarios-
gerentes y un 18% pertenecen a los de-
partamentos comerciales.

FORO DE DEBATE

Con relacion a las numerosas activida-
des paralelas que han completado la acti-
vidad comercial, ha destacado el | Con-
greso Internacional de uva sin semilla,

[T

ALREDEDOR DE
LA EXHIBICION

Fruit Attraction ha reunido en su sequnda
edicion a 452 expositores directos, un
28% de incremento con relacion a la pri-
mera edicion, de los que el 80% son em-
presas productoras y comercializadoras
de las principales comunidades auténo-
mas y el 20% proveedores de bienes y
Sservicios.

En todos los casos, los expositores han
manifestado a la organizacion del evento
la permanente afluencia de profesionales
a sus stands, mostrando su potencial de
desarrollo de cara a préximas ediciones.
Con relacién al espacio, en esta edicién
ha habido 11.658 m? de exposicion, frente
a los 7400 m?del afio pasado, lo que re-
presenta un incremento del 57%.

Grape Attraction, inaugurado por el pre-
sidente de la Regidén de Murcia, Ramon
Luis Valcarcel. En el evento, con una
afluencia constante de profesionales,
han intervenido investigadores, produc-
tores y responsables de las cadenas de
distribuciéon de paises como Sudéfrica,
Chile, Israel, Estados Unidos, asi como los
distintos Estados miembros de la Unidn
Europea (UE).
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BAYER CROPSCIENCE

CRECE EL INTERES ENTRE LOS
PRODUCTORES POR EL PROYECTO
FOOD CHAIN PARTNERSHIP

Durante la feria, responsables de explotaciones agrarias de toda
Espafia han solicitado informacién sobre este proyecto, que les
permite acceder a los mercados internacionales. “Unas 50 explo-
taciones ya implicadas disfrutan de la cooperacion en la cadena
alimentaria de Bayer CropScience que permite el control de la ca-
lidad de las frutas y las hortalizas, desde su produccién hasta su
adquisicion por parte del consumidor, pasando por el importador,
el procesador y la cadena de distribuciéon”, ha afirmado Rolf Dee-
ge, director general de Bayer CropScience en Espania.

e cara al consumidor, el objetivo del
D proyecto es ofrecer alimentos de ca-

lidad, seguros, saludables y a precios
adecuados, durante todo el afio. “Lo que
llama la atencion a los productores y res-
ponsables agrarios son los beneficios que
este proyecto reporta tanto a agricultores,
como exportadores, procesadores de ali-
mentos y consumidores”, ha afirmado
Francisco Mir¢, responsable de Food Chain
Partnership.

UN NUEVO CONCEPTO DE
COLABORACION

Con la colaboracién en la cadena alimen-
taria, Bayer CropScience asesora a los agri-
cultores y a las cooperativas en el manejo
integrado de los cultivos, apoya a la agri-
cultura sostenible y promociona procesos

de produccidén transparente. “Entre los
aproximadamente 50 proyectos ya pues-
tos en marcha, destacan por su avanzado
estado los que se desarrollan en Murcia,
Lleida, Tarragona, Huesca y en las comuni-
dades autonomas de Extremadura y Anda-
lucia”, ha apuntado Rolf Deege.

Para el director general de BayerCropS-
cience en Espafia, la compafiia se convier-
te asi en el agente que facilita programas
de produccion integrada, la supervision de
su aplicacion y promueve procesos de pro-
duccidén transparentes que aseguran la
trazabilidad de los alimentos desde la ex-
plotacion hasta la mesa y unos clientes sa-
tisfechos que pueden comprar frutas y
hortalizas de alta calidad. Con los frutos
recogidos, a partir de ahora se espera un
nivel de adhesion al proyecto muy signifi-
cativo.

“ESTA INICIATIVA CUENTA YA
CON LA PARTICIPACION DE
ALREDEDOR DE 50
EXPLOTACIONES Y TIENE
COMO OBJETIVO EL TRABAJO
DE COLABORACION Y
COOPERACION CON TODOS
LOS ACTORES QUE
INTERVIENEN PRECISAMENTE
EN LA CADENA ALIMENTARIA.
FL OBJETIVO ES OFRECER AL
CONSUMIDOR ALIMENTOS DE
CALIDAD, SEGUROS,
SALUDABLES Y A PRECIOS
ADECUADOS, DURANTE TODO
FL ANO”. ROLF DEEGE,
DIRECTOR GENERAL DE BAYER
CROPSCIENCE EN ESPANA.
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SYNGENTA

LOS PRODUCTORES HORTOFRUTICOLAS
CUENTAN YA CON UN NUEVO MODELO DE
GESTION: SYNGENTA GROWING SYSTEM

Coincidiendo con la celebracion de esta sequnda edicion en Ma-
drio de Fruit Attraction, Syngenta ha presentado este nuevo mo-
delo para una Agricultura Intensiva Sostenible, y que va dirigido
en una primera fase a los productores de frutas y hortalizas. Syn-
genta Growing System engloba una serie de tecnologias innova-
doras encaminadas a favorecer la rentabilidad y sostenibilidad de
la produccion agricola, ademds de fomentar beneficios medioam-

bientales como la biodiversidad.

sable de Syngenta Growing Sytem vy

encargado de presentar este nuevo
sistema, “permite al agricultor ser mas
competitivo, a la vez que proporciona ex-
clusividad, diferenciacidon e imagen, funda-
mentales para competir en un mercado
donde se exige a los agricultores estanda-
res de calidad cada vez mas altos.”

En este sentido, los agricultores son cons-
cientes de que cuanto mayores son las exi-
gencias y requisitos de sus clientes y consu-
midores, mayor debe ser su grado de pro-
fesionalidad y de gestion eficiente de sus

En palabras de David Murcia, respon-
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explotaciones. Para ello, el agricultor nece-
sita herramientas que le permitan cumplir
ese objetivo, como las que le ofrece Syn-
genta: soluciones y tecnologias adaptadas
a cada zona y cultivo y que responden a es-
tas nuevas demandas. No en vano, Syngen-
ta es la Unica compafiia que cuenta con se-
millas que aseguran la maxima produccion
y calidad (Syngenta Seeds), las soluciones
mas eficaces en sanidad vegetal (Syngenta
Agro) y fauna auxiliar adaptada a las condi-
ciones locales para el control de plagas
(Syngenta Bioline).

Un alto rendimiento del cultivo es esen-

cial, pero debe ir acompafiado de un incre-
mento de la calidad de los alimentos para
maximizar su valor. Por eso, los expertos
en calidad de Syngenta también desarro-
Ilan nuevas variedades vegetales que me-
joran el sabor, la textura, la aparienciay la
conservacion de las frutas y hortalizas. Una
oferta Unica en el mercado que genera si-
nergias ganadoras.

¢CUALES SON LAS VENTAJAS DE
SYNGENTA GROWING SYSTEM?

Todas esas herramientas, las retine este
proyecto a través de programas integrados
de produccién, que permiten desarrollar
acciones flexibles para cada situacion y que
combinan la mejor eleccidn de semillas con
programas eficientes de proteccién de cul-
tivos y el uso de fauna auxiliar.

Esta gestion integrada de cultivos se ve
complementada con los beneficios medio-
ambientales que proporcionan programas
como Operacién Polinizador, fomentando
las poblaciones naturales de insectos poli-
nizadores, Heliosec®, para gestionar co-
rrectamente los restos de caldo de trata-
miento y la limpieza de la maquinaria de
aplicacion, o los programas de técnicas de
aplicacidn para aumentar la eficacia de los
tratamientos y la seguridad del aplicador.
Junto al asesoramiento profesional en
campo por los profesionales de Syngenta,
permiten la implantacion con éxito de este
nuevo modelo de gestion.

Segun explicd Murcia, este proyecto que
comienza, ya lleva implantadas 150 ha de
pimiento en Almeria.

David Murcie, responsable del nuevo
modelo, durante su presentacion
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SEMINIS

COMO EL SECTOR PUEDE
TRABAJAR AL ALIMON PARA

CREAR VALOR

Fruit Attraction 2010 ha sido el escaparate de
excepcion para que las marcas de la division
de Horticolas de Monsanto, Seminis y De
Ruiter Seeds, reunieran a productores en una
jornada de debate con el objetivo de dotarles
de instrumentos para encontrar oportunida-

des de mercado y crear valor para el cliente.

s muy frecuente que el
Eagricultor anteponga la
eficiencia productiva o

la adecuacion a estandares
exigidos por la industria a
otros factores para vender
mas, “pero se olvida de lo
que quiere el consumidor”,
ha explicado Florent Rezeau,
del departamento Consumer
Benefits de Monsanto. A la
luz de los datos esgrimidos,
la tendencia de la ingesta de
hortalizas y verduras sigue
disminuyendo en la Unidn
Europea (UE), tan sdlo la de
frutas contiene sus indices a
la baja. “Monsanto ha orga-
nizado diversos paneles de
consumidores en la UE para
desgranar la percepcidn con-
creta del consumidor respec-
to al sabor y la calidad de
nuestros productos, pero
ademas de nuestras innova-
ciones”, ha afiadido Maren
Schoormans, también del
departamento Consumer Be-
nefits de Monsanto. Entre
los resultados, se desprende
que los aspectos sensoriales,
los relacionados con la salud
y la nutricién y las costum-
bres sedentarias implican
que se elige un producto por
el placer de comer, por ser
mads sano y porque se tiene
menos tiempo para sentarse

a la mesa, respectivamente.
No es extrafio subrayar en
este sentido el éxito de la IV
Gama, verduras y hortalizas
cortadas y listas para comer.

“En definitiva, se persigue
entender las necesidades en
constante permuta de los
consumidores a través del
monitoreo para supervisar
su evolucidon”, ha resumido
Schoormans, que va mas
alla. Esto es, hay que crear
lazos asociativos entre culti-
vadores, minoristas y empre-
sas de insumos para identifi-
car las areas que deben ser
mejoradas en la cadena de
valor. Prueba de ello, en el
caso de Monsanto y sus mar-
cas en el campo de las semi-
Ilas, son el tomate Ventero,
de De Ruiter Seeds, o las va-
riedades de melén de Cyro-
line, de Seminis.
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GRUPO G's

LANZA UN ENVITE AL MERCADO ESPANOL Y
DESEMBARCA EN LAS REDES SOCIALES

La participacion del Grupo G s en la feria ha respondido a dife-
rentes objetivos. Por un lado, le ha permitido la oportunidad de
mosltrar su amplia gama de productos a todos los visitantes, con
la marca Pascual® y en el Reino Unido e Irlanda con G's Naturally
Fresh® Ambas marcas han tenido un protagonismo especial en
su stand. Por otro, el estreno de una estrategia que aborda de lle-
no las oportunidades de las redes sociales para interrelacionarse
con los consumidores, tanto a la hora de “disefiar” sus nuevos
lanzamientos como en la comercializacion de sus productos.

€€ Esta edicidn de Fruit Attraction de-

muestra una vez mas que el sector tie-

ne futuro, un gran potencial y se ha de
seguir fomentando”. De esta manera, la
cuenta de Pascual en la red social Twitter
reflejaba el 22 de octubre pasado la opi-
nién del director general del Grupo G’s Es-
pafia, Luis Ronda, que en esos momentos
manifestaba en los pasillos de la Institucién
Ferial de Madrid a clientes y medios de co-
municacion. Informacion de interés y cré-
nica en directo del evento al instante en el
canal de Twitter@pascualonline.

PIONEROS EN LAS REDES SOCIALES

novedades, ofertas e “interaccionar” con
los operadores del sector y sus clientes fi-
nales: los consumidores.

Su incursion en las redes sociales ha sido
una de las novedades que el Grupo G's Es-

pafa ha preparado para esta feria. Facebo-
ok (www.facebook.com/pascualonline) y
Twitter, entre otros foros virtuales, se utili-
zan por la compafiia para informar de sus

“Es mas, la remolacha fresca marinada en
distintos sabores que proviene de nuestras
producciones en Reino Unido se ha lanza-
do al mercado, una vez que se han consul-

tado los clientes via redes sociales en Inter-
net”, ha sefialado Luis Ronda. El empleo de
las variadas herramientas de comunicacién
es una tonica que esta compafiia viene rea-
lizando desde hace tiempo y las nuevas
oportunidades de las redes sociales virtua-
les que ofrece Internet, apenas exploradas
por el resto del sector, se prestan a sacar-
les partido. “Por lo pronto, vamos a comer-
cializar el amplio catalogo de productos a
través de nuestra pagina Web”, ha puntua-
lizado su director general en Espafia.
Respecto a su muestrario, unos apuntes
como las lechugas Iceberg, Little Gem, Ro-
mana, Xanadu, Lollo Rosso, Lollo Biondo,
Mini Hojas, Little Gem roja, y largo etcéte-
ra; apio, disponible en varios formatos co-
mo cortado y listo para comer; cebollinos;
tomates especiales de alto sabor como to-
mate de ensalada, rama, tomate Perla rojo
y amarillo o San Marzano; la mencionada
fresca marinada en distintos sabores, y ra-
banitos, procedentes de producciones en
Reino Unido; ademas de pro-
ductos ecolégicos como la le-
chuga Romana.

FORTALECER LA RELACION
CON LOS CLIENTES

Es otra razén que ha motiva-
do el concurso de la compaiiia
en la reciente edicion de Fruit
Attraction, “ademas de poder
conocer de primera mano las
novedades de otros producto-
res”, ha comentado Juan Al-
fonso Sanchez, director comer-
cial del Grupo G's Espania. El

mes de octubre es precisamente el mes en
que comienza su campafia de exportacion
a Europa, por lo que esta feria les ha facili-
tado la oportunidad de mantener reunio-
nes con muchos de sus actuales y potencia-
les clientes tanto nacionales como interna-
cionales.

“PESE AL ESTANCAMIENTO DEL CONSUMO, UN INCREMENTO
DESORDENADO DE LA OFERTA CON LA ENTRADA EN ESCENA DE
PAISES TERCEROS Y LA PERDIDA DE COMPETITIVIDAD DE LA
PRODUCCION ESPANGLA, LAS MEDIDAS DE AJUSTE TOMADAS HACE
DOS ANQS, CON LA CONTENCION DE GASTOS Y
REDIMENSIONAMIENTO DEL NEGOCIO, SE HAN REFLEJADO
POSITIVAMENTE EN LOS RESULTADQOS DEL GRUPC”,

LUIS RONDA, DIRECTOR GENERAL DEL GRUPO G's ESPANA.
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FRUIT ATTRACTION/REPORTAJE

FRUIT ATTRACTION 2010

APAE

"NO EXISTE CANTERA
PARA EL PERIODISMO
AGROALIMENTARIO"

Esta fue la principal conclu-
sion de la mesa La informa-
cién agroalimentaria en los
diarios regionales, organiza-
da por la Asociacion de Pe-
riodistas Agroalimentarios de
Espafia (APAE) con el patro-
cinio de la compania de Se-
guros AgroReale.

Moderada por el presidente de
APAE, Miguel Angel Mainar, conté
con la presencia de Juan Rubio Ex-
posito, jefe de Economia del Correo
de Andalucia, Arantxa Ezquerra,
redactora de Agricultura, Ganaderia
y Alimentacion de El Periddico de
Aragén, y Carles Diaz, responsable
de I'edicié digital y Cap de econo-
mia del diario leridano Segre.

Rubio analizé la evolucién del pe-
riodismo agroalimentario en Anda-
lucia, desde una etapa social en los
ochenta, cuando coincidié con la
reforma agraria de la recién estre-
nada Junta de Andalucia, hasta la actualidad,
donde, ya consolidado como vehiculo de in-
formacién, se aprecia un creciente interés
hacia temas de medio ambiente. Ezquerra
destacé que en su medio no existe una sec-
cion agroalimentaria como tal, aunque sea
ella la que se ocupe, casi en exclusiva, de di-
chos asuntos.

Finalmente, Carles Diez, recordd que el sec-
tor agroalimentario e industrial es funda-
mental en Lleida, una de las razones por las

que su diario, que atiende con dedicacién es-
te apartado, es lider en la provincia.

En el debate posterior se constaté, con tris-
teza, que “no existe cantera para el periodis-
mo agroalimentario”, a la par que no se for-
man profesionales especializados en las dis-
tintas facultades. Quiza por ello no se le otor-
gue la importancia que merece en muchos de
los medios regionales, ya que estd informa-
cién apenas aparece en los nacionales, salvo
en caso de crisis o conflictos sociales.




REPORTAJE/CIMAG

Tras cuatro ediciones, el certamen ya es reconocido por los profesionales del sector como el mejor fo-
ro para hacer negocio y conocer los ultimos avances tecnolégicos. El'V Certamen Internacional de la
Maquinaria de Forraje, CIMAG 2011, continda avanzando en su organizacion de cara a su proxima edi-
cion del 3 al 5 de febrero en el recinto de la Feria Internacional de Galicia, en Silleda (Pontevedra).

CIMAG 2011,

A REVALIDAR SU POSICION AL FRENTE
DE LA MAQUINARIA FORRAJERA EN LA

PENINSULA 1BERICA

a idea es disefiar un es-
Lpacio gue conjugue ne-

gocio, innovacién y en-
cuentro sectorial. “Estamos
trabajando con intensidad
en la organizacién de CIMAG
2011, llevando a cabo en es-
tos momentos un compen-
dio de acciones con las que
pretendemos optimizar la
participacion de los exposi-
tores en el certamen, inten-
sificar la promocion entre los
potenciales visitantes y ce-
rrar un completo y atractivo
programa técnico de actividades”, explica
Paloma Hidalgo, directora de la Feria Inter-
nacional de Galicia.

La feria contard con una amplia area ex-
positiva caracterizada por las innovacio-
nes, que dara cabida a maquinaria de re-
coleccidn y post-cosecha, maquinaria para
explotaciones ganaderas, tractores y mo-
tocultores, maquinaria para preparacion
de suelo, para siembra, plantacion y abo-
nado, para proteccion de cultivos y riego y

800 AGRICULTURA / NOVIEMBRE 10

Paloma Hidalgo.
Directora de la Feria
Internacional de Galicia

también componentes y ac-
cesorios, ademas de otros
equipos y servicios y entida-
des.

ACTIVIDADES PARALELAS

Al parque expositivo se uni-
ra un interesante programa
de actividades cuyo conteni-
do se esta perfilando a partir
de las decisiones tomadas
en la reunién mantenida re-
cientemente por el comité

“CIMAG 2011 SE CONFIGURA COMO
ESPACIO QUE CONJUGA NEGOCIC,
INNOVACION Y ENCUENTRO
SECTORIAL. CON ESTA FORMULA
NUESTRO OBJETIVO PRINCIPAL ES
QUE TODOS LOS AGENTES
IMPLICADOS RENTABILICEN SU
PARTICIPACION FERIAL"

organizador del certamen, en la que se ha
acordado incluir jornadas técnicas, de-
mostraciones y su reconocido Concurso
de Maquinas Destacadas.

CONCURSO DE MAQUINAS

DESTACADAS

“Constituye una clara apuesta de CIMAG
por la innovacion, ya que esta dirigido a
reconocer y premiar aquella maquinaria
de nueva fabricacidon que destaca por sus
avances en prestaciones, calidad de traba-
jo y disefio, teniéndose en cuenta desde
sus materiales o ergonomia hasta su segu-
ridad y rendimiento, pasando por su sos-
tenibilidad”, destaca Paloma Hidalgo.
“Queremos que las empresas presenten
sus avances mas eficientes y rentables pa-
ra las explotaciones, con el propdsito de
contribuir a su conocimiento en el sectory
al consiguiente desarrollo del mismo. Por
ello hemos dado un papel protagonista a
este Concurso dentro del programa de ac-
tividades y animaremos a los expositores
a que participen, para lo que disponen de
un amplio plazo de inscripcion y presenta-
cion de documentacion, hasta el 20 de
enero”, continla la maxima responsable
de la Feria de Silleda.

Por supuesto las maquinas que concu-
rran, que deben estar en fase comercial sin
ser validos los prototipos ni pre-series, se-
ran evaluadas por un jurado de expertos en
la materia que desde la organizacién del
evento estan configurando.

CATALOGO DE MAQUINAS DE NUEVA
FABRICACION

“Es otra de las acciones llevadas a cabo
por el certamen en su busqueda de presen-
tar y poner de relieve las innovaciones del
sector”, recuerda Paloma Hidalgo. Se trata
de una publicacion con la que los organiza-
dores de CIMAG pretenden dar a conocer a
los profesionales todos los avances tecno-
l6gicos presentes en su parque expositivo,
para lo que se solicita a los expositores do-
cumentacion de las novedades que presen-
ten en el certamen, aunque no accedan al
Concurso de Maquinas Destacadas.
www.cimag.es
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Mesa de apertura de la Jornada. De izda. a dcha.: Jorge Jaramillo, periodista y moderador; Alipio Lara, director del IVICAM;, Francisco Martinez

Arroyo, director general de la Produccion Agropecuaria y Jesus Lépez Colmenarejo, director ejecutivo de la Editorial Agricola Espafiola.

LOS VITIVINICULTORES MANCHEGOS BUSCAN SOLUCIONES

Pistas para una mayor
competitividad del sector

El Instituto de la Vid y el Vino de Castilla-La Mancha ha sido el escenario elegido por la
EDITORIAL AGRICOLA ESPANOLA para celebrar las primeras Jornadas Rentabilidad y
Futuro del Vihedo de Castilla-La Mancha, con un enfoque practico de cara al vitivinicul-
tor: cambiar el marco estructural de la produccioén para ser mas competitivos en el mer-

cado global.

Redaccion

En colaboracién con la Con-
sejeria de Agricultura y Medio
Ambiente de la regidn caste-
llanomanchega, la EDITORIAL
AGRICOLA ESPANOLA ha ele-
gido para organizar la primera
edicion de este foro el sector
vitivinicola y la zona mas ex-
tensa de vifiedo en Europa 'y
por tanto, emblematica para
difundir, de la mano de la Ad-
ministracion, consejos regula-
dores de denominaciones de
origen y empresas punteras
en cada disciplina de la pro-
duccidn, que la innovacion es
una herramienta insustituible
para aumentar la competitivi-
dad de los agricultores y coo-
perativas de productores.
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Asi a través de datos concre-
tos, los distintos ponentes han
examinado el pasado 27 de
octubre en Tomelloso (Ciudad
Real) los diferentes medios de
produccién y cobmo mejorar
su rentabilidad en la explota-
cién. Durante este encuentro
se trataron tanto los temas de
produccién como la comercia-
lizacién, pasando por la finan-
ciacioén, los seguros y la im-
portancia de la exportacion
para el mundo del vino.

Bajo el
impulso de la
Administracion

En el discurso inaugural, el
director del Instituto de la Vid
y el Vino de Castilla-La Man-
cha (lvicam), Alipio Lara, se ha

Félix Yanez

centrado en destacar la im-
portancia de la internacionali-
zacion de las empresas, la cre-
acién de nuevas estructuras
de comercializacion, la diver-
sificacion y el apoyo a la I+D+i
para el remonte del sector.
Por su parte, Francisco Mar-
tinez Arroyo, director general

Manuel Rodriguez

de la Produccion Agropecua-
ria de la Consejeria de Agri-
cultura y Medio Ambiente de
la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, ha entra-
do en detalle en la situaciéon
actual y perspectivas del sec-
tor del vino en la region. Asi
ha resaltado el papel de |la
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De izda. a dcha.: Fernando Prieto, Jorge Jaramillo y Gregorio Martin-Zarco

nueva Organizacion Comun
de Mercado (OCM) del vino
que, en contraposicion con la
anterior, mas intervencionis-
ta, abre mas puertas al sector
ofreciendo parametros mas
liberalizadores como el eti-
guetado de productos vy
apuesta por una mayor pro-
mocion de nuestros vinos de
cara al exterior.

Mas tarde, Gregorio Martin-
Zarco, presidente de la DO La
Mancha, y Fernando Prieto,
Presidente de la DO Valdepe-
fias, han centrado su discurso
en las denominaciones de ori-
geny su apuesta por la cali-
dad. Ambos han subrayado la
importancia del manteni-
miento de la DO como refe-
rencia de calidad y la busque-
da de la innovacion en el eti-
guetado y envasado para au-
mentar la competitividad.

Rentabilidad de
los medios de
produccion

Para esta cuestion se ha
contado con la intervencidn
de Félix Yafiez (lvicam), que
ha incidido en la plantacidn y
fertirrigacidn del vifiedo, y
con Manuel Rodriguez, de la
Delegacidn de Agriculturay
Medio Ambiente de Ciudad
Real, que ha abordado la sa-
nidad vegetal en el vifiedo.
Tal y como han corroborado,
tanto el control de la fitopa-

tologia, las condiciones edafi-
cas y climaticas y las técnicas
culturales, entre otras, son
claves para llegar a la exce-
lencia. Ademas, Alvaro Barro-
so, de la compafiia Massey
Ferguson, perteneciente al
Grupo AGCO, ha recalcado
como elegir un tractor para
vifiledo en términos de renta-
bilidad y Christophe Grisolle,
de la empresa Pellenc, ha ex-
plicado los entresijos de la
mecanizacioén total del vifie-
do manchego desde la poda
hasta la vendimia, aseguran-
do que su principal linea de
trabajo pasa por la aporta-
cién de soluciones innovado-
ras orientadas a la disminu-
cion de los costes de produc-
cioén.

Para finalizar, se traté el te-
ma de la rentabilidad econd-
mica de las explotacionesy las
bodegas en Castilla-La Man-
cha. Como intervinientes en

este bloque, han asistido An-
gel de Coca, de la Caixa, que
ha hablado de financiacion de
la explotacién y la bodega, y
Jaime GAmez, de Reale Segu-
ros, cuya intervencién ha ver-
sado sobre la utilizacion de los
seguros en la gestion de la ex-
plotacion. Durante la ponen-
cia, se ha afirmado que el es-
tablecimiento de un rendi-
miento asegurable de la pro-
duccion es la mejor garantia
de rentabilidad.

Por ultimo, Luis Quintin Vi-
llamayor, Responsable de pro-
mocién del vino (Instituto de
Promocion Exterior de Casti-
lla-La Mancha - IPEX), abordo
la situacién actual de los mer-
cados exteriores y sus posibili-
dades de futuro. Villamayor
centré su discurso en la im-
portancia de este organismo
como agente de impulsién de
las bodegas castellano-man-
chegas en el mundo.

Alvaro Barroso

Christophe Grisolle

Angel de Coca

Jaime Gémez

Luis Quintin Villamayor
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PONENCIA MARCO

nedo

Situacion y perspectivas
del sector vitivinicola de

Castilla-La Mancha

Castilla-La Mancha no puede entenderse sin viftledos. La afirmacion
que tantas veces se ha escrito y tantas veces hemos escuchado
no puede ser mas cierta. El vifedo, y los procesos industriales que
se derivan de la transformacion de la uva, constituyen la principal
actividad econémica en numerosas comarcas de la region, en las
que, ademas, el vinedo constituye una magnifica herramienta para
la vertebracion del territorio, la cohesién social y la conservacion
del medio ambiente y de la biodiversidad.

Francisco Martinez
Arroyo

Las mas de 500.000 hecta-
reas existentes en la region
se reparten entre unos
100.000 propietarios, consti-
tuyendo el mayor vifiedo del
mundo. Las variedades au-
toctonas tradicionales, Ai-
ren, Cencibel y Bobal, man-
tienen toda su pujanza, pero
se ven acompafiadas hoy por
numerosas variedades que
han permitido al sector en
los ultimos afios aumentar
su diversidad y su competiti-
vidad. A ello ha contribuido
desde hace ya mds de una
década, de forma especial-
mente notable, la politica de
reestructuracién de vifiedo
que, con sus luces y sus som-
bras, ha modernizado el sec-
tor, favoreciendo no sélo la
introducciéon de nuevas va-
riedades, sino también la
mecanizacion y la producti-
vidad de las explotaciones,
aumentando de ésta forma
la renta de los viticultores.
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La actual Organizacién Co-
mun de Mercado del vino
(OCM), en vigor desde el afio
2008 ha supuesto una autén-
tica revolucion en el sector,
con especial incidencia en
Castilla-La Mancha. La princi-
pal novedad la ha constituido
la apuesta sin matices por la
orientacion y adaptacion del
sector al mercado, lo que es-
ta “obligando” a nuestras em-
presas a hacer un mayor es-
fuerzo si cabe, adaptando sus

elaboraciones al gusto de los
consumidores, apostando
por la comercializacion y por
la promocion de nuestros vi-
nos en todos los rincones del
mundo.

Asi, han desaparecido la
mayor parte de las herra-
mientas de regulacién e in-
tervenciéon de mercados,
“apareciendo” nuevas lineas
de promocién de los vinos en
paises de fuera de la Unidn
Europea y de inversiones pa-

ra las bodegas en los Estados
Miembros de la Unién Euro-
pea. La primera de ellas, ca-
mina ya por su tercer afio de
implantacién en Espafia y ha
supuesto un incremento es-
pectacular en Castilla-La
Mancha de los fondos que el
sector destina a la promo-
cién, llegando a todos los
mercados potenciales para
nuestros vinos. La segunda,
que se pondra en marcha en
los proximos meses, se orien-
tard, de acuerdo a los propios
intereses de las empresas de
Castilla-La Mancha, a inver-
siones vinculadas a la comer-
cializacién en paises de la
Unidn Europea, cubriendo un
hueco pendiente en la nor-
mativa vitivinicola.

Por otra parte, se introduce
el sistema de pago Unico, que
en Espafia se ha puesto en
marcha en funcién de los da-
tos histdricos de destilacidon
de alcohol de uso de bocay
elaboracién de mosto. En
Castilla-La Mancha supone
unos 100 millones de euros
anuales para unos 60.000 be-
neficiarios. Estos pagos co-
mienzan a situar al sector del
vino al mismo nivel que otros



sectores agricolas y ganade-
ros, contribuyendo a consoli-
dar las rentas de los viticulto-
res, independientemente de
los vaivenes del mercado.

Plan estratégico
del vino

Atravesamos momentos di-
ficiles. Los precios pagados
por la uva estan en el limite
de lo viable, las bodegas se
ven abocadas a ajustar mar-
genes para ganar mercados y
entrar en la gran distribucion,
y falta la necesaria liquidez
para acometer inversiones y
mejoras. Para afrontar estos
retos, desde la Administra-
ciéon regional hemos comen-
zado a elaborar, en colabora-
cion con el sector, el Plan Es-
tratégico del Vino. Desde és-
ta campania, por primera vez,
se ha puesto a disposicion del
sector informacion relativa a
costes de produccion de las
uvas en la region, asi como
datos sobre ventas y exporta-
ciones de vino, en el animo
de mejorar la transparencia y
la informacion en un sector
tradicionalmente opaco. En
la misma linea, para aumen-
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tar la transparencia, y tam-
bién para dotar de liquidez al
sector, se ha puesto a dispo-
sicion de las bodegas de la
region financiacidn a un tipo
de interés reducido, con la
Unica condicién de presentar
un contrato firmado de com-
pra venta de mosto, zumo de
uva o vino, en el que se inclu-
yan una serie de requisitos
basicos

Falta, no obstante, mucho
por hacer. La vendimia que
acaba de finalizar ha vuelto a
poner de manifiesto la nece-
sidad de que el sector co-
mience a tomar decisiones
en comun, aprovechando la
existencia de interprofesio-
nales en parte de los anti-
guos Consejos Reguladores
de las Denominaciones de
Origen, y de que comience a
hacerlo desde ya para plani-
ficar con tiempo la proxima
campana.

Rentabilidad hoy
y sostenibilidad
manana

Hoy exportamos una gran
cantidad de vino, unos 8 mi-
llones de hectolitros, la ci-

fra mas alta que han alcan-
zado las bodegas de Castilla
-La Mancha, creciendo un
30% en volumen desde
practicamente el inicio del
afio 2010 respecto a los
mismos meses del afio pa-
sado. El problema es el pre-
cio, muy bajo, que roza el li-
mite de la rentabilidad y po-
ne en riesgo la competitivi-
dad de nuestras bodegas y
la capacidad de nuestros vi-
ticultores para seguir pro-
duciendo.

Hay que hacer, pues, un es-
fuerzo para, al mismo tiem-
po que mantenemos nues-
tro espectacular crecimiento
en volumen, aumentemos
los precios de venta del vino,
para que la vitivinicultura
sea rentable hoy y sosteni-
ble de cara al futuro.

Ademas, en un horizonte
ya no tan lejano, se deja en-
trever ya la enésima reforma
de la PAC, que, sin duda,
acabara teniendo impacto
en el sector vitivinicola. Es el
momento de que el sector
fije una posicién comun que
garantice el futuro, y la de-

fienda ante todas las institu-
ciones comunitarias.

No se pueden poner en
cuestién los datos, las cifras
que reflejan la realidad del
sector vitivinicola. Pero hay
algo que hace de este cultivo
y este sector una realidad to-
davia mas especial. Es parte
de nuestra historia, de las rai-
ces de un vasto territorio en
el que la cultura y las tradicio-
nes estan ligadas desde siem-
pre, en el sentido mas estric-
to de la expresion, a la vifia y
a la elaboracién de vino.

Y asi debe seguir siendo. Pa-
ra ello es necesario que to-
dos los actores de esta parti-
cular pelicula, los agriculto-
res, las bodegas, las coopera-
tivas, las destilerias, las em-
presas elaboradoras y comer-
cializadoras de mosto, y la
Administracién, se pongan
de acuerdo sobre lo esencial
y empiecen a remar en la
misma direccion.

No perdamos un solo mi-
nuto. Tenemos una apasio-
nante tarea por delante. Del
esfuerzo de todos depende
nuestro futuro.
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DENOMINACIONES DE ORIGEN

DO La Mancha:
calidad en busca de rentabilidad

A pocos dias de la finalizacion de la vendimia y también a muy pocos dias de que poda-
mos disfrutar de los nuevos vinos de la cosecha 2010, este resulta un momento extraor-
dinariamente oportuno para poner en valor nuestros vinos, que salen al mercado como
vinos jovenes, envejecidos en barrica, crianzas, reservas y grandes reservas, y la Deno-
minacion de Origen “La Mancha” puede ofrecer vinos de acreditada calidad en cada una

de las categorias.

Gregorio Martin-Zarco

Por ejemplo, tomando co-
mo referencia los vinos jove-
nes, los tintos de Cencibel
(Tempranillo) manchegos,
son cada vez mas demanda-
dos y enormemente elogia-
dos por los consumidores de
medio mundo. Asimismo, los
vinos blancos, fundamental-
mente de la variedad Airén,
también se estdn abriendo
huecos impensables hace tan
solo 10 afios, ya que ahora
pueden presumir de ser vinos
muy frescos y suaves, ademds
de contar con un interesante
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potencial aromatico que los
hace muy atractivos.

Si a todo esto sumamos la
enorme diversidad varietal
que hoy ofrece La Mancha al
amante del vino, lo que no
admite discusién es que el fu-
turo de esta region sigue pa-
sando por el vino y, sobre to-
do, por ir aumentando paula-
tinamente el porcentaje de
vino de calidad o con Deno-
minacién de Origen, que no
ha dejado de crecer en ventas
durante las dos ultimas déca-
das, si bien es cierto que lo ha
hecho basicamente en el ex-
tranjero, ya que la situacién
en Espafia es grave, aunque
no sélo para esta Denomina-

nedo

cion de Origen, sino para to-
do el sector vitivinicola.
Ademis, los vinos de cali-
dad aportan mayor valor
afadido al vitivinicultor, por
lo que esta claro que hay que
potenciarlos y en el caso de
zonas de produccién con un
potencial tan grande como
La Mancha también estamos
obligados a tratar de duplicar
nuestras ventas de vino con
DO en los préximos 15 6 20
afos. No obstante, tampoco
debemos creer inocente-
mente que esto por si mismo
acabara solucionando nues-
tro problema estructural de
excedentes, por lo que tam-
bién es necesario seguir bus-

cando salidas dignas a nues-
tros vinos de mesa, los mos-
tos y el alcohol vinico.

Tendencia
alcista en
consumo de
vinos de calidad

Pese a todo, hay que tratar
de ver la botella medio llena
(nunca mejor dicho). Las bo-
degas y viticultores deben tra-
tar de sobreponerse a una si-
tuacion critica en lo econémi-
co y saber que hay luz al final
del tunel, porque el hecho de
que el vino sea un producto
cada vez mas valorado y con-
sumido por las capas sociales
mas altas, al menos tiene la
ventaja del efecto de imita-
cion que suele producirse en
las clases mas populares, por
lo que en los proximos afios
el consumo nacional podria
iniciar un ascenso prolonga-
do, aunque sin perder la cali-
dad como referencia, por lo
que las Denominaciones de
Origen consolidaran su posi-
cion. De hecho, si analizamos
el descenso continuado del
vino de mesa y el aumento
progresivo de los vinos de ca-
lidad o con Denominacion de
Origen, es obvio que ya existe
una tendencia iniciada en ese
sentido.

Por otra parte, en ninguin ca-
so podemos perder de vista
que los viticultores de esta
Denominacion de Origen han



IMAGEN vs CALIDAD

Son muchas las veces que desde el
Consejo Regulador nos hemos lamen-
tado por la situacion econémica del
sector vitivinicola. También nos hemos
quejado del descenso del consumo y
de que nuestro pais, el tercer produc-
tor mundial, esté en cifras de ingesta
por habitante incluso inferiores a las
de paises del norte de Europa.

Por parte de los productores, es obvio
que algo no acabamos de hacer bien,
porque aparentemente es inexplicable
que justo cuando mejores vinos se es-
tan elaborando en nuestro pais, el
consumo baje. Ademas, si nos centra-
mos en el caso concreto de las bode-
gas manchegas, que pueden ofrecer
unas de las mejores relaciones cali-
dad-precio del mundo, objetivamente
hablando, la situacion es todavia mas
grave. Pero esto Gltimo tal vez esto no
sea politicamente correcto decirlo,
porgue en este mundo de hoy, tan in-
merso en las estrategias de marketing
y del mercantilismo, parece que sélo
hay lugar para productos exclusivisi-
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mos dirigidos a un publico esnobista,
pese a que muchas veces la unica ex-
clusividad de la que pueden presumir
algunos es de la del precio.

Por desgracia, hablar de buena rela-
cion precio-calidad sélo perjudica la
imagen del producto, y en estos ahos
de vacas gordas, en los que han he-
cho su agosto los fraudes piramidales
por todo el mundo, parece que s6lo
habia lugar para potenciar lo mas van-
guardista y lo mas caro.

La imagen ha primado sobre el pro-
ducto en si, y el vino no ha sido una
excepcion, lo que ha propiciado que
se acabe llegando a un nuevo tipo de
consumidor, que esta informadisimo
sobre todas las novedades vitivinico-
las del mundo, pero cuya ingesta dista
mucho de la del modelo clasico de
consumidor de vino, es decir, del que
valora la calidad, pero que quiere un
vino asequible para que esté presente
habitualmente en su dieta y no sélo
beberlo en ocasiones especiales o en
los eventos sociales.

invertido muchisimo dinero
en mejorar sus explotaciones
y plantearlas con un disefio
enfocado a la calidad.

Pese a las ayudas recibidas
por la Unidn Europea para la
reestructuracion del vifiedo,
el sacrificio realizado por
nuestros agricultores ha sido
inmenso, ya que no han visto
recompensado su esfuerzo
econdmicamente, sino todo
lo contrario, ya que mayorita-

riamente han comprobado
como, tras realizar una impre-
sionante diversificacién de
nuestros vifiiedos, lo que ha
convertido a Castilla-La Man-
cha también en la primera
productora de tintos de Espa-
fa, sus ingresos tras la reco-
leccion de las nuevas varieda-
des han descendido de forma
importante.

Por suerte, al menos la
adaptacién de las nuevas va-

riedades al campo manchego
ha sido incluso mejor de lo
que cabia esperar, ya que ni
los mas optimistas creian que,
a muy pocos afios de que las
nuevas variedades hayan em-
pezado a dar sus frutos, la ca-
lidad del vino fuera tan alta.
Esto permite a nuestras bode-
gas ofrecer con garantias
blancos y tintos de los princi-
pales tipos de uva, no sélo de
nuestro pais, sino de todo el
mundo.

Por todo ello, no es osado
decir que La Mancha, en tér-
minos generales ya ha supe-
rado el reto de la calidad so-
bradamente, por lo que ahora
nos toca volcarnos en tratar
de mejorar nuestra comercia-
lizacion de vinos con Denomi-
nacion de Origen, que deben
ser las abanderadas de los vi-
nos de Castilla-La Mancha,
cuya presencia en los merca-
dos de todo el mundo es ya
una realidad, pero con mu-
chas posibilidades de seguir
mejorando.
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DENOMINACIONES DE ORIGEN

DO Valdepenas:
la apuesta por la calidad

De saliente a poniente, desde los campos de
Montiel a los de Santiago y de los de San-
tiago a los de Calatrava, el Jabal6n, este mo-
desto rio, en un valle abierto y fecundo, iba
a escribir, a lo largo de los siglos, la histo-

ria de un vino.

Fernando Prieto Ruiz

Erase una vez un pequefio
rio, modesto e irregular en
su caudal, que nacia por los
altos de Montiel y cruzaba
por un “valle de pefias” tem-
bloroso y timido en su discu-
rrir. Apenas se distinguia su
nombre en los mapas mas
ilustrados de la antigliedad.
Arrastraba en su corriente
suaves limos y rojizas tie-
rras. Al norte lo encauzaban
a distancia las sierras de Al-
hambra y Prieta; por el sur,
un collar de leves colinas,
oleadas perdidas de la cer-
cana Sierra Morena, que se-
paraban el Andalux de la
Manxa. Y en medio, una ge-
ografia de transicion, un Va-
lle de Pefias y el cauce de un
rio: el Jabaldn.

Historia

Todo fue cuando aquellos
pastores iberos, ndmadas y
errantes, cansados tal vez de
trashumar por esos riscos de
Dios, desde la Alcudia hasta el
azul Mediterraneo, o hacia los
pastos del norte ibérico, deci-
dieron cambiar sus vidas y a
la orilla del rio, en el Cerro de
las Cabezas, se hicieron se-
dentarios. Alli, sobre la ladera
de la suave colina, dominan-
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do el valle abierto e inmacu-
lado, tomaron la sublime y
profunda decision de crear un
pueblo y plantar el primer vi-
fiedo. Y ahi estan sus testimo-
nios, en esas vitrinas del Mu-
seo Municipal de Valdepeiias.

Pasan los siglos y con ellos
los invasores. Los romanos
dejan sus huellas sobre las Ia-
pidas de sus muertos y en
ellas su amor y su pasion por
la vid y el vino. CASTULO, LU-
PARIA, nombres de villas ro-
manas. ACINIPPO, del latin
“acinus” -grano de uva-, nos-
talgia de una antigua ciudad
romana con escudo orlado y
florecido de racimos y pam-
panos. Pero es en la Recon-
quista cuando el valle se llena
de luchay de vida. Es tanto el
fervor de estos pueblos por el
vino y su cultura que aun so-
metidos a dominaciones ex-
trafias como la mora, que
prohibia el consumo de alco-
hol y obligaba al arranque de
los vifiedos, lograron del Cali-
fato de Toledo que se exten-
diera una bula especial permi-
tiéndoles la continuidad de
sus cultivos y la elaboracion
de su vino. Y dicen que hasta
lograron hacerles participes
de su consumicion.

En el Campo de Calatravay
en su castillo, arrib6 en 1158
el monje cisterciense Ray-
mond de Citeaux, que desde
Borgofia vino a Espafia y fun-
dé unos afos después la Or-
den de Calatrava en el mismo

nedo

El reglamento a
partir del cual
empieza a funcionar
el Consejo Regulador
es la O.M.
10-08-1968

castillo que adquirio

a los templarios france-

ses. Los monjes cistercienses
fueron los que introdujeron
en el valle de Pefias, la varie-
dad tinta que, viniendo de
Borgoiia, evoluciond después
a nuestra noble y generosa
Cencibel.

Pero es el afio 1243, un siglo
después, cuando dofia Beren-
guela funda la villa de Valde-
pefias, en el paraje actual. Los
monjes cuidan con esmero
sus vifiedos y elaboran el vino
de consagrar. Los valdepefie-
ros trabajan sus vifias y olivos
y pagan a los sefiores sus tri-
butos en vino y aceite. Bajo la
proteccién de la Orden de Ca-
latrava, a la que pertenece la
villa, el vifiedo se desarrolla
de tal manera que se podia
alcanzar la ciudadania con el
compromiso solo de tener un
cobijo techado y una aranza
de vifiedo.

En las postrimerias del siglo
XVI, un protocolo de la Orden
Trinitaria de 1594 hace cons-
tar la alta reputacién de los
vinos de Valdepefias. El gran
impulso del vino de Valdepe-
fias se produce con la cons-
truccién del Camino Real que
une la capital con Andalucia.
El rey Carlos Il establece unas

alcabalas o tasas

de entrada para rein-

vertir después en muchos de

los grandes monumentos que

este rey erigié en Madrid. De

ahi el establecimiento de los

famosos fielatos (casetas de

control y pago de impuestos a
las entradas de Madrid).

Del fulgor
decimonoénico a la
amenaza de la
filoxera

Pero es en el siglo XIX
cuando Valdepefias alcanza
su mayor esplendor. La gue-
rra de la Independencia pri-
mero, que actla como re-
vulsivo, y la inauguracion del
ferrocarril en 1861, hacen
que las comercializaciones
de los caldos de Valdepefias
se disparen y se produzca el
establecimiento de un tren
especial diario que lleva
desde Valdepefias hasta Ma-
drid mas de veinte vagones
cargados de pellejos, cubas
y “fudres” (vagdn cuba a
modo de cisterna de made-
ra). Este fue bautizado con
el nombre de “Tren del Vi-
no”. En este periodo de
tiempo el dominio del mer-
cado por parte de los vinos
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de Valdepefias era casi mo-
nopolistico, especialmente
en Madrid y Andalucia.

A Valdepeiias llega la filoxe-
ra en 1911, un poco mas tar-
diamente que al resto de La
Mancha y de Europa. Pero lle-
ga, y esto supone un fuerte
golpe econdmico en la pro-
duccion y desarrollo de sus vi-
nos. Pero la vitalidad de un
pueblo exclusivamente vini-
cultor, y la fe de sus hombres,
lograron en pocos afios llenar
otra vez el valle de nuevas

Caracteristicas de los vinos

En esta zona, el paisaje va perdiendo
paulatinamente su condicion de llanura
sin limites, convirtiéndose en una es-
pecie de amplio valle franqueado por
terrenos de mayor altitud, cerros de
naturaleza cuarcitica que sobresalen
de las llanuras sedimentarias por su
mayor resistencia a los agentes erosi-
vos. El valle presenta una altitud media
de 750 m, que va elevandose lenta y
progresivamente de norte a sur.

Esta configuracion orografica delimita
perfectamente esta Denominacion de
Origen (DO), y junto a factores agrocli-
maticos va a configurar un ecosistema
determinante para el cultivo de la viiia
y la calidad del producto final: EL
VINO.

El asentamiento del viiedo se presenta
principalmente sobre terrenos del mio-
ceno, con sus calizas, margas y arenas,

que se extienden a lo ancho de toda la
zona. Los materiales estan constituidos
por arenas mas o menos arcillosas de
color rojizo amarillento, que hacia arri-
ba van tomando un color mas claro has-
ta convertirse en blancas.

También es significativo el asentamien-
to del vinedo en terrenos del pliocua-
ternario, de raias y cantos rodados,
pobres en materia organica, que pue-
den clasificarse como suelos pardo o
pardo-rojizo calizo con formacion de
costra caliza en horizontes inferiores.
Estos terrenos, por sus caracteristicas
edafologicas, son favorables para el
cultivo del vifiedo de calidad.

El verano suele ser caluroso y seco. La
precipitacion registrada en los meses
de Julio y Agosto fue de 11,50 Mm y las
temperaturas maximas han alcanzado
los 40 °C.

plantaciones a base de vid
americana, inmunizada con-
tra la enfermedad.

En esta época gloriosa del vi-
no de Valdepefias, se llegaron
a exportar graneles a Cuba,
Rusia, Filipinas y paises del
mundo entero, lo que demos-
traba la estabilidad y calidad
de los vinos de Valdepeiias, ya
gue tenian que viajar por me-
dio de transportes maritimos,
de larga duracién y agitado re-
corrido. Vinos que eran rigu-
rosamente controlados por la

quizad mds antigua Estacion
Enoldgica del Estado, que con
motivo de la plaga de la filoxe-
ra fue creada en Valdepenas
en el aflo 1911, a cuyo frente
estuvo don Sixto Fernandez,
ingeniero agrénomo que im-
pulso la viticultura en el cam-
po experimental que se im-
plantd en aquel entonces, y
en particular la vinicultura con
aplicacién de las técnicas eno-
l6gicas mas avanzadas.

La guerra civil y la mundial,
al igual que la de la Indepen-
dencia en el siglo pasado,
cambiaron radicalmente los

gustos y las costumbres socia-
les y el vino fue evolucionan-
do hacia el prestigio y la fama
gue hoy puede exhibir con or-
gullo el vino de Valdepeifias.

Ademas de Valdepefias, con
mas de la mitad de los viticul-
tores de la zona, conforman
la zona de esta Denominacion
los términos completos de
Alcubillas, Moral de Calatra-
va, San Carlos del Valle, Santa
Cruz de Mudela y Torrenueva,
y parte de los términos de Al-
hambra, Grandtula de Cala-
trava, Montiel y Torre de Juan
Abad.

Nuestros blancos con una graduacion alcohélica de 11 a 12,5 grados, son ligeros en la boca, poco alcohdélicos, de color
amarillo palido y moderadamente acidos. Su aroma es fino, limpio y discretamente afrutado. Deben tomarse frios y
preferentemente en el mismo afio.

Los rosados con una graduacion alcohdlica de entre 11,5 a 13 grados, tienen unas caracteristicas similares a los blancos,
si bien acenttiian su aroma por la utilizacién de la variedad Cencibel. Tienen una graduacidn similar a los blancos y es

aconsejable consumirlos en su primer afio de elaboracion.

Los tintos con una graduacion alcohdlica de 12 a 13,5 grados, son vinos con mas cuerpo. La maceracién de la uva tinta
les hace ser mas complejos y ricos en su elaboracion y también en su degustacion. Su color rojo violaceo, que llega a ser
rico en matices rojo ladrillo con el paso del tiempo, le confiere un aspecto muy sugestivo. Son afrutados a la nariz, sua-
ves en la boca y de largo postgusto.

Los Tintos de Valdepeiias evolucionan muy bien durante su crianza en barricas y botellas, adquiriendo finalmente un
bouquet muy agradable. Alcanzan su esplendor entre los cuatro y los seis afos y deben tomarse a una temperatura de
entre 16 y 17 grados, siendo aconsejable abrir la botella un rato antes.
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RENTABILIDAD DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION

Objetivos de produccion
viticola y fertirrigacion

De la vid es posible la obtencion de diferentes productos mayori-
tarios con interés econémico. Ademas del vino destinado a ali-
mentacion, la uva de mesay las pasas, y el mosto o los destilados,
en sus diferentes tipos y calidades: Holandas de 65% vol., aguar-
dientes de 80% vol., o alcoholes destilados, rectificados o neutros

de mas de 90% vol.

Félix Yanez Barrau

De ellos, solo la produccién
de uva de mesa no ha tenido
demasiada importancia his-
téricamente en esta region,
pues las caracteristicas clima-
toldgicas no han permitido la
competitividad con las zonas
del litoral mediterrdneo en
las que disponen de amplios
periodos vegetativos y donde
la ausencia de riesgos clima-
tolégicos como pedriscos o
[luvias en maduracién, per-
miten la produccién de este
tipo de fruta con altos niveles
de calidad.

La produccion de mosto y
destilados alcohdlicos si han
tenido, en cambio, caracter
histdrico, hasta el punto de
haber determinado la expan-
sion de la viticultura en am-
plias comarcas en un pasado
relativamente reciente, lle-
gando a alcanzarse tal nivel
de eficacia que roza los limi-
tes de la excelencia. Sin em-
bargo, ambas demandas tam-
bién son abastecidas con
otras producciones proceden-
tes de cultivos altamente efi-
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caces y muy mecanizados: la
remolacha azucarera o la ca-
fia de azucar producen saca-
rosay, en consecuencia, una
vez fermentada y destilada,
alcoholes a precios muy com-
petitivos. Estos alcoholes
también se obtienen de los
cereales, de la patata o de los
excedentes de frutas, a pre-
cios mas bajos. La pretensidn
de altos precios por estos pro-
ductos vitivinicolas determina
inmediatamente el desvio del
consumo hacia los productos
de competencia, lo que, leido
de otro modo, significa la difi-
cultad de obtener altos valo-
res afadidos, pues sdlo resul-
tan competitivos cuando la
uva estd barata.

Sélo los destilados destina-
dos a la elaboraciéon de
brandy deben ser obligatoria-
mente de procedencia vinica.

La produccion de vinos con

destino a la alimentacion es
la cuarta produccién mayori-
taria del vifiedo y, si bien es
cierto que los consumos de
vino han descendido de mo-
do importante en las ultimas
décadas, un analisis porme-
norizado de las estadisticas
muestra el constante aumen-
to de consumo de los vinos
de calidad —concepto asocia-
do a vinos con Denominacién
de Origen o vinos con Indica-
ciéon Geografica- mientras
que los vinos comunes acu-
san un doble descenso, acu-
mulando al descenso general
el aumento registrado por los
vinos de calidad. Es cierto
que se consume menos vino,
pero también es cierto que el
consumidor de hoy es un
consumidor mejor informa-
do, mas exigente, que sabe lo
gue quiere y que esta dis-
puesto a pagar mas por el vi-

TABLA 1 / Objetivos de produccion

vitivinicola

- UVA DE MESA Y PASAS
- MOSTOS APAGADOS
- VINO PARA DESTILACION
- VINO PARA ALIMENTACION:
Vinos blancos.
Vinos rosados.
Vinos tintos: jovenes, crianzas,
reservas y grandes reservas.

no, si éste responde a las exi-
gencias planteadas. (Tabla 1)
Por lo tanto, la produccion
de vinos de calidad es una
opcidn de futuro que puede
posibilitar la generaciéon de
importantes valores afadi-
dos a la produccion viticola,
sin renunciar a las produccio-
nes histdricas redimensiona-
das a las demandas reales de
los mercados nacionales e in-
ternacionales. Al mismo
tiempo, esta produccién de
vinos de calidad debe ser una
produccién diversificada.
Una vez fijado el objetivo,
resultara mas facil determi-
nar los elementos necesarios
para conseguirlo, aunque an-
tes debemos definir el con-
cepto de calidad en un vino.

Calidad del vino

El concepto de calidad sen-
sorial de los vinos no difiere
del concepto de calidad de
cualquier otro alimento. Las
impresiones percibidas a tra-
vés de los sentidos deben ser
gratas y satisfactorias para la
persona que las percibe: im-
presiones visuales, olfativas,
tactiles y gustativas y hasta
auditivas -al oir caer el vino
en la copa- determinaran una
mayor o menor predisposi-



cién de consumo y el sentido
de la impresién final.

Los aromas desempefian un
importante papel en esta
sensacion final contribuyen-
do en un porcentaje impor-
tante en la valoracion de cali-
dad de un vino. Sin embargo,
a veces nuestro lenguaje no
expresa esta realidad con
precision, pues normalmente
decimos : ““este vino sabe
bien o este vino sabe a ...... ",
cuando en realidad quere-
mos decir que apreciamos
sus aromas y nos recuerdan
determinadas frutas, flores o
ambientes agradables.

Como resultado, una ade-
cuada presencia, con colores
en correspondencia con su
categoria, el brillo, la limpidez
y transparencia, y sobre todo
los aromas, ya sean directos o
retronasales -percibidos estos
ultimos una vez que el vino
estd en la boca-, los equili-
brios gustativos, las sensacio-
nes tactiles agradables y la
persistencia final van a deter-
minar la calidad de un vino
como nos muestra la Tabla 2
gue constituye un cldsico en
la ensefianza de la valoracidn
de la calidad de los vinos.

Pero, para conseguir vinos
con esas cualidades es nece-
sario disponer de materia pri-
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ma adecuada. Uva en la que
estén presentes las sustan-
cias que determinan esas
cualidades, o al menos los
precursores que las produz-
can durante la fermentacién
o los posteriores procesos de
elaboracién y crianza.

Factores de
produccion
viticola

El sueloy el clima van ain-
fluir de modo importante,
pero también las técnicas de

nedo

TABLA 2/ Principales parametros
determinantes de la calidad

El suelo y el clima
La variedad
El portainjerto
El sistema de conduccion
La carga de poda
Operaciones en verde
El régimen hidrico
La época de recoleccion
Las técnicas de vinificacion

cultivo y sobre todo el mate-
rial vegetal utilizado y las va-
riedades cultivadas determi-
nardn cualidades propias di-
ferenciadas.

El cultivo de variedades di-
ferentes a las tradicionales
crea importantes incertidum-
bres al viticultor que se en-
frenta a algo novedoso, sien-
do las fechas de brotacion
una de los principales datos
que interesa conocer, puesto
que las particulares caracte-
risticas climatoldgicas de es-
tas zonas de interior determi-
nan alto riesgo de heladas
tardias en primavera, riesgo
que persiste hasta los prime-
ros dias del mes de mayo. Un
excesivo adelanto en las fe-
chas de brotacién supondra

un mayor riesgo de heladas
primaverales, hecho que ha-
bra que tener en cuenta
cuando por razones comer-
ciales o de interés enoldgico
se cultiven variedades de alto
riesgo, eligiendo para su cul-
tivo aquellas ubicaciones me-
nos expuestas.

La Tabla 3 presenta las fe-
chas de brotacidn de veinti-
dés variedades de vid, cator-
ce recomendadas en Castilla-
La Mancha y ocho “‘interna-
cionales”, representando las
columnas en niumero medio
de dias de adelanto con res-
pecto a la variedad airén que
es la mas extendida. El perio-
do estudiado es altamente
interesante pues abarca un
conjunto de situaciones cli-

TABLA 3 / Fenologia IVICAM Tomelloso
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maticas extremas altamente
representativas, incluida la
gran sequia de afio 1995.

Estudiando comparativa-
mente estos datos con los pu-
blicados por el INRA en Fran-
cia, puede comprobarse la
aproximacion relativa, de-
mostrando la validez de la in-
formacion procedente de en-
sayos en otras regiones,
cuando se dispone de puntos
de comparacidn comunes.

Asi, si la variedad Temprani-
llo brota 7 dias después que
Chasselas y la variedad Ca-
bernet Sauvignon lo hace 13
dias después. Los datos fran-
ceses nos dan una diferencia
de brotacion de seis dias en-
tre ambas variedades, mien-
tras que nuestras observacio-
nes determinan una diferen-
cia de cuatro dias lo que re-
presenta suficiente precision
dada la elasticidad de este
parametro, ya que maneja-
mos datos medios obtenidos
en base a datos anuales de
gran variabilidad, a los que
no se les puede pedir preci-
sién matematica. (Tabla 4)

Por el mismo procedimien-
to podemos concluir a modo
de ejemplo, que las varieda-
des Syrah y Tempranillo tie-
nen las mismas fechas de
brotacion y semejantes fe-
chas de maduracién.

En estos estudios fenoldgi-
cos realizados por el INRA en
Francia, las fechas de brota-
cion toman como referencia
una de las variedades mas
tempranas — Chaselas, con fe-
cha media de desborre 21 de
marzo y maduracién 14 de
agosto — expresando el cua-
dro las diferencias de fechas
de brotacién en mas o en me-
nos asi como el numero de
semanas de retraso en la ma-
duracién, dato éste que per-
mite clasificarlas como varie-
dades de primera, segunda o
tercera época o lo que seria
lo mismo, variedades de ma-
duracién temprana, media o
maduracién tardia.
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TABLA 4 |/ Fenologia INRA Francia

Variedad Brotacion  Epoca Maduracién
Chasselas 21 marzo 1° 14 agosto
Tintorera +4 dias 20 +2,5 a 3 semanas
Cabernet Franc +5 20 +2,5a3
Cabernet Sauvignon +13 20 +2a3
Garnacha +6 30 +4
Merlot +2 20 +2,5
Monastrell +13 30 +4,5
Petit Verdot +4 20 +3,5a4
Pinot Noir +2 1° +0,5a1
Syrah +7 20 +2,5
Tempranillo +7 20 +2

TABLA 5/ Fenologia variedades

blancas. INRA

Variedad Brotacion  Epoca Maduracién
Chasselas 21 marzo 14 agosto
Chardonnay -1dia 1° +1,5 semanas
Gewurztraminer igual 1° +1,5
Garnacha blanca +4 20 +3,5
Macabeo +9 30 +4
Moscatel peque. gran igual 1° +2
Rieslin +5 20 +3
Sauvignon blanc +7 20 +2,5
Viognier +0 20 2,5

La Tabla 5 recoge la misma
informacién de algunas de las
variedades blancas.

A la vista de estas observa-
ciones cabe realizarse la si-
guiente pregunta: ¢ Debe ser
la fecha de desborre un dato
decisivo en la eleccién de la
variedad? Para algunos viti-

cultores puede que si, pero
histéricamente han primado
en muchos casos, razones co-
merciales por encima de las
meramente productivas, co-
mo lo demuestra, por ejem-
plo, el cultivo de la Garnacha
Tintorera, bajo el tirén eco-
némico del mercado de vinos

FOTO 1/ Poda corta en pulgares

de altisima intensidad colo-
rante.

Las técnicas de
cultivoy
rendimientos

Cada variedad debe ser so-
metida a las técnicas de cul-
tivo mas adecuadas con el
fin de permitir la expresidn
de todo su potencial cualita-
tivo. Marcos de plantacion,
cargas de poda o disponibili-
dades hidricas inciden deci-
didamente sobre la expre-
sidon vegetativa de una de-
terminada variedad y tam-
bién sobre el potencial eno-
I6gico de la misma.

En ensayos realizados en el
Instituto de la Vid y del Vino
de Castilla-La Mancha basica-
mente se han adoptado dos
cargas de poda en conduccio-
nes en espaldera en virtud de
la fertilidad de las variedades
ensayadas o del tamafio de
sus racimos, con el fin de po-
der comparar sus resultados
en igualdad de condiciones.
Estos aspectos pueden ser
modificados en cada explota-
cion viticola afectando cada
técnica empleada al resulta-
do final.

En dichos ensayos se adop-
taron sistemas de conduccion
en doble corddn, con cargas
de 12 yemas por cepa (Foto
1) para variedades fértiles y
de racimo grandes como es el
caso del Airén, Macabeo, Gar-
nacha o Monastrell, mientras
que variedades poco fértiles
como Cencibel o de racimos
pequefios como Cabernet
Sauvignon, Merlot o Sauvig-
non Blanc y Chardonnay fue-
ron sometidas a podas mixtas
(Foto 2) con 24 yemas por ce-
pa, lo que representd 15.306
y 30.612 yemas por hectérea
respectivamente.

Estas cargas van a determi-
nar el nimero de racimos por
cepa y la superficie foliar ex-
puesta, factor de decisiva in-
fluencia en la configuracién
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FOTO 2 / Podas mixtas

de cosechas adecuadas en
cantidad y calidad.

Superficies foliares de 1
m?/kg de uva producida ase-
guran la suficiente actividad
fotosintética para la obten-
cién de cosechas cualitativa-
mente adecuadas.

Las variedades ensayadas
fueron sometidas a las mis-
mas técnicas de cultivo y un
sistema de riego localizado
asegurd suficientes disponi-
bilidades hidricas mediante
la aportacion de 1500 m3/ha
(150 mm), en condiciones de
normal pluviometria (alrede-
dor de 300 mm de lluvia).

Los tratamientos fitosanita-
rios fueron limitados a los mi-
nimos necesarios tras un sen-
cillo seguimiento de riesgo
de dafios de plagas y enfer-
medades, no siendo necesa-
ria la aplicacion de ningun in-
secticida, y sdlo la aplicacién
de tres tratamientos preven-
tivos contra oidium se realizd
con regularidad: el primero
en el estado fenoldgico F me-
diante atomizacioén con an-
tioidium sistémicos debido a
las bajas temperaturas y los
dos restantes con azufre mi-
cronizado 80% en espolvo-
reo, en el estadio Hy con uva

Imagen de archivo del laboratorio del IVICAM

CUADRO 1 / Rendimiento medio
variedades tintas. Periodo 1992-1996

kg/ha.

en “tamafio guisante” res-
pectivamente, sin haber re-
gistrado ningun problema fi-
tosanitario importante.

Los fertilizantes son incor-
porados en el agua de riego,
en cantidad de 26-10-92 uni-
dades N-P-K, desde el inicio
de los riegos hasta el envero,
fraccionado proporcional-
mente, ademas de los corres-
pondientes estercolados de
15.000 kg/ha cada tres afios
en calles alternas y localizado
en el centro de las mismas.

En estas condiciones, los re-
sultados productivos se reco-
gen en el Cuadro 1 donde
puede observarse que una
vez eliminados los factores li-
mitantes, la sequia en esta si-

tuacion, todas las variedades
aseguran una cosecha sufi-
ciente, incluso excesiva en al-
gun caso, cuando se quieren
producir vinos de alta expre-
sién cualitativa.

En general, las variedades
tintas se muestran menos
productivas que las varieda-
des blancas, aspecto que se
iguala cuando comparamos
la produccién de materia se-
ca total, puesto que las pri-
meras suelen producir mayor
cantidad de madera de poda.
(Cuadro 2).

Los datos anteriores nos
muestran un conjunto de va-
riedades muy productivas,
como, por ejemplo, Airén,
Macabeo, Malvar o Messe-

CUADRO 2 / Rendimiento medio
variedades blancas. Periodo 1992-

1996 kg/ha
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guera, mientras que otras co-
mo el Sauvignon Blanc o el
Chardonnay alcanzan un 20%
de la produccidn de las ante-
riores, haciéndolas muy inte-
resantes si el precio de los vi-
nos producidos compensara
la dificultad de la produccion.

Algo similar ocurre con va-
riedades como el Cencibel,
Cabernet Sauvignon, Merlot
o Monastrell. Especialmente
en estas variedades tintas,
mayores cosechas supondri-
an sin duda pérdida de cali-
dad de la produccion si no se
modifican las condiciones de
cultivo, especialmente mar-
cos y sistema de conduccion,
que aseguren mayores nive-
les de superficie foliar activa
por kilo de cosecha produci-
da. Pero, ni la variedad por si
sola, ni aun el empleo de téc-
nicas viticolas adecuadas
aseguraran la consecucion
de los objetivos inicialmente
plantados.

A partir del envero, la induc-
cion de importantes cambios
en la composicion de la baya
determina diferentes grados
de maduracién y, en conse-
cuencia, diferentes parame-
tros analiticos en los mostos
obtenidos en el proceso de
elaboracién. En consecuen-
cia, de la misma parcela po-
dremos obtener diferentes
vinos en funcion del momen-
to de recoleccion elegido.

El riego

En cualquier caso, la aplica-
cion del riego en el vifiedo des-
tinado a uva de vinificacion
plantea una serie de reaccio-
nes tanto positivas como ne-
gativas, coincidiendo normal-
mente con las zonas mas &ri-
das y de terrenos mas pobres
las primeras y con las zonas
de mejores suelos y mas fres-
cas las segundas. En muchos
casos, se argumenta que la vi-
fia es un cultivo de “secano” y
gue por lo tanto no necesita
riego, afirmaciéon bastante
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discutible puesto que afama-
das zonas viticolas disponen
de una importante pluviome-
tria anual, mientras otras de
zonas daridas nunca han con-
seguido tipificar sus vinos y
adquirir fama de produccio-
nes de calidad, por lo que ca-
be pensar que no es un pro-
blema de riego o no riego, si-
no de que la vid disponga de
los niveles hidricos adecua-
dos en cada fase de su ciclo
fenoldgico que le permitan
expresar sus maximas poten-
cialidades.

En el ciclo fenoldgico de la
vid podemos distinguir cua-
tro fases claramente diferen-
ciadas:

e Brotacion — Floracion
e Floracion — Envero
e Envero — Maduracion
® Reposo vegetativo

La primera fase se caracteri-
za por un crecimiento cons-
tante con incrementos dia-
rios de la produccion de ma-
teria seca. Mas ralentizada al
principio, cuando las tempe-
raturas todavia son bajas, y
mas rapidas a medida que es-
tas se elevan.

La floracion es quizas el mo-
mento mds crucial en el ciclo

nedo

vegetativo de la vid. Las inflo-
rescencias van a ser fecunda-
das dependiendo del éxito de
este proceso la cosecha futu-
ra. Un exceso de vigor puede
provocar importantes “corri-
mientos” con la consiguiente
merma del nimero de granos
por racimo y, en consecuen-
cia, de peso de estos. Sin em-
bargo, un defecto de vigor o
un estrés hidrico exagerado,
igualmente determinard una
baja tasa de fecundacién y en
consecuencia una merma im-
portante de la cosecha.
Finalizado el cuajado, toda-
via subsiste un periodo criti-
co coincidente con una gran
actividad de divisién celular
en los granos recién forma-
dos y donde una excesiva
competencia de los vértices
vegetativos en crecimiento
puede comprometerlos for-
zando su caida por falta de
recursos nutritivos adecua-
dos, especialmente sustan-
cias hidrocarbonadas.
Producida la fecundacion y
el afianzamiento del grano de
uva, sigue una etapa de creci-
miento de los pampanos que
alcanzan su maxima expre-
sion en la parada vegetativa
de verano, cuando las altas
temperaturas impiden la

multiplicacién celulary, por
lo tanto, el crecimiento. Se
inicia en este momento el en-
vero. En este momento el
crecimiento se detiene, co-
menzando a producirse in-
tensos cambios en el grano
de uva: comienzan los proce-
sos de acumulacion de sus-
tancias de reserva en el gra-
no de uva, produciéndose un
cambio de color en la epider-
mis especialmente aprecia-
ble en las variedades tintas.
El grano pierde su color verde
que, se ablanda y comienza a
cambiar de tamafio aumen-
tando tanto en volumen co-
mo en peso.

La composicién de grano de
uva cambia dia a dia: los aci-
dos disminuyen, especial-
mente el acido malico, el con-
tenido en azucares aumenta,
asi como las materias polife-
nélicas, materias colorantes,
antocianos, taninos, y las sus-
tancias aromaticas o los pre-
cursores de sustancias aro-
maticas también.

Realizada la vendimia, la ac-
tividad fotosintética de las
hojas prosigue, si las condi-
ciones climaticas y las dispo-
nibilidades hidricas lo permi-
ten, acumulandose en el
tronco y raices de la planta
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GRAFICO 1 / Evolucién de la
maduracion en Merlot. Acidez y pH
en el eje de ordenadas izquierdo

importantes reservas que se-
ran movilizadas en el inicio
del ciclo siguiente.

Cuando las temperaturas
descienden por debajo de los
minimos vegetativos la foto-
sintesis se detiene y la forma-
cién de acido abcisico provo-
cara la caida de hojas coinci-
diendo normalmente con la
aparicién de las primeras he-
ladas otofiales. Entra asi la
planta en reposo vegetativo
en el que cesa toda actividad
hasta el inicio del ciclo si-
guiente.

Los vinos de cada zona son
el resultado del desarrollo de
un sistema de cultivo, varie-
dad, portainjerto, sistema de
conduccion, carga de poda,
etc. sometido a un determi-
nado régimen hidrico en un
suelo determinado y bajo un
ambiente térmico y luminoso
también determinado por el
comportamiento de cada
afio.

El exceso de agua a disposi-
cion de las raices fomentara
sin duda un gran desarrollo
vegetativo, siempre que tam-
bién la disponibilidad de nu-
trientes sea adecuada. Fo-
mentara el aumento de pro-
duccion en general. Sin em-
bargo, los tejidos vegetales
seran mds débiles y la inci-
dencia de enfermedades fun-

gicas también sera mayor. Si
este exceso de humedad se
produce en la fase envero-
maduracion, el crecimiento
generado ird en contra de la
acumulacion de azlcares, de
materia colorante, de com-
puestos aromaticos etc. y la
calidad de la uva disminuye
de modo progresivo.

Sin embargo, un déficit de
humedad también tendrd
consecuencias negativas, so-
bre todo si este déficit se pro-
duce en determinados mo-
mentos criticos en los que las
consecuencias seran irrever-
sibles. Una exagerada sequia
en el momento de la brota-
cién determinard un menor

Foto: Ana de las Heras

GRAFICO 2/ Evolucién de la maduracion
en Cencibel. Acidez y pH en el eje de

ordenadas izquierdo

numero de brotes en la plan-
ta, mientras que si esta defi-
ciencia se produce en el mo-
mento de la floracidn, provo-
card una menor tasa de cua-
jado o el aborto de una canti-
dad de flores tanto mayor
cuanto mas pronunciada sea
la sequia.

En la fase posterior sera de-
terminante el tamafio final
del grano, pues regulara la di-
vision celular del grano re-
cién cuajado, y en la fase final
envero-maduracion, una falta
de agua puede paralizar este
proceso impidiendo la acu-
mulacién de azucares y todas
las sustancias de ellos deriva-
dasy, por lo tanto, impidien-

do la obtencién de vinos de
calidad adecuada.

Hoy en dia, en los climas ari-
dos y semiaridos, no es posi-
ble pensar en una viticultura
competitiva con proyeccion
de futuro si no disponemos
de un riego de apoyo que
venga a corregir la falta de
pluviometria en los momen-
tos necesarios.

El proceso de
maduracion

La evolucidn de parametros
como el grado Baume, la aci-
dez total, el contenido en aci-
do malico o el pH puede ob-
servarse en los Graficos 1y 2,
para cada una de las varieda-
des referenciadas, a titulo de
ejemplo, demostrando asi los
diferentes equilibrios conse-
guidos en funcion de las va-
riedades en las mismas con-
diciones eddficas y climaticas
dentro de un mismo afio.

Las diferentes afladas tam-
bién van a influir decisiva-
mente, con lo que estos se-
guimientos tendran que ser
realizados cada afio para de-
terminar momentos adecua-
dos de vendimia que posibili-
ten la obtencién de los vinos
pretendidos, no solo con cali-
dad, sino ademas, con las
mismas caracteristicas de an-
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teriores campanas posibili-
tando asi la personalizacidn
de la marca ofrecida en el
mercado con garantia de
continuidad.

En los ensayos realizados
se eligen las fechas de ven-
dimia en funcién de los
equilibrios azucar y acidez,
teniendo en cuenta tam-
bién el pH y la madurez fe-
nélica en el caso de vendi-
mias tintas.

Caracteristicas
enoloégicas

Las variedades blancas
han sido sometidas a dife-
rentes procesos de vinifica-
cion como es el caso de fer-
mentacidn en barrica con
diferentes tipos de roble,
cuyos resultados compara-
tivos se recogen en el Cua-
dro 3 aprecidandose mejores
equilibrios de alcohol y aci-
dez en variedades como
Chardonnay, Riesling y Sau-
vignon Blanc, lo que unido
a su mayor expresion aro-
matica y mayor extracto se-
co determina indudable-
mente una mayor calidad
en los vinos obtenidos,
mientras que la variedad

CUADRO 3/ Vinos fermentados en roble
francés (RF) y roble americano (RA) y

crianza sobre LIAS

CUADRO 4/ Cencibel y tratamientos de
riego. Tonalidad en el eje de ordenadas

derecho

nedo

les de color y extracto. Sin
embargo, sometidos a pro-
cesos de crianza en diferen-
tes maderas demuestran
una mejor calidad cuando
son ensamblados. Asi por
ejemplo, la combinacion de
Cabernet Sauvignon 50% y
Cencibel 50% supera amplia-
mente a los mismos vinos
monovarietales tras un pe-
riodo de crianza de dos afios
en barrica de roble america-
no y tres afios de reduccién
en botella.

Pero es necesario insistir en
que las variedades tintas son
especialmente sensibles a la
practica de técnicas de culti-
vo que estimulen la produc-
cién como se demuestra en
el Cuadro 4 en el que se re-
cogen los resultados obteni-
dos con la variedad cencibel
sometida a diferentes niveles
de riego y fertirrigacién, con
tratamientos de 75 mm, 150
mm, 225 mm y 300 mm, re-
sultado de aplicar coeficien-
tes de cultivo (Kc) 0.2, 0.4,
0.6, y 0.8 respectivamente.

La produccion se incremen-
ta con la dotacién de riego
de manera lineal, mientras
que los parametros de cali-
dad como tonalidad e inten-

Las variedades tintas Ca-
bernet Sauvignon, Temprani-
llo, Merlot, Syrah y Monas-

Moscatel de grano menudo
destaca en la elaboracién de
vinos dulces naturales.

sidad de color disminuyen
sensiblemente, si bien con
riego moderado incluso pre-

trell producen vinos equili-
brados de buena expresion
aromatica y adecuados nive-
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sentan un ligero aumento
con respecto al tratamiento
menos regado o el secano.

Esto da idea de cdmo las di-
ferentes variedades son sus-
ceptibles de dar cosechas
muy diferentes en virtud de
las condiciones edaficas y cli-
maticas, de las técnicas de
cultivo utilizadas y de los
procesos de elaboraciény
crianza empleados.

En esta cadena de produc-
cion, todos los eslabones,
por pequefios que sean, son
igual de importantes para lle-
gar a la excelencia, pues la
ineficacia de cualquiera de
ellos comprometerd el resul-
tado final.



“ENESA informa”

Sequro de Explotacién
de Uva de Vinificacién

Hasta el 15 de diciembre de 2010, todo viticultor que posea parcelas desti-
nadas a uva de vinificacidn y que se encuentren en el territorio nacional a
excepcion de las Islas Canarias, puede asegurar su explotacion en alguna
de las tres modalidades del seguro de explotacion de uva de vinificacién.
Siendo imprescindible que las parcelas estén inscritas en el Registro Vitico-
la o solicitada su regularizacidn en la fecha de contratacién del seguro.

Para las parcelas de vifiedo en secano, se
realiza un seguro de rendimientos en donde
se cubre la diferencia entre el valor de la pro-
duccion garantizada y el valor real final de la
produccién, causada por cualquier adversi-
dad climatica no controlable por el agricul-
tor, incluida la sequia. A la misma vez es ne-
cesario hacer un seguro de dafios, para las
parcelas de secano y de regadio, debiéndose
elegir una de las siguientes modalidades:

En las modalidades Ay B, se cubren los da-
fos en cantidad sobre el conjunto de la ex-
plotacién por helada y marchitez fisioldgica
(variedad Bobal) y a nivel de parcela por el
pedrisco y los dafios excepcionales por fauna
silvestre, incendio, inundacién, lluvia torren-
cial, lluvia persistente y viento huracanado.

En la modalidad C, se cubren los dafios en
cantidad en cada una de las parcelas por he-
lada y marchitez fisioldgica (variedad Bobal),
el pedrisco y los dafios excepcionales por
fauna silvestre, incendio, inundacion, lluvia
torrencial, lluvia persistente y viento huraca-
nado. En esta campania, se adelanta el inicio
de garantias para la helada, al estado fenolo-
gico “A”. Para que un siniestro de helada de
invierno esté garantizado, serd necesario que
el numero de yemas de carga perdidas total-
mente en la parcela en Estado Fenoldgico
“A”, sea superior al 20 por 100 del total de
yemas que constituyen la carga de las cepas
de la parcela afectada.

Hasta el 1 de abril de 2011, se admitiran
modificaciones en la declaracién de seguro,
siempre que sea por causas justificadas y las
parcelas afectadas por dichas modificaciones
no hayan tenido siniestro causado por los
riesgos cubiertos.

Para cada una de las parcelas que compo-
nen la explotacién se compensara por la
muerte de la cepa, siempre que esté ocasio-
nada por los riesgos de los dafios excepciona-

les. Ademas, en las plantaciones jovenes se
compensara la muerte ocasionada en los
plantones a causa de los riesgos cubiertos en
la garantia a la produccion y se incluiran en la
Declaracidn de Seguro correspondiente a la
modalidad del seguro de dafios elegida.

El viticultor, en el seguro de rendimientos
debe fijar el rendimiento unitario en cada
parcela teniendo en cuenta los rendimientos
obtenidos en afios anteriores, de tal modo
que el rendimiento resultante no supere el
maximo establecido por el MARM segun el
tipo de cultivo asegurado (blancas y tintas en
secano) en cada comarca, estando afectado
por un coeficiente individualizado de pro-
ductor. Sin embargo en el seguro de dafos el
rendimiento queda libre, debiendo ajustarse
a las expectativas reales de produccion.

Tanto los rendimientos comarcales de refe-
rencia como el coeficiente de productor se

encuentran disponibles en la pagina web del
Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Ru-
ral y Marino, www.marm.es. Es posible soli-
citar una revision de rendimientos conforme
a la normativa del seguro.

Esta linea de seguro se encuentra muy sub-
vencionada por el Ministerio de Medio Am-
biente, y Medio Rural y Marino a través de
ENESA sobre el coste neto del seguro. El por-
centaje de subvencidn que se aplica en cada
caso se obtiene mediante la suma de unos
porcentajes parciales que dependen de las
condiciones de contratacion y del propio
asegurado, siendo los siguientes:

TIPO DE SUBVENCION PORCENTAIJES

Subvencion base 17%
Subvencién por contratacién colectiva 5%
Subvencion adicional por las caracteristicas del agricultor 14% - 16% *
Subvencién por renovacién de contrato sequn se hayan asequrado en uno o dos o o
~ ) 6%0 9%
afios anteriores
Subvencién por ATRIA, ADV o ASV 5%

(%] En caso de una joven agricultors, la subvencion adicional por las coracteristicas del asequrado se eleva al 16%.

Ademas de las subvenciones anteriores, las Comunidades Auténomas conceden subven-
ciones adicionales que hacen todavia mas asequible el coste del seguro.

EL AGRICULTOR INTERESADO EN ESTE SEGURO, PUEDE SOLICITAR MAS INFORMACION A
LA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS, EN LA C/ MIGUEL ANGEL 23-52 PLANTA,
28010, MADRID. BIEN SEA EN EL TELEFONO 913475001, AL FAX 913085446, AL CORREO
ELECTRONICO SEGURO.AGRARIO@MARM.ES Y A TRAVES DE LA PAGINA WEB
WWW.MARM.ES. PERO SOBRETODO A SU TOMADOR DEL SEGURO O A SU MEDIADOR,
YA QUE ESTOS SE ENCUENTRAN MAS PROXIMOS Y LE PUEDEN ACLARAR CUANTAS DU-
DAS SE LE PLANTEEN ANTES DE REALIZAR LA POLIZA Y POSTERIORMENTE ASESORARLE

EN CASO DE SINIESTRO.
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RENTABILIDAD DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION

Como elegir un tractor para el vinedo
en términos de rentabilidad

Massey Ferguson es una marca comprometida con mejorar la rentabilidad de las explo-
taciones agrarias de sus clientes. Esta es una de las razones por la que los nuevos trac-
tores han sido disehados después de numerosas consultas realizadas a usuarios durante
todo el proceso de desarrollo. Esta forma de actuar permite asegurar que los tractores
MF 3600 Especialistas y Vineros satisfacen con precision todas las exigentes necesida-
des de sus propietarios y facilitan su dia a dia.

Alvaro Barroso

Porque durante mas de 50
afnos, Massey Ferguson ha li-
derado el importante seg-
mento del mercado Especia-
lista y Vifiero, lo que nos apor-
ta un profundo conocimiento
de las necesidades de los
usuarios de los tractores es-
pecialistas. Sélo con este ba-
gaje detras podemos a dia de
hoy continuar introduciendo
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nuevas innovaciones en cada
segmento del mercado.

Nuestros tractores especia-
listas y los nuevos tractores
MF 3600 reflejan el compro-
miso de desarrollar importan-
tes innovaciones y caracteris-
ticas para una nueva gama de
tractores que rigurosamente
cubre las necesidades de ca-
da sector.

Sabemos que avanzar no
consiste solamente en adap-
tar modelos ya existentes pa-
ra que las cumplan nuestros
objetivos: hay que innovar.

A favor de
un vinedo
mecanizado

El camino de la mecaniza-
cién del vifiedo ha sido largo.
Ha sido necesario adaptar la
maquina al cultivo, pero la
planta ha tenido que hacer
otro tanto en sentido contra-
rio, y de ahi han nacido las
nuevas plantaciones en es-
paldera, que destacan por
unos marcos determinados y
una vegetacion a la altura
precisa, haciendo posible la

recoleccidon mecanizada.
Desde Massey Ferguson se
apuesta firmemente por la
mecanizacion de la planta en
espaldera frente al vaso, por-
que las ventajas son muchas:

e La espaldera permite una
mecanizacion mas facil del
cultivo.

e Los tractores u otra ma-
quinaria pueden maniobrar
mas comodamente entre
calles.

* Necesita marcos de plan-
tacion mas pequefios.
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e Hay mas espacio libre en
la calle.

¢ La espaldera permite ase-
gurar los tallos.

¢ No hay perdida de pampa-
nos por la meteorologia o el
paso de maquinas.

e Existe posibilidad de au-
mentar la densidad de plan-
tacion, ya que las hojas no
se tapan unas a otras.

rentabilidad y futuro \/|

e Permite una mayor pro-
duccion. En espaldera cual-
quier tipo de vid, te da un
30% de rendimiento mas
con los mismos aportes.

e La espaldera permite una
mejor maduracion al tener
mds superficie foliar ex-
puesta.

e Es mas facil controlar las
enfermedades. Al estar la

cepa mas aireada se fumi-
gan mejor los racimos ya
qgue no caen al suelo.

e Existen muchos menos
problemas con las plagas;
ya que los tratamientos pe-
netran mucho mejor.

e Supone un menor coste
de la mano de obra.

¢ La vendimia manual tam-
bién es mas cémoda.

nedo

Los tractores MF 3600 Es-
pecialistas y Vifieros incluyen
caracteristicas Unicas, no en-
contradas en ningun otro
tractor, que proporcionan un
confort, rendimiento vy facili-
dad de manejo excepciona-
les, tres conceptos que son
esenciales en la eleccidn ren-
table de un tractor.

Los nuevos modelos Espe-
cialistas y Vifieros MF 3600,
con potencias desde 69 has-
ta 100 CV, montan las mas al-
tas especificaciones, entre
las que destacan un motor
de tres cilindros, el eje delan-
tero SuperTurn y la cabina
mas amplia del mercado.

El tamaifio compacto, la
gran agilidad y la extraordi-
naria relacidn peso-potencia,
hacen de los nuevos tracto-
res MF 3600 maquinas idea-

SIMPLEMENTE UNA MANIOBRABILIDAD EXCELENTE

Massey Ferguson ha desarrollado
un nuevo eje delantero ‘Super-
Turn’ para proporcionar giros ex-

guir un excelente y auténtico radio
de giro exterior, de fuera a fuera
de los neumaticos delanteros, de

cepcionalmente cerrados sin te- * Direccion hidrostatica
ner que recurrir a disefios comple-
jos. Ademas, al contar con el com-
pacto motor Citius de SisuDiesel
de tres cilindros — 28 mm mas cor-
tos que los de cuatro cilindros utili-
zados tradicionalmente — propor-
ciona espacio y flexibilidad extra
para integrar el soporte del eje de-
lantero.

Todo esto, combinado con un per-
fil tallado de “cintura de avispa”
permite el movimiento del giro de
las ruedas delanteras para conse-

entre 2,9y 3,2 m (dependiendo de
los neumaticos).

Este sencillo e inteligente diseiio,
proporciona a los nuevos tractores
de la Serie MF 3600 de un radio de
giro excelente, pero con el minimo
desgaste y las minimas necesida-
des de mantenimiento a la vez que
una fiabilidad excepcional. Ade-
mas, al trabajar con SuperTurn no
se producen pérdidas de estabili-
dad ni una oscilacion exagerada
del implemento montado ya sea
delante o detras.

« Angulo de giro de 60°

* SuperTurn™:;

Soporte del puente de-
lantero especialmente
disenado, perfil de
“cintura de avispa”
pensado especialmente
para girar
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les para el trabajo, tanto en
vifiedos y arbolados frutales
tradicionales como moder-
nos. Ademas, la combinacion
de sus reducidas dimensio-
nes con su alta potencia ha-
cen de estos tractores las
maquinas perfectas para rea-
lizar trabajos de municipali-
dades en areas de reducido
acceso.

La anchura que se
adapta a cada tarea

Las dimensiones de los mo-
delos Especialistas y Vifieros
de la Serie MF 3600 se han
desarrollado especificamente
para proporcionar la anchura
exacta que se adapte a cada
necesidad. Los modelos V,
por ejemplo, pueden estre-
charse hasta un metro de an-
chura — de fuera a fuera de
los neumaticos — haciéndoles
ideales para trabajar en las vi-
fias tradicionales.

Estos modelos montan una
cabina de sélo un metro de
anchura, la cual se ha disefia-
do ingeniosamente para ha-
cer el mejor uso del espacio
disponible. Los modelos de
tractores Especiales y Frute-
ros, montan la cabina de 1,20
metros de anchura, la cual es
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apta para trabajar en vifias
mas anchas, frutales y zonas
de arbolado.

Motores SisuDiesel:
par motor, potencia
y rendimiento con

minimos consumos

Todos los nuevos modelos
de la Serie MF 3600 Vifieros y
Fruteros montan los Ultimos y
mas avanzados motores Sisu-
Diesel Citius de 3,3 litros de
cilindraday tres cilindros — los
primeros del sector en cum-
plir con la Normativa Tier 3
sobre emisiones.

El rendimiento esta asegu-
rado gracias a las excelentes
caracteristicas de potenciay
par motor de los motores Ci-
tius. El motor SisuDiesel des-
arrolla un par motor maximo
a 1.400 rev/min, lo cual per-
mite a estos tractores arras-
trar en duras condiciones con
los minimos cambios de velo-
cidad, para un éptimo rendi-
miento y un minimo consumo
de gasdleo.

En esta linea, el consumo de
un MF 3645 S realizando tra-
bajos ligeros esta entre 4y 4,5
litros/hora, mientras que en
trabajos de Toma de Fuerza
estd entre 11y 12 litros/hora.

nedo

La media de consumo seria
por tanto de 8 I/h, mientras
que en otra marca competi-
dora este dato se encuentra
alrededor de 10.5 I/h.

Para hacernos una idea del
ahorro que puede suponer un
tractor que monte un motor
de tres cilindros al cabo de
siete afios podemos realizar
los siguientes célculos.

de montar un sistema de es-
cape vertical también al la-
do izquierdo, lo que permite
dirigir los gases de escape
hacia delante en altura,
manteniéndolos lejos de la
cabina y del suelo. Esta dise-
fiado para clientes que ne-
cesitan asegurarse de que
los gases de escape son pro-
yectados lejos de sus raci-

Uso anual del tractor: 400 horas/afio
Precio del combustible agricola: 0.95 euros/I
Vida media de un tractor: 7 afios

Otra marca MF 3645 S
Litros Euros Litros Euros
1 afio 4.200 3.990 3.200 3.040
7 afios 29.400 27.930 22.400 21.280
Diferencia con el 7,000 6.650 ) _

MF 3600

Ademas, todos estos moto-
res admiten el 100% de bio-
diésel y son compatibles con
aceites biodegradables. El ac-
ceso para el mantenimiento
es a través de un capo abati-
ble de una sola pieza.

El escape se encuentra si-
tuado en horizontal al lado
izquierdo del tractor, pero
existe ademas la posibilidad

mos de maxima calidad y de
otros frutales y cultivos de
porte bajo.

Ademds, la cuidadosa posi-
cion del tubo de escape, ayu-
da a reducir aun mas el nivel
sonoro dentro de la espacio-
sa cabina de la serie MF
3600, siendo ya una de las
mas silenciosas de las de su
clase.
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CABINA MAS ESPACIOSA DEL SECTOR

El confort del operador es la gran
prioridad. Se espera que estos trac-
tores trabajen duro y durante largas
jornadas. Es frecuente el tratamiento
de algunos cultivos hasta 25 veces
en una misma temporada.

Este es el motivo por el que Massey
Ferguson ha invertido en investiga-
cion y desarrollo con el objeto de
asegurar que el conductor disfruta
del mejor entorno de trabajo para un
optimo confort y rendimiento.

La nueva cabina tiene una anchura de
fuera a fuera 1,2 m. Este espacioso lu-
gar de trabajo es también mas largo y
mas alto haciendo que se convierta en
el mas espacioso y confortable entor-
no del operador en el sector.

La visibilidad alrededor es excelente,
con amplia apertura de las puertas lo
que proporciona un excelente acceso.
El asiento debe ser totalmente ajus-
table, siendo recomendable la sus-
pension de aire.

Un beneficio adicional es el sistema
de ventilacion de alta presion de las
nuevas cabinas, esto asegura que
todo el aire que entra en la cabina
pasa primero a través del eficiente
sistema de filtrado. La calidad del
aire puede también verse mejorada
montando los filtros de carbono acti-
vo para operaciones de pulveriza-
cion.

El aire acondicionado, por desconta-
do, es fundamental.

Transmisiones
versatiles que se
adaptan a todas las
tareas

Todos los tractores de la Se-
rie MF 3600 Viferos y Frute-
ros se pueden equipar con la
transmision que mas se adap-
te a una amplia gama de apli-
caciones.

Para una maxima eficiencia
estd la configuracién 24/24
con PowerShuttle. Con esta
transmision, los cambios de
sentido se realizan sin necesi-
dad de pisar el pedal del em-
brague, simplemente mo-

viendo el inversor adelante y
atras situado al lado izquierdo
del salpicadero. La comodi-
dad es un dato a tener muy
en cuenta al elegir una herra-
mienta de trabajo.

Hidraulicos de alto
caudal

Los modelos de la Serie MF
3600 S&V pueden montar
hasta tres bombas hidrauli-
cas, que suministran un cau-
dal de hasta 62 litros/min, pa-
ra ser distribuido a través de
dos circuitos separados para
un maximo control, a la vez

que se mantiene baja la tem-
peratura del aceite.

Se pueden montar hasta
cinco valvulas en los tracto-
res de la Serie MF 3600 S&V,
incluyendo tres en la zona
trasera y dos en la zona me-
dia manejados con un joys-
tick. Esto los hace ideales pa-
ra el manejo de una pala car-
gadora, asi como multitud de
implementos montados en la
zona media o delantera.

El control preciso de los im-
plementos esta asegurado
por la posibilidad de la nive-
lacion del elevador con asis-
tencia hidraulica. Esto per-

mite al operador maniobrar
facilmente y con precision
los implementos montados
atras.

Equipamiento
adicional de altas
prestaciones

Manteniendo su politica de
desarrollo continuo de pro-
ducto, Massey Ferguson dis-
pone de equipamiento adi-
cional para mejorar la eficien-
cia operativa y las prestacio-
nes de los tractores especia-
listas de la serie MF 3600 que
trabajan en viledos, frutales
y otras muchas aplicaciones
especiales.

Este es el caso del control
electronico del elevador, que
permite a los usuarios subiry
bajar el enganche tripuntal
trasero a una mayor veloci-
dad y con mayor facilidad y
precision al principio y al final
de cada linea.

El uso de la electrdnica para
controlar el tripuntal trasero
garantiza también labores de
tiro mas precisas y exactas
gue un sistema mecanico
convencional.

Plenamente integrado en la
consola derecha del tractor,
el sistema ELC queda como-
damente a mano y ofrece
una solucion rapida, eficiente
y ergondmica para las accio-
nes repetitivas de ascenso y
descenso del elevador a cada
extremo de la linea.

Los clientes que soliciten el
avanzado sistema ELC de
Massey Ferguson se benefi-
ciardn también de controles
externos para el acciona-
miento del elevador, coloca-
dos en el guardabarros trase-
ro para que el acoplamiento
y la separacién del imple-
mento sean mas rapidos y
sencillos.

Otra de las opciones a des-
tacar es la posibilidad de
montar un elevador delante-
roy una toma de fuerza de-
lantera.
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RENTABILIDAD DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION

Gama viticultura Pellenc:
Soluciones para reducir
costes de produccion

La empresa Pellenc Ibérica S.L., filial del grupo francés Pellenc S.A.
y presente en Espaina desde 1991, ha participado desde el inicio
de la mecanizacion del vinedo espanol aportando soluciones in-
novadoras orientadas al objetivo de bajar los costes de produccion.
Hoy en dia Pellenc Ibérica cuenta con una plantilla de 115 perso-
nas repartidas entre su sede social de Jaén y dos sucursales ubi-
cadas en Tomelloso y Villafranca de los Barros.

Christophe Grisolle

Su gama actual de produc-
tos se reparte en cuatro sec-
tores: herramientas electro-
portatiles, vibradores de
aceitunas, maquinaria para
bodegas y vendimiadoras y
aperos para mecanizacion del
vifiedo.

Ante la situacion econdmi-
ca desfavorable en el sector
viticola a nivel mundial, y en
particular en una zona como
La Mancha que produce cal-
dos para vino de mesa en su
mayor parte, Pellenc Ibérica
ha creado una gama de ma-
guinas que permiten a estos
vinedos mantener su renta-
bilidad.

Desde enero de 2010 Pe-
llenc Ibérica dispone de una
nueva gama de maquinas di-
seflada en exclusividad para
el vinedo manchego: la ven-
dimiadora arrastrada modelo
3040, la prepodadora mode-
lo PLD 20y la despuntadora
modelo 1400sc, maquinas
gue tienen en comun la ro-
bustez de los productos Pe-
llenc asociada a su tecnologia
innovadora.

Gracias a sus precios sin
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precedentes estas maquinas
son rentables en vifiedos a
partir de 20 ha, poniendo a
su disposicién la tecnologia
reservada hasta ahora a las
grandes explotaciones.

Vendimiadora
arrastrada 3040,
rentabilidad a
partir de veinte
hectareas

Esta vendimiadora es una
magquina clave para la renta-

bilizacion de los vifiedos, es-
pecialmente en plantaciones
no demasiado grandes, que
gracias a esta maquina ya no
tienen que depender de una
empresa de servicios (Tabla
1). A partir de una plantacion
de veinte hectareas la vendi-
miadora arrastrada 3040 ya
es rentable, pues su amorti-
zacion se apoya en los si-
guientes factores:

e Permite trabajar con la
misma calidad que una ven-

dimiadora autopropulsada,
pues cuenta con el mismo
cabezal (sistema Activ’).

TABLA 1 / Comparativa de rentabilidad a seis ainos frente a

una empresa de servicio

VENDIMIADORA 3040 49.560,00 € iva incluido
Adelanto 9.900,00 € iva incluido
Cuota semestral 3.931,00 € iva incluido
Hectéreas (marco a 3 m) 35
Horas trabajadas (1h30 por ha) 53
N¢ de ha por dia (8 horas/dia) 5
Duracién de la vendimia (8 horas/dia) 7
Coste anual préstamo 7.862,00 € 7.862,00 €
Comision de apertura 396,00 € 66,00 €
Chofer 0 euros / hora -
Gasoil 4,95 euros / hora 259,88 €
Mantenimiento 30 euros / hectdrea 1.050,00 €
Total costo anual 9.237,88 €
Valor residual 14.868,00 € 2.478,00 €
COSTE POR HECTAREA 193,14 €
COSTE POR HECTAREA EMPRESA DE SERVICIO 200,00 €




¢ Tiene capacidad para ven-
dimiar entre cinco y seis
hectareas al dia, por lo que
en 15 dias puede vendimiar
sobradamente tres o cuatro
fincas de 10 hectareas.
e Su capacidad de vendimia
ofrece por tanto a los viti-
cultores la posibilidad de
agruparse para comprar
una maquina conjuntamen-
te, permitiendo que si tres
o cuatro fincas de 10 o 15
hectareas se agrupan para
realizar la adquisicion de
una 3040, todas las fincas
asociadas puedan ser ven-
dimiadas en fecha ideal, ob-
teniendo por tanto una cali-
dad de vendimia ideal.

La principal ventaja por tan-
to, aparte de la rentabilidad
ofrecida por la maquina, es
permitir a las fincas de tama-
fno pequeno no depender de
empresas de servicios que no

jornadas

rentabilidad y futuro \/| ﬁedO

A la izda. vendimiadora arrastrada 3040;
Arriba, sistema TRP en mdquina trabajando.

necesariamente estan dispo-
nibles para realizar la vendi-
mia en el momento preciso
de modo que se pueda garan-
tizar la maxima calidad de la
vendimia.

TRP, apero de
poda de
precision

Siempre a la vanguardia de
la tecnologia en aperos de
prepoda y poda, Pellenc pre-
senta un nuevo apero de po-
da de precision: la TRP Pe-
llenc. Ademas, esta maquina
ha sido reconocida como No-
vedad Técnica en la ultima
edicién del Concurso de No-
vedades Técnicas de FIMA.

La poda representa el se-
gundo puesto de gastos des-
pués de la vendimia. La me-
canizacion de la vendimia es-
td ya presente en la mayoria
de los vifledos en espaldera 'y
ha supuesto un verdadero
ahorro.

La mecanizacion de la poda,
mucho mds complicada, se
ha hecho por etapas.

En 1983 Pellenc inventa la

Prepodadora, que disminuye
hasta un 60% del tiempo de
la poda triturando los sar-
mientos y limpiando los
alambres de la espaldera pe-
ro sin sustituir la poda final.

En 2003 Pellenc incorpora
el primer sistema de vision
en las maquinas agricolas: la
deteccion de los postes.

Hoy Pellenc va a comercia-
lizar el primer apero de poda
de precisidon para disminuir
realmente el tiempo de la
poda.

La importancia de este
nuevo apero es imprescindi-
ble para la viticultura de ma-
flana: el mercado del vino
lleva afios en crisis y los viti-
cultores que producen vinos
de poca calidad necesitan
disminuir sus gastos. El fin
de esta maquina no es de eli-
minar totalmente la poda,
pero si reducir el tiempo em-
pleado a la cuarta parte y re-
alizar solamente un trabajo
de repaso final que se limita
a 10 horas maximo por hec-
tarea en lugar de las 50 ho-
ras habituales (vifias planta-
das a 3 metros).

Funcionamiento
TRP Pellenc

El cabezal de poda de pre-
cisidn esta constituido por
un médulo de corte horizon-
tal asociado a un sistema de
deteccion y seguimiento au-
tomatico de los cordones de
la vifia y un médulo de corte
lateral.

El médulo de corte horizon-
tal y su sistema de deteccion
y seguimiento automatico
de los cordones de la vifia:

La correcta lectura del cor-
don de la vifia es fundamen-
tal para que la maquina pue-
da mantener la altura correc-
ta del corte predeterminado
por el operario, lo que garan-
tiza con precision la altura de
poda de los pulgares y deter-
mina la cantidad de uva de la
proxima cosecha. Es imposi-
ble disociar la altura de los
cortes del sistema de segui-
miento automatico del cor-
dén si queremos tener una
maquina de precision y ren-
table. Una regulaciéon manual
del mddulo de corte superior
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no podria garantizar la altura
correcta de cada pulgar res-
pecto al corddn consiguiendo
ademas unas producciones
muy variables en cantidad de
uva en cada cepa (madura-
cion de la parcela integral) v,
sobre todo, el tiempo final
del repaso de la poda segui-
ria siendo alto.

El seguimiento de cordon
permite las siguientes ven-
tajas:

1-Deteccidn del cordoén a
partir de 25 mm. de dia-
metro.

2-Altura ajustada automa-
ticamente después de un
preajuste del operador al
inicio de la hilera y segui-
miento de las diferencias
de altura del corddn en
funcidn de la espaldera o
del terreno.

El ajuste de la altura por me-
dio de motores eléctricos,
permite trabajar con preci-
sion. Este sistema es compa-
tible con cualquier altura de
poste gracias a la apertura
de las sierras automaticas
para el paso de los postes.

El médulo de corte lateral:

Estd posicionado de cada
lado de la vifia para cortar to-
dos los sarmientos laterales.

Detalle del sistema TRP de Pellenc

Cada conjunto de corte esta
equipado de un sistema de
apoyo sobre la vifia para no
dafiar las cepas. La amplitud
de la apertura de los mddu-
los (52 ¢cm) facilita la entrada
y salida de las hileras.

El sistema cuenta también
con zona de apoyo sobre el

nedo

corddn con angulo regulable,
aparte de la capacidad de re-
gular el corte lateral y limitar
las heridas sobre el cordon.

Una de las claves del éxito
de la maquina es su sierra de
corte de alta calidad, que per-
mite un corte de pulgares
perfecto, sin rotura.

TABLA 2/ Prueba comparativa realizada en una parcela

de 8 ha de Cabernet Sauvignon (Santaella):

Caracteristicas de la parcela
Marco de plantacién: 3 x 1,50 m

Plantacion: 2005
Poda: corddn doble

Testigo Zona TRP
Tiempo Prepoda / ha 0H36
Tiempo TRP / ha 2h00
Coste / ha 60/90 € 200/250 €
Tiempo Poda Hora / ha 54 10
Coste de la poda: 9 €/hora 486 € 90 €
TOTAL COSTE / HA 536/576 € 290/340 €

AHORRO POR HECTAREA

240 € (promedio)
(un 40% del total)

*Coste de la hora de poda: 9 euros por hora SS incluida
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Ventajas

Entre las ventajas de la TRP
PELLENC destaca su gran ca-
pacidad de trabajo, pues con
una velocidad de avance de
1,5 a 2,5 km/hora permite
una alta rentabilidad en ve-
getaciones importantes.

Dicha rentabilidad permite
un ahorro importante sobre
la poda, al ahorrar la mano
de obra hasta en un 90% por
hectarea, permitir el trabajo
nocturno y tener un bajo cos-
te de mantenimiento.

La TRP Pellenc permite un
trabajo diario sin cansancio,
al tratarse de un apero com-
pacto y ligero, con mandos
eléctricos para todas las fun-
ciones. En definitiva, esta ma-
quina consigue una calidad
de trabajo inigualada efec-
tuando cortes precisos y
efectuando una limpieza late-
ral de los sarmientos.

Al igual que otras herra-
mientas Pellenc, la Prepoda-
dora TRP respeta al medio
ambiente, al estar construida
en materiales reciclables. Es,
ademas, un apero de trabajo
silencioso que necesita poco
engrase.

Finalmente, TRP Pellenc
destaca por ser una maquina
qgue ofrece altos niveles de
seguridad y confianza.

Resultados

El repaso final de la poda se
limita a cortar los sarmientos
situados por debajo del cor-
don y los situados al pie de la
cepay a un retoque de poda
si es necesario de algunos
pulgares, lo que garantiza un
ahorro del tiempo de la po-
da. La calidad de la uva no es-
td afectada y asi lo aseguran
bodegas como Boisvel, que
han podido constatar los re-
sultados en mas de 150 hec-
tdreas con este sistema de
poda.

Asimismo, la calidad de los
resultados tanto sobre el vi-



fledo como en los vinos ha si-
do ratificada por grandes
maestros de la viticultura, co-
mo Alain Carbonneau, Her-
man Ojeda o Césoré Intrieri.

Despuntadora
eléctrica Pellenc:
versatilidad y
energia limpia

La Despuntadora Eléctrica
Pellenc es una maquina ca-
racterizada por dos factores
fundamentales: el uso de
energia limpia y su versatili-
dad. Técnicamente, esta des-
puntadora esta equipada con
modulos de corte que, mon-
tados sobre un chasis, permi-
ten adaptar la mdaquina a
cualquier tipo de vifiedo.

Estad provista de motores
eléctricos de ultima genera-
cién: es una maquina no con-
taminante, que carece de la-
tiguillos hidraulicos y electro-
valvulas. La alimentacion de
sus motores tiene lugar por
medio de un alternador que
se monta directamente sobre
la toma de fuerza de cual-
quier tractor.

La despuntadora eléctrica
Pellenc es la primera maqui-
na que ha incorporado la tec-
nologia “Electric Power in
Field EPF”, con el fin de susti-
tuir en las herramientas viti-
colas la energia hidraulica por
la eléctrica producida por el
tractor, aportacion con la que
la marca contribuye a la lu-
cha contra la contaminacién
protegiendo el medio am-
biente.

Funcionamiento y
ventajas respecto a
las maquinas
hidraulicas

El sistema de corte elegido
por Pellenc para estas maqui-
nas es rotativo.

Con el fin de evitar proyec-
ciones de vegetacion y obte-
ner cortes limpios, las cuchi-
Ilas (34 cm de didmetro) gi-
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ran a velocidad elevada (en-
tre 3200 y 4000 revoluciones
por minuto). Sélo la tecnolo-
gia eléctrica Pellenc permite
alcanzar estas velocidades (es
técnicamente imposible con
un motor hidraulico), y son
esas velocidades las que pro-
ducen como resultado cortes
limpios sin proyecciones.

Las cuchillas hechas de ace-
ro con alto limite elastico es-
tan montadas sobre el eje del
motor eléctrico por un siste-
ma de seguridad evitando to-
da proyeccion en caso de ro-
tura. De la misma concepcion
que un modulo de corte, los
elevadores de vegetacion
pueden incorporarse en las
barras inferiores de cualquier
barra de corte.

Los elevadores permiten re-
coger los sarmientos caidos
al suelo para que puedan ser
cortados por las cuchillas. La
longitud de las barras de cor-
te se constituye en funcién
del nimero de médulos que
montamos en cada barra.

Por otra parte, los motores
eléctricos presentan induda-
bles ventajas como mayor fia-
bilidad y mucho menor peso
que las maquinas hidraulicas,
debido a la sustitucion de to-
dos los latiguillos hidraulicos,
distribuidores y reguladores
de caudal por un simple ca-
bleado eléctrico.

Respecto al mantenimiento
de esta mdaquina, es nulo en
relacién a las maquinas hi-
draulicas en las cuales hay
que vigilar siempre que no

Despuntadora eléctrica Pellenc

haya fugas de aceite ni en los
motores ni en latiguillos y
bloques hidraulicos. Del mis-
mo modo, no hay que olvidar
que a partir de 4/6 motores
hidraulicos montados en se-
rie es necesario montar divi-
sor de caudal, lo que produce
calentamiento de aceite y de
los motores, problema que
no existe en el caso de los
motores eléctricos.

Con los mdédulos eléctricos
Pellenc se eliminan todos es-
tos inconvenientes, porque el
montaje en paralelo sobre
una sola red eléctrica permi-
te un montaje ilimitado de

motores. Los mddulos estdn
conectados entre si con un
simple cable eléctrico. Dicho
montaje no produce calenta-
miento alguno ni pérdida de
energia.

Otra de las grandes ventajas
del futuro de esta tecnologia
es que podemos asociar sin
ningun problema de potencia
varios aperos a la vez (por
ejemplo, esto nos permitiria
despuntar y pulverizar varias
lineas en una misma pasada).
Como consecuencia de esto,
y de otros factores como el
menor consumo energético y
la simplicidad de configura-
cion de la despuntadora, los
costes de produccion de la vi-
fia se reducen considerable-
mente.

Los fundamentos de confi-
guracion de esta nueva des-
puntadora eléctrica Pellenc
van a permitir concretar el
suefio de los viticultores de
tener maquinas simples, eco-
ndémicas, robustas y fiables...

Todo ello en combinacién
con una tecnologia respetuo-
sa con el medio ambiente.
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Financiacion para el
sector bodeguero a través
de “La Caixa”

La financiacion del sector agrario por parte de las entidades de cré-
dito es un elemento clave en el desarrollo de este sector estraté-
gico de la economia espanola. El acceso al capital es el impulso
necesario para el correcto desarrollo de los factores trabajo y tec-
nologia, cuya competitividad influye decisivamente en la mejora de

la renta agraria.

Angel Abel de Coca
Goémez

Las empresas agroalimenta-
rias espafiolas necesitan au-
mentar su competitividad y
apostar por la internacionali-
zacién de sus proyectos, para
lo cual necesitan la participa-
cidn activa de todos los agen-
tes implicados.

Por estos motivos, es impor-
tante elegir los productos fi-
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nancieros mas interesantes
disponibles en el mercado, ya
que un producto que tiene un
coste elevado para una explo-
tacion o para una bodega
puede generar un lastre eco-
noémico que luego va a ser di-
ficil repercutir en la uva o en
el vino obtenido al final de la
cadena. Por lo tanto, elegir
correctamente es fundamen-
tal para asegurar la rentabili-
dad de las explotaciones.

En este sentido, desde las
distintas instituciones publi-
cas, tanto nacionales como
autondmicas, se esta traba-

jando en acercar el crédito al
sector agrario y en los ultimos
afios todos estan haciendo un
esfuerzo en poner crédito a
disposicion de los sectores.

El Ministerio de Medio Am-
biente y Medio Rural y Mari-
no (MARM) ha puesto en
marcha el Plan de Medidas
para la Mejora de la Financia-
cion del Sector Agrario, que
aln mantiene abiertas, hasta
el 20 de diciembre de 2010,
dos lineas importantes que
posibilitan el acceso al crédito
para el sector agrario como

son: la linea ICO-LIQUIDEZ
2010y el Plan de Estimulo a
la Inversion en el Sector Agro-
alimentario (lineas ICO inver-
sidn, internacional, economia
sostenible y emprendedores).

El MARM interviene en es-
tas ultimas medidas amplian-
do la cobertura del riesgo (li-
nea ICO-LIQUIDEZ 2010) o fi-
nanciando un 0,25% del inte-
rés (lineas del Plan de Estimu-
lo a la Inversidn) para poder

FINANCIACION A TRAVES DEL

ACUERDO CON EL BEI

La Caixa, con el fin de facilitar la financiacion de
proyectos de inversion o circulante permanente

(mas de dos afos), ha firmado un convenio con el
Banco Europeo de Inversiones (BEI) para PYMES y
Empresas, haciendo un apéndice especial para el
sector agroalimentario, en el que se encuentran las
bodegas.

Para ello ponen a disposicion del sector 600 millo-
nes de euros para estos proyectos de financiacion
de las bodegas, entre otras empresas y PYMES.

El importe del proyecto no sera mayor de 25 millo-
nes de euros, financiandose hasta el 70% del mismo.
La Caixa comercializa este producto hasta siete
afnos de amortizacion del capital, con la posibilidad
de incluir dos afos de carencia, en las siguientes
condiciones econémicas:

- Interés: Euribor Semestal +1,50%
- Pago Semestral
- Exento completamente de Comisiones



asi dar respuesta a las necesi-
dades de financiacion de los
agricultores y ganaderos.

Para nuestra entidad el ne-
gocio agrario tiene mucha
importancia, entendiéndose
como una clara actividad de
empresa en la que el dina-
mismo econdmico siempre
es importante. El sector
agroalimentario es el tercero
en Espaia en volumen de
facturacion, aparte de la im-
portancia estratégica que tie-
ne en la Unidn Europea.

Nuestra filosofia es la de tra-
bajar como "banca especiali-
zada" en este negocio que es
estratégico. Dentro de la De-
legacidn Territorial de las dos
Castillas, y para este negocio,
cobra especial importancia la
cercania. Por medio de nues-
tras oficinas y equipo huma-
no estamos cercanos al em-
presario agrario, que no es
otro que el agricultor y gana-
dero. También estamos cerca-
nos a la propia empresa agro-
alimentaria, las cooperativas
y las SAT.

En La Caixa pensamos siem-
pre en el sector agroalimen-
tario como sector empresa-
rial, por lo que tenemos las
soluciones propias para este
negocio. Recordemos que el
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esquema general del mismo
se compone de unos provee-
dores, que son los agriculto-
res y ganaderos, y la propia
industria agroalimentaria,
que es donde se produce la
manufacturacion, hasta la dis-
tribucién y venta.

Para este circuito, La Caixa
tiene una amplia gama de he-
rramientas financieras, que
van desde la Péliza de Crédi-
to, pasando por la Financia-
cion Especializada (anticipo a
socios/ proveedores, que fa-
cilita los cobros y pagos a coo-
perativa y socios...) y llega a
un producto cuyo fin es poder
cobrar con toda la seguridad
("Venta Segura"), pudiéndose
asegurar exclusivamente una
operacion. Por supuesto, no
nos olvidamos de los propios
servicios que el empresario
del campo —agricultor o gana-
dero— demanda y necesita,
como es la tramitacion de los
expedientes de la PAC, acom-
pafiandolos siempre de una
gran profesionalidad en su
elaboracion, asi como de un
obsequio, y diferentes segu-
rosy servicios gratuitos.

No nos debemos de olvidar
tampoco de las financiacio-
nes de equipos y maquinaria
agricola, colaborando con
convenios con los fabrican-
tes y distribuidores de las
mismas, y facilitando asi tan-
to al agricultor como a los fa-
bricantes la entrega y el pa-
go del equipo. También ofre-
cemos alternativas a la com-
pra de maquinaria. Tenemos
formulas que fiscalmente a
la empresa o agricultor, de-
pendiendo de su actividad o
dimension de su explota-
cién, pueden interesarle
mds. Estas soluciones las
ofrecemos a través de pro-
ductos especializados como
el renting de tractores o el
leasing, no solamente para
éstos, sino para cualquier
apero o maquinaria.

La Caixa también ofrece
productos especiales e inno-
vadores para el sector agroa-
limentario. Nuestro banco es
una entidad lider en innova-
cidn, creando soluciones fi-
nancieras especificas para

cada colectivo, desde el avi-
cola hasta el fruticola, en los
gue estudiamos sus diferen-
tes flujos econdémicos para
adaptarlos a su actividad. Es-
tas soluciones pueden pasar
por financiaciones especiali-
zadas o hacer "trajes a medi-
da" para el empresario agri-
cultor o empresa/cooperati-
va agroalimentaria.

Buscamos también solucio-
nes que al final redunden en
una eficiencia en la gestidn,
no solamente con productos
sino también con medios tec-
noldgicos. Tenemos produc-
tos tan innovadores como el
renting para cajas de plastico
gue se emplea, por ejemplo,
en la industria lactea y del
sector de la hortaliza, y en los
gque ya existen experiencias.
Asi como imaginativas finan-
ciaciones o busqueda de solu-
ciones a las realidades y nece-
sidades del campo, siempre
con el afan de ayudar en una
mejor eficiencia en la gestion
dentro de la empresa o explo-
tacién agropecuaria.

ANTICIPO DE COSECHA A

PROVEEDORES A INTERES 0%

A través de este acuerdo, la Caixa, apuesta por la
financiacion de las bodegas y cooperativas castella-
no-manchegas y con perspectivas de desarrollo real

y empresarial.

Ademas, para los proveedores de las diferentes
bodegas y cooperativas, ofrece una linea, disponible
en cualquiera de las oficinas de Castilla-La Mancha,
en la que el proveedor, justificando la entrega de su
cosecha en la bodega o cooperativa, podra obtener
un anticipo del valor de la misma a interés del 0%y
con una comision de apertura del 2,75%.

BONIFICACION DE INTERESES

EN EL ICO-INVERSION

NACIONAL

Por ultimo, recordar, que La Caixa y gracias al con-
venio firmado con el MARM y para aquellos présta-
mos ICO-Inversion Nacional para la empresa agroa-
limentaria, tramitara la bonificacion del 0,25% de es-
tos préstamos de manera retroactiva desde el 1 de
enero de 2010 hasta los que se concedan en esta li-

nea hasta 31 de Diciembre.
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RENTABILIDAD ECONOMICA

La utilizacion de los seguros en la
gestion de la explotacion

nedo

Un dato a analizar, segun los avances del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino: la produccioén del sector vinicola a finales de julio de 2010 se estima que se si-
tuara en 39,65 millones de hectolitros, ligeramente inferior con respecto a la de 2009
(39,98Mhl) y claramente en descenso con la de 2008 (41,58Mhl).

Jaime Gomez

Dentro de los modelos tra-
dicionales de anélisis en la ca-
dena de valores del sector vi-
nicola, se recogen diferentes
etapas: viticultura, industria
vinicola, comercializacién y
consumo, siempre incorpora-
do al consumo pero cada vez
con un valor propio mas cons-
tatado en el sector hostelero.
En el Esquema 1 se resaltan
las diferentes actuaciones
gue sobre la uva se tienen
desde la plantacién hasta el
consumo, pasando por el cul-
tivo, vendimia, elaboracién
de vinos, cata, embotellado,
distribucion, puesta en venta,
recomendaciones, prensa es-
pecializada, restauracion, etc.
Comprenderiamos los distin-
tos productores con respon-
sabilidad en el sistema con-
forme a lo representado en
dicho esquema.

Vamos a enfocar nuestro
trabajo en el sector primario
“los viticultores”, aquellos
qgue son los directores de la
fase viticola y los primeros es-
labones de la cadena.

El sector vitivinicola espafiol

estd sufriendo un constante
desgaste, tanto de las estruc-
turas de comercializacion co-
mo del sector primario, de los
constantes vaivenes que su-
fren las ayudas, desacopla-
mientos, arranques, leyes,
opiniones dentro del sector
politico y de la prensa, las tor-
tas y aplausos vienen tanto
de Europa como de Espafia,
es indistinto. La opinidn pu-
blica en unos casos nos ve co-
mo un sector malparado y en
otros tenemos la bendicidn
de un breve respiro.

La realidad es
bien distinta

Algunos datos para acer-
carnos a la situacion de este
sector, dentro del marco na-
cional (Tabla 1) dejan ver
gue Castilla-La Mancha re-
presenta el 56,89% de la su-
perficie total de las parcelas
de regadio destinadas a la
producciéon de uva y un
45,52% de las de secano su-
mando un total de 528.986
ha de superficie cultivada.
Ademas un 48,59% del vifie-

ESQUEMA 1 / Proceso productivo de la uva
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do espafiol se sitla en esta
Comunidad. Asimismo el
60,88% de la superficie total
espafiola que se dedica co-
mo cultivo Unico se encuen-
tra en Castilla-La Mancha.
Estamos hablando de un
sector totalmente profesiona-
lizado gracias a los ultimos
avances tecnoldgicos, un sis-
tema de explotacion con gran
inquietud, atento a la evolu-
cion y altamente cualificado
donde la mejora de varieda-
des, laboreos, cuidado del
suelo, abonados, sistema de
cultivos, injertos, poda, ven-
dimia, abonado, aplicacion de
fitosanitarios, sistemas de rie-
go, absolutamente todo, ha
transformado el proceso pro-
ductivo en muy pocos afios.
Todo esto redunda en que
en menos de 20 afios se ha
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reducido un 23,3% la superfi-
cie cultivada y se han incre-
mentado los rendimientos un
23,5% (Tabla 2).

¢Cual es el principal proble-
ma al que se pueden enfren-
tar nuestros cultivos? épre-
cios en origen, precios de los
inputs, mano de obra, dispo-
sicion del tiempo, almacena-
miento, comercializacion,
competencia de otros paises?
todos son salvables mediante
el esfuerzo, la constancia, la
busqueda de nuevos merca-
dos, la formula magica siendo
“econdmicos y eficientes”, to-
dos salvo “el tiempo”.

A principios de nuestra era
(siglo 1), Lucio Junio Moderato
Columela, escritor agrondmi-
co romano oriundo de la Béti-
ca, plasmé las inclemencias
meteoroldgicas que azotaban
las cosechas y labranzas de
nuestra peninsula, en sus li-
bros sobre |a tierra. Existen
tres factores que condicionan
la rentabilidad de un negocio
agrario:

GRAFICO 1 / La gran importancia del cultivo de la vid en
Espaia, la sitia en extension a la cabeza de todos los paises

viticolas del mundo, 18% mundial y el 25% de toda Europa.

GRAFICO 2/ El cultivo de la vid en Espaiia representa el 3%
de la superficie geografica total y el 8% aproximadamente de
la cultivada, sélo es superado por el trigo y por el olivar a

nivel nacional, siendo Castilla La Mancha la Comunidad con
mayor superficie productiva.

e Estabilidad de las rentas
e Equilibrio de los precios
e Riesgos climatoldgicos

En la actualidad adn no se
dispone de medios tecnoldgi-
cos avanzados que permitan
anticiparse a los cambios me-

TABLA 1/ Vinedo: Analisis provincial de superficie total y segun clases (hectareas)

.. ” Vifiedo  Vifedo . En produccion
Superficie total Vifiedo Viveros . X )
parauva parauva Cultivo tnico Cultivo asociado
CCAA para uva . -
de mesa de vinifi- de pasifi- vifiedo
Secano Regadio  Total cacion cacion Secano Regadio Secano Regadio
Albacete 76.740 27.309 104.049 30 104.019 - - 73.185 23.500 40 -
Ciudad Real 134.422 52.395 186.817 - 186.817 - - 132.739 45.237 90 179
Cuenca 88.798 10.765 99.563 100 99.463 - - 87.550 10.765 345 -
Guadalajara 2.294 27 2.321 - 2.321 - - 2.247 27 - -
Toledo 105.731 30.505 136.236 34 136.202 - - 101.407 26.833 - -
Clz\a/:s:rl‘lj;:a 407.985 121.001 528.986 164 528.822 - - 397.128 106.362 475 179

Espaiia 896.373 212.676 1.109.049 18.221 1.088.334 1.693 801 841.974 174.710 12.322 301

% CLM 45,52% 56,89% 47,7% 0,9% 48,59% - - 47,17%  60,88% 3,85% 59,47%

Fuente: Anuario estadistico MARM afio 2008
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TABLA 2/ Vihedo para uva de

transformacion

Superficie Rendimiento
Aflos (miles de ha) de I;fl ' Produc':cién
superficie  uva (miles t)
Total Produccion gm/ha

1990 1.393,00 1.344,00 44,6 5.997,00
1991 1.372,90 1.325,30 35,7 4.735,40
1992  1.324,80 1.244,70 43 5.350,00
1993  1.228,80 1.185,60 35,2 4.171,20
1994  1.192,70 1.152,50 25,6 2.953,60
1995 1.158,10 1.123,30 26,3 2.951,50
1996 1.123,30 1.085,00 42,4 4.604,50
1997 1.123,00 1.082,40 48,1 5.203,90
1998 1.130,00 1.078,00 44,5 4.795,40
1999 1.146,50 1.090,10 48 5.234,30
2000 1.170,70 1.093,80 56,7 6.207,10
2001 1.178,10 1.112,40 44,5 4.949,40
2002 1.162,20 1.094,10 51,2 5.607,10
2003 1.142,40 1.081,00 64 6.919,90
2004 1.144,60 1.083,50 62,4 6.761,90
2005 1.138,60 1.074,30 53,5 5.750,20
2006 1.114,60 1.048,40 59,7 6.255,20
2007 1.111,20 1.040,20 54,8 5.700,30
2008 1.090,00 1.031,00 55,1 5.680,80

23,30% v 23,54%

teoroldgicos globales para asi
neutralizar sus posibles con-
secuencias negativas.

El seguro agrario
en Espana

El nacimiento del seguro
agrario en Espanfia, a partir de
la Ley 87/1978, supuso la cul-
minacion de un gran numero
de proyectos y sistemas que,
desde principios del siglo XX,
se habian intentado llevar a
cabo sin éxito. Esta Ley esta-
blece un marco de actuacion
legal en el que la combinacidn
de un esquema de asegura-
miento mixto (participado
tanto por el sistema publico
como por el privado) ha dado
como resultado un sistema
asegurador que se ha consoli-
dado como un instrumento
extraordinariamente eficaz y
plural para la gestidn de ries-
gos del clima: el Sistema Es-
pafiol de Seguros Agrarios.

Nos centramos mas en
nuestro sector, ya en el afio
1922 aparecen acciones des-
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tinadas al control de la helada
en el vinedo. Resumiendo
asociacion de agricultores por
comarcas, estaciones meteo-
roldgicas centrales de alarma,
prevencién mediante tubos
de drenaje, tejas de barro co-
cido sobre los sarmientos, es-
teras de paja o creacion de
nubes artificiales a través de
humos producidos por ho-
gueras a base de alquitran
mezclados con paja humeda,
heno malo, abonos medio po-
dridos, hojas donde el agri-
cultor hace montones de 50
en 50 pasos.

Ejemplo practico
de costes

Siendo la mano de obra el
condicionante extremo a la
hora de gestionar la explota-
cion agraria, estos métodos,
aunque antiguos en algunas
comarcas, se siguen practi-
cando.

Debemos tratar el sistema
de explotacidn agraria dotan-
do a la misma de todas las

nedo

medidas necesarias a nuestro
alcance para que el esfuerzo
nos lleve a un maximo de ren-
tabilidad. Hagamos un breve
ejemplo medio de costes.

1.- Mano de obra, se ha es-
cogido el Convenio Colecti-
vo de Viticultura del afio
2002 (Junta de Andalucia).
2.- Maquinaria, se ha elegi-
do la maquinaria usada nor-
malmente en el cultivo del
viiedo. La maquinaria se
emplea fundamentalmente
en el laboreo de la explota-
cion, seguido de las aplica-
ciones de productos contra
plagas y enfermedades y el
transporte de la uva a la co-
operativa.

3.- Insumos, los principales
utilizados por el agricultor
(plantones para la reposi-
cion de marras, abonos vy fi-
tosanitarios se valoran a
precio de mercado).

Sobre los trabajos a realizar
se han tenido en cuenta: el
manejo del suelo, poda, trata-
miento fitosanitario, fertiliza-
cidn, recoleccion y transporte
y gastos generales.

El volumen de trabajo que
el principal de la explotacion
puede dedicar al vifiedo es
muy variable debido a la gran
cantidad de mano de obra
gue requiere este cultivo.
Mientras que en las explota-

ciones pequefias la mayoria
de los jornales se deben a la
realizacién de técnicas de cul-
tivo como la poda, el laboreo
o la aplicacion de fitosanita-
rios, en el caso de las explota-
ciones mayores la dedicacién
del empresario se centra en
la direccion y administracion
de la finca. El aporte de mano
de obra por unidad de super-
ficie varia entre los 41 jorna-
les por hectédrea para las ex-
plotaciones entre 0 y 3 hecta-
reas y los 1,5 jornales por
hectarea para las explotacio-
nes de mas de 40 hectareas.
El aporte de mano de obra al
trabajo de la explotacién por
parte del titular es superior
en los vifiedos de mayor ren-
dimiento, debido a que se ne-
cesita mas cantidad de mano
de obra para la vendimia y el
transporte de uva al lagar.
Cuando el vifiedo es de ma-
yor tamafio y el titular no par-
ticipa directamente en la re-
coleccidén, no hay diferencia
entre el trabajo aportado por
el titular en funcién del rendi-
miento de la explotacién.

El estudio se realiza sobre
dos tipos de explotacion en
funcién del cultivo y la pro-
duccidn, asi podemos esta-
blecer una explotacién de se-
cano con una produccion me-
dia de 4.685 kg/ha y una ex-
plotacion de regadio con una
producciéon media que ascien-

Hoja divulgadora del servicio de
publicaciones agricolas del aito 1922
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TABLA 3 / Resumen de gastos en dos
explotaciones con y sin seguro

Explotacion Explotacion
de secano de regadio
Tipo de trabajo 4.685 kg/ha  11.958 kg/ha
Coste medio  Coste medio
€/ha €/ha
Manejo del suelo 211,05 211,05
Poda 582,66 582,66
Fertilizacion 169,71 169,71
Tratamiento fitosanitario 185,39 185,39
Recoleccién 206,38 605,83
Gastos generales 649,82 649,82
Gastos explotacion SIN Seguro 2.004,99 2.404,45
Coste del seguro L 177 10,80 26,40
Gastos explotacion CON Seguro 2.015,79 2.430,85
0,54% 1,10%

Fuente: Consejeria de Agricultura 2002 Corregido

de a los 11.958 kg/ha (ambos
rendimientos medios en la
provincia de Ciudad Real). Es-
tos gastos del Seguro Agrario
serian para una explotacion
gue contrata la linea de rendi-
mientos L177 sobre la varie-
dad Airén (con precio asegu-
rable de 0,17€/kg, para una
agricultor a titulo principal,
ubicado en él término munici-
pal de Tomelloso y aplicando
las Normas de Contratacion
del afio 2009, las normas para
el 2010 aun no estan disponi-
bles, ejemplo no vinculante
puesto que el precio del segu-
ro depende del nif o cif sobre
el cual se aplica), aparecen
reflejados en la Tabla 3.

LA REALIDAD ACTUAL

El Sistema de Seguros Agra-
rios Combinados, en sus 30
afnos de historia, tiene 15 si-
niestros que por la magnitud y
consecuencias que provoco,
han sido catalogados como re-
levantes, son siniestros como
consecuencia de pedrisco, he-
lada, viento y sequia. De esos
15, tres tuvieron su foco direc-
to en Ciudad Real (Tabla 4).

Esto nos deberia hacer refle-
xionar sobre la cobertura que
se da a estos riesgos de con-
secuencias catastréficas den-
tro de la economia de los pro-
fesionales de la viticultura.

Ninguna de las labores, ningin tratamiento quimico
6 mecanico, ningin abonado, ninguna mejora os-
tensible en la poda o en la recogida, tanto manual
como mecanica, es capaz de establecer un rendi-

nedo

TABLA 4/ Siniestros como
consecuencia de pedrisco y heladas

con foco directo en Ciudad Real

ANO FECHA EXTENSION DE DANOS
Pedrisco (en ambos siniestros mas del 65%
de la produccién fue afectada)
Extension afectada 154.536 ha sobre las
1988 9 de Junio provincias de Ciudad Real, Toledo, Alba-
cete y Cuenca (solo estaba asegurado el
7,00% de la produccién)
Extension afectada 34.574 ha sobre las
provincias de Ciudad Real, Toledo, Cuenca
2007 23 de Mayo y Albacete (estaba asegurado el 12,20%
de la produccién)
Helada
. Extension afectada 250.089 ha sobre las
1991 25 de Abril rovincias de Ciudad Real, Toledo y Alba-
y 5 de Mayo P ’ v

cete (el 22% de la produccién asegurada).

miento asegurable del 70% de la produccioén a ese
precio y en el caso de pedrisco el 100%. El Sistema
Espaiol de Seguros Agrarios es el mas avanzado
de la Union Europea y es objeto de analisis y estu-
dio por parte de los paises miembros para su posi-
ble aplicacion fuera del ambito nacional.
Actualmente es nuestra mejor garantia de rentabi-
lidad.
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Sanidad vegetal en
el vinedo mancheqo

Manuel Rodriguez Pérez
José Diaz-Salazar Alvarez

Delegacion Provincial de Agricultura y Medio Ambiente

de Ciudad Real

Con los precios contenidos e incluso a la baja
de las materias primas de origen agricola
desde hace mds de 20 afios, la uva y el vino
no han sido una excepcion. Queda muy lejana
la época en la que un agricultor con 10 hectd-
reas de vifia podia vivir holgadamente produ-
ciendo 80000 kg de uva al afio.

a dindmica econémica ac-
Ltual y la de la agricultura en
particular supone producir
mucho, a costes de produccion
unitarios bajos, y vender a un
cliente que nos fijara el precio de
compra, es dificil que parte del
valor afiadido que pueda supo-
ner la comercializacion del vino
llegue al viticultor y pensar que
todo el vino de La Mancha se
puede vender embotellado a
5€ es hoy por hoy una utopia.
Si comparamos la agricultura
con otros sectores economicos
se deduce que los aumentos de
produccidn en la agricultura no
se acercan a los de la industria,
una hectérea de viiia con todos
los cuidados y sin factores limi-
tantes puede superar los 30000
kg/ha, bastante mas que los
7000 u 8000 kg/ha de buenas vi-
fias de secano de los afios 60,
pero muy lejos de los aumentos
que se han obtenido en el sector
industrial y en muchas ramas del
sector terciario.
Vamos a considerar en la rea-
lidad de la viticultura manche-
ga que los precios vienen fijados
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por quien compra la uva, sien-
do limitada la capacidad de ne-
gociacion del viticultor, por tan-
to, la Unica herramienta de la
que es duefio el viticultor para
hacer viable su explotacién es
reducir costes y aumentar pro-
ducciones. El cultivo en espalde-
ra de la vid busca y consigue es-
tos dos objetivos, y si miramos
en la actualidad el vifiedo de La
Mancha se aprecia que el viti-
cultor asi lo ha entendido.

COSTE DE LOS PRODUCTOS
FITOSANITARIOS

La reduccion o contencién de
costes en la proteccion fitosani-
taria del cultivo moderno de la
vid puede contribuir algo a me-

FOTO 1. Sintomas del Oidio de la vid

jorar la rentabilidad del cultivo
pero como vamos a comprobar
sus efectos son limitados, no
asi los costes medioambientales
que puedan tener los tratamien-
tos indiscriminados. De igual
forma que lo precios de la uva
estan contenidos desde hace
20 aios, los de los productos fi-
tosanitarios también lo estan,
podemos recordar las 5000
pts/kg que costaban los antimil-
dius sistémicos el afio 1988. Con
producciones en espaldera de-
pendiendo de variedades de
15000 a 25000 kg/ha que dan
producciones de 210000 a
250000 kg’Baumé, que es como
se sigue pagando la uva, supo-
nen unos ingresos brutos a pre-
cios de 2010 con IVA incluido de
2950 a 3525 €/ha.

El coste de los tratamientos fi-

UNA HECTAREA DE VINA CON TODOS LOS
CUIDADOS Y SIN FACTORES LIMITANTES PUEDE
SUPERAR LOS 30000 KG/HA, MUY LEJOS DE
LOS AUMENTOS QUE SE HAN OBTENIDO EN EL
SECTOR INDUSTRIAL Y EN MUCHAS RAMAS

DEL SECTOR TERCIARIO

tosanitarios, incluido producto y
aplicacion, dependiendo de lo
que se quiera tratar y del tama-
fio de explotacion puede oscilar
entre 50y 80 €/ha, lo que supo-
ne entre el 1,40y el 2,70% de los
ingresos brutos por cada trata-
miento. Este afno 2010, amena-
zante en mildiu y problematico
en oidio, no habra sido raro en-
contrar vifias que hayan recibi-
do 3 6 4 tratamientos que pue-
de haber supuesto hasta el 10%
de los ingresos brutos, parte
nada despreciable. En afios nor-
males la proteccion fitosanitaria
no supondria mas del 3% de los
ingresos, coste perfectamente
asumible.

Ahora bien, puesto que la pro-
teccion fitosanitaria parece no
ser costosa en términos mone-
tarios, épodemos tratar con el
antiguo sistema de calendario?
la respuesta es no. Tratar cuan-
do no es necesario empeora
algo la cuenta de resultados y so-
bre todo la cuenta medioam-
biental. Pasar de coste ambien-
tal a coste econémico no es fa-
cily no es el objetivo de esta co-
municacién, pero en cualquier
casoy a pesar de que a los pro-



ductos fitosanitarios se les exige
cada vez mas el cumplimiento de
mejores perfiles toxicoldgicos y
medioambientales, el mejor pro-
ducto fitosanitario medioam-
bientalmente hablando es el
que no se utiliza.

P Manejo eficaz

Por tanto, la proteccion fitosa-
nitaria pasa por conocer los pa-
rasitos que pueden atacar al vi-
fiedo, cudles son los momentos
criticos de ataque, qué dafos
pueden llegar a ocasionar y
aproximarnos al conocimiento
del umbral de dafios que pode-
mos tolerar. En la zona de La
Mancha, el mildiu, el oidio, la po-
lilla del racimo y la arafia amari-
lla son los parasitos que pueden
necesitar tratamientos con rela-
tiva frecuencia y para los que hay
disponibles herramientas de lu-
cha quimica.

A continuacion pasamos a des-
cribir cada uno de ellos.

01D10 DE LA VID

Causado por el hongo ectopa-
rasito Uncinula necator Burr. Es
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FOTO 2. Dafios en racimo causados por Oidio

la enfermedad mas importante
de la vid en Castilla-La Mancha, se
manifiesta con mds frecuencia
que el mildiu, también se le cono-
ce por ceniza, cenicilla, cenizo, etc.

P Sintomas y dafios

En hojas puede afectar al haz
y envés, en ellas aparece un
polvillo blanco ceniciento (mice-
lio y numerosas conidias), deba-
jo del polvillo ceniciento hay
unos puntitos necrosados por
donde se han introducido las es-
tructuras chupadoras del hongo.
A veces pueden aparecer man-
chas tipo “aceite” en el haz, de
menor didmetro que el mildiuy
sin pelusilla blanca en el envés,
(Foto 1).

En brotes y sarmientos apare-
cen placas de color ceniciento
gue comienzan por el entrenu-
do inferior, estas manchas aca-
ban siendo de color achocolata-
do o negruzco. Los sarmientos
afectados agostan mal y acumu-
lan menos reservas.

En los racimos ocasiona los
dafios mas graves. Los ataques
en floraciéon pueden provocar
desecacion y aborto de la flor.

Una vez cuajado el fruto los gra-
nos atacados adquieren un cier-
to tinte plomizo y después se re-
cubren de polvillo ceniciento. Los
ataques fuertes ocasionan la
detencion del crecimiento de
la piel y el rajado de granos fa-
voreciéndose el ataque de Botry-
tis cinerea. Los dafios directos en
racimos disminuyen la cantidad
y calidad de la cosecha, los cal-
dos obtenidos son acidos con
olor a moho y de mala conserva-
cién. Ataques fuertes después
del envero tienen menos impor-
tancia y afectan solamente a
carpones o grumos (Foto 2).

P Influencia de los factores
externos

La temperatura es el factor
que tiene mayor influencia en el
desarrollo del oidio. A los 152 C
comienza a ser favorable y el dp-
timo esta entre 252y 282 C. A los
352 C se detiene el desarrollo y
temperaturas superiores a 402 C
son letales para la enfermedad.
La humedad tiene menor in-
fluencia que la temperatura, la
germinacion de conidias es favo-
recida por humedades relativas

elevadas aunque una vez instala-
do en la cepa, puede progresary
extenderse con tiempo seco.
Cuando se dan a la vez condicio-
nes de temperatura y humedad
favorables los dafios son mayo-
res. Las lluvias abundantes, inclu-
so el riego por aspersion, frenan
su desarrollo porque arrastran co-
nidias y desorganizan el micelio.

P Estrategia y medios de
proteccion

Los tratamientos deben dete-
ner el desarrollo del hongo en
los primeros estados vegetativos
y proteger el racimo en el perio-
do de maxima sensibilidad que
es desde el final de floracion al
inicio del envero. En afios nor-
males y variedades sensibles, en
Castilla-La Mancha, suelen ser
suficientes tres aplicaciones: la
primera cuando los racimos son
visibles (brotes con 10-15 cm),
la segunda al inicio de floracion
y la tercera con granos de tama-
fio guisante o garbanzo. En la va-
riedad Airén y en zonas poco
propensas suele ser suficiente
un tratamiento proximo a la
floracién.
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CLASIFICACION SEGUN
FAMILIAS QUIMICAS DE LOS
FUNGICIDAS ANTIOIDIOS

- 1B.S. (inhibidores de bio-
sintesis del ergosterol): ci-
proconazol, fenbuconazol,
fluguinconazol, flusilazol,
myclobutanil, tebuconazol,
triadimenol.

- ESTROBILURINAS: azo-
xistrobin, kresoxim metil,
piraclostrobin, trifloxistrobin.
- QUINOLINAS: gquinoxifen.
Penetrante (accién preven-
tiva).

- QUINAZOLINAS: proguina-
zid. Penetrante (accion pre-
ventiva).

- BENZOFENONAS: metrafe-
nona. Penetrante y en fase
de vapor (accién preventiva).
- DE CONTACTO: azufre, solo
en espolvoreo.

MILDIU DE LA VID

Causado por el hongo endopa-
rasito Plasmopara viticola Berl.
y de Tony, conocido también
como: “mildeo” o “mildeu”. Pro-
duce dafios muy graves cuando
las condiciones climaticas le son
favorables, principalmente Ilu-
vias abundantes y humedad ele-
vada. En Ciudad Real hubo dafios

FOTO 4. Dafos de Mildiu en racimo

FOTO 3. Sintomas de Mildiu en hojas

muy graves en los afios 1976,
1988, y en 2004 y 2007 en algu-
nas comarcas. En la actualidad el
hecho de conocer mejor su bio-
logia, la disponibilidad de pro-
ductos sistémicos y penetrantes,
y la mejor preparacion de los vi-
ticultores han reducido la seve-
ridad de los dafios que puede lle-
gar a causar.

P Sintomas y dafios
Puede atacar a todos los érga-

nos verdes de la vid. En hojas
aparecen las tipicas manchas de
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aceite en el haz, que se corres-
ponden con una pelusilla blan-
ca en el envés (esporulacion) si
el tiempo es humedo. Al final de
la vegetacion pueden apare-
cer manchas en forma de mo-
saico en el haz de la hoja. Los
ataques fuertes originan dese-
cacion de hojas y defoliaciones
prematuras, afectando a la can-
tidad, calidad de la cosecha y
agostamiento de los sarmientos,
(Foto 3).

En racimos proximos a flora-
cién causan curvatura en forma
de “S”, oscurecimiento del raquis

(color achocolatado) y si el tiem-
po es humedo se recubren de
una pelusilla blanca. Cuando los
granos superan el tamafio de un
guisante se oscurecen y no apa-
rece pelusilla pero se arrugany
desecan. Los ataques durante
floracién-cuajado llegan a ocasio-
nar la perdida total del racimo.
A partir del envero el hongo no
afecta al racimo, (Foto 4).

P Influencia de los factores
externos

Las cuatro condiciones necesa-
rias para la 12 contaminacion
son: brotes de la vid de mas de
10 cm de longitud, temperatura
media superior a 122 C, lluvia su-
perior a 10 litros/m?, en 1 6 2
dias y oosporas maduras, condi-
cién esta ultima desconocida.
Para las contaminaciones se-
cundarias Unicamente es nece-
sario: presencia de conidias (pe-
lusilla blanca del envés) y agua li-
quida sobre las hojas durante
mas de 2 horas. Como se puede
comprobar los factores climati-
cos tienen mucha influencia so-
bre el desarrollo del mildiu, afios
con inviernos y primaveras lluvio-
sas son potencialmente los mas
peligrosos. El tiempo que trans-
curre entre la infeccion y la apa-
ricién de sintomas depende de
la temperatura media y de la hu-
medad relativa, llega a variar de
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FOTO 5. Dafios de la Polilla del Racimo (directos o indirectos)

7 a 14 dias. Las temperaturas in-
feriores a 122 C impiden la ma-
duracion de las oosporas y las su-
periores a 302 C inhiben el poder
germinativo de las conidias. El la-
boreo del terreno en las proximi-
dades de floracién puede favo-
recer el ataque del Mildiu.

P Estrategia y medios de
proteccion

La estrategia de proteccion
depende del producto que se
vaya a utilizar, sistémico, pene-
trante o de contacto. Para ob-
tener buena eficacia hay que

LA UNICA HERRAMIENTA DE LA QUE ES
DUENO EL VITICULTOR PARA HACER VIABLE SU
EXPLOTACION ES REDUCIR COSTES Y
AUMENTAR PRODUCCIONES. EL CULTIVO EN
ESPALDERA DE LA VID BUSCA Y CONSIGUE

ESTOS DOS OBJETIVOS

tratar en el momento oportu-
no, elegir la dosis correcta y uti-
lizar maquinaria adecuada que
moje bien toda la masa verde
de la cepa. Es recomendable no
abusar de los fungicidas sisté-
micos o penetrantes para evi-

FOTO 6. Dafios causados por Polilla de 1° generacidn

tar resistencias. El primer trata-
miento, siempre que se vigilen
exhaustivamente los vifiedos,
se puede demorar hasta la apa-
ricion de los primeros sintomas.
Sin embargo en las proximida-
des de floracidn, si se dan las

condiciones favorables, se debe
tratar sin esperar a ver las pri-
meras manchas. Después del
envero, los ataques no afectan
al racimo, pero en algunas zo-
nas se trata para mantener la
vegetacién de la vid.

La lucha puede ser preventiva
y/o curativa segun se utilicen
productos de contacto o sistémi-
cos/penetrantes, aunque, una
vez aparecidas las manchas de
mildiu, los productos curativos
no palian los dafios que haya po-
dido causar esa infeccion, tan
solo los que pueda causar la
préxima.

MATERIAS ACTIVAS
AUTORIZADAS

- PRODUCTQS SISTEMICOS:
benalaxil, fosetil-Al, iprovali-
carb, metalaxil y metalaxil M
(mefenoxam).

- PRODUCTOS PENETRAN-
TES: azoxistrobin, cimoxanilo,
dimetomorf, famoxadone y
piraclostrobin.

- PRODUCTOS DE FACION a
las ceras cuticulares: ciazo-
famida, famoxadona y zoxa-
mida.

- FUNGICIDAS DE CONTACTO
son: folpet, maneb, manco-
zeb, metiram y productos cu-
pricos.

POLILLA DEL RACIMO
DE LA VID

Es la principal plaga de la vid en
Castilla-La Mancha, causada por
varias especies de lepidépteros
aunque la principal es Lobesia
botrana. La gravedad de los da-
fios varia segun climatologia y
anos, también se conoce como
“hilandero” o “gusano de las
uvas”, (Foto 5).

P Sintomas y dafios

Los ocasionan siempre las lar-
vas, que estan en los racimos. Las
larvas de la 12 generacion destru-
yen botones florales, flores y fru-
tos recién cuajados, forman ni-
dos o glomérulos y viven en
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ellos. Cada larva puede formar 2
06 3 nidos. Salvo casos excepcio-
nales los ataques de la 12 gene-
racion no se traducen en pérdi-
da de cantidad y calidad de co-
secha, (Foto 6).

Las larvas de la 22 generacion
realizan penetraciones en los
granos y se alimentan de ellos,
llegan a ocasionar cierta pérdi-
da de cosecha. Tiene mayor im-
portancia cuando la climatologia
es favorable para el desarrollo de
las podredumbres del racimo, ya
gue las heridas que producen en
éste favorecen la instalacion de
estas enfermedades. Las larvas
de la 32 generacidon como las de
la 22 generacion se alimentan de
los granos y realizan penetracio-
nesy roeduras en ellos. La reduc-
cion de cosecha suele ser mayor
ya que a finales de agosto e ini-
cio de septiembre la uva estd en
fase de maduraciony la climato-
logia suele ser mas favorable
para que ataquen las podre-
dumbres, Botrytis y otros hon-
gos, que afectan a la calidad de
la cosecha.

P Influencia de los factores
externos

Los factores climaticos determi-
nan la gravedad de la plaga, la
temperatura éptima es de 202 a

EN ANOS NORMALES LA PROTECCION
FITOSANITARIA NO SUPONDRIA MAS DEL 3%
DE LOS INGRESOS, COSTE PERFECTAMENTE

ASUMIBLE

262 Cy la humedad relativa del
40 al 70%. Altas temperaturas
con humedad relativa baja pro-
vocan desecacion de huevos;
granos mojados o con polvo no
son atractivos para que la hem-
bra realice la puesta por eso
los espolvoreos de azufre redu-
cen la puesta de la polilla.

P Seguimiento del ciclo
biolégico y medida de la
densidad de la plaga

El ciclo es variable de un afio a
otro dentro de la misma comar-
ca. El seguimiento de poblacio-
nes se hace elaborando la curva
de vuelo de adultos con trampas
sexuales o alimenticias, y sir-
ven para fijar el momento de tra-
tamiento, pero no indican si es
0 no necesario tratar, eso si,
cuando las capturas son nulas no
es necesario tratar. El conteo de
huevos y penetraciones de las
larvas nos dan idea de la grave-
dad del ataque y del momento
de tratamiento.

FOTO 7. Sintomas en hoja causados por Arafia amarilla comun
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P Estrategia y medios de
proteccién quimica contra la
Polilla del racimo

La primera generacion solo se
tratara en vifiedos con proble-
mas muy graves o en vifiedos
con ataques graves, en los que
debido a la maquinaria de apli-
cacion disponible en la explota-
cion, resulta dificil cubrir bien los
racimos en las generaciones si-
guientes.

La segunda y tercera genera-
Cion se trataran en caso necesa-
rio después del maximo de la
curva de vuelo que es cuando se
estan iniciando las eclosiones de
los huevos, las larvas son mas
sensibles y han hecho poco
dafio. Si la pulverizacion no es ca-
paz de separar las hojas para lle-
gar a los racimos es mas reco-
mendable el espolvoreo, y un
tratamiento es suficiente para
controlar cada una de estas ge-
neraciones.

En general la eficacia del trata-
miento va a depender de que los

racimos queden bien impregna-
dos y que la accion de la mate-
ria activa (ovicida, larvicida, ovo-
larvicida) afecte a la mayor par-
te de la poblacidn. A veces tra-
tamientos con sustancias no
adecuadas contra la polilla pro-
vocan la aparicién de otras pla-
gas: arafia amarilla, altica y mos-
quito verde. Los tratamientos
contra la 32 generacién pueden
causar problemas de residuos si
no se cumplen los plazos de se-
guridad.

Contra esta plaga hay disponi-
bles técnicas de lucha basadas en
el uso de feromonas que provo-
can la confusion sexual, de tal for-
ma que los machos son incapa-
ces de comunicarse con las hem-
bras, éstas no son fecundadas y
disminuyen los dafios. Su utiliza-
cién aun no resulta facil ni bara-
ta. Para conseguir buenos resul-
tados con esta técnica es nece-
sario conocer bien la biologia del
insecto a controlar, tener infor-
macion sobre el tipo de trampa,
formulacidn utilizada, etc.

MATERIAS ACTIVAS
RECOMENDADAS SEGUN
LA FASE DE CICLO

- AI'INICIO DE ECLOSION DE
LOS HUEVOS: bacillus thurin-
giensis, spinosad Y tebufenacide
- En el MAXIMO DE ECLOSION
DE HUEVOS: clorpirifos y metil
clorpirifos

- Al INICIO DE VUELO DE
ADULTQS: fenoxicarb

- Entre IN1C10 DEL VUELO E
INICIO DE ECLOSION DE HUE-
VOS: flufenoxuron, indoxacarb
y metoxifenocide.

ARANA AMARILLA COMUN

El dafio lo causa el acaro Te-
tranychus urticae Koch, es una
especie muy polifaga, ataca a vid,
frutales, diversas plantas horti-
colas, maiz, ornamentales, nu-
merosas malas hierbas, etc.,
estd presente en la mayoria de
la comarcas viticolas espafiolas
(excepto en Galicia). En la mitad
Sur peninsular es donde produ-
ce dafios mayores, (Foto 7).
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FOTO 8 Defoliacion causada por la Aréfia eamarilla comdn

P Sintomatologia y dafios
ocasionados

Al principio aparecen zonas
de la hoja de color verde ama-
rillento, localizadas entre los
nervios principales. Posterior-
mente aumenta el drea ataca-
da y aparecen desecaciones
en el centro, rodeadas de una
coloracién verde amarillenta.
Los ataques producen una de-
secacion de la superficie foliar
y en el caso de ser intensos la
defoliacidn de parte de la vege-
tacion y rebrote posterior de
las yemas del extremo del sar-
miento. Ocasionado: una dismi-
nucion de la cosecha, del gra-
do del mosto y pérdida de re-

CUADRO 1
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servas para el afio siguiente,
(Foto 8).

P Influencia de los factores
externos

Las temperaturas elevadas
acortan el ciclo del 4caro, a 252C
se produce una generacion cada
10 dias, el dptimo desarrollo lo al-
canzan entre 302y 322 C. La hu-
medad relativa mas favorable
estd comprendida entre el 30y
el 50%. La lluvia y el riego por as-
persidn son desfavorables para
esta plaga porque destruye las
sedas que las protegen y arras-
tran al suelo huevos y adultos. El
viento contribuye a su dispersion.

La luz provoca un movimiento

hacia arriba de las hembras fe-
cundadas y hacia abajo las hem-
bras invernantes. Polvo en las
hojas favorece su desarrollo y los
suelos arenosos y pedregosos,
especialmente los orientados al
Sur, favorecen sus ataques.

P Estrategia y medios de
proteccion

Se deben integrar todos los
medios de proteccion disponi-
bles, por ejemplo eliminar todas
las malas hierbas préximas al
tronco antes del lloro, la elimina-
cién antes de la bajada de los
acaros puede resultar inutil, y la
tardia, con la vid brotada, acele-
ra la subida de los &caros a las

CUADRO 2

hojas. No se abusard de abona-
dos nitrogenados, al luchar con-
tra otras plagas o enfermedades
se realizaran solo los tratamien-
tos indispensables a las dosis re-
comendadas, si tratamos la po-
lilla del racimo se procurara di-
rigirlo sélo a la zona de los raci-
mos. Se elegirdn productos con
accion frenante de arafia o al
menos neutros o poco toxicos
para la fauna util, se evitara uti-
lizar insecticidas de la familia de
los piretroides. Los problemas de
arafia amarilla indican, en mu-
chos casos, un desequilibrio de
las poblaciones de artrépodos
gue viven en la vid. Puesto que
la arafia vive en el envés de las
hojas los acaricidas recomen-
dados deberan llegar a ese lugar.

MATERIAS ACTIVAS
RECOMENDADAS

- (Clofentezin (ovicida), fem-
butestan, hexitiazox, propar-
gita, spirodiclofen.

El azufre en espolvoreo tiene
una accion frenante de dca-
ros y a veces suele ser sufi-
ciente.

P Rentabilidad de un
tratamiento

Cuando el valor de la cosecha
salvada supera los costes de su
aplicacién y los dafos ecoldgicos
producidos. (Cuadros 1y 2).
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MODERNIZACION EN EL CULTIVO DE BULBOS

El ajo, ayer cultivo social,
hoy cultivo mecanizado

Plantadora neumdtica de 3 hileras

Yo era nifio. Ronda el afio 1975. Adn recuerdo un titular de un periddico nacional: “NI 0RO, NI
PETROLEO, AJOS”. Eran otros tiempos, pero aquello supuso que muchos agricultores, de co-
marcas concretas, se lanzaran a la siembra del gjo. Los afios de bonanza se sucedieron con
otros “ruinosos”. En la actualidad los ciclos en los mercados internacionales del ajo siguen su-
cediéndose. 2010 serd un afo excelente para recordar, pero solo hace 2 afios de “vacas fla-
calculando la media de los afos, sigue siendo muy rentable.

cas”. A pesar de todo, el cultivo,

H. Catalén Mogorrén
Doctor Ingeniero Agrénomo

tural, los agricultores lanzados a “aje-

ros” se fueron seleccionando. Queda-
ron los mejor adaptados, los que contaban
con mas “familia ayudante”. El ajo era un cul-
tivo “social”. Efectivamente, el ajo ha sido
tradicionalmente un cultivo manual, apenas
mecanizado, con una inmensa demanda de
mano de obra para todas las operaciones:
desgrane, siembra, escarda, “despalote”, re-
cogida, corta y pelado.

Cultivo minoritario en Espafia, pero el ajo
espafiol ha dicho y dice todavia mucho en
el mercado mundial.

Hoy el cultivo mantiene aquella “zonalidad”

C omo si se tratase de una seleccion na-
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de otros tiempos, pero los agricultores “aje-
ros” se han reducido mucho, y se han pro-
fesionalizado extraordinariamente las labo-
res. Sigue siendo un cultivo que genera mul-
titud de jornales en comarcas como Chin-
chon en Madrid, Las Pedrofieras en Cuenca,
Puente Genil en Cérdoba... peroyanoeslo
gue era (Ver Tabla 1). Se ha mecanizado. Era
la Unica forma de competir con la entrada,
desde 1990, del ajo chino.

// CHINA POR SU ENORME
SUPERIORIDAD PRODUCTIVA,
F1JA, EN GRAN MEDIDA, EL
PRECIO EN EL MERCADO
INTERNACIONAL //

El presente articulo intenta repasar las la-
bores culturales deteniéndose en aquellas
mdquinas que han sustituido las labores ma-
nuales que antafio realizaban las familias.

Siembra manual de ajos
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DE LOS SUMERIOS, PASTEUR
Y LA ALICINA

Si bien Pasteur demostré que el gjo es un
antibiético natural, el nobel A. Stoll dio a
conocer la alicina. En realidad los sume-
rios (3000 a.C.) ya lo usaban para com-
batir pardsitos. Los egipcios lo daban a
los esclavos para evitar epidemias de ti-
fus y célera durante la construccién de las
pirdmides. Incluso en la 11 Guerra Mundial
se daba a los soldados para que lo usaran
en las heridas.

Hoy los chinos, que ya los usaban desde
hace miles de afios, los dan, en algunas
escuelas, diariamente a sus alumnos.
Sus cualidades son impresionantes: ex-
celente depurador de sustancias téxicas,
disminuye el colesterol y el dcido urico,
fluidifica la sangre, impide el desarrollo
de bacterias causante del tifus o la disen-
teria, disminuye la tensién arterial, pre-
viene infartos, es bueno para la artrosis y
el reumatismo...

Variedad de ajo morado

LAS VARIEDADES

El ajo, de la familia Liliaceae (subfam.
Allioideae) y nombre cientifico Allium sati-
vum, es una planta de raiz bulbosa, compues-
ta de 6 a 12 bulbillos (“dientes de ajo”), reu-
nidos en la “cabeza de ajos”.

Ahora existen en Espafia tres grandes gru-
pos varietales:

e El ajo morado: las tunicas son de color

violeta y las cabezas de tamafio medio. Tie-

ne peor productividad (8000 kg/ha), peor
conservacion, pero cualidades culinarias su-
periores

e El ajo blanco: tunicas color blanco y ca-

beza grande. Muy buena productividad

(12000 kg/ha).

e El ecotipo chino, se introduce en 1990y

ha desplazado en un elevado porcentaje al

morado. Es mucho mds productivo (unos

TABLA 1 / Avance de superficies y produccién 2010 Espaiia.

2008 2009 2010 (provisional)
Superficie nacional (ha) 15473 16008 14230
Superficie en Castilla-La Mancha (ha) 8432 7305
Superficie en Andalucia (ha) He4 4261 3707
kg/ha 8634 9620 8791

Fuente MARM (www.marm.es)

15000 kg/ha) pero de una calidad muy in-

ferior al morado.

El cambio en Espafia ha sido espectacular,
sien 1992 el 80% del ajo cultivado era mo-
rado, 18% blanco, 1% chino, en 1995 el 85%
era chino, 10% blanco y morado 5%. En la ac-
tualidad el ajo morado se ha recuperado li-
geramente por sus mayores concentracio-
nes en alicina.

- | A CLAVE

El ecotipo chino es la variedad mds

productiva, pero con una calidad muy
por debajo del ajo morado

EL AJO, PRODUCTO DE ESPECULACION

Hablar del mercado del ajo es hablar de
“fluctuacion”. 2010 se recordara como un es-
tupendo afio para sus cultivadores. Hoy,
como antanio, se suceden titulares en las ro-
tativas. Algunos analistas financieros llegan
a aconsejar invertir dinero en jajos!, se
considera una inversion rentable y juiciosa.

Estd claro que el ajo estd de moda, sus cua-
lidades médicas como refuerzo del sistema
inmunoldgico y su proteccion contra el can-
cer, el higado y el corazén lo han puesto en

TABLA 2 / Precio pagado al
agricultor y salida del almacén
de ajo morado cortado.

Fecha 1 de octubre 2010.

C , Percibido Salida
ategoria por . \
calibre agricultor almacén
(€/kg) (€/kg)
Extraflor 2,50 375
Superflor 24 35
Flor 23 305
Primera 215 2,65
Segunda 175 2,05

Fuente: cémara de Cuenca (www.camaracuenca.org)

la “cresta”. Los laboratorios son responsa-
bles en gran medida del fuerte aumento de
la demanda, también la “histeria” que se pro-
dujo con la gripe A. Los especuladores ob-
servan las cifras reales de demanda y alli es-
tan, avidos de ganancia facil.

La politica de precios no es facil de anali-
zar, la “aldea global” teje sus hilos invisibles,
pero existe algo claro: China, por su enorme
superioridad productiva, fija, en gran medi-
da, el precio en el mercado internacional.
(Ver Tabla 2).

// LOS CULTIVOS PRECEDENTES
AL AJO QUE SE CONSIDERAN
MAS ADECUADOS SON: TRIGO,
CEBADA, COLZA, PATATA,
LECHUGA, COL Y PIMIENTO//

P iAjos o pisos?

Jerry Lou, estratega de Morgan Stanley,
afirma que la especulacién con el ajo es pro-
ducto de la abundante liquidez que se de-
rrama en China. Aunque las regiones chinas
de Shandong y Jinxiang duplicaron sus expor-
taciones el pasado afio, el precio se quintu-
plicé: de 200 S/t en enero de 2009 paso a
1000 $/t en noviembre de 2009 y 2500 $/t
en octubre 2010.

El Financial Times ofrece cifras aun mas lla-
mativas: el precio en la regidn de Jinxiang
ha subido j20 veces! desde marzo de 2009.
La revista norteamericana The Packer habla
de desabastecimiento local y alza record de
precios.

PRODUCCIONES A NIVEL MUNDIAL

China domina, con aplastante superioridad,
la produccién mundial de ajo: 12 millones de
toneladas en 2009. Aunque China sélo ex-
porta el 10% de su produccion, jencabeza las
exportaciones mundiales! con 1,2 millones
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de toneladas. El 22 exportador es Argentina
con jso6lo 120 mil toneladas!

Espaia exporta unas 50 mil toneladas y tam-
bién es una potencia, es el primer pais pro-
ductor de la UE, siendo Castilla-La Mancha la
Regidn lider a nivel nacional. (Ver Tabla 3).

TABLA 3 / Datos de produccién
en el afio 2005

Pais Produccién (t)
China 8.694.066
India 496.800
Estados Unidos 256.280
Egipto 215420
Rusia 198.000
Espania 177.000
Ucrania 135.000
Argentina 126.200
Tailandia 126.000
Brasil 114.000
Fuente: FAO

LAS CIFRAS EN CASTILLA-LA
MANCHA

La produccién se concentra en La Mancha
baja de Cuenca y Centro de Albacete. El
ecotipo mds producido es el ajo morado
amparado en la Indicacién Geogrdfica
Protegida, 1.G.P. “Ajo Morado de Las Pe-
drofieras”. Esta 1.G.P. en realidad ampara
a 227 municipios de Castilla-La Mancha.
Dicha comarca tiene una media anual de
60 millones de kilos de ajo morado, que
suponen el 50 % de la produccién regio-
nal, el 30 % de la nacional y el 20 % de la
Unién Europea.

MECANIZACION DEL CULTIVO DEL AIO

Durante los meses de Julio y Agosto, la ma-
yoria de pueblos dedicados al ajo se llenan
de mano externa. Si bien, hace unos afios,
el ajo era un cultivo tradicionalmente deman-
dante de mano de obra (se llegd a barajar
cifras para catalogar al ajo como el 22 cul-
tivo mas “social”), ahora estan sumamente
mecanizadas las operaciones de siembray
recoleccién, pero todavia restan labores
como el cortado y la limpieza que se hacen
a mano. (Ver Tabla 4).

Existe una gama completa de mdquinas
para el cultivo del ajo. Desde la preparacion
de las semillas, hasta la calibracion y pela-
do, pasando por todas las labores interme-
dias como la cosechay el secado.
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Ajo sembrado en caballones y regado por gravedad

En la evaluacion de la
maquinaria intervi-
niente en el cultivo, se
ha considerado que
existen labores que re-
quieren, realmente,
maquinas especificas para este cultivo,
mientras que otras pueden hacerse con ma-
quinaria compartida por otros cultivos.

P Labores no especificas del cultivo

Muy brevemente se repasan aquellas labo-
res que requiere el cultivo pero que no
cuentan con una maquinaria especifica, di-
sefiada exclusivamente para el cultivo. Estas
labores son: preparacion del terreno, apor-
que, escarda, abonado, riego, tratamientos.

Preparacion del terreno

Para el cultivo del ajo debe ser muy cuida-
dosa. Las raices tienen poca profundidad
(maximo 20 cm) por lo que se debe dejar un
lecho de siembra casi perfecto y mullido.

- A CLAVE

Labores como el cortado y la
limpieza todavia se hacen a mano

Las labores deben co-
menzar unos seis me-
ses antes de la planta-
cion. Se debe dejar el te-
rreno mullido y esponjo-
so en profundidad. Se
suele dar una labor de arado profunda (30-
35 cm) seguida de operaciones, 2 6 3, de cul-
tivador o gradas (se deben dar labores
cruzadas).

Los cultivadores estan especialmente sen-
sibilizados con el tipo de terreno, y sus con-
diciones edaficas, ambas seradn determian-
tes para albergar un buen cultivo de ajos.
En ningun caso deben plantarse ajos detras
de ajos, cebollas o cualquier cultivo de la
familia Liliaceae. Tampoco es recomenda-
ble cultivar ajos después de remolacha, al-
falfa, guisantes, judias, habas, espinacas,
ni después de arrancar una vifia o una plan-
tacion de frutales. Los cultivos preceden-
tes al ajo que se consideran mas adecua-
dos son: trigo, cebada, colza, patata, lechu-
ga, col y pimiento.

TABLA 4 / Costes del cultivo del ajo en regadio

Porcentaje que representan

Costes directos (€/kg) 023
Maguinaria ((€/kg) 0,06
MO (€/kg) 012
Costes indirectos (€/kq) 027
Coste produccion (€/kgq) 068
Coste cultivo (€/ha) 5500
Ingresos(€/ha) 10000

34%
9%
7%
40%

*Para los ingresos se ha considerado el precio de 1,25 €/kg de ajo cortado y una produccién de 8000 kg/ha

Fuente: Elaboracidn propia
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Cultivo de ajo en hilos

Aporque y escarda

Hace pocos afios, antes de la entrada del
ajo chino y su desmedida competencia, se
hacian muchas labores “a mano”. Era
practica habitual realizar aporques, “arri-
mando” la tierra de los caballones alrede-
dor de los bulbos.

Las labores se realizaban con “traccidn ani-
mal”, contando las comarcas “ajeras” con
gran cantidad de mulas para realizarlas.
Hoy los animales se han sustituido por trac-
tores de baja potencia, bajos y estrechos.
Hasta hace pocos afios no eran habituales
herbicidas tan especificos como hoy. Al ser
el ajo un cultivo poco “cubriente” del te-
rreno, se daba con facilidad el desarrollo
de malas hierbas y se requerian escardas
manuales.

Abonado

Se usan abonadoras centrifugas, normal-
mente suspendidas, para el abonado mi-
neral.

Para los abonos organicos se usan remol-
ques esparcidores de estiércol. Se deben
utilizar abonos ya “maduros” y depositar-
los algun tiempo antes de la siembra.

Tratamientos

El ajo se trata de un cultivo al que se le de-
ben hacer tratamientos frecuentes pues
son bastantes los enemigos con los que
cuenta. Sus “atacantes” mas agresivos
son la Mosca de la cebolla (se desinfecta
la semilla con heptacloro), nematodos
(Phorbia antigua Meig), la polilla (la mejor
defensa es la rotacion de cultivos con in-
tercalado de plantas no sensibles), mildiu
(tratamientos con fungicidas), la Roya...

En cualquier caso, los tratamientos se
suelen hacer con maquinas convenciona-
les: pulverizadores hidrdaulicos, centrifugos,
nebulizadores...

P Labores especificas del cultivo

Se incluyen en este apartado todas las la-
bores, y maquinaria asociada, especifica
del cultivo del ajo.

Preparacion de la semilla: Desgranador
El ajo se debe multiplicar vegetativamen-
te ya que no tiene capacidad para produ-
cir semilla botanica. Por eso, previo a la
siembra, se tiene que hacer el desgrana-
do de los ajos para usar el “diente” como
semilla. Se usan maquinas sencillas en su
concepcion, accionadas por un motor
eléctrico de unos 3 a 6 kW y con produc-
cién de desgranado entre 200 a 600 kg/h.
Dos rodillos acolchados se encargan de
“romper” la cabeza, dejando los dientes
sueltos. Unos operarios dispuestos a lo lar-
go de una cinta de caucho terminan el pro-
ceso de separacion y eliminacion de las “ca-
misas”. Una tolva aprovisiona la maquina.
La distancia entre las cintas transportado-
ras es regulable.

Se suele colocar, a posteriori, un calibrador
que clasifica los “dientes”. Los de tamafio
inferior a 10 mm se consideran residuos y
no se usan como semilla.

Siembra

El ajo se comienza a sembrar a finales de
diciembre (ajo morado) y primera quince-
na de enero ya que necesita frio para ger-
minar.

Existen dos métodos de plantacion: en sur-
cos o caballones.

La maquina sembradora debe tener “capa-
cidad” para colocar el “diente” con la
punta hacia arriba. El ancho de los surcos
es de unos 40-50 cm, con los dientes a unos
20 cm entre siy a 20-25 cm entre lineas.
La profundidad de enterrado sera de unos
2-4 cm. Las dosis de siembra son de apro-
ximadamente 800 kg/ha que originan
unas 38 plantas/m?.

// LA MAQUINA SEMBRADORA
DEBE TENER ‘CAPACIDAD’ PARA
COLOCAR EL ‘DIENTE" CON LA
PUNTA HACIA ARRIBA //

Maquina Plantadora. Se ha llegado al de-
sarrollo de maquinas con buen comporta-
miento, bien adaptadas, que garantizan
gran uniformidad de plantado. Las mas ha-
bituales son las plantadoras mecanicas que
pueden ser de hilera simple (unos 200 cm
de ancha) o multiple (hasta 10 hileras
con una anchura de hasta 5 m).

Se puede sembrar ajo en una fila simple o
bien “hilos” de doble fila (en este caso las
2 filas estan separadas unos 10 cm y los bul-
bos se distribuyen al tresbolillo).

El chasis de la sembradora estd constitui-
do por una viga que soportard todas las
tensiones. Unas rejas regulables en altura
son las encargadas de abrir el surco a la pro-
fundidad deseada. Una tolva (aproximada-
mente 30-50 kg) va suministrando “dien-
te” de ajos a los platos “alveolares” que su-
jetan al “diente” mediante unas pinzas o
“cucharas” que lo dejaran caer en el sur-
co abierto. El tamafio de los platos alveo-
lares es variable y es normal que el fabri-
cante los entregue de varios didmetros.
Por ultimo unas ruedas, una a cada lado del
surco, lo van cerrando y aplastando.

La sincronizacién del proceso se consigue
con una transmision que se acciona me-
diante ruedas de arrastre (1 6 2).

La regulacién de la maquina permite, por
ejemplo, que se pueda regular la separa-
cién en la linea de plantacién (mediante
cambio de pifidn). Se pueden colocar sur-
cos entre los 30 y los 60 cm. También se
puede regular el nimero de dientes por
metro (entre 7y 5).

La velocidad de la maquina es aproxima-
damente de 2 a 3 km/h requiriéndose trac-
tores de 75 a 90 CV para su arrastre.
También existen plantadoras neumaticas.
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Sembradora neumdtica de 8 lineas

Recogedora y formadora de manojos

En este caso una turbina genera una co-
rriente de aire. La succion se genera por el
extractor centrifugo que recibe la energia
de la toma de fuerza del tractor. Los
“dientes” quedan retenidos en la parte baja
de la tolva por el disco de aspiracién has-
ta la rueda de distribucion.

// LA RECOLECCION, LABOR
ANTANO TOTALMENTE
MANUAL, HA PASADO A SER
COMPLETAMENTE MECANICA //

Recoleccion

Se inicia la recoleccion en los meses de ju-
nio, julio y agosto (primero los ecotipos
blanco y chino, el Ultimo el morado).

La recoleccidn, labor antafio totalmente
manual, ha pasado a ser completamente
mecanica. Se dispone de maquinas que
ofrecen diferentes alternativas:

- Arrancar y depositar el “cordén” de ajos
sobre el terreno.

- Arrancar y atar las plantas formando
manojos.

- Arrancar y cortar el tallo de la planta.

En cualquier caso, las plantas arrancadas
se dejaran en el terreno durante 4-5 dias
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(siempre que el clima lo permita) para de-
secarlas.

Existen arrancadoras-atadoras de 1 o
mas hileras traseras (2, 3, 4y 5), o bien
se puede llevar una configuracion en “L”
o lateral (lo normal es ir recogiendo el
“hilo” derecho). Cuando la maquina es de
varias filas se tiene la precaucion que el
sistema de arranque sea independiente
para cada fila.

Pueden ser maquinas arrastradas o auto-
propulsadas (aquellas de 3 a 5 hileras).
El sistema de arranque consiste en el tra-
bajo de una rejilla que pasa por debajo de
la tierra, regulada mecanica o hidraulica-
mente. Va levantando el terreno y el ajo.
Unas correas cogen el ajo por el tallo. Au-
tomaticamente las plantas se llevan por
esas mismas correas. Unas cintas “sacu-
didoras” hacen la limpieza del exceso de
tierra.

Si la maquina sélo hace “cordén” las plan-
tas quedan depositadas en el terreno.
Cuando se hacen manojos se debe dispo-
ner de un sistema atador para formar el
manojo que se evacua mediante cinta
transportadora.

En el caso de arrancadora-cortadora, se
procede a cortar los tallos de las “cabe-
zas” que se depositan en cajas que per-
miten su aireamiento o también sacas.
Para el proceso de cortado, se debe lle-

var la planta a un juego de correas que ni-
vela todos los bulbos y dos discos van cor-
tando los tallos.

Las maquinas son conducidas por una per-
sona (1 fila) o mas (varias filas), si la ma-
quina es arrastrada también se dispone de
un asiento para los operarios que vigilan
el proceso.

El funcionamiento de la maquina es casi
totalmente hidrdulico, con reglajes com-
pletos que permiten que se adapte: des-
plazamiento lateral para alineacién con la
fila, profundidad de la reja, altura de las
correas de arranque, altura de atado o
corte, ajuste del tamafio de los manojos,
regulacion de profundidad (accionamien-
to manual e hidrdulico).

La capacidad de trabajo de la maquina es
de 1 ha/jornada (mdquinas de 1 fila), tra-
bajando a una velocidad de 4 km/h. La po-
tencia necesaria es de unos 75 CV para
arrancadoras de 1 fila.

Postcosecha

Existe multitud de otras maquinas para
procesos de postcosecha: limpiadoras, ca-
libradoras y sus combinaciones, pero de-
jamos su presentacion para futuros arti-
culos.
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FENDT

“TRACTOR DEL ANO 2011

PARA EL FENDT 828 VARIO

En la jornada inaugural de la feria EIMA de Bolo-
nia (del 10 al 14 de noviembre), el distinquido y pres-
tigioso galardon internacional “Tractor del afio 20117
fue entregado en una ceremonia oficial por el Mi-
nistro italiano de Agricultura Giancarlo Galan al nue-
vo tractor de 280 CV Fendt 828 Vario.

Fendt 828 Vario “Tractor del afio 2011"

MASSEY FERGUSON
NUEVO NOMBRAMIENTO

Thierry Lhotte ha
sido nombrado vice-
presidente de Ven-
tas y Marketing de
Massey Ferguson
para Europa, Africa
y Oriente Medio
(EAME). Se unio a
Massey Ferguson en

1988, ostentando distintos
puestos en asistencia técnica,
producto y marketing para los
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productos fabricados en
las instalaciones de Beau-
vais, antes de convertirse
en el director de Ventas
de Massey Ferguson para
Francia en 1994. Entre
los aflos 2000 y 2001 tam-
bién liderd el equipo de
Ventas de Massey Fer-

guson en Alemania. Con el cre-
cimiento de AGCO en EAME,
Lhotte se convirtié en Country

Casi a la misma hora y para ce-
lebrar tan distinguido galar-
dén, el concesionario FENDT
para la provincia de Valladolid,
SAPESA, hacia entrega en Pifiel
de Abajo (Valladolid) del primer
Fendt 800 Vario con tecnologia
SCR de nueva generacion que
se entrega en Espafia.

Manager de Francia siendo el
maximo dirigente de AGCO Dis-
tribution SAS empresa respon-
sable de las ventas de todas las
marcas AGCO en el mayor mer-
cado de Europa.

Con este nombramiento, Lhotte
sustituye a Declan Hayden quien
ha sido nombrado vicepresiden-
te AGCO para Ventas Globales y
Planificacion de Operaciones.

www.masseyferguson.es

Esta es la decimocuarta edicion
del premio “Tractor del afio”. El
jurado estaba compuesto por 20
periodistas especializados in-
dependientes de revistas agrico-
las editadas en 20 paises euro-
peos. El concurso es motivo de
orgullo por su independenciay
valoraciones no sesgadas.
Presentado como un novedoso
tractor compacto de alta poten-
cia con multiples soluciones tec-
noldgicas, el 828 Vario convencio
al jurado por los beneficios me-
jorados que ofrece a sus usuarios.
El 828 Vario es el primer tractor
fabricado en serie en el mundo
que incorpora la tecnologia SCR
para el ahorro de combustible,
cumpliendo a la vez la fase lllb
de emisiones (TIER IV interim),
que entrard en vigor el 1 de ene-
ro de 2011. Con una velocidad
punta de 60 km/h y su nueva ca-
bina X5, es el tractor mas rapi-
doy cdmodo de los de su clase.
Ademas, viene equipado con un
nuevo concepto en sistemas
de control con una gran panta-
Ila de visualizacion, el novedo-
so sistema de direccion automa-
tica Vario-Guide y la aplicacién
de procesamiento de datos “Va-
rio-Doc”.

www.fendt.com

T

AGCO AMPLIA SU
GAMA DE
RECAMBIOS

AGCO ha firmado un acuerdo
para la adquisicién de Spa-
rex Holdings Ltd y sus filia-
les comerciales de rubicdn
Partners Industries LLP, por
53 millones de libras esterli-
nas. Sparex es un distribui-
dor lider independiente de
accesorios y recambios para
tractores, y presta servicio
en el mercado de recambios
paralelos para maquinaria
agricola.



EMPRESAS / MAQUINARIA

CLAAS

APERTURA DE
LAS NUEVAS
INSTALACIONES

EN MECO

El embajador de Alemania, Reinhard Silberberg,
miembros del Consejo de Administracion, asi como
August Moormann y directivos de Claas 1bérica,
SA., presidieron el pasado 30 de septiembre el
acto de inauguracion de las nuevas instalaciones.

Estas, situadas en la calle
Zeus, n2 5, en Meco (Madrid),
ocupan una extension de
6.239 m?, con una superficie
edificada en dos plantas de
mas de 3.500 m’.

Las diferentes dreas estan cla-
ramente identificadas. En la
primera planta estan ubica-
das la Direccién General, Ad-
ministracion Logistica-Comer-
cial y Marketing. En la planta
baja se encuentra todo el
area de Servicio Post-venta
(Servicio y recambios), Recep-
cion y el Tecno-Park, ademas
del taller de Post-venta, que
cuenta con 377 m’y estd con-
cebido para el desarrollo de
nuevos productos, el montaje
de equipos y adaptacién de
maquinas.

Especial énfasis se ha puesto
en los talleres de formacion
Técnico/Comercial, que cuen-
tan con dos aulas y dos dreas-

talleres independientes desti-
nados fundamentalmente a
la docencia.

No solo se trata de unas nue-
vas instalaciones para reubi-
car las oficinas, también con
este centro se quiere centrali-
zar toda la formacién técnico-
comercial.

El embajador de Alemania re-
cordo en su presentacion que
en Alemania las empresas de

El embajador de Alemanis, Sr. Silberberg procede al corte de
cinta inaugural acompanado por los Sres. Moormann, Missun,

freye y Castano

Nueva estructura en
la Direccion General

Efectiva desde el 1 de
octubre pasado y tras la
jubilacion de August Moor-
mann, aparece una nue-
va estructura en la Di-
reccion General conjunta,
siendo José Ignacio Vega,
el nuevo director general
de Ventas, Marketing,
Post-Venta y portavoz de

la Direccidn de Claas Ibé-
rica, S.A. y por otro lado,
Frank Missun que asu-
mira el cargo como direc-
tor general de Financia-
cion y Administracion.
Ambos, dirigirdn sus es-
fuerzos para conseguir
los éxitos futuros para
esta marca.

José Ignacio Vega

tamafio medio son la colum-
na vertebral de la economia,
y sobre todo al frente de ellas
sus familias. A Claas como
empresa familiar alemana, le
desed el mayor de los éxitos
en el futuro.

ALMACEN DE RECAMBIOS

Se integra en la estructura
de distribucidn y logistica del
Grupo Claas y desde alli se
manejaran mas de 9.500 re-
ferencias vivas, que con el
aumento de la oferta de pro-
ducto tanto en amplitud co-
mo profundidad se estima
que se incrementen en un
5% anual.

Consus 1.120 m?, un 46% mas
que su predecesor en Torre-
jon se podra garantizar el su-
ministro de repuestos tanto
urgentes como los de stock
en los plazos establecidos.

Tel.: 91 830 79 50
www.claas.com

Frank Missun
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SAME BEUTZ-FAHR

ANDALUCIA ACOGIC LA 2° EDICION
TECNOLOGIA EN CAMPO

Tras el éxito de la edicién anterior en Valladolid, el pasado /7 de
octubre la caravana de tractores de las marcas SAME, DEUTZ-FAHR y
LAMBORGHINI se desplazé a la finca “La Reina”, en el término
municipal de Santa Cruz (Cérdoba), con el objetivo de acercar a los
agricultores y ganaderos andaluces la tecnologia y el equipamiento
de los nuevos modelos de SAME DEUTZ-FAHR 1BERICA. Ante 4.000
asistentes se presentaron como primicia mundial los nuevos tractores
Agrofarm 430 TTV y el nuevo SAME Laser®.

La estructura de la jornada ha
estado basada en el concepto de
demostraciones activas, con
mas de 30 tractores en movi-
miento, asi como un escapara-
te con otros 20 tractores y cose-
chadoras en exposicion.

La estructura de la jornada ha
estado basada en el concepto de
demostraciones activas, con
mas de 30 tractores en movi-
miento, asi como un escapara-
te con otros 20 tractores y cose-
chadoras en exposicion.

Desde las 10 de la mafiana y has-
ta pasadas las cinco de la tarde,
los tractores en las parcelas de
trabajo Unicamente realizaron
una parada al mediodia para re-
alizar el ya tradicional desfile de

tractores con apero, que este
afio ademas ha contado con
las cosechadoras de cereales y
las cargadoras telescopicas.
Las zonas de demostracion se di-
vidieron en cinco areas de tra-
bajo. Tres de ellas para SAME,
con areas exclusivas para el ma-
nejo del tractor con pala y ma-
niobrabilidad de tractores frute-
ros, una para LAMBORGHINI y
otra para DEUTZ-FAHR.
Ademas, todos aquellos clientes
que hayan comprado un tractor
en los dias siguientes a la jorna-
da, y que estuvieron presentes
en Tecnologia en Campo, se les
premiara directamente con un
viaje a fabrica para ver la plan-
ta productiva de Treviglio (Italia).

[T
OBIETIVO DE LA JORNADA

Tal y como ha destacado el director general de la
filial espafola, Javier Seisdedos, es “acercar al

cliente final la tecnologia y el equipamiento de los
nuevos modelos con el fin de que puedan condu-
crlos y manejarlos por ellos mismos. Esto nos

aseqgura que el cliente va a conocer el produc-

to y. al mismo tiempo, nos reporta una opi=

nién muy valiosa sobre los nuevos mode-

los, con el fin de realizar una mejora pro-

gresiva de nuestros productos. Tecnologia

en Campo permite que aquel cliente que

haya acudido a la demostracion pueda

conacer los modelos Unicos hasta aho-

ra para el mercado espafiol, e incluso,
también presentados por primera vez
a nivel mundial”.
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UNA PRESENTACION DE
PRODUCTO CARGADA DE
HISTORIA

Realizada a media mafiana, per-
mitid a los asistentes poder co-
nocer todas las novedades, mo-
delo por modelo, a cargo del res-
ponsable de producto de la em-
presa, José Llopis.

La anécdota la protagonizaba el
primer modelo de tractor con
el que arrancaban cada una
de las tres marcas. Tractores
histéricos en perfecto estado
gue levantaron la expectacion
de los asistentes: un SAME
360, un Lamborghini 1R y un
Deutz F1L 514.

ZONA DE TRABAIJO:
DEUTZ-FAHR

En ella se presentd a los clientes
como primicia a nivel mundial los
nuevos tractores Agrofarm 430
TTV, equipados con caja de cam-
bios infinitamente variable en el
segmento de los 110 CV.

Asi mismo, destacaron las nove-
dades en la serie Agrotron M,
con los modelos Agrotron M
420y M625, equipados con los
nuevos motores Deutz multival-
vulas, que permiten disminuir el
consumo de combustible un
10% y ayudan a la amortizacién
del tractor en un menor plazo de
tiempo.
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En el segmento de 180—-220CV,
han destacado los modelos
Agrotron TTV 620 y 630, con
transmision infinitamente va-
riable, en especial el modelo de
mayor potencia equipado con el
centro de gestion y multimedia
iMonitor y que montaba ade-
mas el sistema de autoguiado
OnTrac2.

Los modelos Agrotron Ly Agro-
tron X han complementado la
alta potencia Deutz-Fahr, asi
como el sistema de autoguiado
tipo RTK montado sobre un
Agrotron M 650, que permitia
una precision entre pasadas de
tan sélo 2 cm.

Como novedad, este afio se han

presentado también la gama de
maquinas de recoleccion DEUTZ-
FAHR. Dos modelos actuales, la
6040y 6090, han permitido mos-
trar las maquinas orientadas
tanto al agricultor que busca la
propia cosechadora como el ma-
quilero profesional encargado
de dar servicio a terceros.

ZONA DE TRABAJO: SAME
Y LAMBORGHINI

También estuvo marcada por
otra primicia a nivel mundial: el
nuevo SAME Laser® se ha pre-
sentado como la opcidén mas in-
teresante para los agricultores
y profesionales que buscan un
tractor robusto, con potencias
entre 140y 160 CV, a un precio
imbatible. La valoracion realiza-
da por los clientes hace pensar
de esta serie, junto con la nue-

va R5 de LAMBORGHINI, como
uno de los ‘modelos clave’ de las
gamas en el segmento de la
media-alta potencia para 2011.
También resultd interesanta la
presentacién de los modelos
SAME Silver* 110 y LAMBORGHI-
NI R4 110, equipados con trans-
mision PowerShift y control
electronico del sistema elevador.

CAMPANAS DE
FINANCIACION

A nivel promocional, la jornada
sirvio para transmitir la idea
que el Grupo SAME DEUTZ-
FAHR tiene de mantener las ac-
ciones hasta final de afio sobre
los modelos de tractores Solaris
55, Tiger 75y Explorer® 85 para
la marca SAME y los R1 55, Re-
kord 75 y R3 Evo 85 en la mar-
ca LAMBORGHINI. Las campafias

de financiacidon de tractores,
sin efectuar pagos financiados
hasta 2012, también estuvieron
anunciadas en cada una de las
tres marcas de tractores.

LOS COLABORADORES

El evento no hubiera alcanzado
la excelente repercusién que
ha conseguido sin la colabora-
cién del Cortijo ‘La Reina’ y la
empresa ‘La Reina de Santa
Cruz’, asi como gracias a la difu-
sion realizada a través de lared
de oficinas de Caja Rural Cérdo-
ba. Asi mismo, ha sido funda-
mental la ayuda recibida por los
principales fabricantes de ape-
ros e implementos que partici-
paron para poder tener las ma-
quinas listas en las parcelas de
trabajo y de las diversas empre-
sas colaboradoras.

Dentro de las zonas de exposi-
cién, mas de 20 carpas han per-
mitido que, no Unicamente la
gente pudiera probar los tracto-
res, sino que tuviera contacto
con la filial espafiola del Grupo
SAME DEUTZ-FAHR, con su red
de concesionarios, principal-
mente Coérdoba y Granada, y
con los socios colaboradores
que trabajan junto al departa-
mento de recambios.

Tel.: 901 345 345
www.samedeutz-fahr.com
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NEW HOLLAND

PREMIO "GOLDEN TRACTOR FOR DESIGN 201"

PARA EL TRACTOR T/.210

Este premio representa otro éxito para New
Holland Agriculture y la Serie T/. El jurado,
formado por 20 periodistas de otras tantas
publicaciones europeas especializadas en
maquinaria agricola, otorgd el galardon al
modelo de tractor 17210 por ser la mejor
mdquina en cuanto a disefio, funcionalidad y

ergonomia.

[T

EXPLOTACION
ENERGETICAMENTE
INDEPENDIENTE Y
TRACTOR NH2™

Ganador de la Medalla de Oro
de SIMA 20009, el proyecto que
incluye la explotacion energé-
ticamente independiente y el
tractor NH*™ ha sido elegido,
junto con los 13 socios del con-
sorcio, entre los principales
proyectos del programa “In-
dustria 2015 - Nuevas tecnolo-
gias para el Made in ltaly”,
promocionado y subvenciona-
do por el Ministerio de Desa-
rrollo Econémico de ltalia.

El prototipo de tractor estard
operativo en en el tercer tri-
mestre de 2011 e iran propul-
sados por pilas de combustible
y con cero emisiones.
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El fallo se dio a conocer el pasa-
do 10 de noviembre dentro de la
Feria Internacional de Maquina-
ria Agricola (EIMA). Este nuevo
éxito confirma que la Serie T7 es
la mas galardonada en los 14
afios de historia del evento: dos
veces merecedora del premio
“Tractor del Afio”, en 2008 por
el modelo T7060 (T7.260 en la
actualidad) y en 2010 por el
tractor T7070 Auto Command™
(ahora T7.270), y tres veces ga-
nadora del galardon “Golden
Tractor for Design” (Tractor de
Oro al Disefio), en 2008, 2010y
2011.

El modelo T7.210 lleva un motor
NEF de 6.700 cm?® Tier 4A con
tecnologia SCR desarrollado por
FPT, que aumenta la productivi-
dad y reduce el consumo de
combustible. Ademas de la
transmisién variable continua
AutoCommand™ de New Ho-

lland, el tractor T7.210 incorpo-
ra el reposabrazos SideWinder™
Il, ganador de varios premios,
con palanca multicontrol Com-
mandGrip™ y un monitor con
pantalla tactil IntelliView™ IlI.
También dispone del sistema
de autoguiado por satélite Inte-
IliSteer™ de New Holland.
Pensado para quienes buscan
una maquina compacta sin re-
nunciar a altas prestaciones,
maxima versatilidad, gran pro-
ductividad y bajos costes de
funcionamiento, el tractor
T7.210 ofrece una relacion
peso/potencia de 28,3 kg/CV, y
esta disefiado para permitir el
uso de neumaticos con tamafio
de hasta 650/65/R42.

Tel.: 91 660 38 00
www.newholland.com

NUEVAS VENDIMIADORAS 9000L, EXITO ASEGURADO

Desde hace varios afios New Ho-
lland encabeza las ventas de
vendimiadoras en Espaiia, ba-
sandose sobre todo en la fiabi-
lidad y excelente rendimiento
que ofrecen. Con motivo de la
celebracion de los 35 afios de la
marca Braud, se presentaron en
Turin (Italia) estas nuevas ven-
dimiadoras, que proporcionan
a los usuarios una mayor pro-
ductividad con una calidad insu-
perable, ademas de un impor-
tante ahorro de combustible.

Durante el transcurso de la pre-
sentacion celebrada en el Palacio
Reggia de Venaria de Turin, la
marca quiso premiar a Agriauto
Remodn S.A., concesionario New
Holland en Tafalla (Navarra),
empresa familiar con amplia ex-

Concesionarios y directores New Holland en el Palacio Reqggia

de Venaria

periencia en el mercado agrico-
la, por su excepcional contribu-
cién a la mecanizacién del vifie-
do con la venta de mas de 100
vendimiadoras New Holland en
Espana.

Ademas, Javier Calvo, responsa-

ble del producto vendimiado-
ras en Espafa y Portugal, tam-
bién recibid el reconocimiento y
una placa conmemorativa, por su
excelente implementacion del
Programa Vine Master y por su
alta cuota de mecanizacion.
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JOHN DEERE

FRONTIER

LA NUEVA MARCA DE JOHN DEERE

EN PROTECCION DE CULTIVOS

La estrategia Frontier representa una ampliacion de la oferta de produc-
tos exclusiva para los concesionarios John Deere, que se basa en acuer-
dos con fabricantes europeos. Asi, John Deere presenta al mercado una
amplia gama de pulverizadores que incluye atomizadores y nebulizado-
res arrastrados y cafiones suspendidos.

La comercializacién de estos
productos se hace de forma
exclusiva a través de la red
de concesionarios John Dee-
re, lo que asegura a los clien-
tes un servicio postventa de
primera clase mundial y la
posibilidad de financiacidn
con John Deere Credit. La ga-

ma se compone de las si-
guientes series:

e Atomizadores serie AB1: di-
seflados para adaptarse a las
condiciones de las plantacio-
nes de frutales, olivar intensi-
vo y super intensivo, vifiedos
y citricos.

e Atomizadores serie AB2:

desarrollan una productivi-
dad y cobertura nunca antes
alcanzadas en las plantacio-
nes de olivar tradicional.

e Nebulizadores serie MB: el
maximo nivel en el control de
plagas, con el minimo consu-
mo de fitosanitarios. La me-
jor eleccién para el vifiedo.

e Cafiones serie C: Su innova-
dor disefio de bajo consumo
y su sistema de control hi-
draulico le permite trabajar
en invernaderos, plantacio-
nes horticolas y forestales.

Tel.: 91 600 95 00
www.JohnDeere.es

REUNION ANUAL DE CONCESIONARIOS Y VENDEDORES: NUEVOS PRODUCTOS

Celebrada en el Centro Integral de Formacion y Marketing en Parla durante el pasado mes de octu-
bre, sirvié para conocer las novedades de productos y servicios que estaran disponibles a lo largo de
los proximos meses. Entre esas novedades destacan: la nueva serie de tractores 6D, el lanzamiento
de la marca Frontier, la nueva serie de pulverizadores 700i, el nuevo Gator XUV 855 Diesel 4x4 y la
nueva generacién de componentes de AMS.

Cambios en
John Deere
bérica

Desde el 1

de no-

viembre,

Carlos Ara-

gonés,

hasta en-

tonces di-

rector de

Promocion

y Ventas de John Deere Ibérica,

ha sido nombrado director de

Marketing de Producto Linea de

Tractores de Alta Potencia para

la Regidén 2, que comprende

Europa, Africa y Oriente Medio.

Por otro lado, Manuel Granado
es nombra-
do coordi-
nador de
Comunica-
cion y Even-
tos, y serd
responsa-
ble de la co-
municacién

de las campafias de marketing

con la red de concesionarios y

con los medios de comunica-

cién, asi como de la organiza-

cion de eventos para la intro-

duccién y promocion de los

productos y soluciones de John

Deere.

Manuel ha realizado estudios de

Ingeniero Técnico Agricola y Li-

cenciatura en Marketing por la

Universidad de Valladolid.
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ALREDEDOR DE 2400 M€
PREVISTOS PARA REGADIOS
“HORIZONTE 2015”

La Estrategia Nacional para la Moder-
nizacion de los Regadios Horizonte
2015 se erigird sobre una inversién to-
tal prevista que se acerca a los 2400
millones de euros (M€), de los que
unos 1400 ME se aportardn por el Go-
bierno, y contard con la coordinacion
y el compromiso de las Comunida-
des Auténomas y los regantes. Asf lo
anunciaba la ex ministra del MARM,
Elena Espinosa, en el Senado

Este nuevo plan, que pretende dar
continuidad al esfuerzo realizado en
PNR 2008 para mejorar la gestion del
agua y promover la sostenibilidad del
regadio, actuard sobre una superfi-
cie de 862.506 ha, con una estima-
cién anual de ahorro de agua de mds
de 1100 hm®.

Por otro lado, el Senado ha aproba-
do una mocién que insta al Gobier-
no a la adopcién de determinadas
medidas en relacién con la elabora-
cién de la Estrategia Nacional para la
Modernizacién Sostenible de los Re-
gadios. La propuesta establece que
el Plan, en coordinacién con el Pro-
grama de Desarrollo Rural Sosteni-
ble, refleje medidas de desarrollo
rural que contribuyan a mejorar las
condiciones de vida en el medio ru-
ral y a incrementar el nivel de renta
del sector agroalimentario.

LA AGENCIA REGIONAL DEL AGUA
DE CASTILLA-LA MANCHA, MANOS
A LA OBRA
Con la publicacién de su puesta en
marcha en el BOE, el pasado 22 de
octubre, las competencias de este or-
ganisma autondmico echan a andar
para “unir en un solo organismo la
voz de la defensa de los intereses hi-
dricos de Castilla-La Mancha”, como
han subrayado las autoridades de
esta region. Entre las funciones, es-
tdn la programacion, ejecucion y ex-
plotacién de obras de abastecimien-
to, saneamiento, depuracion, rega-
dios, el encauzamiento y la defen-
sa de mdrgenes de rios, |a ejecucion
y la explotacién de obras de fitula-
ridad del Estado que este pueda de-
legarle o encomendarle, y la orde-
nacién y proteccion de los recursos
hidricos competencia de Castilla-La
Mancha.
www.boe.es/boe/dias/2010/10/
/pdfs/BOE-A-2010-16092 pdf
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Aquilar aboga por alcanzar estrategias
sostenibles con base en el consenso

La nueva ministra del MARM ha subrayado como prio-
ridad en politica de agua “un pacto de Estado que atine
los intereses territoriales, sociales, econémicos y medio-
ambientales y que supere los enfrentamientos politicos
y territoriales”. Este acuerdo debe incorporar, para Rosa
Aguilar, los criterios derivados de la transposicion de la
Directiva Marco del Agua y cuyo modelo de gestion se
base en la garantia de la disponibilidad y calidad del agua

para todos los usos.

Las lineas generales de traba-
jo, los objetivos y los compro-
misos que el nuevo gabinete
del Ministerio de Medio Am-
biente y Medio Rural y Marino
(MARM) va a desarrollary

contraer hasta el final de la le-
gislatura se han desgranado a
peticion propia de la nueva
ministra, Rosa Aguilar, en la
Comisidn correspondiente del
Congreso de los Diputados.

Al tratarse de un bien limitado
y escaso, la ministra ha puesto
de manifiesto la necesidad de
alcanzar estrategias sosteni-
bles y acuerdos politicos en
base al didlogo y el consenso.
“Tan solo desde el acerca-
miento de posiciones, se pue-
de llegar a acuerdos que per-
mitan el adecuado desarrollo
en todos y cada uno de los te-
rritorios”.

“No” categérico a los cambios
planteados en la Administracion
hidrdulica andaluza

Regantes andaluces, Colegios de Ingenieros y emplea-
dos publicos, agrupados en torno a la Plataforma Agua
Plblica, han unido sus voces para exigir la revocacion
de los articulos del Decreto-ley 5/2010 que extinguen
la Agencia Andaluza del Agua y atribuyen parte de sus
competencias a una macro agencia publica empresarial.

Estos colectivos han plantea-
do a través de un manifiesto
que se disefle una administra-
cién hidraulica especializada,
que concentre todas las atri-
buciones sobre el agua, respe-
tuosa con la unidad de cuen-
ca, que favorezca la participa-
cién de los usuarios y en la
que las competencias sean
ejercidas por empleados pu-
blicos que hayan accedido a
su puesto de acuerdo con los
principios de mérito, capaci-
dad, igualdad y publicidad.

El portavoz de la Plataforma
Agua Publica, Angel Molina
(segundo por la izda. en la fo-
to), ha recalcado que el Decre-
to Decreto-Ley 5/2010 y el
Acuerdo de reordenacion del
sector publico andaluz “deja
en manos privados el patrimo-
nio de todos los andaluces”.

La presidenta de Feragua,
Margarita Bustamante (cen-
tro, en la foto) ha explicado
que la liquidacién de la Agen-
cia Publica de Aguay su inte-
gracion dentro de una macro-

[T

PRESUPUESTOS
GENERALES 201

Las politicas del agua cuentan
con una partida de 3.282 mi-
llones de euros, de los que
1:478 millones se gestionardn
por las Sociedades Estatales
de Infraestructuras Agrarias.
De los otros 1.804 millones de
euros se encargardn la Direc-
cién General del Aqua y las
confederaciones hidrogrdficas
para el desarrollo de cuatro
programas principales centra-
dos en la gestion e la inversién
en infraestructuras del aqua, a
la que corresponde un 73% de
esta remesa, en la calidad del
agua, a la que se destina casi
el 16,5%, la ordenacion territo-
rial de los recursos hidricos, en
la que se invierte un 6,7% y la
gestion de los recursos hidri-
cos para la modernizacién y
eficiencia de los regadios a la
que se destina el 3,7%.

agencia, compartida con la
antigua Egmasa, rompe uno
de los consensos basicos del
Acuerdo Andaluz por el Agua,
pues diluye las competencias
sobre el agua dentro de las
genéricas sobre medio am-
biente, que propiciara los con-
flictos de intereses entre terri-
torios, al lesionar atin mas el
principio de unidad de cuen-
ca, que alejara de la gestidn
del agua a los profesionales
mas capacitados técnicamen-
te, en beneficio de los contra-
tados a dedo.
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/AFRE INFORMA /

Desarrollo e innovacion en el

sector del agua

Los pasados dias 16,17, 18 y 19 de noviembre tuvo
lugar en Valencia la presentacién del nuevo progra-
ma de la Escuela de Negocios del Agua: “planifica-
cion, gestidn y financiacion de la I+D+i en agua” or-
ganizado por la Asociacion de Fabricantes para Agua
y Riego Espafioles, AFRE y el Instituto Universitario
de Investigacion de Ingenieria del Agua y Medio Am-

biente, IAMA.

La Escuela de Negocios
del Agua (ENA) es una
iniciativa promovida
por AFRE y orientada a
la formacion de directi-
vos y ejecutivos del sec-
tor del agua y sus tec-
nologias.

El programa lanzado
por ENA fomenta la co-
laboracién entre los di-
ferentes agentes del
sistema innovador,
(“Academia”, centros
tecnoldgicos, empre-
sas,..) para facilitar que

el conocimiento y los
desarrollos nuevos se
transformen en productos,
servicios y procesos atrac-
tivos en un mercado cada
vez mas global.

Los asistentes disfrutaron
de una completa progra-
macion intensiva y tedrico-
practica, a cargo de un pro-
fesorado de primer nivel
procedente de diferentes
ambitos. Se han combina-
do ponencias magistrales,
talleres, casos practicos,
debates y actividades de
networking.

Los objetivos: desarrollo de
la capacidad de analisis del
entorno global, tecnoldgico
y de innovacién para la
identificacidon de nuevas

oportunidades de negocio;
la identificacion de las cla-
ves de la 1+D+i para con-
vertirla en factor de com-
petitividad; la comprensién
de los entornos de innova-
cién y sus instrumentos de
financiacidn; conocimiento
y aplicacién de metodolo-
gias de elaboracién e im-
plementacidon de planes de
I+D+i; conocimiento y prac-
tica en la gestién y valori-
zacion de proyectos y re-
sultados de I+D+i; networ-
king dirigido al desarrollo
de una cultura empresarial
y profesional de innova-
cion.

Tel.: 9178195 22
www.afre.es




REGADIOS

Una ley

Embalse del Conde de Guadalhorce, Ardales (Mdlaga). Fuente: MEC

netamente andaluza

Ana 1. Sdnchez
Periodista agroalimentario

La Ley de Aguas para
Andalucia es ya una realidad.
Tras dos anos de intenso
trabajo y, sobre todo, de
didlogo con los distintos

agentes econémicos y sociales,

el pasado 9 de agosto fue
finalmente publicada en el
Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia (BOJA). A pesar de la
apuesta por el consenso que
ha dirigido todo el proceso, lo
clerto es que el texto final no
contenta a todos por igual.
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julio, de Aguas para Andalucia se en-

cuentra en la reforma de su propio
Estatuto de Autonomia, publicado tres
afios antes. El nuevo texto ponia especial
énfasis en el cuidado y proteccién del me-
dio ambiente y, por tanto, en la utilizacién
racional de los recursos naturales, entre
ellos, el agua como bien mds relevante.
Asimismo, en virtud de la Ley Organica
2/2007, de 19 de marzo, de reforma del
Estatuto de Autonomia, el Gobierno anda-
luz se atribuia competencias exclusivas so-
bre la cuenca del Guadalquivir, siendo es-
te aspecto uno de los fundamentos de la
Ley de Aguas para Andalucia y uno de los
mas controvertidos.

Posteriormente a la aprobacién de la re-
forma del Estatuto regional, concretamen-
te el 5 de diciembre de 2008, el Consejo
Andaluz del Agua, maximo érgano de con-
sulta y participacion social en la materia,
dio luz verde al llamado Acuerdo Andaluz
por el Agua. Se trataba de un documento
programatico que respondia a la voluntad
del Parlamento de Andalucia de propiciar
un consenso politico y social en torno al
agua como recurso esencial y factor clave
para el desarrollo sostenible de Andalucia.

Semanas después, se producian dos he-
chos claves. Por un lado, el 1 de enero de
2009 se culminaba el proceso de transfe-
rencia a la Junta de Andalucia de la ges-
tidén de las aguas que transcurren por su
territorio, con la incorporacion de la cuen-
ca del Guadalquivir, en virtud del Real De-
creto 1666/2008. Por otro, dias mas tarde,
el 7 de enero, el Consejo de Gobierno

EI germen de la Ley 9/2010, de 30 de

acordaba promover el Acuerdo Andaluz
por el Agua, como documento garante de
los principales objetivos que debia conte-
ner la futura ley autonémica: asegurar una
gestion del agua comprometida con las
generaciones futuras, garantizar su dispo-
nibilidad y uso sostenible, lograr una ad-
ministracion hidraulica mas modernay
eficaz, asi como establecer un nuevo régi-
men econdémico-financiero para un uso
mas responsable.

// EL OBSERVATORIO DEL
AGUA ES OTRO INSTRUMENTO
DE NUEVA CREACION QUE
SERVIRA “PARA HACER
EFECTIVA LA PARTICIPACION
ACTIVA DE LA SOCIEDAD",
SEGUN JUAN PANITAGUA,
PROPORCIONANDO TODA LA
INFORMACION RELATIVA AL
C1CLO INTEGRAL DEL AGUA DE
FORMA CLARA Y
TRANSPARENTE //

VALORACIONES GENERALES

Aunque la gran mayoria de las organiza-
ciones participantes en la redaccién de la
ley resaltan la actitud negociadora que ha
imperado en todo el proceso, las valora-
ciones son muy diversas. En este sentido,



NOVEDADES DE LA LEY

Sequn el director gerente de la
Agencia Andaluza del Aqug, Juan
Paniagua, esta ley es necesaria
porque con la gestién, desde el 1
de enero de 2009, de la totalidad
de las aguas que discurren por su
territorio, Andalucia requiere un
marco normativo propio en fun-
cién de sus necesidades especifi-
cas. “Necesitamos un instrumento
que nos permita gestionar los re-
cursos hidricos de forma que po-
damos garantizar la proteccién

del recurso y propiciar un orde-
nado desarrollo econémico y so-
cial de Andalucia”, asegura.

Entre sus novedades, Juan Pania-
gua destaca la flexibilizacién del
régimen concesional y la crea-
cién, en cada demarcacion hidro-
grdfica, de bancos publicos de
agua, que servirdn para gestionar
“de forma mds eficiente los recur-
sos hidricos, respetando siempre
los derechos concesionales ya
adquiridos”. Asimismo, el director
gerente subraya la constitucion
del Observatorio del Agua como
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otro instrumento de nueva crea-
cién que servird “para hacer efec-
tiva la participacion activa de la
sociedad”, proporcionando toda la
informacion relativa al ciclo inte-
gral del agua de forma clara y
transparente.

La Ley de Aquas para Andalucia
incluye, ademds, un plan de in-
fraestructuras para alcanzar los
objetivos de calidad marcados por
la Directiva Marco de Aquas
2000/60/CE, introduce un marco
general de derechos y obligacio-
nes de los usuarios, regula la

constitucién de Comunidades de
Usuarios de Aqguas Subterrdneas
(CUMAS), establece un nuevo ré-
gimen econdmico-financiero para
alcanzar los objetivos europeos
en materia de recuperacion de
costes, incentiva la eficiencia y el
uso racional del agua a través de
nuevas tarifas y cdnones, y fija,
en 2015, la fecha tope para com-
pletar las infraestructuras de mo-
dernizacién de regadios e iniciar
la facturacién por volumen con-
sumido en sustitucion de la factu-
racion por superficie.

la organizacion agraria COAG-Andalucia la
califica de “satisfactoria”, mientras UPA-
Andalucia llegd a subrayarla como “una de
las mas modernas y avanzadas de Euro-
pa”. Por su parte, ASAJA-Andalucia, la or-
ganizacion agraria mas critica con la ley,
muestra su descontento y cuestiona su
pertinencia, pues “la regulacion nacional
ya es compleja y prolija en esta materia”,
tal y como manifiesta el asesor juridico de
ASAJA-Andalucia, Emilio Vieira.

Igualmente negativas, son las valoracio-
nes generales de la Asociacion de Comuni-
dades de Regantes de Andalucia (Feragua)
y de la Federacion Nacional de Comunida-
des de Regantes (Fenacore), que conside-
ran que esta ley peca de “duplicidad com-
petencial”, en perjuicio de la unidad de
cuenca, y debilita el papel de las confede-
raciones hidrograficas.

Por su parte, Ecologistas en Accidn criti-
ca las prisas en la fase final del proceso y
coincide con las comunidades de regantes
en la falta de respeto al principio de uni-
dad de cuenca. Asimismo, en opinién del
coordinador del area de Aguas de Ecolo-
gistas en Accidon de Andalucia, Antonio
Amarillo, la ley nace supeditada a los inte-
reses de los que mas consumen y supone
una amnistia para los miles de pozos ilega-
les que existen en Andalucia.

CONSTITUCIONALIDAD

En opinidn del asesor juridico de ASAJA-
Andalucia, Emilio Vieira, “la ley tiene un
defecto” que han resaltado muchos juris-
tas y es si la Junta puede tener competen-
cia sobre un rio intercomunitario, como es
el Guadalquivir, cuyas aguas discurren no
sélo por Andalucia (90,22%), sino también
por las comunidades de Castilla-La Man-
cha (7,13%), Extremadura (2,45%) y Mur-
cia (0,20%).

En este sentido, Emilio Vieira explica que

Hidrante multiusuario

// LA LEY DE AGUAS FTIJA EN
2015 LA FECHA TOPE PARA
COMPLETAR LAS
INFRAESTRUCTURAS DE
MODERNIZACION DE
REGADIOS E INICIAR LA
FACTURACION POR VOLUMEN
CONSUMIDO EN SUSTITUCION
DE LA FACTURACION POR
SUPERFICIE //

la Ley de Aguas para Andalucia desarrolla
las competencias que la Junta ha asumido
en exclusividad sobre el rio Guadalquivir
—en el articulo 51 de su Estatuto de Auto-
nomia—, cuando sobre ese proceso existe
un recurso de inconstitucionalidad en con-
tra, presentado por Extremadura y pen-
diente de resolucion.

Ley Orgdnica 2/2007, de 19 de marzo, de
reforma del Estatuto de Autonomia para
Andalucia

Articulo 51. Cuenca Hidrogrdfica del Gua-
dalquivir.

La Comunidad Auténoma de Andalucia
ostenta competencias exclusivas sobre las
aguas de la Cuenca del Guadalquivir que
transcurren por su territorio y no afectan a
otra Comunidad Auténoma, sin perjuicio
de la planificacién general del ciclo hidro-
l6gico, de las normas bdsicas sobre pro-
teccién del medio ambiente, de las obras
publicas hidrdulicas de interés general y
de lo previsto en el articulo 149.1.22.° de la
Constitucién.

Por su parte, el presidente de FENACORE,
Andrés del Campo, incide en que, tal y co-
mo recoge la Constitucion en su articulo
149, la administracion del agua en cuencas
intercomunitarias corresponde “Unica y ex-
clusivamente” al Estado, a través de las
confederaciones hidrograficas y no a las ad-
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QUIEN DICE QUE

// “Esta ley es necesaria porque con la gestion, desde el 1 de enero de
2009, de la lotalidad de las aguas que discurren por su territorio, Andalucia
requiere un marco normativo propio en funcidn de sus necesidades
especificas”. JUAN PANIAGUA, AGENCIA ANDALUZA DEL AGUA //

// “La ley nace supeditada a los intereses de los que mds consumen y
supone una amnistia para los miles de pozos ilegales que existen en
Andalucia”. ANTON10 AMARILLO, ECOLOGISTAS EN ACCION //

// “La ley tiene un defecto que han resaltado muchos
juristas y es si la Junta puede tener competencia sobre un rfo
intercomunitario, como es el Guadalquivir”. EMILIO VIEIRA, ASAJA-

ANDALUCIA //

// “Tal y como recoge la Constitucién en su articulo 149, la administracion

del agua en cuencas intercomunitarias corresponde unica y
exclusivamente al Estado, a través de las confederaciones
hidrogrdficas”. ANDRES DEL CAMPO, FENACORE //

// “El hecho de considerar la interconexidn entre sistemas de explotacion
de recursos asegura, mas si cabe, la concepcién de cuenca
como unidad”. EDUARDO LOPEZ, COAG-ANDALUCIA //

// “La aplicacién del canon de servicios generales “puede suponer un
incremento de costes muy importante”. PEDRO PARIAS,
FERAGUA //

// “El régimen sancionador es uno de los aspectos que podrian haberse
mejorado, con un filosofia consistente en la prevencién mediante medidas
cautelares y no la sancion, que puede ser la ruina del usuario”.

AGUSTIN RODRIGUEZ, UPA-ANDALUCIA //

ministraciones autondmicas. Por tanto,
desde FENACORE se aboga por un pacto
nacional que haga prevalecer los intereses
generales frente a los locales y evite inje-
rencias de las comunidades autdnomas:
Aragdn y Cataluiia sobre el Ebro, Castilla-La
Mancha sobre el Tajo, Castilla y Ledn sobre
el Duero, y Andalucia sobre el Guadalquivir.
“Aqui no sirve la opinién de unos o de
otros”, afirma Juan Paniagua, de la Agen-
cia Andaluza del Agua. Segun el director
gerente, lo importante es lo que dice el
Consejo Consultivo de Andalucia al res-
pecto y, en su dictamen aprobado por
unanimidad, “dejé muy claro que el docu-
mento normativo andaluz es absoluta-
mente respetuoso con la Constitucidn”.

UNIDAD DE CUENCA

Sobre este aspecto, las opiniones estdn
muy divididas. Feragua, Fenacore y Ecolo-
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gistas en Accion consideran que la Ley de
Aguas para Andalucia no respeta el princi-
pio de unidad de cuenca, una aportacion
espafiola a la gestion hidrdulica que data
de 1926, que hoy esta consolidado por la
Directiva Marco de Aguas como modelo
de referencia para todo el ambito comuni-
tario. Segun el secretario general de Fera-
gua, Pedro Parias, la Ley de Aguas suprime
este principio y apuesta por un “modelo
provincializado” de la gestion.

Por su parte, ASAJA-Andalucia no tiene
claro que la unidad de la cuenca quede ro-
ta, mientras que para el secretario de Or-
ganizacion de COAG-Andalucia, Eduardo
Lépez, este principio “sale reforzado”, to-
da vez que se establece expresamente
gue se respetara la unidad de gestion del
aguay de los sistemas de explotacién de la
demarcacion hidrografica en las diferen-
tes fases el ciclo hidrolégico. Asimismo,
“el hecho de considerar la interconexién

entre sistemas de explotacidn de recursos
asegura, mas si cabe, la concepcion de
cuenca como unidad”, apostilla.

Juan Paniagua, de la Agencia Andaluza
del Agua, explica que la gestion de los rios
respeta la unidad de cuenca y que la ac-
tual estructura de la Junta de Andalucia lo
que hace es acercar las delegaciones pro-
vinciales a los usuarios de cara a la gestidn
ordinaria. “Es mds légico que, con inde-
pendencia del distrito hidrografico al que
pertenezca el usuario, la gestion la realice
en su propia provincia”, puntualiza.

PLANIFICACION HIDROLOGICA

En virtud de la ley, corresponde a la Con-
sejeria competente en materia de agua
elaborar la planificacion de las demarca-
ciones hidrograficas intracomunitarias y
participar en la planificacién hidroldgica
que corresponde a la Administracion del
Estado. Asimismo, el articulo 23 determi-
na que serdn los planes hidrolégicos de
demarcacion los que establecerédn el or-
den de preferencia de usos de agua, con-
forme a una escala en la que se equiparan
los usos agrarios a los industriales, turisti-
cos y otras actividades econdmicas.

Articulo 23.2. de la Ley de Aguas para An-
dalucia

a) Usos domeésticos para la satisfaccion de
las necesidades bdsicas de consumo de
boca y de salubridad.

b) Usos urbanos no domeésticos en activi-
dades econémicas de bajo consumo de
agua.

c) Usos agrarios, industriales, turisticos y
otros usos no urbanos en actividades eco-
nomicas Yy usos urbanos en actividades
econdémicas de alto consumo.

d) Otros usos no establecidos en los apar-
tados anteriores.

El asesor juridico de ASAJA-A es rotundo
en este aspecto y sefiala que este articulo
choca con la normativa nacional en la que,
tras el abastecimiento humano, se sittia a
la agricultura, por importancia. Con este
cambio en el orden de prelacién, Emilio
Vieira considera que los regantes andalu-
ces seran “agricultores de segunda”.

Por su parte, Juan Paniagua explica que
lo que hace la ley es equiparar las activida-
des productivas, en favor del medio am-
biente y el desarrollo socioeconédmico de
Andalucia, para primar criterios como la
sostenibilidad, el mantenimiento de la co-
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// LA LEY DE AGUAS PARA ANDALUCIA
RESULTA ESPECIALMENTE NOVEDOSA PUES
EQUIPARA, POR PRIMERA VEZ, LOS
RECURSOS HIDRICOS SUBTERRANEOS A LOS
SUPERFICIALES REGULANDO SU GESTION E
IMPULSANDO LA CREACION DE
COMUNIDADES DE USUARIOS //

hesidn territorial y el mayor
valor afiadido de genera-
cion de riqueza y empleo pa-
ra Andalucia, eso si, “respe-
tando siempre los derechos
ya adquiridos”.

AGUAS SUBTERRANEAS

La Ley de Aguas para Anda-
lucia resulta especialmente
novedosa en este punto
pues equipara, por primera
vez, los recursos hidricos
subterraneos a los superfi-
ciales regulando su gestion e
impulsando la creacién de
comunidades de usuarios.
Introduce, asimismo, nuevas
medidas para controlar las
extracciones de los acuiferos
y pone especial interés en la
proteccion de los acuiferos
en riesgo de sobreexplota-
cion.

Antonio Amarillo, de Eco-
logistas en Acciodn, critica
que la ley no obligue a solici-
tar autorizacién para capta-
ciones que no sobrepasen
los 7.000 m?, salvo en caso
de que la masa de agua sub-
terranea haya sido declara-
da en riesgo de no alcanzar
el buen estado o esté bajo
control preventivo. “Sin este
control sera imposible cono-
cer el balance de cada acui-
feroy, por tanto, su buena
gestidn publica”, sentencia.

Por otra parte, la nueva ley
obliga a los titulares de de-
rechos de aprovechamiento
de aguas publicas con origen
en masas de agua subterra-
nea a constituirse en comu-
nidades de usuarios (CU-
MAS), cuando asi lo requiera
la Consejeria competente,

para una mejor gestion de
los recursos. El articulo 35
prevé ademas, la creacion
de comunidades generales
de usuarios —por union de
varias comunidades relacio-
nadas con una misma masa
de agua- y de juntas centra-
les de usuarios —con repre-
sentacion de usuarios indivi-
duales y comunidades-.

La regulacién de las CU-
MAS para la autogestion de
los regantes es uno de los
aspectos mds destacados
por organizaciones como
UPA-Andalucia e incluso por
Feragua. Para Pedro Parias,
se trata de un elemento po-
sitivo pues, reconocen,
“existe cierto descontrol”.

DERECHOS DE USO Y
CONTROL

Otra de las novedades de la
ley es la flexibilizacion del ré-
gimen concesional, con la
equiparacion de las activida-
des econdmicas, y la revision
y actualizacién de las conce-
siones de aguas publicas, lo
que permitird liberar nuevos
recursos procedentes de la
modernizacidn de regadios e
impulsar nuevos sectores
gque generen riqueza y sean
medioambientalmente sos-
tenibles

Segun establece el articulo
45, las concesiones de apro-
vechamiento de aguas se
otorgaran por un plazo ma-
ximo de 20 afos, siendo éste
otro de los puntos en los
que, segun Emilio Vieira, la
ley regional choca con la na-
cional, puesto que en esta
ultima las concesiones se
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otorgan por 75 afos. No obstante, la Ley
de Aguas para Andalucia recoge que po-
dran otorgarse concesiones por un perio-
do de tiempo superior cuando quede acre-
ditado que las inversiones que deban rea-
lizarse para el desarrollo de la actividad
econdmica requieran un plazo mayor para
garantizar su viabilidad. Todo ello, sin per-
juicio de la posibilidad de prérroga con-
templada en el articulo 59 del Texto Re-
fundido de la Ley de Aguas.

// LA REGULACION DE LAS
CUMAS PARA LA
AUTOGESTION DE LOS
REGANTES ES UNO DE LOS
ASPECTOS MAS DESTACADOS
POR ORGANIZACIONES COMO
UPA-ANDALUCIA E INCLUSO
POR FERAGUA //

Por otra parte, dentro del capitulo Dere-
chos de uso y control se recoge otro de los
aspectos considerados clave por el sector
como es la posibilidad de que en cada de-
marcacion o, en su caso, distrito hidrogra-
fico de Andalucia pueda constituirse un
Banco Publico del Agua, siendo una de-
manda histérica de COAG-Andalucia, de-
fendida por UPA-Andalucia, que evitard el
mercadeo entre particulares y dirigira los
recursos disponibles hacian donde mayor
beneficio social generen. Se introduce,
ademas, la posibilidad de intercambiar de-
rechos entre usuarios sin necesidad de os-
tentar previamente dicha condicién y se
crea un registro de derechos de aguas.

REGIMEN ECONOMICO-FINANCIERO

He aqui otro de los aspectos mas contro-
vertidos de la Ley de Aguas que no deja a
ninguna de las partes indiferente. El direc-
tor gerente de la Agencia Andaluza del
Agua, explica que, hasta ahora, todos los
usuarios de aguas superficiales pagaban el
canon de regulacién y la tarifa de utiliza-
cién, un concepto que con la nueva ley se
generaliza. Asi que, informa, “atendiendo
a criterios de equidad e igualdad, todos
los usuarios —incluidos los de las aguas
subterraneas- deberdn afrontar ese ca-
non, puesto que no es justo que sélo unos
pocos paguen y otros no”.

En opinion de Emilio Vieira, los usuarios
de aguas privadas no pagan segun el mar-
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Balsa de rieqgos empleada para invernaderos

co legal nacional por lo que desde ASAJA-
Andalucia siguen sin estar de acuerdo con
qgue se imponga un canon a los pozos de
aguas privadas construidos y mantenidos
por particulares. Por su parte, Pedro Pa-
rias, de Feragua, considera que la aplica-
cion del canon de servicios generales
“puede suponer un incremento de costes
muy importante”.

En el lado contrario se situa UPA-Andalu-
cia. Su secretario general, Agustin Rodri-
guez, subraya que el nuevo régimen eco-
némico-financiero conlleva un sistema ta-
rifario mas justo que rompera con las desi-
gualdades existentes.

REGIMEN SANCIONADOR

En otro orden de cosas, la ley establece
un régimen sancionador para las infraccio-
nes sobre el dominio publico hidraulico.
Las clasifica en leves, graves y muy graves,
y contempla multas que pueden superar
los 600.000 €.

Asimismo, crea las llamadas “multas co-
ercitivas a comunidades de usuarios”, pa-
ra penalizar el incumplimiento de las reso-
luciones definitivas en via administrativa
que la Consejeria competente pueda dic-
tar. En este caso, las sanciones econdmi-
cas varian entre los 150,25 € y un maximo
de 1.502, 25 €.

Agustin Rodriguez considera que el régi-
men sancionador es uno de los aspectos
gue podrian haberse mejorado, “con una

filosofia consistente en la prevencién me-
diante medidas cautelares y no la san-
cion, que puede ser la ruina del usuario”.

OTROS ASPECTOS

Por ultimo, es preciso destacar que la
Agencia Andaluza del Agua, artifice de la
Ley 9/2010, desaparecerd proximamente.
Cinco afios después de su creacién en
2005, el Gobierno regional ha decidido
traspasar sus competencias a una Secre-
taria General de la Consejeria de Medio
Ambiente, con el apoyo de un érgano ins-
trumental de nueva creacion que se ha
dado a conocer como Agencia Publica de
Medio Ambiente y Agua.

Una vez mas, las voces mas criticas con
este cambio son ASAJA-Andalucia, que
considera que lo pertinente es que exista
un solo organismo, y FERAGUA que va
mas alld y asegura que la reforma pro-
puesta “rompe uno de los consensos basi-
cos del Acuerdo Andaluz por el Agua que
establecia la conveniencia de que los
asuntos del agua fueran gestionados por
un organismo especificamente compe-
tente, caso de la Agencia Andaluza del
Agua”.

En cualquier caso, el director gerente de
la todavia Agencia Andaluza del Agua,
Juan Paniagua, asegura que los cambios
no afectaran al desarrollo y aplicacion de
la ley, puesto que es, en si misma, una ga-
rantia del mantenimiento de la gestion.






EMPRESAS

OTRO PUNTO DE VISTA

XV Edicidén del Certamen
Fertiberia de Pintura Rural

Infantil

Antonio Lépez, premio Principe de Asturias de las Bellas
Artes (1985) ha sido el presidente del jurado de esta de-
cimoquinta edicion del certamen en la que han participa-
do 40.000 nifios, de entre 6 y 10 afios, procedentes de 1.500

colegios de poblaciones rurales de toda Espaiia.

El fallo de las obras ganadoras
se ha celebrado en un acto en
la sede de Fertiberia el pasado
3 de noviembre.

Los cuadros premiados seran
el objeto de una edicion espe-
cial de christmas navidefios de
UNICEF y del calendario Ferti-

Los ganadores
Los premiados han sido tres ni-
flas y dos nifos, que han desta-
cado por la creatividad, origi-
nalidad y fuerza de sus obras,
aportando una vision divertida
y curiosa del campo.

- Primer premio: - Primer pre-

beria, acciones que se inscri-
ben en el Convenio con UNI-
CEF Espaina de

mutua colabora-

cién para ayudar

a la infancia.

También, las

obras ganadoras

de éste y de los

certdmenes an-

teriores, estan

expuestas du-

rante el mes de

noviembre en la

Facultad de Be-

llas Artes.

mio: Julya Jofre Pena, del
C.E.I.P. Salvador Vilarrasa, de

Besalu, Girona. Consiguid
una Beca de estudios de
6.000 euros y el Gran Trofeo
Fertiberia y viaje / visita al
Museo del Prado con sus pa-
dres o tutores (Con el apoyo
de la Fundaciéon Amigos del
Museo del Prado).

- Segundo Premio: Angel Mi-
ralles Duran, del C.P. La Mi-
randa en Sant Just Desvern,
Barcelona. Gand una Beca de
estudios de 3.000 euros.

- Tercer Premio: Alexandre-
David Garcia Rodriguez, del
C.P. Mossen Albert Vives, de
La Seu D’Urgell, Lleida. Obtu-
vo una Beca de estudios de
2.500 euros.

- Cuarto Premio: Adriana

Ovejero Rica, de C.R.A. Pina-
res Sur, Espejon, Soria. Reci-
bidé una Beca de estudios de
2.000 euros.
- Quinto Premio: Lucia Pérez
Garcia, del C.P. Tesla en Tres-
paderne, Burgos. Obtuvo una
Beca de estudios de 2.000
euros.
También se ha otorgado un
equipo multimedia a cada uno
de los colegios donde cursan
estudios los ganadores del con-
curso y una subvencion de
1.500 euros para las AMPA
(Asociaciones de Madres y Pa-
dres de Alumnos) de los mis-
mos.
Tel.: 91586 62 00
www fertiberia.es

JORNADAS TECNICAS RIEGO POR GOTEQ

“Netafim Hoy", gran éxito
de participacion

Bajo esta denominacion, del 25 de octubre al 3 de noviem-
bre Regaber y Netafim han realizado una serie de jorna-
das técnicas de riego alrededor de toda la Peninsula Ibé-
rica.
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Lleida, Valencia, Murcia, Ube-
da, Sevilla, Toledo y Portugal
han sido las sedes de estas
jornadas. En cada una de las
ciudades se reunieron los
principales instaladores de rie-
go de la zona para compartir
la jornada informativa con el
equipo de Regaber y con tres
ingenieros de Netafim, empre-
sa israeli lider en el dmbito del
riego por goteo, quienes ex-
pusieron las Ultimas investiga-
ciones, novedades y tenden-
cias del mercado, asi como
una visiéon de futuro del riego
en Espafia y en el mundo.
Entre las novedades presenta-
das destacé especialmente el
interés por los equipos del Sis-
tema Efitech que permiten
mejorar el rendimiento de las

instalaciones con un ahorro
energético importantisimo.
Estas innovaciones suponen
toda una revolucién en el rie-
g0 por goteo, ya que se carac-
terizan por regar con goteros
de caudales muy bajos y que
permiten alcanzar unas pre-
siones también muy bajas (de
2.5 m.c.a.) consiguiéndose un
riego mas eficiente lo que im-
plica un ahorro de agua, ener-
gia y fertilizantes, contribu-
yendo de esta manera a la
conservacién del medio am-
biente.

Tel.: 935737 400
www.regaber.com



MEJORA EN SUMINISTRO DE AGUA

Estandar K9, Natural
y Blutop, mdaxima calidad en
tubos y accesorios

Saint-Gobain PAM Espaia participa con el suministro de
tubos y accesorios de estas gamas, asi como valvuleria de
fundicidn ductil, en el Proyecto de abastecimiento de agua
potable de 19 municipios de la Mancomunidad de Villay
Tierra de Pedraza, en la provincia de Segovia. La prensa es-
pecializada pudo ver el montaje en obra de algunas de es-

tas tuberias.

Alberto Espinar del Barrio

La obra nace con el objetivo de
dar respuesta a los graves proble-
mas de suministro de agua que
afectan a un total de 42 nucleos
de poblacion, pertenecientes a
19 municipios de la provincia
de Segovia. Esta actuacion junto
con la de la Presa del rio Cegui-
lla, ya ejecutada, completa las
obras necesarias para garantizar,
por una parte, el correcto abas-
tecimiento de agua potable a
aquellas localidades que pre-
sentan escasez en periodos esti-
vales y por otra, asegurar una
buena calidad en el agua de con-
sumo.

Se trata de una obra en la Red de
Abastecimiento en Alta que en-
globa fundamentalmente la cons-
truccion de una estacion de tra-
tamiento de agua potable
—E.T.A.P.— y la construccion de
una red de tuberias de distribu-
cion de agua para aprovisionar di-
chas poblaciones, incluyendo
una serie de depdsitos municipa-
les existentes y de futura cons-
truccion.

La obra constituye 102 km de ca-
nalizaciones.

Nueva gama Blutop

Facilidad y rapidez de instalacion
con la maxima durabilidad, son
los parametros que mejor defi-
nen esta gama. El proyecto de

abastecimiento comarcal, con-
ducciény E.T.A.P. utiliza un total
de 25 km de este novedoso sis-
tema de canalizacidn. Presente
en todos los diametros existen-
tes en la gama, se han utilizado
9kmen DN 90, 7 km en DN 110
y 9 km en DN 125. Teniendo en
cuenta las condiciones del entor-
no, terrenos con gran presencia
de rocas, la eleccidon de esta
gama supone una apuesta segu-
ra gracias a la robustez propia de
la fundicidn ddctil y a la facilidad
y rapidez de montaje que ayuda
al buen funcionamiento de las
obra, aumentando notablemen-
te la cadena de montaje.

EMPRESAS

{Por qué esta nueva gama?
Las cualidades de esta nueva
gama permiten conseguir los
objetivos planteados en el Pro-
yecto de abastecimiento: segu-
ridad de suministro, asegurando
el abastecimiento de agua pota-
ble a 42 nucleos de la zona en
cualquier época del afio, cali-
dad del agua, conforme a los pa-
rametros establecidos por la le-
gislacion vigente y dimensiona-
miento adecuado, con una red de
abastecimiento para una pobla-
cién equivalente calculada para
un horizonte temporal de 25
afos.
www.saint-gobain-pam.es

CARAC'I:ERTST]CAS TECNICAS DE LAS
TUBERIAS BLUTOP

e Revestimiento exterior ZINALIUM, Zn/Al
85/15 400g/m?, de color azul ultramarino

aplicado mediante empolvado epoxi con un

espesor minimo 100 pm, resistente al 30%
de los terrenos de obra. Garantiza una re-
sistencia inalterable al contacto directo con
el suelo.

 Revestimiento interior DUCTAN, termoplds-

tico de color azul ultramarino aplicado me-

diante empolvado epoxi con un espesor mi-
nimo 300 pm que garantiza un buen com-
portamiento con aguas agresivas Yy mantiene
inalterable la calidad de las aguas.

e Presion de funcionamiento admisible
(PFA) hasta 25 bar, logrando la maxima se-
guridad y resistencia con unos valores de
presion de rotura superiores a 150 bar y
una robustez de FD.

e Mdxima desviacién angular de 6° en cada
junta. Su flexibilidad responde eficazmente
a las deformaciones ariginadas por los mo-

vimientos o0 asentamientos de los terrenos.
La desviacion angular es comun para los
dos tipos de juntas de unién: BLUTOP y
BLUTQP Vi.

e Compatibilidad dimensional con tubos de
PVC y PE. Las canalizaciones BLUTOP se
caracterizan por tener didmetros hidrduli-
cos mayores que las tuberfas de otros ma-
teriales, lo que supone una Mayor seccion
hidrdulica que contribuye a reducir los cos-
tes de bombeo reduciendo las pérdidas de
carga.
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0GIA Y CULTIVOS

BIOTECNOLOGIA
E INGENIERIA
152 paginas

12,26 Euros

OMIA AGRARIA

MAQUINARIA
PARA CULTIVO
A. Porras Piedra
144 péginas
16,83 Euros

; COMERCIALIZACION VALORACION
DE PRODUCTOS AGRARIA
AGRARIOS Casos practicos
(52 Ed.) (22 Ed.)
P. Caldentey y A. Serrano y R. Alonso
T. de Haro 80 paginas
320 paginas 10 Euros
25 Euros
" GANADERIA
N
S NUTRICION ADITIVOS
PRACTICA PARA ZOOTECNICOS
GANADO CAPRINO Coord. C. Fernandez
LECHERO Martinez
C. Fernandez, O. Piquer 128 paginas
F. Bacha, J.J. Pascual, 15 Euros
120 paginas
15 Euros
MEJORA DE LA ORDENO
PRODUCTIVIDAD Y ROBOTIZADO
PLANIFICACION DE H. Hogeveen
EXPLOTACIONES y A. Meijering
OVINAS (Vers. espafiol coord.
A. Daza Andrada por G. Cajay J. Lopez)
232 paginas 320 péginas
20 Euros 33,06 Euros
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10 AMBIENTE

ORDENACION
DEL TERRITORIO
D. Gomez Orea
240 paginas
27,05 Euros

OBTENCION DEL
ACEITE DE OLIVA
VIRGEN (32 Ed.)

AUDITORIA
AMBIENTAL

D. Gémez Oreay
C. de Miguel
144 péginas
9,02 Euros

PROTECCION
FITOSANITARIA
DEL OLIVAR

Fundamentos, TECNOLOGIA EN FRUTALES

ég:::g::::‘e:iays del INVERNADEROS ORNAMENTALES
Y CULTIVOS (ARBOLES Y

RIEGO EN LA VID PROTEGIDOS ARBUSTOS)

IR, Lissarragjue ' 304 paginas R. Cambra y Ruiz de

P. Sanchez de Miguel 15 Euros Velasco

264 paginas color 520 paginas color

30 Euros 28,85 Euros

NUEVA PRACTICA DE PERITACIONES

ECONOMIA LA PERITACION MUNICIPALES

AGROALIMENTARIA A. Garcia Palacios A. Garcia Palacios

P. Caldentey Albert y A. Garcia Homs 288 paginas

224 péginas 264 péginas 23,44 Euros

15,03 Euros

22,84 Euros

PRODUCCION BIENESTAR
PORCINA ANIMAL
INTENSIVA Coor. A. Herranz
A. Quilesy y J. Lépez (Coedicion
M. L. Hevia con MAPA)
128 paginas 496 paginas
15 Euros 40 Euros
LA DEHESA GANADO CAPRINO
Coor. C. Hdez. Produccidn, alimentacién
Diaz-Ambrona y sanidad
320 paginas A. Daza, C. Fernandez
15,03 Euros y A. Sanchez

320 paginas

25 Euros

ORDENACION INTEGRACION DE
TERRITORIAL CONSTRUCCIONES
D. Gémez Orea EN EL PAISAJE

704 péginas RURAL

48,03 Euros

L. Garcia Moruno y
J. Hernandez Blanco

64 paginas
12 Euros
SISTEMAS MANUAL DE
DE CULTIVO APLICACION DE
EN OLIVAR HERBICIDAS EN

L. Civantos M. L. Soriano Martin, M2 M. Saavedra
264 paginas A. Porras Soriano, Saavedra ,M. Pastor
30 Euros A. Porras Piedra Mufioz-Cobo
112 paginas 440 paginas
15,03 Euros 35 Euros
PODA DEL OLIVO LA OLEICULTURA RECOLECCION
{Moderna ANTIGUA DE ACEITUNAS
olivicultura) (62 Ed.) A. Arambarri A. Porras y col.
M. Pastory 200 paginas. 58 ilust. 120 paginas
J. Humanes color 15,03 Euros
376 péginas 21,03 Euros

O 30 Euros

OLIVAR

M2 M. Saavedra,
M2 D. Humanes
80 paginas a color
16,83 Euros

//—\,

psVARI 0S
RECURSOS DICCIONARIO DE ESTAMPAS DE EL RETORNO LA CUARTA GAMA
FITOGENETICOS AGRONOMIA SAN ISIDRO DE BOABDIL ). L. Bernal Herrero
J.1. Cubero, S. Nadal, E. Sdnchez-Monge (42 Ed.) 1. Gil Sierra E. Cordoba Pérez
M2 T. Moreno 704 paginas L. Fernandez Salcedo 256 paginas 128 paginas
192 péginas 39,06 Euros 230 paginas 15 Euros 20 Euros
15 Euros 6 Euros
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\\i‘Hd DE LA AGRICULTURA

METODOS DE INSTALACIONES APROVECHAMIENTO
ESTIMACION. DE BOMBEO PARA DE LAS AGUAS PNCCDOTARIO ST I
DE LA EROSION RIEGO Y OTROS RESIDUALES DEL AGRONOMICO MUSICAL
HIDRICA . USQS SECTQB AGRARIO J. Aguirre Andrés C. Gobernado, M.
Autores varios P. Gémez Pompa 384 paginas 64 paginas Rubio, C. Veramendi
(ETSIA Madrid) 392 péaginas, 190 fig., 22,84 Euros 10 Euros 168 péginas
152 paginas 75 ilustr. 20 Euros
9,02 Euros 21,03 Euros
SANEAMIENTO Y MANEJO DEL DRENAJE FLORES Y PLANTAS POESIA Y
DRENAIJE RIEGO DE AGRICOLAY EN LA MITOLOGIA AGRICULTURA
A.Vazquez Guzman OLIVARES EN SETO RECUPERACION GRIEGA ) F. Puerta Romero,
152 péginas M. Gémez del Campo DE SUELOS R. de Fuentes Cortés E. Calmarza Dalda
16,83 Euros y J.E. Fernandez SALINOS (22 Ed.) 88 paginas 15 Euros
40 paginas F. Pizarro 9 Euros
10 Euros 544 péginas
16,22 Euros
/\\ ADIVINANZAS AGRICULTURA
AGRICOLAS DE LA GRECIA
| PRODUCCIONES ECOLOGICAS F uerta Romero CLASICA enlos
. ) . 12 Euros textos de Homero y
B GUIA PRACTICA FITOTERAPIA EN Control bioldgico y Hesiodo
DE GANADERIA GANADERIA terapias en LA —— A. Martinez Alvarez
ECOLOGICA ECOLQGICA/ CRIA BOVINA 18 Euros
C. Garcia Romero ORGANICA ECOLOGICA (22 Ed.)
56 paginas C. Garcia Romero C. Garcia Romero i
6 Euros 112 paginas y A. Bidarte Iturri / \\\\ B
15 Euros 112 paginas | i
112 igin " GASTRONOMIA
TRATAMIENTOS GANADERIA HOMEOPATIA Qg‘,\ﬁ%ﬂfAL v Cﬁf&i,m OLIVA
ANTIPARASITARIOS ECOLOGICAY OVINA Y CAPRINA CATA DE LOS Analisis sensorial
EN GANADERIA RAZAS A. Bidarte Iturriy VINOS DE ESPANA (22 Ed.)
ECOLOGICA AUTOCTONAS C. Garcia Romero (22 Ed.) 1.AlIba J‘R Izquierdo
A.Bidarte, C.Garcia C. Garcia Romero 64 paginas Unién éspaﬁola de y.F Gutiérrez
y J.F. Irazabal y R. Cordero Morales 9 Euros Catadores 43é paginas
64 paginas 112 péginas 368 paginas 35 Euros
9 Euros 10 Euros 40 Euros

Tel.: 91 52116 33
Fax: 91 522 48 72
libros@editorialagricola.com

EDITORIAL AGRICOLA ESPANOLA SA.
Caballero de Gracia 24, 3° 1zda.
28013 Madrid

Contacta con nosotros

para los pedidos de libros en:

Elige un tipo de suscripcién y consigue libro/s gratis;
o 0PCION AMISTAD: SUSCRIPCION DOS ANOS: Posibilidad de elegir un libro de la lista 1

« 0PCIGN CONFTANZA: SUSCRIPCION TRES ANOS: Posibilidad de elegir un libro de la lista 2.

Tipo de suscripcion GANADERIA:

2 afos (12 nameros) por 80 euros (IVA incluido)

Suscripcion dos afios: Posibilidad de elegir un libro

de la lista 1.

3 anos (18 numeros) por 120 euros (IVA incluido)
Suscripcion tres afos: Posibilidad de elegir un libro
de la lista 2.

Tipo de suscripcisn AGRICULTURA:

2 afos (22 nameros) por 90 euros (IVA incluido)
Suscripcion dos afios: Posibilidad de elegir un libro
de la lista 1.

3 afios (33 numeros) por 135 euros (IVA incluido)
Suscripcion tres afos: Posibilidad de elegir un libro
de la lista 2.

Coste de los gastos de envio de los libros: 6 euros.
Para obtener mds informacion de cada libro de esta promocion y consultar las listas 1y 2 visite nuestra Tienda Virtual
Vdlido unicamente para Espafa.

AGRICULTURA (11 ns/Ario) GANADERTA (6 nos/Afio)

TARIFAS Espafia: 45 euros anuales Espafia: 40 euros anuales
DE SUSCRIPCION Europa: 90 euros anuales Europa: 85 euros anuales
Resto: 130 euros anuales Resto: 115 euros anuales

www.editorialagricola.com
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