La Indicacién
Geogrifica
Protegida Ternera
Gallega es una
Denominacién de
Calidad reconocida
y pionera en todala
Unién Europea por
su programa de
control integral,
siendo un
organismo de
referencia parala
carne de vacuno,
no solamente en
Galicia, sinoen
toda Espaia.
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Ternera Gallega

Una denominacién de calidad pionera

en la Unién Europea

La carne de vacuno amparada
por la Indicacion Geografica
Protegida "Ternera Gallega"
ha vuelto a situarse en valores
de crecimiento. una vez supe-
rada la crisis general que, cau-
sada por la Encefalopatia Es-
pongiforme Bovina (EEB),
sufrié el sector en el afo 2001.

Un hecho significativo que
confirma que Ternera Gallega
ha superado la crisis de la
EEB es el hecho de que el
nimero de canales certificadas
ha crecido un 5% -de las
48.324 certificadas en 2001 a
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las 53.434 de 2002—, a pesar de
que en Jos meses de verano y
otonio hubo escasez de terne-
rOS.

Lo mismo podriamos afir-
mar para la carne certificada.
La LG.P impuso su sello en el
afio 2002 a casi |1.000 tonela-
das de carne. cifra practica-
mente igual a la del ano ante-
rior. a pesar de la disminucion
del peso medio de las canales
certificadas como consecuencia
de reducir la edad de sacrifi-
cio de los terneros. En este
sentido, con respecto a 2001 ¢l

crecimicnto fue de 105%. ¢n
una linca constante de recupe-
racion despucs de la crisis de
la EEB.

Scgin explica Jests Gonza-
lez Vazquer., presidente del
Consejo Regulador de la
LG.P, "la disminucion del peso
medio de las canales —un 59%
con respecto al ano 2000- sc
deriva de la decision de redu-
cir un mes la edad de sacrili-
cio de los animales, ya que la
produccion tradicional gallega
se caracteriza por proceder de
terncros con 7-9 meses de



cdad v canales de cerca de
200 kg de peso, condiciones
que actualmente si cumpli-
mos".

Mis de 91000 productores

inscritos

En cuanto al namero de
productores inscritos en fa IGP
con actividad ¢n los dos ulti-
mos afios, ha crecido un 2.5%
durante ¢l pasado ¢jercicio, no
variando mucho ¢l dato con
respecto a los anos 2000 y
2001, aunque la tendencia es
creciente y con volimencs de
ganadceria relativamente am-
plios.

Sin cmbargo. si que aumen-
td de forma considerable cl
namero de terncros identifica-
dos, pasando de los 84.121 ¢n
2001 a los 91.618 en 2002, su-
perando la barrera historica de
los 90.000 terneros identifica-
dos y alcanzando un creci-
micnto del 9%.

Para ¢l presidente del Con-
scjo Regulador de la LGP, "se
trata de un crecimiento signi-
ficativo, y aungue aun no ha-
yamos tocado techo, existen
limitaciones por raza y cruce
que acolan logicamente ¢l nd-
mero de lerneros que pueden
acceder a la inscripeion”.

El nimero de industnas ins-
critas crece sin embargo lenta-
mente. Logico. st lenemos en
cuenta que en la LG.P. Terne-
ra Gallega cstdan inscritas mas
del 90% de las industrias cdr-
nicas gallcgas que se dedican
al vacuno de carne. fundamen-
talmente terneros.

Si realizamos un andlisis
provincial, s¢ obscrva que en
Lugo y A Coruna predominan
explotaciones tradicionales con
vacas nodrizas, mientras que
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la carne

en Ourense y Pontevedra lo
hacen las intensivas. De esto
se¢ deriva que la mayoria de
ganadcros inscritos. nada
menos que el 75% estan radi-
cados en la provincia de Lugo.
Algo similar ocurre para el
numero de terneros identifica-
dos en cada provincia. la pri-
mera sigue siendo Lugo, pero
su importancia relativa dismi-
nuye a favor de Ourense y
Pontevedra. La tendencia de
repite si hablamos de canales
certificadas.

Crecimiento del valor
econdémico

El valor econémico en pri-
mera venta de la carne certift-
cada por Terncra Gallega ha
crecido considerablemente
durante el ano 2002, alcan-
zando los 524 millones de
euros. en concordancia con los
excelentes precios —histdricos
para cste seclor— que alcanzd
la carne amparada por esla
1.G.P. en el mercado.

Esta bonanza de precios de
mercado, signo inequivoco de
la superacion dc la crisis de la
EEB., s¢ hizo notar especial-
menle a partir de los meses de
abril y mayo del pasado afio.
llicgando en los meses estivales
a supcrar hasla en un 12% a
los del afio 200K).

Como es de esperar en una
actividad como es el cebo de
terneros, nada menos que el
72% la carne producida s¢ ob-
ticne de machos. predominan-
do ¢l cruce -78%— de macho
Rubio Gallego y hembra de
Frison o Pardo Alpina. [rente
a la raza Rubia Gallega ¢n
pureza. Predominan ademas las
terneras de menos de 10 meses
de edad, y tan solo existe un
0.6% de anojos de
mds de 10 mescs.
Esto se corresponde
con las categorias
comerciales: Terncra
Gallega Suprema
(40% ). Ternera Galle-
ga (594%) y Anojo
(0,6%). existiendo
ademds. aunque ¢n
baja proporcion, una
carne que, procedente
de animales que ma-
man hasta su salida al
mercado. s¢ comer-
cializan como "cate-
goria superior”.
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El valor
econdmico en
primera venta
ha alcanzado los
92,4 millones
de euros

Valorecondmico (e primeraventa).

En lo que a conformacién
de canal se reliere, un 69.6%
es de categoria R, un 22% U,
y tan sélo un 8,4% es SE.
admitiéndose tan solo las cana-
les con un nivel de engrasa-
miento 2 (que representan cl
74% del total) y 3 (26%).

Las carnicerfas, un punto de
venta a conquistar

El 59% de la comercializa-
cion de la carne Ternera Ga-
llega se lleva a cabo en Gali-
cia, donde representa cerca del
30% de la carne de ternera
comercializada, dirigiéndose el
resto (40%) principalmente a
Madrid, Cataluna y Comuni-
dad Valenciana.

LLa mayoria se comercializa
en hipermercados, seguidos a
gran distancia por los super-
mercados. En las carnicerfas la
Ternera Gallega csta menos
representada, y es que, segun
reconoce el presidente del
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DESTINO DE LA CARNE COMERCIALIZADA:

Galicia
Resto de Espania
®m Exportacion

DISTRIBUCION DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE VENTA:

34%

¥ Galicia: 510
Resto de Espana: 265

TIPOLOGIA DE LOS ESTABLECIMENTOS DE VENTA:

Carnicerias tradicionales: 145

Supermercados: 505

Hipermercados: 125

Comercializacion.

Consecjo Regulador. "existe
cierta dificultad en la penetra-
cion en esta via comercial, por
lo que nuestro principal obje-
tivo s precisamente crecer ¢n
estos puntos de venta".

Por otra parte, y dado que
Ternera Gallega representa un
5% de la carnc de ternera
que se comercializa a nivel
nacional amparada por diver-
sas denominaciones o etique-
tados facultativos, Jesus Gon-
zdlez se muestra convencido
de que "aun queda mucho
camino por recorrer”.

Pero mientras, lo cierto cs
que, segdn muestra una
encuesta realizada por Sigma
Dos para el Ministerio de
Agricultura. Pesca y Alimenta-
cion, asi como ¢l estudio de
Saprogal sobre las expectativas
de los consumidores espanoles
sobre los alimentos de origen
animal, realizados ambos en el
2001, cl 48% de los espanoles
opina que la mejor carne de

VAcuno (ue s¢ consume en
Espana procede de Gahca. y
mads adn, un 60% de los con-
sumidores conoce Ternera
Gallega v un 53% considera
que la carne amparada por
esta Denominacion ofrece
mayores garantias de control.

Ademds. ¢l 68% de los
consumidores recucerda las
campaifias de promocion de
Ternera Gallega, dato éste
importante st tenemos en
cuenta el esfuerzo que la LGP
destina a tarcas de promocion,
informacion del consumidor y
mejora de la comercializacion.

En este sentido, este ano
por vez primera setenta res-
taurantes pertenecientes a las
cuatro asociaciones de restau-
radores gallegos promociona-
ran conjuntamente Ternera
Gallega a través de unas Jor-
nadas Gastrondmicas que sc
celebraran en restaurantes de
Galicia, Madrid, Andalucia,
Catalufia y Valencia.



