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El consumidor 
español 
de frutas 

y hortalizas, 
noes de segunda 

Mayor calidad en los productos, 
mejor presentación, y controles más 
duros en el acceso de las materias 
primas a los mercados mayoristas, 
son algunas de las cuestiones más 
importantes planteadas por el Direc- 
tor General de Política Alimentaria, 
Mariano Maraver, durante su inter- 
vención en las II Jornadas sobre Dis- 
tribución celebradas los días 24 y 

25 de octubre en el seno de Euroa- 
gro 90 y que contaron con la pre- 
sencia de destacados expertos en el 
sector de las frutas y hortalizas. E l  
representante del Ministerio de Agri- 
cultura considera igualmente indis- 
pensable que los exportadores y las 
empresas en general que operan en 
este sector hagan un esfuerzo para 
tratar de ofrecer a l  público nacional 

H ay empresas 
capaces de 
ofrecer 
productos de 

calidad y presentación 
en el exterior a buenos 

recios ue han dado & espalCla al mercado 
interior. 

E I consumidor 
nacional, por un 
producto bueno, 
puede pagar 

igual que el resto de la 
Comunidad. Hay que 
exi ir el cumplimiento 
de Ya política de 
normalización. 
Los ayuntamientos, 
deberían tomar cartas 
en el asunto. 



Souverein Bulb Export 

Van der  Karnp 

Markmari Culturc$ 

Bulbos España, 

Representante general en exclusiva para 
España, de empresas: 

Gladiolos - Lillum- Liatrls - Tulipanes 
Iris - Anémonas - Freeslas 

y otros b u l b o s ,  
Plantas de: Paniculata y G e r b e r a s .  
Nuestros bulbos se desinfectan con 

Sportak y Sumisclex. 

VI . " U n  I IV ,  I IV" VVI I , "II  I I UILi 

Cultlvo especial todo el ano I n v e r n a d e r o .  
Cultivo normal en invernaderos. 

Cultivo normal al a i r e  libre. 
Plantas de gran calidad e n r a i z a d a s  en la 

misma caja que se sirve al cliente 

SIM - HlBRlDOS - MlNlS SPRAY DIANTHINIS. 
Reslstentes al Fusarlum. 

Además suministramos esquejes con raíz 
y lantas meristemo de la firma: 
&mond & Zn - Limonium 

Colaborador de 

Producción en Málaga esquejes de clavel. 
Los mejores productos de Holanda. 

para los floricultores de EspaAa. 
Servimos pedidos a primeros y mediados 

de todos los meses del ano. 
Para informaciones, 

precios e intrucciones de cultivo. 

n el sector de las 
frutas y hortalizas 
,funcionan estructuras 
cooperativas de 

entidad suficiente para 
operar también en los 
mercados nacionales. 
Si son capaces de hacerlo en 
el exterior, no hay razones 
para que ese mismo trabajo 
no lo hagan en los mercados 
nacionales. 

Bulbos EspaAa, S.A. 
Mariano Pifiero Martin 
CI-Solano, 6 
(Pozuelo Alarcón) 
28023 Madrid 
Te1.(91) 71 1 01 00 

71 1 69 50 
Fax: (91) 71 1 87 44 

una oferta de condiciones similares 
en calidad a la que se hace para 
los consumidores en otros estados 
de la Comunidad. 

#El consumidor español, -señala 
Mariano Maraver-, no es un ciuda- 
dano de segunda categoría a efec- 
tos de la demanda de productos de 
frutas y verduras frescas*. Hay que 
tener en cuenta que dos terceras 
partes de la producción nacional de 
frutas y hortalizas se consumen en 
España. Ello debería ser razón sufi- 
ciente para que las empresas que 
operan en este sector tomen con- 
ciencia de la situación y dejen de 
estar de espaldas a esta realidad. 

Nadie duda que las empresas es- 
pañolas han logrado en países de 
la Comunidad una fuerte posición 
de competitividad porque ofrecen 
calidad, presentación, etc . . .  tal co- 
mo requieren los consumidores de 
esos países. Pero, no se ha hecho 
lo mismo de cara al mercado nacio- 
nal y eso es una deficiencia a supe- 
rar con urgencia. Hay diferencias 
entre los precios que se pagan en 
paises de la CE por un determinado 
producto y los que se reciben en el 
mercado español. Pero, también ha- 
bría que partir de que en muchos 
casos la oferta nacional ha sido fun- 
damentalmente de destríos. Yo ten- 
go el convencimiento de que el con- 
sumidor español puede pagar un 
precio igual al que existe en otros 
Estados de la CE si a la vez se le 
ofrece un producto de calidad y con 

Souvereln Bulb Export 
P.O. Box 96 
2200 AB Noordwyk 
Holanda 
Tel. 1719-10300 (oficina) 
Tel. 2240-13367 (privado) 
TBlex: 39049 
Fax: 2240 - 14005 



la debida presentación 

sQUE MEDIDAS SE PUEDEN 
ADOPTAR PARA LOGRAR QUE LA 
OFERTA NACIONAL DE FRUTAS Y 
HORTALIZAS MEJORE EN CALIDAD 
Y PRESEIVTACION? 
Son muchas y afectarían a todos 

los segmentos del proceso desde el 
campo a los mercados mayoristas. 
Pero, tampoco son un secreto para 
nadie. 
Desde la Dirección General de Po- 

lítica Alimentaria, tenemos las cosas 
claras y actuaríamos en esa direc- 
ción si tuviéramos competencias en 
ello. Consideramos indispensable 
un mayor control a los mayoristas en 
los mercados de ese tipo. Hay que 
exigir el cumplimiento de la política 
de normalización como primer paso 
a todos los demás. A pesar de las 
medidas adoptadas por la Adminis- 
tración Central, la realidad es que 
luego eso no se cumple en cada 
mercado. Los Ayuntamientos debe- 
rían tomar cartas en el asunto, pero 
no se deciden a ello, posiblemente 
por miedo a que los mayoristas 
amenacen con un desabastecimien- 
to de mercados s i  se endurecen las 
condiciones. Nosotros estaríamos 
dispuestos a que funcionase una es- 
pecie de Soivre nacional para con- 
trolar la calidad de las entradas de 
productos en los mercados mayoris- 
tos. 

sEL SECTOR SE QUEJA DE QUE 
ESTAMOS Y QUE SE VA A 
INCREMENTAR LA INVASION DE 
PRODUCTOS DESDE OTROS 
ESTADOS DE LA CE E INCLUSO 
DE TERCEROS PAISES? 
La importancia de productos de fru- 

tas y verduras es algo normal a par- 
tir de esas deficiencias que he seña- 
lado existen en el sector nacional. 
Los productos importados en este 
sector posiblemente tengan un pre- 
cio superior a los que se ofrecen 
desde la producción nacional. Pero 
se han esforzado por una mejor pre- 
sentación controles de calidad, 
etc.. . lo que les hace apetecibles a 
los consumidores españoles. En con- 
secuencia no es extraño ese aumen- 
io en la demanda de esos produc- 
tos. Es el resultado de haber hecho 
mal las cosas. 

8EXlSTEN SOlUClONES A CORTO 
PLAZO PARA FRENAR ESTA 
DINAMICA? 
Hay soluciones que suponen en 

unos casos mayores inversiones y, 
en otros, simplemente un esfuerzo 
de coordinación. 

En primer lugar se hace indispensa- 
ble una mayor coordinación entre 
las empresas que operan en destino 
y los mercados en origen. En el sec- 
tor de las frutas y hortalizas funcio- 
nan estructuras cooperativas de enti- 
dad suficiente para operar también 
en los mercados nacionales. Si son 
capaces de hacerlo en el exterior, 
no hay razones para que ese mismo 

M ayor calidad 
en los 
productos, 
mejor 

presentación controles 
más duros en el acceso 
de las materias primas a 
los mercados mayoristas 
son algunas de las 
cuestiones más 
importantes planteadas 
por el director general 
de Política Alimentaria, 
Mariano Maraver. 

un nmQ 1 
europeo 

9.- - al alcance de los más exigentes 
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exportación trate de 
ofrecer al público 
nacional una oferta de 
condiciones similares en 
calidad a la que se hace 
para los consumidores 
en otros estados de la 
Comunidad. 
# E l  consumidor español, 
no es un ciudadano de 
segunda categoría. 
a efectos de la demanda 
de productos de frutas 
y verduras frescas . 

trabajo no lo hagan en los merca- 
dos nacionales. 
A nivel de los mercas, resulta indis- 

pensable que mejoren determinadas 
instalaciones de tecnología blanda, 
frigoríficos, redes de frío, etc., que 
en definitiva van a repercutir sobre 
las condiciones y calidad del pro- 
ducto que se oferte. Se trata de un 
proceso que debería ir desde la 
producción en origen a destino y 
que cada parte asumiera su respon- 
sabilidad con una perspectiva o me- 
dio plazo lejos de los beneficios del 
dio que son pan para hoy y proble- 
mas para mañana. Ningún segmen- 
to de la cadena en frutas y hortali- 
zas debería estar de espaldas a las 
nuevas exigencias de la demanda. 

&POR DONDE PASA EL FUTURO 
DE LA DIS'TRIBUCIOIV EN FRUTAS 
Y HORTALIZAS EN EL MERCADO 
NACIONAL? 

Es evidente que las grandes super- 
ficies van a seguir aumentando su 
cuota en este mercado. Pero no se 
debería dejar de un lado el papel 

que va a seguir jugando también el 
establecimiento medio y las propias 
tiendas tradicionales. Hoy es un sec- 
tor donde mandan este tipo de esta- 
blecimientos. Los minoristas, a través 
de sus organizaciones, deberían ser 
también interlocutores cuando se ha- 
bla de distribución en el futuro para 
las frutas y hortalizas y debería ade- 
cuarse un tipo de oferta a esta de- 
manda. 

Es una entrevista realizada por: 
VIDAL MATE 
Especialista en socioeconomía 
agraria, explica en exclusiva para 
cada número de nuestra Revista, 
aspectos del panorama agrario en 
nuestro país. 

ara mantener el rendimiento d e  sus cultivos: 

BROMO-GAS 
98% Bromuro de metilo + 2% Cloropicrina (13690 N.R.) 

TERR-O-GAS 
67% Bromuro de metilo + 33% Cloropicrina (13691 N.R.) 

Aseguran su tranquilidad 
y una recuperación rápida d e  su inversión. 


