FRUTAS Y HORTALIZAS

Produccion mundial

% En los dltimos afios se ha
producido un notable incre-
mento del cultivo de manza-
nos en distintas zonas del
mundo, a pesar de que este
incremento no siempre se ha
visto acompafiado de los mis-
mos aumentos en el consumo.

Esta situacién de equilibrio
o «desequilibrio» entre la
oferta y la demanda ha queda-
do marcadamente reflejada
sobre todo en los paises mds
occidentales de Europa, prin-
cipales zonas de consumo de
todo tipo de frutas frescas,
entre las que se encuentra la
manzana. Los europeos, a ni-
vel mundial, son importantes
productores y consumidores a
la vez, sélo los paises de la
CEE producen entre 7-9 mi-
llones de Tm y consumen en-
tre 7-7,5 millones de Tm, un
consumo estancado desde ha-
ce varios afios pero con previ-
sién de aumento si el resulta-
do de las acciones que se es-
tin llevando a cabo en la ac-
tualidad dan los resultados
esperados.

Ante esta situacién, la Co-
munidad Europea hace tiem-
po que tomé medidas al res-
pecto, y partiendo de la pre-
misa de que «sélo innovando
en variedades, con mejores
calidades organolépticas, de
presentacién, y también mejo-
res aptitudes de conserva-
cién», se podra aumentar el
consumo de manzanas. El
principal problema de Europa
esta en las variedades que se
producen: sélo el grupo «Gol-
den Delicious», manzanas
amarillas, representa el 37%
de la produccién; este grupo
de variedades, aunque de alto
consumo, en un futuro préxi-
mo verd desplazado el por-
centaje, aunque se mantenga
a la cabeza, al igual que las
variedades «Red Delicious» a
favor de grupos de manzanas
«bicolores» (como: Jonagold,
Gala, Fuji, etc.). Para ello se

y consumo
de manzanas.

cre6 una Comisién de la CEE
que contribuye econémica-
mente en el aumento del con-
sumo de esta fruta con la pro-
mocion a nivel publicitario, y
con un programa de investi-
gacién y desarrollo a favor
del aumento de calidad. En
Espaila, el interlocutor de es-
ta Comisién desde el afio
1991 es la Confederacién de
Cooperativas Agrarias de Es-
pafia (CCAE). Por otro lado,
estd la iniciativa privada de la
Fundaci6 Mas Badia, centro
de experimentaciéon agricola
situado en la provincia de Gi-
rona, al norte de Espafia, en
el que estd en ensayo una co-

leccién de variedades de man-
zanos confinanzada por la
CCAE a través de una campa-
fa de consumo de manzana a
nivel de Espaia.

Esta publicacién ha podido
acceder a los resultados obte-
nidos en la. coleccién de va-
riedades de Mas Badia, a tra-
vés de los comentarios de
Joan Bonany (coordinador
técnico de las distintas 4reas
de experimentacién de la
Fundacién: fruticultura, cul-
tivos extensivos, riegos, pro-
teccién vegetal, y popolicul-
tura), y Joaquim Carbé
(técnico del drea de fruticul-
tura con los siguientes depar-

“ Los paises mds occidentales de Europa
son las principales zonas de consumo
de todo tipo de frutas frescas,
entre las que se encuentra la manzana.”

. POMERA

La profunda renovacion varietal
que se estd produciendo en los iltimos arios,
indica una tendencia hacia variedades
de manzana del grupo «bicolores»,
entre ellas, la Jonagold.
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tamentos: material vegetal,
mejora de la calidad de la fru-
ta y técnicas de cultivo -poda,
multiplicacién, replantacién).
En Mas Badia tiene muy clara
la situacién europea, y a pe-
sar de que en el drea de pro-
ducién en la que estdn ubica-
dos el grupo «Golden Deli-
cious» es el de mayor impor-
tancia, sobre todo la variedad
«Smoothee», no dejan de in-
tresarse en sus experiencias
por variedades nuevas, es-
tructurando su coleccién de
variedades en los siguientes
grupos: Golden, Golden Simi-
les y Precoces, Red Delicious
Spurs, Red Delicious Stan-
dards, grupo Gala (Royal Ga-
la y Gala Must), grupo Elstar
(Elstar, Elista, Elshof, Elton,
Red Elstar), grupo Jonagold
(Jonagold, y Morren’s), y
grupo Fuji. Los nuevos gru-
pos son, sobre todo los cuatro
ultimos, el grupo de «bicolo-
res» que es €l que prevé el
mayor aumento de consumo.

Principales zonas producti-
vas

Tal y como se ha menciona-
do al principio del texto, la
CEE actualmente alcanza una
produccién anual de manza-
nas del orden de los entre 7 y
9 millones de Tm. Por orden
de importancia, los paises
productores son Italia, con el
27% de la produccién comu-
nitaria; Francia, 23,5%; Ale-
mania, 20%; y Espafa, 12%.
Los otros paises comunita-
rios, aunque productores, no
alcanzan las 400.000 Tm
anuales.

Otros paises europeos, no
comunitarios, también obtie-
nen producciones importantes
de manzanas. Polonia en afios
favorables produce cerca de
1,5 millones de Tm, y aun
destindndose una parte al
consumo en fresco, gran parte
de ésta se destina a la indus-
tria de transformacién. Hun-
gria, produce cerca de | mi-
116n de toneladas; Rumania,
antes de su transformacién
politica, producia unas
800.000 Tm anuales; y Yu-
goslavia, antes de la guerra
actual, rondaba unas cifras de
produccién del orden de las
500.000 Tm, destinadas en su
mayoria a la industria. Aus-’
tria, Suiza, Suecia y Noruega,
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aunque también productores,
no superan las cifras de
300.000 Tm.

Estados Unidos es el mayor
productor mundial de manza-
nas con producciones entre
los 3 y 4 millones de Tm, de
los cuales se destinan a partes
iguales al consumo en fresco
y procesos industriales. Tur-
qufa, produce unos 2 millones
de Tm. Canad4, a pesar de
que en los dltimos afios ha re-
ducido la superficie de culti-
vo produce entre 400.000 y
500.000 Tm. Y el bloque de
pafses del hemisferio meri-
dional: Africa del Sur, Chile,
Argentina, Australia y Nueva
Zelanda, producen unos 4 mi-
llones de Tm.

Mercados de consumo

Los datos de consumo se re-
ferirdn a los paises europeos,
méximos consumidores de
manzanas con Uun consumo
global de entre 7 y 7,5 millo-
nes de Tm. Asi por ejemplo
estd Alemania, con el mayor
consumo por habitante entre
30-35 Kg; Bélgica, 20-25 Kg
por cdpita, un consumidor
muy exigente en calidad y
con una marcada preferencia
hacia variedades «bicolores»
o «coloreadas» como Jona-
gold; Holanda, 22-24 Kg, con
disminucién de la demanda
de variedades amarillas del
grupo Golden a favor de las
«bicolores»; Italia, 18-20 Kg;
Espafla, con 20 Kg por habi-
tante y hébito de consumo
muy marcado hacia varieda-
des amarillas; Francia, 14 Kg;
y Reino Unido 12 Kg.

Las variedades preferidas y
su experimentacion

Haciendo un resumen, los
pasos a seguir para la experi-
mentacién de nuevas varieda-
des de manzana, partiendo del
ejemplo de la coleccién de
variedades de Mas Badia, se
pueden numerar los siguien-
tes puntos

1.- Obtener la informaci6n
de las variedades determina-
das en distintas 4reas de pro-
duccién.

2.-Conseguir las variedades
objeto de estudio directamen-
te de los obtentores, siempre
y cuando sea posible, aunque

% En Europa, la Golden es la variedad que
estd en la cabeza en todos los paises,

excepto Grecia. Paises como Holanda,
Bélgica, Alemania y Francia, se hallan

frente una profunda renovacion varietal,

con tendencia hacia una mayor
diversificacién y aumento del grupo de
«bicolores».”

En la fotografia superior, elaboracién culinaria de una
manzana del grupo Red Delicious, un grupo que a pesar de un
buen color tiene el problema de consistencia en la
maduracién, entre otros, lo que lleva a ser un grupo en
decadencia. En la fotografia inferior, Granny Smith, una
variedad que ya se ha ganado un buen puesto en el mercado.

se puede recurrir a otros vive-
ristas.

3.- Hacer las plantaciones
en igual o semejantes zonas
climéticas y edéficas, con la
finalidad de evaluar en los
frutos las caracteristicas agro-
némicas, organolépticas , y
de conservacién.

4.-Observacién de de las
plantaciones durante varios
afios y anélisis del comporta-
miento de las distintas varie-
dades. Los pardmetros que se
evalian en Mas Badia son los
siguientes: estados fenolégi-
cos, vigor de los é4rboles, tipo
de fructificacién, comporta-
miento respecto a la poda y

formacién, sensibilidad a pla-
gas y enfermedades, caida
prematura de frutos, momento
de recoleccién, produccién y
productividad, calibre medio
y distribucién de calibres, al-
tura y forma de los frutos,
sensibilidad al «Russeting» y
a las distintas fisiopatias, co-
loracién, peso medio del fru-
to, dureza, azicares totales y
acidez, y nimero de semillas.

5.-Técnicos de las distintas
cooperativas y productores,
conjuntamente, decidirdn las
variedades que realmente tie-
nen interés.

6.-Exposicién y muestra de
frutos de las distintas varieda-
des ensayadas.

Haciendo un repaso a las va-
riedades mas plantadas, se da
la distribucién varietal en los
dos bloques mayoritarios en
cuanto a produccién Estados
Unidos y Europa.

En Estados Unidos, los cul-
tivares se reparten en el si-
guiente orden Red Delicious,
40%; Golden Delicious, 16%;
Rome Beauty, 14%; Jonathan,
7% y Granny Smith, 6%.

El ranking europeo se centra
sobre todo en dos grupos de
variedades Golden Delicious,
37%; y Red Delicious, 16%.
Aunque hay otras variedades
representativas  como Cox
Orange, 3,5%; Boskoop,
2,5%; y Granny Smith, 3%.

En Europa, la Golden es la
variedad que estd en la cabe-
za en todos los paises, excep-
to Grecia con Red Delicious,
y previsiblemente lo seguird
estando pero con cifras més
bajas. Paises como Holanda,
Bélgica, Alemania y Francia,
se hallan frente una profunda
renovacién varietal, con ten-
dencia hacia una mayor diver-
sificaci6én y disminucién en
las plantaciones de varieda-
des de los grupos «Golden» y
«Red Delicious», y aumento
del grupo de «bicolores» co-
mo: Jonagold, Elstar, Gala,
Fuji y Braeburn. En Francia
se ha incrementado Granny
Smith; en Alemania est4dn en
regresién Jonathan y Cox
Orange, y van en aumento
Boskoop, Gloster y Jonagold.
Espafia representa el 15% del
total de la produccién de la
CEE, de la cual el 48% est4
ocupada por variedades «Gol-

36

HORTICULTURA INTERNACIONAL 1-AGOSTO'93



PVIP: 1.500 pis + gastos de envio

LITTLE GEM

ICEBERG

1 iceperG
T orrie cen
T rocavero .
I
T rowa
cURmm Gava

Distribuidor:
VAN DER HAVE CUBIAN S.A.

Avda. Aragén 169 VICAR
Tel: (951) 55 87 15
Fax: (951) 55 38 10

:8 LADET, S. L.
@@ Fabricante de maquinaria agricola.

Distribuidor
de termonebulizadores «IGEBA»

Santiago de Les s/n. 46250 L'ALCUDIA (Valencia) - Tel.: (96) 254 05 51

ESQUEJES DE GERANIOS

JEAN PAUL VALLOTON

Camino del Rincén, s/n; Finca Los Suizos
21110 ALJARAQUE (Huelva)
Tel. (955) 31 84 07 - Fax: (955) 3184 75

HORTICULTURA INTERNACIONAL 1-AGOSTO'93

37



FRUTAS Y HORTALIZAS

Foto tipica de mercado, distintas variedades de manzanas juntas, ocupando un lugar importante
en los puestos de venta en las fruterias europeas.

Figura 1:

Ficha de produccion de la variedad Elstar sobre M-9,
obtenida a resultas de la investigaciéon en la coleccién
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den Delicious» y el 26%
«Red Delicious». Estas cifras
ponen la produccién espafola
en un verdadero aprieto, y s6-
lo para competir con los pai-
ses del resto de la CEE vy re-
valorizar mercados con ima-
gen y calidad diferente, hacen
que Espaiia se plantee muy
seriamente la renovacién de
plantaciones.

Perspectivas del mercado
En términos de produccién
global y mercados de destino
se deberd tener en cuenta que
sélo garantizardn una coloca-
cién satisfactoria de las pro-
duciones, los frutos con ca-
racteristicas cualitativas y de
presentacién Optimas. A par-
tir de ahora, vistas las facili-
dades de comercio interconti-
nentales y la consecuente
competencia que se ha crea-
do, se deberdn contener los
costes de produccién, elabo-
racién y comercializacién.

La acci6n asociativa del sec-
tor es una realidad que era
previsible desde hace algunos
afios. Sélo el asociacionismo
alcanza una concentracién de
la oferta suficiente para una
gestién competente con las
exigencias actuales de la dis-
tribucién.

Dentro de esta competencia
también serd factor de éxito
la calidad de organizacién de
los competidores, ya que la
operatividad actual del siste-
ma de comercializacién no se
presta a las «medias tintas»,
sino que se hace necesario in-
tegrar de forma eficaz las dis-
tintas fases del sistema pro-
duccién, distribucién, trans-
formacién y consumo, a tra-
vés de la conexi6én entre los
diferentes.sectores.

La  contribucién desde los
organismos publicos de los
paises productores, también
ser4d fundamental en la més o
menos dificultad de compe-
tencias, ya sea con su contri-
bucién a nivel de servicios
(control de calidad, asistencia
técnica, educacién del consu-
midor, publicidad, campaiias
informativas, investigacién,
etc) como a nivel legislativo.®

ANNA VILARNAU
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