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IMAGEN, INTELIGENCIA Y CREATIVIDAD

Alfredo Campos y Marfa Angeles Gonzilez

Universidad de Santiago de Compostela

El estudio analiza la influencia de la viveza de imagen y de la inteligencia sobre la
creatividad, en una muestra de 331 estudiantes de bachillerato (142 hombres y 189 mujeres),
a la que se le aplicé el «Vividness of Visual Imagery Questionnaire», ¢l test Dominé D-48 'y
la forma figural de los «Torrance Tests of Creative Thinking». Un andlisis multivariable de la
varianza (MANOVA) indicé que la imagen y la inteligencia no influyen significativamente en
la creatividad. Sin embargo. la interaccion entre imagen e inteligencia influye significativamente
en tres de las cinco medidas de creatividad empleadas: Originalidad, Abstraccion de Titulos y
Resistencia a la Clausura Prematura. Se ofrecen nuevas vias de investigacion.

Imagery. intelligence and creativitv. This study analyses the influence of imagery
vividness and intelligence on creativity, in a sample of 331 secondary school students (142 men
and 189 woman), who completed the Vividness of Visual Imagery Questionnaire, the Domind
D-48 test. and The Torrance Tests of Creative Thinking, figural form. A multivariate analysis
of variance (MANOVA) indicated that imagery and intelligence have not influence on
creativity; however, the influence of the interaction between imagery and intelligence is
significant for three of five measures of creativity used: Originality, Abstractness of Titles, and

Resistance to Premature Closure. New lines of research are proposed.

La existencia de una relacion entre crea-
tividad e imdgenes mentales ha sido pues-
ta de manifiesto en numerosas ocasiones
(Richardson, 1969; Paivio, 1971; Durio,
1975; Martindale, 1990). La mayoria de los
autores coincide en sefialar que crear impli-
ca realizar transformaciones, o nuevas com-
binaciones, con elementos mentales que ya
existian pero que nunca habfan sido asocia-
dos (Rothenberg, 1986; Martindale, 1990).
Parece 16gico suponer que las imdgenes
mentales juegan un papel clave en este pro-
ceso, y cabria esperar que la creatividad es-
tuviese relacionada con alguna forma de ha-
bilidad de imagen, como viveza, control,
manipulacién, o exactitud de memoria visual
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(Shaw y Belmore, 1982-83; Shaw y DeMers,
1986). A pesar de que esta supuesta relacién
cuenta con el apoyo de informes subjetivos
de personas reconocidas como creativas en
todos los campos, que mencionan diversos
tipos de imdgenes como componentes basi-
cos de su proceso de trabajo, tal relacion no
estd tan clara en los estudios experimentales
que se han llevado a cabo. La mayoria de es-
tos estudios correlacionan las puntuaciones
obtenidas por los sujetos en tests de imagen,
con las obtenidas en tests de creatividad.
Probablemente, el primer trabajo experi-
mental sobre la relacién entre la imagen
mental y la creatividad fue el de Schmeidler
(1965), quien encontré una correlacion
significativa, aunque pequeiia. En esta
misma linea, y con similares resultados,
estan los estudios de Khatena (1975), Parrot
y Strongman (1985), Shaw (1985), Shaw
y Demers (1986), Campos y Pérez (1989),
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Campos y Gonzdlez (1993a, b, en prensa).
Otros autores, como Durndell y Wetherick
(1976), no encontraron correlaciones sig-
nificativas entre imagen y creatividad, y,
finalmente, en otros trabajos (Forisha,
1978; Shaw y Belmore, 1982-83) se ha en-
contrado relacion entre la creatividad y al-
guna medida de imagen, pero no se ha en-
contrado con otras.

En algunas de estas investigaciones tam-
bién se estudiaba la influencia de la viveza
de imagen en la creatividad. Schmeidler
(1965) encontré que todos los sujetos que
puntuaban alto en imagen visual también
puntuaban alto en creatividad, mientras que
los que puntuaban bajo en imagen, podian
puntuar alto o bajo en creatividad. Khatena
(1975) encontré que los sujetos con gran vi-
veza de imagen tendian a tener mayores per-
cepciones creativas que los moderados y los
débiles, y los moderados mds que los débiles.
Shaw y Belmore (1982-83) y Campos y Gon-
zdlez (1993a,b, en prensa) también encontra-
ron que la viveza de imagen influia signifi-
cativamente en la creatividad, si bien estos
ultimos encontraron que el peso de la imagen
en la varianza de la creatividad era muy pe-
queno. Por su parte, Parrot y Strongman
(1985) no encontraron diferencias significa-
tivas en la ejecucién en los tests de creativi-
dad, entre altos y bajos en viveza de imagen.

La inteligencia es otra de las variables es-
tudiadas en relacion con la creatividad. A pe-
sar de la gran cantidad de investigaciones
que se han llevado a cabo, no se puede decir
que la controversia referida a la naturaleza
de la relacion se haya resuelto de modo ine-
quivoco (Contreras y Romo, 1989; Qureshi
y Qureshi, 1990).

Los resultados discrepan notablemente de
unos estudios a otros. Algunos investigado-
res encontraron correlaciones significativas
entre inteligencia y creatividad (McNemar,
1964; Edwards y Tyler, 1965; Sharma, 1990;
Qureshi y Qureshi, 1990; McCabe, 1991),
mientras que otros investigadores no obtu-
vieron relaciones importantes entre estas dos
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variables (Getzels y Jackson, 1962; Wallach
y Kogan, 1965: Edmunds, 1990).

El estudio de Getzels y Jackson (1962) es
una de las primeras comparaciones sistema-
ticas entre la inteligencia y la creatividad.
Estos autores distinguieron dos grupos de
sujetos: los muy inteligentes (CI elevado) y
relativamente poco creativos, y los muy cre-
ativos y relativamente poco inteligentes, y
llegaron a la conclusién de que hay que ha-
cer una distincién entre alumnos creativos y
alumnos de CI elevado, aunque su rendi-
miento escolar sea equivalente. Aunque el
estudio de Getzels y Jackson recibié nume-
rosas criticas, otras investigaciones han en-
contrado una correlacién bastante débil entre
los tests de inteligencia y los de creatividad,
hecho que ha dado lugar a la formacién de
una corriente de autores que consideran a la
creatividad como una dimensidon nueva y, en
cierta medida, independiente de la inteligen-
cia. Torrance (1962) encontrd una correla-
cién media entre tests de creatividad y Cl
que se sitda alrededor de .16. Propuso expli-
car la relacion entre la inteligencia y la crea-
tividad segun la teoria del umbral, que pos-
tula que, cuando el CI estd por debajo de
cierto limite, la creatividad también se en-
cuentra limitada, mientras que cuando el CI
se sitda por encima de ese limite (CI=115-
120) la creatividad llega a ser una dimension
casi independiente. Otros autores (Vernon,
1964; Yamamoto, 1964; Taylor, 1976) han
sugerido también que la creatividad y la in-
teligencia se vuelven independientes sélo
después de que se haya obtenido un nivel
critico de CI.

Kumar (1984) comparé a estudiantes de
ciencias con estudiantes de arte en relacion
con la inteligencia y la creatividad verbal.
Encontré que los estudiantes de ciencias te-
nian significativamente mayor inteligencia y
creatividad verbal que los de arte, pero que
si se controlaba el efecto de la inteligencia,
la diferencia en creatividad verbal dejaba de
ser significativa.

Gervilla (1987) obtuvo distintas correla-
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ciones inteligencia-creatividad en distintos
centros de E.G.B. Concretamente, de los cin-
co colegios en que llevé a cabo su estudio,
en dos la correlacion inteligencia-creatividad
era positiva baja, en otro positiva moderada,
y en los otros dos negativa, variando de —. 19
a.51. Romo y Contreras (1989) encontraron
correlaciones significativas, pero bajas, en-
tre el test de inteligencia D-48 y casi todas
las medidas de creatividad de los «Torrance
Test of Creative Thinking», en una muestra
de alumnos de 7.° y 8.° de ambos sexos. La
correlacién mas alta que encontraron fue en-
tre el D-48 y la creatividad global (.395), y
la mas baja fue (.212) con el componente de
Elaboracién de los tests de expresion figu-
rada.

Edmunds (1990) dividié a adolescentes
de ambos sexos segin tuviesen un CI < 120
0 CI >120, y obtuvo que el CI no correlacio-
naba significativamente con ninguna de las
variables de creatividad. Un andlisis de va-
rianza mostré que no habia diferencias sig-
nificativas en creatividad entre nifios de in-
teligencia media y superior. Por el contrario,
Qureshi y Qureshi (1990) encontraron una
relacion altamente significativa entre creati-
vidad e inteligencia en adolescentes del sexo
femenino, por lo que los autores concluyen
que la inteligencia puede considerarse como
un potencial factor de desarrollo de la crea-
tividad. McCabe (1991) encontré también
una fuerte relacién entre varias medidas de
inteligencia y diferentes aspectos de la crea-
tividad, en adolescentes del sexo femenino.
Las mujeres que obtuvieron altas puntuacio-
nes en las medidas de inteligencia verbal y
cuantitativa, tenian mayor probabilidad de
obtener altas puntuaciones en los tests de
pensamiento creativo. En las mujeres que
obtenian bajas puntuaciones en inteligencia.
ocurria lo contrario.

Como se puede observar, no estd clara la
relacion que guarda la creatividad con las
dos variables estudiadas, inteligencia e ima-
gen. Por otro lado, las investigaciones lleva-
das a cabo para estudiar la influencia de am-
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bas variables son pricticamente inexistentes.
Shaw y DeMers (1986) teniendo en cuenta
que existia una considerable evidencia que
sugeria que las habilidades de pensamiento
creativo podian estar limitadas en su varia-
bilidad bajo un cierto umbral o nivel de inte-
ligencia, correlacionaron las puntuaciones
obtenidas en los tests verbales y figurales del
TTCT con tres medidas de imagen: viveza,
control, y memoria visual, en un grupo de Cl
alto (superior a 115) y en grupo de ClI nor-
mal. Los resultados indicaron que las ima-
genes estdn fuertemente unidas a los aspec-
tos de pensamiento creativo Originalidad y
Flexibilidad, y que estos vinculos son mds
frecuentes en el grupo de alto Cl que en el
grupo de comparacion.

En la revision bibliogrifica que se ha
efectuado, no se ha encontrado ningun tra-
bajo en el que se analice la influencia de la
interacci6n imagen-inteligencia sobre la
creatividad. En este estudio se pretende ave-
riguar si la imagen, la inteligencia y la inte-
raccién entre ambas influyen significativa-
mente en la creatividad.

Método

La muestra estaba compuesta por 331
alumnos del segundo curso de Bachillerato
(142 hombres y 189 mujeres), con una
media de edad de 15.6 afios, y un rango de
14 a 18 afios. A esta muestra de estudiantes
se le aplicaron las siguientes pruebas: El
«Vividness of Visual Imagery Questionnai-
re», como medida de viveza de imagen; el
D-48, como medida de inteligencia; y los
«Torrance Tests of Creative Thinking», co-
mo medida de creatividad.

El «Vividness of Visual Imagery Ques-
tionnaire» (VVIQ) (Marks, 1973) consta de
16 items en los que se le pregunta a los suje-
tos sobre la claridad de sus imdgenes. Ellos
deben responder a cada item en una escala
que oscila desde «perfectamente clara» (1),
hasta «ninguna imagen» (5). Primero deben
responder al cuestionario con los ojos abier-
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tos y después con ellos cerrados. Las pun-
tuaciones bajas indican viveza de imagen al-
ta. Los sujetos fueron divididos en imagen
alta y baja, en funcién de que su puntuacion
estuviese por encima o por debajo de la me-
dia de las puntuaciones de la muestra.

El D-48 (Anstey, 1990) es una prueba de
inteligencia general que evalda la capacidad
para conceptualizar y aplicar el razonamien-
to sistemadtico a nuevos problemas. Consta
de 48 disenos integrados por conjuntos de fi-
chas de domind, con una ficha en blanco que
el sujeto debe completar con una fraccién
que expresa la secuencia logica de la serie
presentada. Se aplica de 12 afios en adelan-
te. En funcién de la puntuacién obtenida, los
sujetos fueron divididos en alto CI (> 120) y
bajo CI (< 120).

Como medida de creatividad se ha utili-
zado la forma figural de los «Torrance Tests
of Creative Thinking» (TTCT) (Torrance y
Ball, 1984), los tests mdas comunmente uti-
lizados para medir la creatividad (Shaw y
Conway, 1990). Los tests de Torrance
puntian cinco aspectos de creatividad:
Fluidez, Originalidad, Elaboracién, Abs-
traccion de Titulos y Resistencia a la
Clausura Prematura. Tiene dos formas
verbales y dos formas figurativas. Cada
forma verbal consta de siete subunidades,
y cada forma figural contiene tres subuni-
dades. Se ha utilizado una forma figural
con sus tres subunidades.

Procedimiento

Se han seleccionado al azar dos Centros,
procurando que uno de ellos fuese represen-
tativo de los alumnos de ciudad, y el otro re-
presentativo de los alumnos del medio rural.
Todos los estudiantes que particuparon en la
investigacion lo hicieron voluntariamente,
durante el periodo de clase, y a todos se les
garantizé el secreto de los resultados.

El periodo de realizacién de las pruebas
fue de dos horas, aproximadamente, en una
tinica sesion, y se contrabalance6 el orden de
presentacion de las mismas. Todas las prue-
bas fueron presentadas por el mismo inves-
tigador a grupos de aproximadamente trein-
ta sujetos cada uno.

Resultados

Las medias y desviaciones tipicas obteni-
das en creatividad por los sujetos de la mues-
tra, aparecen en la tabla I.

Se efectué un andlisis multivariable de la
varianza (MANOVA), y se encontr$ que la
viveza de imagen no influye significativa-
mente en ninguna de las medidas de creati-
vidad. Tampoco se ha encontrado una in-
fluencia significativa de la inteligencia en
ninguna de las medidas de creatividad.

La interaccién multiple viveza de imagen
e inteligencia si resultdé significativa
(F(5.323) = 2.40, p < .05). La interaccién

Tabla 1
Medias y desviaciones tipicas obtenidas en creatividad
IMAGEN BAJA IMAGEN ALTA TOTAL
Inteligencia Baja  Inteligencia Alta Inteligencia Baja  Inteligencia Alta
X SX X SX X SX X SX X SX
Fluidez 20,50 6,49 2236 735 20,69 6,04 20,15 6,74 20,74 643
Originalidad 14,09 491 17,09 6,83 15,05 537 1497 5,83 1494 5,50
Abstraccion 12,30 497 1442 4,74 13,06 478 1195 493 12,81 4,89
Elaboracion 5,58 1,55 6,09 1,51 5,79 1,57 5,90 1,52 577 1,55
Resistencia 733 2,38 9,00 3,12 8,32 3,29 7,77 299 799 299
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entre la viveza de imagen y la inteligencia
fue significativa en la Originalidad (F(1,327)
=4.29, p < .05) (Gréfico 1), en Abstraccion
de Titulos (F(1,327) = 5.99, p < .05) (Grafi-
co 2) y en Resistencia a la Clausura Prema-
tura (F(1,327) = 7.62, p < .05) (Grafico 3).
En las demas medidas de creatividad, Flui-
dez y Elaboracion, la interaccién no fue sig-
nificativa.

- Originalidad
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Grdfico 1. Originalidad en funcion de fa imagen y de
la inteligencia.

Abstraccién
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Grdfico 2. Abstraccion de Titulos en funcion de la
imagen y de la inteligencia.
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Discusion

Se ha encontrado que la viveza de imagen
no influye de forma significativa en ninguna
de las medidas de creatividad. Este resultado
concuerda con los obtenidos por Parrot y
Strongman (1985) y Carroll y Howieson
(1991), que no encontraron diferencias sig-
nificativas en creatividad entre altos y bajos
en viveza de imagen, y estdn en la linea de
los trabajos en los que el peso de la imagen
en la creatividad fue escaso (Campos y Gon-
zélez, 1993a, b; en prensa).

Tampoco ha resultado significativa la in-
fluencia de la inteligencia sobre la creativi-
dad. Estos resultados estan en la linea de los
obtenidos por otros investigadores que tam-
poco obtuvieron relaciones importantes en-
tre estas dos variables (Getzels y Jackson,
1962; Torrance, 1962; Wallach y Kogan,
1965; Edmunds, 1990). Sin embargo, no
concuerdan con los de Qureshi y Qureshi
(1990) y McCabe (1991), entre otros, que si
encontraron relacién entre ambas variables.

La influencia de la interaccion imagen-in-
teligencia si resulté significativa para varias
de las medidas de creatividad utilizadas.

Resistencia

18

10

5 -
—— C.I Bajo
= C. Alto

] + +

Imagen Baja Imagen Alta

Grdfico 3. Resistencia a la clausura Prematura en
funcién de la imagen y de la inteligencia.
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Cuando los sujetos tienen una imagen baja,
cuanta mds inteligencia poseen, mayor pun-
tuacion obtienen en Originalidad. Parece co-
mo si, al fallarle la imagen, se apoyasen en
la inteligencia. Por su parte, los sujetos que
tienen una imagen mental alta, si tienen un
cociente intelectual bajo, dan una mayor Ori-
ginalidad que los mds inteligentes. Parece
como si los poco inteligentes se apoyasen
mucho en las imdgenes mentales, y gracias a
ello fuesen muy originales.

El mismo razonamiento que se ha efectua-
do para la influencia de la interaccion de la
imagen y la inteligencia sobre la Originali-
dad, se puede hacer también para la influen-
cia sobre la Abstraccion de Titulos. Cuando
los sujetos tienen una imagen baja, a mayor
inteligencia, mayor puntucion en Abstraccion.
Sin embargo, cuando los sujetos tienen una
alta capacidad de formar imgenes, los menos
inteligentes parece que se apoyan en las ima-
genes mentales y dan una mayor puntacion
en Abstraccion que los mas inteligentes.

Los resultados obtenidos en Resistencia a
la Clausura Prematura, influidos por la inte-
raccién de la imagen y de la inteligencia, si-
guen el mismo patrén que los obtenidos en
Originalidad y en Abstraccién, y por lo tan-
to, se les puede dar la misma explicacién.

Creemos que, mientras los resultados no
estdn més claros, se deberia seguir en esta
linea, incluyendo la inteligencia en los estu-
dios en los que se intente averiguar la rela-
cién de la creatividad con la imagen, para
evitar en lo posible que los resultados sobre
la relacion estdn sesgados por la influencia
de la inteligencia. Edmunds (1990) sefal6
que, puesto que hay cierta evidencia de que
inteligencia y creatividad podrian estar mas
relacionadas a bajos niveles de inteligencia
que a niveles mayores, se deberia clarificar
si existe una distincion entre las habilidades
creativas de personas con distintos niveles de
CI, y por extension, se podria afadir, en las
relaciones dc estas habilidades con otras
variables.

Por otro lauo, serfa interesante llevar a
cabo estudios empleando diferentes pruebas
de imagen y de creatividad, aunque una de
las dificultades mayores a la hora de estudiar
algunas de estas variables, sea precisamente
la falta de prucbas objetivas (Khatena,
1981). En el caso de la creatividad, resulta-
ria también de interés el empleo de otras va-
loraciones ademds de las basadas en la pun-
tuacion en los tests, campo en el que se han
dado ya algunas orientaciones interesantes
(Olea y San Martin, 1989).
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