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En la primera posicion de Andalucia
Almeria, capital
de la horticultura
mundial

Su cooperacion con organizaciones mundiales
en diferentes aspectos aumenta cada afio

Las relaciones interna-
cionales de la provincia de
Almerfa comprenden no so-
lamente la exportacién e im-
portacién de productos, prin-
cipalmente agricolas, sino
también el intercambio tec-
nolégico y la cooperacién
cientifica.

Segun las estadisticas de
la Direccion General de Adu-
anas, elaboradas por el Servi-
cio de Estudios Econémicos
de la Cédmara de Comercio y
que aparecen reflejadas en el
ultimo informe «Almeria en
cifras», durante el pasado
afio, ultimo del que se dispo-
nen datos oficiales, la pro-
vincia compré en el exterior
por un valor de 37.483 millo-
nes y vendié por la cantidad
de 140.360 millones, arrojan-
do por tanto la balanza co-

mercial de Almeria un saldo
positivo  préoximo a los
103.000 millones de pesetas.

Esa cifra coloca a dicha
provincia en la primera posi-
cién de toda Andalucia en
cuanto al resultado de su ba-
lanza comercial, seguida de

Los resultados

del comercio almeriense
fueron el pasado aiio
mejores que el anterior;
las exportaciones

de productos

horticolas son

las que mas influyen

La empresa Plasticos Sunsaver
ha introducido entre los
agricultores almerienses el
nuevo film de polietileno
Sunsaver Euro-4, especialmente
formulado para esta provincia.

Cérdoba, con 54.000 millo-
nes de pesetas y de Cadiz
que suma 49.510 millones.

Los resultados de la ba-
lanza comercial almeriense
el aflo pasado fueron incluso
mejores que el anterior, en el
que el saldo positivo sumé
85.913 millones. Las expor-
taciones de productos agrico-
las son, sin lugar a dudas, las
que més influyen en esas ci-
fras, suponiendo la venta
agricola a los mercados exte-
riores el 73% del total expor-
tado por dicha provincia.

Segiin datos facilitados
por el S.O.ILV.R.E. Almeria,
la exportacién de productos
hortofruticolas  almerienses
realizada mediante Operado-
res Exceptuados, que supone
aproximadamente el 84,20%
del total provincial, alcanzé
desde septiembre a junio,
ambos inclusive, de la cam-
pafia 96/97 un total de
997.751 t, correspondiendo
934.170 t a los paises de la
UE y el resto, 63.581 t, a ter-
ceros paises.
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En la imagen, floristeria Marivé, ubicada en el Centro Comercial
COPO de El Ejido.

En relacién a su distri-
bucién por paises y produc-
tos, Alemania, Francia, Ho-
landa y Reino Unido encabe-
zaron la lista de paises im-
portadores de productos al-
merienses  con  310.252,
223.577, 140.712 y 103.938 t
respectivamente; el tomate,
con 208.599 toneladas, fue el
producto lider del ranking de
exportacion durante dichos
meses, seguido del pimiento,
pepino y sandia con 198.932,
192.533 y 119.146 t.

Tomate a EEUU

Un grupo de empresas
exportadoras de tomate a Es-
tados- Unidos gestionan la
creacién de un consorcio que
les permita dar el salto defi-
nitivo en la conquista de los
mercados de Norteamérica,
Canad4 incluido, siendo para
ello imprescindible poder sa-
car las hortalizas -fundamen-
talmente tomate- desde el ae-
ropuerto de Almeria, donde
pretenden construir un alma-
cén para la preparacién del
producto, asi como una ter-
minal de carga. La Conse-
jerfa de Agricultura estd dis-
puesta a colaborar, subven-
cionando en un primer mo-
mento a las empresa aéreas
que se ofrezcan a realizar el
porte, ya que Norteamérica
se muestra como una vélvula
de escape a la superproduc-
cién de tomate que se ba-
rrunta para la préxima cam-

pafia. La intencién es expor-
tar unos 20 millones de kilos
a EE UU en 1998, frente a
los 4.132.474 kg de la pasada
campaiia que fueron envia-
dos desde los aeropuertos de
Barajas (Madrid) y Sondica
(Pais Vasco).

Dentro de este capitulo
de exportacién e importacion
se encuentra, légicamente, el
sector de flor cortada y plan-
ta ornamental, sirviendo de

La balanza comercial
de Almeria,

con un saldo positivo
de 103.000 millones
de pesetas, coloca

a la provincia

en la primera posicion
de toda Andalucia

ejemplo la empresa «Flores
Marivé» que, inaugurada en
1988 y regentada por Pilar
Funes, posee puntos de ven-
tas en las poblaciones de
Adra y El Ejido (2), una de
ellas en el centro comercial
«Copo», dedicdndose no sélo
a la venta de flor y planta
(natural y artificial), sino
también a todo lo relaciona-
do con el arte floral, adqui-
riendo su materia prima, con

La Organizacion de Congresos, Simposios y Ferias internacionales
acompanan al proceso evolutivo de la horticultura almeriense.

el deseo de servir durante
todo el afio al cliente, no sélo
en Espafia, sino también en
Colombia, Ecuador y Holan-
da, estando asociada a la red
de Interflora.

Sunsaver Euro-4
para 4 campanas

La empresa Werra Plas-
tic ha fabricado en Alemania
un film de polietileno para
cubierta de invernadero de
800 galgas de espesor que,
bautizado con el nombre de
Sunsaver Euro-4, esta espe-
cialmente formulado para las
duras condiciones de insola-
ci6bn de la provincia de Al-
meria y para evitar proble-
mas con abejas y abejorros.

La fabricacién en tres
capas permite un mejor re-
parto de los aditivos confi-
riéndole unas caracteristicas
especiales, como son: mayor
proteccién frente a productos
quimicos, extraordinaria re-
sistencia al rasgado, maxima
termicidad, un 40% de difu-
sién de luz (lo que supone un
reparto uniforme de la mis-
ma, evitando zonas de som-
bra y quemaduras en los fru-
tos), y mantenimiento duran-
te 4 campafias su elevada
transparencia rechazando la
acumulacién de polvo en la
cara exterior.

La empresa Plésticos
Sunsaver, ubicada en el poli-
gono industrial La Redonda
de El Ejido (Almeria), es la

distribuidora para Espaiia de
este unico film garantizado
notarialmente  por  cuatro
campaflas, suministrdndose
en bobinas cortadas a medida
en todos los anchos hasta 14
metros, listo para colocar,
con un coste de 92 pta/m2.

Hablando en Euros

El pasado dia 18 de ju-
lio el hotel Portomagno de
Aguadulce acogié la II Con-
vencién de Alhdéndigas de
Almeria que asumié el reto
adicional de ofrecer un con-
tenido de gran nivel buscan-
do la participacién en ella de
personas que por su calidad
profesional o institucional
son del mayor interés para el
sector.

Dentro del programa
para esta edicién se encontra-
ba la exposicién por parte del
catedratico de Estructura de
la Economia en la Universi-
dad Auténoma de Madnd,
Citedra Jean Monnet de la
Unién Europea, Ramén Ta-
mames, de la ponencia «La
Unién Europea. El Euro que
viene, la peseta que se va».

El tema de la entrada en
vigor de la moneda europea
ha sido también tema de de-
bate en los Cursos de Verano
de la Complutense celebra-
dos durante el mes de julio
en la poblacién almeriense
de Aguadulce.
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