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RESUMEN

Todo texto periodistico informativo empieza y acaba: el mensaje concluye cuando se ha
dicho todo lo que forma su contenido. Al término de ese mensaje, cuando el texto se ha ago-
tado, aparecera el punto final de la redaccion. Asi de sencillo es el teorema del texto agota-
do. Lo que lamentablemente sucede, al menos en la generalidad de la prensa espafiola, es
que teorema tan simple, indiscutible y razonable se viola en numerosas ocasiones. El pro-
blema surge como derivacion de un mal célculo de los originales, que producen un hueco al
final de la ultima pagina de una cronica o texto periodistico informativo. En tales casos, hay
dos formas de actuar: la profesional y la no profesional. En la primera, se amplia la mancha
de texto por medio de parametros tipograficos o con una segunda noticia; el segundo proce-
dimiento —que aqui se analiza— consiste en rellenar el hueco con mas texto sin referencia con
el primero, de forma que se inserta una segunda noticia sin ser tal, o sea, descabezada, sin
titulo ni data, una noticia escondida, que pasara inadvertida por la mayoria de los lectores.
Como pista de una violacion del teorema del texto agotado se suele encontrar siempre algiin
tipo de latiguillo o tépico gastado, empleado como puente entre la noticia principal y la que
viola el teorema aqui mostrado.

PALABRAS CLAVE: analisis del discurso periodistico, estilo periodistico, estructura textual

ABSTRACT
Theorem of the finished text

All journalistic text has an start and an end. The message concludes when all that forms
its content has been said. The full stop will appear at the end of the message. So simple is
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this theorem. Nevertheless it is regrettably violated in numerous occasions. This article ana-
lizes “how and why” it happens. It examines concrete cases and establishes eight solutions
in order to prevent the described situation from leading to a communication fail with the rea-
der.

KEY WORDS: News discourse analysis, Journalese, Textual structure

DESCUBRIMIENTO DE UN PROBLEMA

Después de mas de veinte afios de ejercicio diario de la profesion periodistica en
redacciones de Madrid y en Tenerife, en distintos cargos, redactor o director, en
1992 empezamos a observar un problema en las paginas de periédicos sobre el cual
no habiamos reparado en el tiempo anterior. ;Significaba esa nueva apreciacion que
el problema era nuevo o que ahora, como profesor universitario, teniamos la tran-
quilidad y el tiempo libre suficientes para agudizar nuestra capacidad de observa-
cion? No lo sabemos en el momento de escribir estas lineas, pero tal vez lo tenga-
mos mas claro cuando lleguemos al final de esta pesquisa.

El examen emprendido desde el momento de encontrar ese problema de redac-
cion con extensiones al disefio de paginas nos informé muy pronto de que el pro-
blema en cuestion estaba muy generalizado. Ademas, aparecia tanto en la prensa de
Canarias como en los periodicos editados en Madrid. No era, entonces, un vicio
local o regional, ya que su extension era superior al ambito de una comunidad, para
aparecer en la prensa llamada nacional por venderse en todo el territorio espaiiol. El
problema, entonces, empezaba a mostrar mayor interés para el investigador.

El encuentro con el caso no fue casual; aparecio en el transcurso de un conato
de investigacion sobre la fragmentacion del texto inserto en la pagina de periodico,
después de ver como algunos diarios fracturaban en porciones mas pequenas el texto
de sus informaciones, mientras otros se limitaban a soltarlas como salian de la
maquina de cada redactor, sin que al parecer en estos casos hubiera una nocion clara
del interés de despiezar la informacion, para hacerla mas digerible al lector.

En ese momento iniciamos una comparacion entre la forma de ser presentado el
texto periodistico y la manera en que se expende la carne de vacuno en las carni-
cerias. (Esta observacidon parece muy grosera y poco rigurosa, pero veran que es
muy valida por la conclusion primera a la que llegamos). Vemos como en un camion
frigorifico transportan a estos despachos de carne grandes piezas enteras de una vaca
a la que le han quitado casi todos los huesos, las visceras y la piel, lo mismo que
algunas de sus extremidades. Pero jamas vemos a un comprador salir en otro
momento con ese volumen entero de vacuno. Por el contrario, lo que si podemos ver
es como un especialista en despiece va cortando la masa compacta de carne de gran
peso en trozos mas pequeios y comerciales, asequibles al cliente, accesibles a sus
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casas, como el publico va adquiriendo en diferentes momentos pequefias porciones
cortadas por el especialista en despiece.

Con esta comparacion, quedaba claro que la carniceria que no hiciera el despie-
ce de su materia prima —la carne servida en una gran masa compacta y pesada— poco
iba a vender, porque las preferencias y necesidades del publico pasaban por frag-
mentos ajustados a sus necesidades y economias. Igual ha de suceder con el perio-
dico que se empefia en servir grandes, pesadas y compactas informaciones de pagi-
na entera, en algunas ocasiones, ademas sin elementos tipograficos que puedan ali-
gerar algo la gran masa gris de la pagina de todo texto: no se acomodan a las nece-
sidades de lectura del publico ni a sus economias, aunque aqui se refiera a economia
de tiempo libre para dedicar a la lectura del diario. La idea quedaba clara: la infor-
macion, como la gran pieza de carne, se tenia que despiezar lo mas posible, para
atemperarla mejor a las necesidades e intereses del publico lector. El corte, aqui, no
era otro que despiezar la masa de texto, para lo cual se tenia que independizar o
inyectar a cada fragmento de texto el elemento consustancial necesario para tener
propia apariencia de noticia, o sea, cada fragmento de la gran pieza originaria se
tendria que titular.

El titulo es, entonces, la clave, amén de ser la gran invitacion a la lectura, en un
momento donde el comprador de periddicos tiene cada vez mas prisa y menos tiem-
po libre en su vida diaria, por la mayor complejidad de las sociedades modernas y
el crecimiento de las areas capitalinas donde reside el mayor ntimero de lectores de
periddicos. Tiene, ademds, una mayor oferta de medios informativos a su alcance,
algunos de ellos bastante pasivos y de precio mucho mas barato, como las televiso-
ras abiertas o las emisoras de radio, que hoy son competitivas con la prensa. No
digamos la calidad de sefial y de contenidos de la TV en una plataforma digital y su
alto potencial para entretener a sus clientes, que aqui no son sélo telespectadores.

En aquel conato de investigacion sobre la fragmentacion del texto y su disefo,
en estudios de campo sobre las posibilidades de fragmentar el texto de paginas de
solo texto, empezamos a encontrar sintomas de que la fragmentacion hubiera sido
muy sencilla, si asi se hubiera deseado. En ese sentido, encontramos dos fendme-
nos, a saber:

1. En numerosas ocasiones, el redactor pasaba de un discurso informativo a
otro y lo hacia siempre con las mismas formulas, latiguillos del tipo “Por
otra parte”, “Por otro lado” y continuaba una segunda noticia con algun tipo
de parentesco con la anterior, pero sin que la noticia muleta o escondida
tuviera su natural relevancia, aunque ambas habian surgido en el mismo
origen informativo.

2. En otras ocasiones, simplemente se cambiaba el discurso informativo por
haber alguna referencia tematica entre la primera y la segunda noticia, aun-
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que las fuentes informativas nada tuvieran que ver entre si, hasta el punto
de ofrecer un tipo de comunicacion disparatada. También en este caso el
transito entre una y otra notas se hacia por los pasillos resbaladizos de los
gastados topicos del tipo de “Por otro lado”, “Por otra parte”.

Por esta via habiamos “descubierto” un problema que nos parecidé original.
Habiamos encontrado de este modo el primer sintoma de la enfermedad que decidi-
mos estudiar y fuimos desarrollando la idea del “texto agotado” y su violacion, deta-
lle més que natural, en el que hasta ese momento no habiamos reparado.

EL PROBLEMA COMO ANOMALIA

Parecia mas que evidente que el problema encontrado en tales textos analizados
mostraba una anomalia en la primera de las funciones de todo periodista dedicado a
la redaccion de textos, y era una irregularidad funcional mas grave, si tenemos en
cuenta que la redaccion periodistica es la labor primera de todo redactor, como ya
se proclama en el propio nombre de esta categoria profesional: teniamos (hay)
redactores, pues, con una patologia en su forma de redaccion, lo cual es mucho mas
preocupante si el problema encontrado se diera en cualquier otra forma de trabajo.
Era (es) una patologia funcional, se funciona con una patologia, lo cual lejos de ser
recomendable no puede ser aceptable y se ha de tratar su cura y remedio por todos
los procedimientos. Nuestra intencion aqui, al hacer un diagnodstico, es llamar la
atencion sobre esta enfermedad del texto periodistico, como primer paso hacia su
curacion entre quienes reconozcan la situacion en los textos que originen.

GENERALIZACION DE LA CUESTION OBSERVADA

El sindrome de la violacion del texto agotado (SVTA) aparece cuando, como
hemos dicho, un texto periodistico se ha agotado, esto es, el creador del texto ha
dicho todo lo que encerraba el mensaje que va a comunicar. Llegado ese momento,
el redactor no tiene otra opcion correcta que poner el punto final (PF) y dar por ter-
minada la redaccion de su texto. A partir de ahi, podra corregir su redaccion, poner-
le ladillos, completar el juego de titulares, ilustrarla, escribir los pies de foto, inter-
venir en el diseflo en pagina. Cualquier cosa, excepto seguir escribiendo tras el texto
agotado (TA), culminado con su PF.

Si puede seguir anadiendo algo referido al discurso periodistico presentado,
entonces el texto no se habia agotado y quedaba algo por decir, que es el afiadido
que ahora hace, pues el punto final (PF) no era tal, sino un punto y seguido (PS) o
un punto y aparte (PA). Pero, si existe realmente un fendmeno de TA y el PF es tal,
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nada podra afiadir el redactor y si lo hace violara el texto agotado (TA), en un claro
sindrome de violacion del texto agotado (SVTA).

La extension del fendmeno es facil de comprobar por el simple procedimiento
de observar paginas de periddicos. Siempre vamos a encontrar que el sindrome de
violacion del texto agotado (SVTA) se hace por medio de una segunda noticia, a
través de un transito entre una y otra basada en algunos de los tdpicos que catalo-
gamos en este trabajo (véase mas adelante).

De igual manera encontramos que el problema virtualmente se encuentra con-
centrado en noticias y apenas se da en articulos de opinion, reportajes, cronicas, edi-
toriales, en paginas normales de informacion y no en suplementos o revistas. Esto
significa que el sindrome de violacion del texto agotado (SVTA) es un vicio casi
exclusivo de las noticias, lo cual es mas grave, si tenemos en cuenta que el diario es
lo que informa, que la noticia es el pilar fundamental del periodismo impreso.
Estamos, en consecuencia, ante un vicio que ataca los pilares y vigas maestras del
edificio de la prensa, lo cual parece que es de preocupar y muy necesaria su cura.
Es lo que pretendemos con esta aportacion epistémica: diagnosticar una enferme-
dad, para que ésta pueda erradicarse y la noticia enferma que muestra un sindrome
de violacion del texto agotado (SVTA) no llegue a darse como tal, al preverse el mal
antes de enfermar.

PARABOLA DEL PAN SIN CORTEZA

El pan, delicioso manjar que conocemos muy pronto en nuestra vida, tiene
diversos formatos, como la noticia periodistica. Puede ser redondo y achatado,
como el tipico pan de pueblo. Lo encontramos cuadrado y alargado cuando se llama
pan de molde o de lata. También es alargado, seguro que el mas comun, con rema-
tes redondeados, como las populares pistolas del pan madrilefio, o con codos en vez
de terminales curvos, como el rico parisién cuando es crujiente y no chicloso. Esta
la hogaza que se asemeja a una pelota de rugby, pero aplastada. Nada de lo anterior
tiene que ver con el chusco cuartelero, que también es pan. A veces, es tan alarga-
do que pierde cuerpo y todo €l es corteza, como los palitroques, una especie de codo
bicorne largo y fino. En otras ocasiones, ese producto panadero es tan corto, que se
transforma en palines, buenos para acompafiar en un aperitivo, pero inttiles para
rebanar la salsa de unos canelones, para lo que siempre sera bueno una barra de pan-
pan, con miga.

En todo caso, hay algo en comun en todas las especies o géneros de pan que
hemos visto: es corteza, esa superficie indiscutible, cocida y dorada por el fuego del
horno, que tiene todo pan, porque atn no se ha inventado el pan que no precise calor
para su terminacion.
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Lo mismo sucede con la noticia periodistica: la hay de diversos formatos, cada
cual adecuado para un momento determinado. En una sesién de un parlamento, la
noticia que alli surja no se puede presentar en modo de entrevista, sino de cronica,
lo mismo que un encuentro de futbol. Otra cosa es que en un pasillo de la cadmara
parlamentaria o en una grada del estadio el periodista hable con alguien que le cuen-
te algo de interés publico. Esa nota no puede recibir el formato de crénica, sino de
noticia, porque es escueta y sencilla. Si, por el contrario, el presidente del parla-
mento o del club lo recibe en su despacho, a esa informacion no le puede dar carc-
ter de cronica, sino de unas declaraciones o de entrevista. Ahora, si se trata de escri-
bir sobre la pinacoteca del parlamento o del proyecto de nuevas gradas del estadio
—por seguir con ambos ejemplos— a lo que resulte de ahi no le puede dar forma de
cronica, entrevista o noticia, sino de reportaje.

Cada formato tiene su pertinencia. El pan de pueblo no sirve para una cena real
de gala, donde se pondra en las mesas panecillos de pocos gramos. Pero esas barri-
tas tan adecuadas para un almuerzo de navidad o el banquete de una boda no son
utiles para los bocadillos de tortilla de una excursion al campo. Esto es axiomatico,
por evidente. La pertinencia siempre hay que tenerla en cuenta y en periodismo
debemos mantener en toda ocasion la conveniencia del género utilizado en cada
momento, y esto también es axiomatico, por logico.

Todos los formatos de pan de los que hemos hablado parten de un algo comun:
la masa de harina y agua preparada con otros pequefos ingredientes para acabar
transformada en pan. Igual sucede con la periodistica: cualquier forma que le demos
a la nueva en prensa, parte de un algo comun, que es la materia prima de la infor-
macion, la historia periodistica nueva, que encierra novedad e interés para el publi-
co destinatario de lo que va a ocupar lugar en la pagina de periodico.

Asi, el cuerpo de texto o masa literaria de la informacion —el gris de las planas
del diario— tiene un enorme paralelismo con la masa de cereal que sera pan. Una y
otra se van a transformar para dar lugar al periddico pagina a pagina y noticia a noti-
cia o al pan, unidad a unidad, segtn el caso. Pero, hay algo mas en comun. A saber:
la masa de harina y agua, por el efecto del calor, se cambia en su superficie —en lo
mas que se ve— por corteza, mientras en el interior del producto se convierte en algo
mas suave y esponjoso, la miga. También es cierto que en algunos lugares se hace
el pan completamente delgado y plano, como sucede con el magnifico azimo ash
baladi egipcio, sin levadura que lo engorde: todo él es corteza, sin un gramo de
miga, un pan plano y ancho en forma de boina, sin migajon, de piel riquisima y ape-
tecible. No hay mayor diferencia entre la corteza y la miga que el tratamiento dife-
rente que una y otra han recibido en el proceso de elaboracion, pues ambas son la
misma sustancia, harina y agua, con levadura y algunos otros ingredientes, segtin las
circunstancias.

Con la materia prima informativa sucede lo mismo: si la miga es el cuerpo de
texto, la corteza, ese fragmento que ha recibido un trato distinto, no es otro que el
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titular o juego de titulares. De acuerdo con lo anterior, no puede existir pan sin cor-
teza, porque entonces dejaria de ser el producto que conocemos por pan, para ser
masa de harina sin tostar o, si quieren, pre-pan o pseudopan, una produccidn sin aca-
bar de elaborar, todavia en fase de fabricacion. ;Se pondria a la venta ese producto
inacabado, ese (inexistente) pan sin corteza, todo €l harina sobada y humeda, un blo-
que de miga ligera? Ni siquiera lo podemos imaginar. No obstante, en periodismo
se da el fendmeno del pan sin corteza o del bloque de miga sin més (como se pre-
fiera), que es la noticia sin titular o titulada de forma defectuosa. Esa situacion, en
una panaderia comercial significaria desechar esos productos inacabados; en la
prensa diaria, por el contrario, los sirven cada jornada, en un pecado capital del
actual periodismo espafiol en lengua castellana, sin que nadie se ocupe de resolver
ese problema de mala industrializacion, de falta de profesionalidad. Lo vamos a
intentar bosquejar aqui; al menos lo dejaremos diagnosticado y sefialaremos las ven-
tajas de disefio y facilidad de lectura que supondria solventar el vicio.

Precisamente ése es el fendmeno al que nos referimos cuando hablamos del
Teorema del texto agotado, una proposicion cientifica del problema sefialado que
puede ser facilmente demostrada, sobre la base de la razon, por muy ligeros que
sean los conocimientos periodisticos del lector y con el apoyo de inferencias 16gi-
cas y aceptables, sencillas de realizar, con el apoyo de axiomas o proposiciones tan
evidentes que no hay necesidad de demostracion.

En definitiva, todo pan ha de tener corteza, aunque no tenga miga. La superfi-
cie crujiente es condicion necesaria y bastante para ser pan, lo que no sucede con la
miga; el pan en proyecto podra despreciar la miga y acabara siendo pan. De igual
manera, todo documento periodistico textual ha de ir provisto de titulo, cualquiera
que sea el formato elegido para encabezar el fragmento literario que contenga una
novedad informativa. Por titulo valdra un titular clasico o un ladillo. En cualquiera
de los casos, unas pocas palabras bien elegidas, pertinentes y acuradas como toda la
informacion, que reciba una configuracion tipografica distinta para que ese texto
corto deje de ser miga (cuerpo de texto) y pase a ser corteza (titulo que encabece
una masa literaria periodistica). Conseguiremos ese fin por medio de una receta
diferenciada; en la parabola del pan, ese influjo es la mayor influencia del horno
sobre la superficie exterior del producto que vamos a llamar pan. En el caso del
periodismo va a ser una diferente prescripcion tipografica sobre un texto breve con
categoria de titulo informativo, con mayor tamafio que el cuerpo de texto, con un
estilo diferente en la tipologia y hasta una alineacion o modo de justificacion dis-
tinta.

Vamos a ver en las proximas paginas como no sucede asi y en qué proporciones
el redactor agota su texto, como a este mensaje liquidado le anexa otro que a la pos-
tre ird sin titular. Seria lo mismo que una panera donde el molinero nos vendiera
panes normales con corteza y de vez en cuando colara una barra de solo-miga pega-
da a un pan, como si se tratara de una hogaza mas, pero sin la apariencia ni consis-
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tencia necesarias para ser calificada de tal. Esta practica de la unidad gemela y adhe-
rida se da incluso en la naturaleza: vemos a veces como dos platanos se presentan
hermanados y pegados por uno de sus lados por donde no hay piel, pero a la natura
no se le ocurre presentarlos separados y desnudos por ese extremo por donde no les
surgid piel. Pero esta accion si la imitan muchos redactores de prensa, como vere-
mos, aunque no es natural.

A esta dolencia periodistica —la noticia de solo-texto, sin titulo— est4 dedicada
la investigacién que presentamos. Como ya adelantamos muy brevemente con un
ejemplo hemerografico reproducido en nuestro Tipografia para periodistas /
Gutenberg resucita con la autoedicion (Ciencia 3, Madrid, 1994, paginas 113 —
114), una vez diagnosticado este mal endémico en prensa en castellano, su cura sera
cuestion de que tal dictamen llegue a quienes ejercen esta mala practica continuada
de la redaccion periodistica y decidan erradicar el vicio.

CATALOGO DE TOPICOS GASTADOS

Sin que el listado siguiente sea cerrado, porque el vicio puede tener tantas
variantes como pueda originar cada persona con este lastre de redaccion, a conti-
nuacién insertamos las formulas tdpicas mas gastadas y empleadas en esta presen-
tacion enfermiza de la redaccion periodistica:

— Asimismo ... — Finalmente ...

— Cambiando de categoria ... — Igualmente ...

— Comentarios de XXX ... — Mientras tanto ...

— De otro lado ... — No obstante ...

— El portavoz ... — Paralelamente ...

— En cuanto a ... — Por contra ...

— En este sentido ... — Por el contrario

— En lo que al aspecto XXX se refiere ... — Por lo demas ...

— En otro contexto ... — Por lo que respecta a ...
— En otro orden ... — Por otro lado ...

— En otro orden de asuntos ... — Por otra parte ...

— En otro orden de cosas ... — Por su parte ...

— En otro punto ... — Por tultimo ...

— En otro sentido ... — Por ultimo sefialar ...
— En otro servicio ... — También ...

— Entre tanto ...
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GENESIS DEL TEOREMA DEL TEXTO AGOTADO, TTA

Aclaremos una serie de conceptos que emplearemos a continuacidon. Un teore-
ma es una proposicidon que se puede demostrar por logica a partir de axiomas o de
otros teoremas ya demostrados, “mediante reglas de inferencia aceptadas”, segiin
definicidon académica y en voz que viene del griego investigacion o tratado. Un
axioma es una proposicion tan clara y evidente que no necesita ser demostrada; la
palabra proviene de la lengua griega y significa “lo que parece justo”.

Decir que el ser humano respira es un axioma, porque a nadie se le ocurriria
rechazar tal afirmacion, pues no es necesario que se demuestre para ser aceptada.
Sucede lo mismo con asegurar que la linea mas corta entre dos puntos es la linea
recta o que el punto es la figura geométrica de menor tamano. Al aceptar como ver-
dad axiomatica que todo ser humano respira, un teorema basado en ese axioma
podria afirmar que todo ser humano tiene un sistema preciso para poder ejercer la
funcion respiratoria. El teorema, por tanto, va mas alla del axioma y se basa en ¢él o,
como quedd dicho, en otro teorema ya demostrado. Si es axiomatico que la linea
mas corta entre dos puntos es la recta, un teorema basado en €l seria afirmar que la
carretera recta que une dos pueblos es mas corta que la que estd llena de curvas y
sirve para el mismo propdsito.

En el caso que vamos a tratar, podemos considerar que el axioma de partida diga
que todo texto periodistico empieza y también acaba. Es una proposicion muy gene-
ralizable, que se puede aplicar en muchas esferas de la actividad humana: todo lo
que termina acaba. No parece que haya mucho campo para discutir tal proposicion,
excepto en los item donde quepa la aplicacion del concepto infinito, aplicable al
espacio que rodea el planeta que habitamos y poco mas.

Ajustados al texto periodistico, del que tratamos aqui, nuestro axioma de parti-
da es que todo texto periodistico empieza y también acaba. Es obvio. La muestra o
manifestacion de que termina se manifiesta en su punto final, PF (evitese la forma
“punto y final”). A partir de este axioma, que parece justo y ajustado a la realidad,
basamos nuestro teorema del texto agotado, asi denominado por causa que se enten-
dera facilmente: todo texto agotado es un texto acabado, TA. Insisto en que la obvie-
dad que estamos manifestando luego no se refleja tan obviamente en paginas de
prensa.

Cuando decimos “texto agotado” lo indicamos en el sentido académico de su
segunda acepcion: “Gastar del todo, consumir”, y no en la tercera “Cansar extre-
madamente”. Esta tltima acepcion, por el contrario, es la sensaciéon que va a pro-
vocar la patologia del texto aqui analizada en el sufrido lector que se encuentra con
el mal del texto agotado, con un sindrome de violacion del texto agotado, SVTA.

Todo texto es un virtual texto agotado: cuando el autor de una informacion ha
escrito lo que en su mensaje va a decir, habra terminado de redactarlo y para mani-
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festar el final de su labor pone el tltimo punto del final de frase y parrafo, que ahora,
ademads, adquiere mas categoria y sera el punto final de su texto, PF. El problema que
analizamos se presenta con mayor frecuencia en textos informativos medianamente
extensos, sobre todo en cronicas o noticias varias referidas a un tema, aunque también
se puede encontrar en textos cortos, incluso en la primera pagina del periodico.

Agotado el texto y la redaccidn periodistica con su punto terminal, es mas que
evidente (éste es otro axioma) que no podra llevar detras mas texto nuevo en el for-
mato de texto suelto y afiadido y sin titulacidon especifica. Entramos asi en otro axio-
ma periodistico, que no puede ser puesto en discusion, porque es mas que evidente:
todo texto periodistico ha de ir titulado. A ninglin profesional se le ocurriria en la
actualidad insertar en un diario noticias, cronicas, entrevistas... texto periodistico sin
el correspondiente titular. Podemos discutir la pertinencia de algunos de los datos
contenidos en el titulo o contemplar como falta pertinencia entre el contenido del
titulo y lo que verdaderamente dice el cuerpo de texto. De hecho, ésta es otra de las
patologias que afectan al actual texto periodistico escrito y puesto en pagina.
Respecto al titulo, se puede discutir todo, excepto lo que es axiomatico: todo texto
periodistico se ha de titular.

Otra verdad al respecto es la que dice que el titulo mas breve o humilde, si se
prefiere ésta otra expresion, es el ladillo o epigrafe. Si a veces cumple la funcion de
airear un texto al decirnos de qué va la narracion informativa a partir del lugar donde
se inserta el ladillo, también es cierto que como el mas breve de los tipos de titulo,
el ladillo o epigrafe puede alcanzar rango de tal titular menor y dejar de ser vicario
del titulo mayor de un texto mas amplio, para erigirse ese humilde ladillo en titulo
minimo, pues por debajo de esa forma de titular sélo queda ya el caso del ladillo
engatillado o sin el espacio libre de al menos una linea entre ladillo y texto de todo
ladillo canénico.

Contemplados los diversos axiomas aqui ya presentados y el teorema que tratamos
de exponer, la patologia que encontramos con demasiada frecuencia en prensa (evite-
se la expresion incorrecta por redundancia innecesaria de ‘prensa escrita’) es la que
sigue: el autor de un texto desarrolla expositivamente un tema y lo agota. El autor pone
su correspondiente punto final, terminal. Después, sucede alguna de estas cosas:

a) A ese mismo redactor le queda algo por decir, pero es consciente de que lo
que ahora va a afiadir no tiene relacion directa con el tema expuesto hasta
su culminacion o agotamiento. En tal caso, el texto afiadido que nada o muy
poca relacion tiene con el texto mayor o texto culminado, lo enlaza de
forma artificial con uno de los topicos al uso, tan usados para violar el texto
agotado, una relacion de los cuales ya hemos visto.

b) Una vez puesto en pagina el texto en cuestion, alguien descubre que para
llenar el espacio destinado a aquella cronica o noticia queda por ocupar un
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pequefio espacio donde caben seis u ocho lineas, algo muy corto. Lo profe-
sional en tales casos seria:

1.° Advertir al autor para que retoque su texto y coloque algo mas donde
sea oportuno y de esa forma llenar lo que esta en blanco.

2.° El autor o el editor responsable de la pagina en la que surge el proble-
ma puede intervenir en la premaqueta, de forma que incluyendo ladi-
llos o sumarios desplazados o separados del titulo se pueda igualmen-
te ocupar el hueco aparecido.

3.° Algunos diarios, como E! Pais o El Mundo, tienen un recurso previs-
to (la cufia) para resolver este problema, que puede aparecer en cual-
quier pagina que no se haya redactado directamente en premaqueta en
pantalla, que por la causa que sea se calcul6 tipograficamente mal o su
autor no atendid el requerimiento que le sefialaba la necesidad de
escribir un determinado numero de lineas.

Esta patologia, contemplada con tanta pasividad, incluso en los dos diarios de
distribucion nacional indicados mas arriba, s6lo puede obedecer al desinterés profe-
sional de quienes la propician y deja en evidencia, una vez mas, los libros de estilo,
no seguidos con todo rigor, lo que tampoco se exige al transformarse estos en sim-
ples productos editoriales de consumo entre lectores interesados en saber como
podria ser su diario si de verdad siguiera escrupulosamente lo que en ¢l se dice. La
transformacion del libro de estilo en siper-ventas editorial y en capitulo de ingresos
le ha restado rigurosidad en su aplicacion interna. Parece que su exposicion ptiblica
les haya quitado encanto en las redacciones.

La patologia es facilmente localizable en las paginas del periddico. Bastara con
echar una ojeada a un texto largo, informativo, y descubrir el ultimo parrafo que
comienza con un topico del cariz de los sefalados. Si se lee el titular y se empieza
a leer el texto afadido sin titulo alguno, se podra ver que se trata de una informa-
cion diferente, que el hilo conductor entre una y otra puede ser que ambas informen
del mundo de las drogas o de la antigua Yugoslavia, una de lo que sucede en Servia
y la otra es una nota minima referida a Bosnia, pero diferentes, sin conexion, la
segunda de ellas afiadida y sin titular. Es como si en un partido de futbol de copa,
donde uno de los dos equipos ha de quedar eliminado, se juega una prorroga tras el
encuentro oficial ya disputado, para decidir cual de los dos pasa a la siguiente ronda,
pero esa prolongacion del partido la juegan otros equipos, diferentes a los dos pri-
meros: un absurdo. Tan absurdo como lo que aqui estamos estudiando referido al
texto periodistico.

En este caso, nos encontramos con un cuerpo de texto con dos puntos finales, lo
que es una aberracion desde el ambito de la redaccion periodistica. Lo natural y 16gi-
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co es que la nota sobre Bosnia que sigue al texto mas amplio sobre Serbia lleve
algin tipo de titular menor, un ladillo con su data, incluso engatillado, pero nunca
sin titulacion, porque entonces aparece el segundo problema derivado de la viola-
cion del teorema del texto agotado. Estaremos ante un texto ‘de prérroga’ (el segun-
do) que esta escondido en el cuerpo de la informacion, un texto poco visible al lec-
tor, un nuevo mensaje informativo que juega el papel de tapa-huecos en la plana
impresa. Esté claro, éste es otro axioma, que la funcion del texto periodistico es faci-
litar una comunicacién de datos al lector y no la de pasar inadvertido (evitese “desa-
percibido”) en la pagina.

Esta patologia multiple aparece en prensa solamente, no en las paginas web.
Y sucede asi porque la plana es una forma finita con un espacio determinado en
la mancha que siempre hay que llenar de texto, en la forma que se desee, cuerpo
de texto, sumarios, ladillos, imagenes, pero sin dejar huecos por llenar, como se
tolera en una revista o en una pagina arrevistada de un suplemento o paginas espe-
ciales. Tampoco aparece en las paginas confeccionadas con tecnologia web, a
pesar de que ésta virtualmente puede ser infinita, porque la paginaweb se acaba
con su texto contenido y jamas aparece el concepto espacial, clasico y analogico
de ‘hueco en pagina’. Hablamos, por tanto, de una patologia que aparece en las
paginas habituales de informacion diaria, o sea, en las secciones mas importantes
del periodico, las que le dan su razén de ser, de ahi la gravedad de la patologia
diagnosticada.

Vista la presentacion del problema, veamos como el vicio del texto agotado
resuelto con una noticia de solo-texto tiene varias procedencias. Recapitulemos, a
saber:

1.° El redactor o redactora va a una convocatoria donde se habla del tema A.
Toma sus notas y de regreso a la redaccion escribe del asunto del que fue
informado, en el formato correspondiente. Este vicio se suele dar sobre
todo en modalidad de noticias. El periodista, entonces, escribe la noticia
del tema A y aqui se podran dar dos vertientes del problema:

a) El redactor ha de llenar el ntimero exacto de lineas que le han asigna-
do, pero antes de llegar a la distancia determinada se le acaba la histo-
ria que ha de narrar. Para culminar el espacio previsto rebusca en sus
notas o en su memoria cualquier otro asunto del que se hablara en la
reunion informativa a la que acudié o de algo que conociera antes o
después de esa cita, con el mismo o distinto protagonista.

Una vez encontrado el tema B, entra de lleno en su narracion, para lo
cual empata el tema A y el B. La mayoria de las veces emplea uno de
los topicos gastados (“Por otra parte” es el mas abusado). Natural-
mente, la noticia B aparecera en el impresentable modo del criticable
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b)

solo-texto, sin titulo, sea titular o ladillo. Pasara a ser una noticia sin
acabar, decapitada y escondida

Un caso tipico de este pecado periodistico es encontrar una informa-
cion donde el redactor habla de que en la sesion municipal del ayunta-
miento X el alcalde hablé de la proxima campafia de embellecimiento
de la ciudad que se emprendera en tal fecha. Se desarrolla este punto
con todos los detalles dados a conocer en la alcaldia, hasta que es evi-
dente que el autor del texto ya ha contado todo lo que conocid y no le
queda nada mas que afiadir, pues el texto se ha agotado. Pero todavia
hay algo mas de espacio bajo la masa de texto amparada bajo el titulo
de la informacion. Es cuando encontramos el tdpico viejo del estilo
“Por otra parte” y sin ladillo ni nada parecido el periodista contintia su
redaccion, ahora para informar que “por otra parte”, el concejal de
turismo, presente en la conferencia de prensa del alcalde, informé de
que se va a abrir un nuevo hotel en la ciudad. Se extendera con esta
nota, hasta culminar el espacio previsto para la noticia principal, de
modo que ha resuelto su problema personal, que era llenar su espacio,
pero origina un nuevo problema, ahora de comunicacién con el lector.
Esto puede suceder incluso cuando la noticia muleta es igual o mas
importante que la principal.

El periodista se pone a redactar una informacion A y cuando ésta se ha
agotado, porque ya ha dado todo de si, todo lo que tenia que decir, sin
pensarlo dos veces el mismo redactor pasa a informar de la noticia B,
porque entiende que al tratarse de la misma fuente esté legitimado para
fundirlas en una pero sin darse cuenta de que la segunda no esta real-
mente fundida con la primera, pues el mensaje es diferente y la segun-
da sera siempre una “informacion postiza”.

En este caso, cuando se ha agotado la primera noticia respecto a la
campafia de embellecimiento de la ciudad, el redactor tercia con un
“por otro lado” y sefiala que el alcalde también habl6 de que el proxi-
mo campeonato mundial de pesca submarina se celebrara en la locali-
dad, pero esa noticia va a pasar inadvertida: en ningun lugar de la titu-
lacion se comunica al lector algo sobre la noticia del campeonato de
pesca. Al no aparecer en titulares ni con un tipo de tratamiento tipogra-
fico diferenciado minimo —como seria un ladillo o una cufia—, simple-
mente no sera advertida visualmente al pasar la vista por los elementos
de titulacion de la plana, aunque el redactor habra resuelto su proble-
ma personal de llenar lo que tenia que llenar. Ha resuelto un problema
de forma y ha originado uno de fondo, mas grave que el corregido.
Como es logico, habra personas interesadas por el embellecimiento de
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2°

su pueblo que se sentiran atraidas por el titulo que reclama su atencion.
Pero los que siguen las noticias de la pesca submarina tendrian que sen-
tirse a su vez atraidos por el embellecimiento de su localidad para
entrar en esa informacion y sentirse gratamente sorprendidos con la
segunda noticia, la informacion adherida o desmarcada del titular que
se inserta sin el reclamo elemental y candnico que es el titulo. Las
‘noticias sorpresa’ solo son validas cuando se titulan como cualquier
otro tipo de notas en prensa.

En el momento del cierre de una pagina, con un nimero de lineas prefija-
do para una informacion determinada, el editor de la plana observa que
quien la ha preparado ha calculado mal el volumen de lineas necesario y la
ultima columna queda con un hueco que de alguna manera se ha de llenar
con texto. Igualmente, en esta solucion se pueden dar varias vertientes,
unas correctas y otra totalmente incorrecta, en pleno sindrome de la viola-
cion del texto agotado, SVTA. Las vemos:

a)

b)

Una solucidn correcta es introducir un ladillo con la correspondiente
data, de forma que el texto resulte una noticia canénica, pues lleva titu-
lo y data. Puede ser un asunto relacionado con el anterior o sin rela-
cion alguna con aquel. El titulo de inferior categoria formal, que es el
ladillo, y la data son en todo caso suficientes para darle corpus infor-
mativo autébnomo a la noticia de relleno que se incorpora fuera de lo
previsto.

Igual de correcto aunque con una presentacion menos formal es la
modalidad de cuiia, esto es, introducir el texto necesario de una noti-
cia diferente y de relleno, pero que abre con un cuadratin, un san-
grado, la primera linea o parte de sus palabras en negritas o con la
conjuncion de varios de esos recursos. Se ha diferenciado de alguna
manera.

Con las dos formulas citadas se ha obviado la confusion generada
siempre que un texto agotado se resuelve mal, como sucede con la ter-
cera via de querer arreglar el desaguisado de calcular errbneamente un
texto en redaccion y tener que resolverse sobre la marcha, en el cierre
de planas.

Esta forma incorrecta supone empatar un texto cualquiera, con tal de
que tenga una minima referencia o conexion con la noticia anunciada
o titulada. El inmejorable cajon de sastre para encontrar esta solucion
es el directorio de ficheros de “telegramas™ de agencia. Valdra como
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informacion muleta aquella que comunique algo con tangencia mini-
ma a la nota titulada. Tenemos, entonces, un nitido uso perverso de una
nueva tecnologia, cual es la posibilidad informatica de rebuscar entre
muchos ficheros aquellos que contengan alglin tipo de palabra que
establecemos como referencia. La opcidon de busqueda de voces entre
los documentos archivados se convierte de esta forma en una herra-
mienta que facilita la mala practica periodistica, a la vez que en una
manera practica y comoda de resolver estos problemas materialmente
correcta, pero periodisticamente impresentable.

El procedimiento de redaccion empleado para enmascarar esta mala practica
profesional supone igualmente el empleo de alguno de los topicos ya gastados por
el abuso, como “Por otro lado” o “Por otra parte”, hasta mas de 30 formulas, unas
mas caducadas que otras, que ya hemos visto.

Tenemos un ejemplo claro en la noticia sobre un campeonato social de squash
en un club nautico local. La informacion queda corta, pues se agota antes de culmi-
nar la columna fisica destinada a ella en el momento del disefio ciego de la plana,
esto es, sin los textos que van a ir en esa superficie. La solucion esgrimida —asi salio
en un diario—, fue calzarla con un fragmento de noticia de agencia, sin ladillo ni
data, sobre el campeonato mundial de la especialidad, celebrado en un pais asiatico.
Evidentemente, la noticia colada pasa inadvertida a quien tuviera interés por ella, ya
que no dispone del elemento preciso para que una informacion encuentre sitio en un
periddico, o sea, el titulo, aunque se trate de la forma minima de titular, el ladillo.

NOTICIAS PARA DESCONFIAR: LAS QUE TIENEN DOBLE PUNTO
GEOGRAFICO EN LA DATA

La data, segin su admitida ley elemental y universal, es la linea de apertura de
un cuerpo de texto informativo periodistico, aunque a veces se incorpora en la entra-
dilla, a modo de precipitacion innecesaria. En ese conjunto de datos se instala la
firma y junto a este nombre de persona, el punto geografico desde donde narra los
hechos acontecidos precisamente en ese lugar y no en otro sitio. A veces, también
se afiade su adscripcion laboral (corresponsal, de la agencia X, interino) y la condi-
cion o causa por la que esa persona se encuentra en ese lugar (enviado especial,
corresponsal diplomatico) y hasta un mapa o logotipo, como dejamos claro en nues-
tro libro Tipografia para periodistas (Madrid, 1994b).

La garantia de que lo sucedido en el punto geografico A sea redactado justo
desde la data del punto A es suficiente localizacion fisica para aceptar lo que en la
historia periodistica nos van a contar. Por las razones anteriores, parece mas que
obvio que en una data no podemos o no debemos encontrar dos puntos geograficos
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diferentes, como se ve con tanta frecuencia en algunos diarios donde hacen de la
data un coctel, incluso en aquellos donde establecen rotundamente en su libro de
estilo que jamads se podré transmitir una cronica desde sitio diferente al que aparece
anunciado en la data, tal es el caso de E/ Pais, lo cual parece bastante razonable.
Pero, si el enviado especial o corresponsal no puede transgredir esa norma acepta-
ble y logica, ;como es posible que después en la redaccion se haga lo contrario?

Cuando nos encontramos con una data-coctel, vamos a leer un cuerpo de texto
con dos noticias diferentes; al sefialarnos una data bi-geografica, ese hecho no puede
suponer algo distinto a dos puntos de origen. Es bien sabido que es imposible que
una misma noticia salga de dos lugares diversos o necesite dos fuentes fisicas de
salida desiguales para ser o llegar a adquirir la categoria formal de noticia o croni-
ca, por el mero hecho simple y sin discusion ldgica aceptable de que una noticia
necesita un s6lo punto de origen —que es su /donde?— para ser tal. Si hay dos orige-
nes, es evidente que estamos ante dos noticias por muy cercanas que sean y soélo
cabe que en el segundo punto de origen se produzca eco o comentarios paralelos a
la noticia-noticia, que solamente puede surgir con un dénde Unico y preciso. De
haber dos, seran dos noticias, aunque puedan estar referidas al mismo asunto, estar
muy relacionadas, pero nunca hasta la confusion, la absorcion de una en otra.

Con bastante frecuencia, este tipo de abuso redaccional se subraya con una data-
coctel donde se sefiala la voz “agencias”, como si esa transgresion tan elemental del
crédito de la agencia fuera aceptable, profesionalmente tuviera una explicacion fun-
dada en la razén y no en una reduccion de la capacidad profesional de quien asi
actua y quien tolera esa actuacion tan poco clara. Una agencia es de una forma y otra
sera de otra. La noticia de cada agencia ha de mantener su crédito en la data, por la
simple razon de que la data es para eso, para decirnos quién responde por el conte-
nido del texto que viene a continuacion. Si noticias de diferentes agencias salen del
mismo punto y mantienen versiones disimilares del mismo acaecimiento, como lec-
tor reclamo que me den cada version de cada agencia. De esta forma, con el tiempo
se engendrara en el conjunto de lectores la suficiente cultura periodistica para saber
hacer la segunda lectura de iguales sucesos transmitidos por distintas compafiias de
noticias. No se puede hurtar esa informacion tan valiosa de la interpretacion dada a
los acontecimientos. Y que el lector saque sus conclusiones. La técnica equivocada
de transmutar el nombre de varias agencias bajo el palio general de “Agencias” es
un grave error: una burla a la propia teoria de la data. Ese error se transforma en
mendacidad (‘mentir con descaro’) cuando se usa la fuente de agencia que lleva un
claro error y éste conviene a la politica editorial del medio.

En este caso nuevo de situacion de texto agotado, encontraremos ademas que es
o puede ser dificil que sepamos donde acabe el mensaje de la desconocida agencia
A y empieza el de la anénima agencia B, a no ser que el editor de esa pagina o de
esa informacion utilice uno de los gastados topicos al modo del “Por otro lado”, tan
visto y tan raido.
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Este caso de la data-coctel lo solemos encontrar en situaciones internacionales,
que vienen muy bien a los redactores coctelistas para hacer uso de la herramienta
de busqueda de palabras llave desde el subdirectorio informéatico de la agencia y lle-
nar de ese modo todo el espacio que haga falta.

Un caso. Un ejemplo de lo que decimos lo vamos a encontrar en E/ Pais, en
su edicion del 10 de enero de 1994, en su pagina 7, seccion de informacion interna-
cional, titulaba “X y X negocian en Bonn la paz entre musulmanes y croatas”, pero
en la data-céctel encontramos el error de “Agencias” y se fechaba el texto en Bonn,
como es logico y ya se advierte en el titulo, junto a otra localidad, Vitez (Bonn /
Vitez Agencias). Ademads, para hacer mayor el coctel, la telefoto de Associated
Press —aqui no pudieron poner lo de “Agencias”— esta captada en Sarajevo.

Tenemos en este caso varios problemas, a saber:

1.° La imagen fotografica no tiene relacion directa con el cuerpo de texto, asi
que su uso en esa pagina tenia que haber tomado la forma de fotonoticia,
en el sentido de elemento fotografico titulado, mejor con titulo engatillado,
y pie autdbnomo del resto de la pagina, ya que en la plana nada hay proce-
dente de Sarajevo. Incluso aunque no hubiera resultado separada tipografi-
camente del resto de la plana, pues hubiera valido aparecer donde esta,
pero con un titulo y una leyenda superior al mero pie de foto, siempre util
cuando la foto ilustra y complementa lo que se dice en el cuerpo de texto;
en este caso, nada se dice desde Sarajevo.

2.° Para hacer el transito desde la noticia titulada y la corta noticia escondida
se ha utilizado el latiguillo catalogado de “Por lo demdas”, en el ultimo
parrafo de la informacion.

3.° La poblacion de Vitez, que figura en la data-coctel como punto adherido,
no aparece en ningun lugar del cuerpo de texto, ya que la poblacion citada
en la noticia muleta es Pale y en ella se habla de serbios y de Bosnia, mien-
tras en el titulo Unico se habla de musulmanes y croatas.

En conclusion, si la guerra de la ex Yugoslavia es confusa para los lectores, ;se
ayuda a clarificar esa embrollada situacion con la coctelera que encontramos en un
periddico de referencia? No, si se mezcla Sarajevo, Bonn, musulmanes y croatas
—en busca de la paz que no tienen—, todo ello complementado con Bosnia y serbios
“que han dejado de estar divididos” y ademas no nos dicen quién firma las dos noti-
cias fundidas, una de las cuales estd fechada en Vitez, poblacion que después no
aparece en el texto, para encontrar otra llamada Pale, detalle este ultimo que podra
servir a un experto en la geopolitica de aquel territorio, pero, ;es ésta la situacion
del lector medio?
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En definitiva, cuando encontremos una data con mas de un punto geografico es
sefial certera de que hay més de un mensaje y que el paso del primero al segundo se
hara probablemente con una de las gastadas formulas de los mas de 30 latiguillos
homologados como vulgares topicos malos para el buen periodismo, que ya vimos.

Mas, /este lapsus profesional de cocteleo de textos podra ser algo casual y no
sintomatico? No lo creemos y solemos encontrarlo en focos informativos con
muchos puntos de emision de noticias. Sin ir mas lejos, en el mismo periddico y en
la misma pagina 7 de la edicion del dia 9 de enero de 1994 hallamos una noticia
igualmente a cuatro columnas (como el otro caso), con otra data-coctel. En este
caso, en el antetitulo se habla de Jablanica y en el titulo de Sarajevo, punto al que
en esta ocasion si corresponde la telefoto de 4AP.

En el primer parrafo del texto (de cuatro parrafos), de alguna manera se justifi-
ca el coctel de la data (Sarajevo / Bonn), pues nos dicen “Los fuertes ataques de la
artilleria serbia sobre Sarajevo impidieron ayer la salida (...) hacia Bonn”. Este pri-
mer texto —pues veremos que son dos las noticias fundidas— se agota al final del ter-
cer parrafo y el transito hacia la noticia muleta se hace con la debilitada muletilla
tan vista y rechazable de “Por otro lado”. Tras este latiguillo tan poco digno de
encontrarlo con tanta frecuencia en un diario de categoria nacional y de referencia
nos hablan de algo que no aparece en la data-coctel sino en el antetitulo, Jablanica.
El coctel, en este caso, ha pasado de la data al juego de titulares.

Si ya teniamos en este problema serio del texto agotado un coctel con cuerpos
de texto que camuflan la o las noticias que siguen a la primera, y una data-coctel,
vemos que se complica mas la enfermedad del texto agotado, al encontrar también
la existencia y presencia continuada de titulares coctel.

Los titulares, como la data, también se presentan en forma de coctel

Una noticia, ya lo hemos dicho, es un texto informativo periodistico actual teo-
ricamente desconocido por el publico al que va destinada y que puede captar el
interés del lector. Parte fundamental y necesaria de la nueva a comunicar es su titu-
lo, su anuncio equivalente a decir “esto es una noticia y va de esto”. Si una noticia
no lleva titulo, para tener cabida en la pagina de periddico se tendra que apoyar en
otra que si lo posea y unirse a la anterior cuando el texto anterior se haya agotado,
tal y como estudiamos en esta pesquisa. Pero la segunda no sera noticia canonica,
sino camuflada y escondida, que es todo lo contrario a como se ha de presentar una
noticia en prensa. Seria lo mismo que presentar un filete de ternera hundido en un
plato de potaje, con lo cual es indiscutible que se esta sirviendo carne al comensal
(que usa cuchara en ese momento), pero de forma solapada y con resultado bastan-
te incierto, en el mejor de los casos. Se descubrira la carne cuando el comensal cho-
que con ella, de igual forma que la noticia escondida sélo sera descubierta si el lec-
tor casualmente da con la nota oculta; aqui sera mas dificil que tal cosa ocurra que
en el grafico ejemplo del comensal.
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Esta mezcla de noticias ya hemos visto como a veces ni siquiera se anuncian y
se calzan detras de la nota principal sin mas, sin la mas minima preocupacién para
que su presencia llegue al lector. Otras veces, por el contrario, el coctel del interior
del texto, como acabamos de ver, se lleva al juego de titulares, con lo cual la noti-
cia vicaria o postiza recibe algun grado de legitimidad informativa. Mas, el lector
no deja de quedar despistado al ver como el antetitulo o el subtitulo habla de algo
diferente al titulo, y sigue creyendo que es lo que debe ser, el reclamo o rétulo que
llama la atencion de la noticia que se proyecta bajo su influencia tipografica.

Este tipo de problemas, que acabamos de ver en el caso de Jablanica / Bonn —
Sarajevo, vamos a encontrarlos en complejos informativos donde se dan algunas
cuestiones comunes. A saber: informaciones variadas que tienen como punto comun
la misma fuente informativa, el mismo entorno geografico y el mismo marco tema-
tico. Veamos tres ejemplos:

1. La misma fuente informativa: en muchos periddicos, las noticias que
facilita la policia se enchufan unas detras de otras, de modo que se selecciona la mas
importante para formar parte del titular y se pasa de una a otra por medio de los con-
sabidos y rechazables topicos catalogados como tales coletillas no periodisticas. En
ocasiones se colocan ladillos o una de ellas aparece reflejada en el antetitulo o suma-
rio, pero siempre con la pinta del coctel bien originado, aunque mal pensado.

La nota de la policia esta por lo general realizada en una teérica oficina de pren-
sa, no atendida normalmente por un profesional o persona formada en ciencias de la
informacion. En ella suele estar destinado un funcionario policial que no tiene por-
qué saber periodismo, razén por la que tampoco tendria que estar al frente de esa
oficina publica. Este se limita a ir redactando los servicios que le llegan, con las tipi-
cas muletillas. Las noticias las distribuye en un texto unico, sin jerarquizar previa-
mente; a veces, s6lo con una especie de ladillo muy elemental e invalido para usar
sin mas en la redaccion final. A partir de ahi, lo profesional por parte del redactor
de sucesos es transformar cada noticia singular envuelta en la pluralidad de la nota
policial en una noticia individual o noticia sin mas, o sea, en lo que es, para lo cual
tendria que titular cada cual y ponerle su correspondiente titulo y data. Si en lugar
de hacer esta recomendable practica periodistica restringe su labor a titular la pri-
mera de ellas o a seleccionarla en el momento de reescribir el comunicado oficial,
para dejar las demas en su sitio, pero encabezadas con algunos de los topicos con-
sabidos, tendremos un caso perfecto, por imperfecto, de sindrome de la violacion
del texto agotado, de confusion y en ocasiones con un juego de titulares mezclados;
en definitiva, una noticia coctel o impresentable, marginada del buen periodismo.

2. El mismo entorno geografico: este tipo de casos es tipico encontrarlos
cuando un acontecimiento dispone de diferentes fuentes informativas localizadas en
distintas localidades o paises diferentes. Es el caso de la guerra en la ex Yugoslavia,
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donde las diferentes agencias transmitian a diario numerosas noticias diferentes, que
muchas veces iban a formar el céctel del que ya hemos hablado antes.

3. El mismo marco tematico: este caso es semejante al anterior. Hay un tema
—usada esta voz como materia o asunto que se va a comunicar—, tal es el ejemplo del
sida, y encontramos una informacion titulada con algo referente a esta cuestion.
Podemos ver a su término, cuando la noticia principal o titulada se ha agotado, que
le enchufan una nota vicaria o escondida que sigue hablando de esta enfermedad,
aunque sin relacidon con los intérpretes de la anterior. La tinica conexion es el ;qué?
y el trénsito entre la primera y la que se mezcla descaradamente es uno de los topi-
cos catalogados pero inaceptables.

En esta linea, vistas las referencias a las clasicas preguntas ;qué? (sida), ;donde?
(en la ex Yugoslavia), ;quién? (la policia da la noticia), técnicamente podriamos
encontrar este sindrome del texto agotado y enmascaramiento de una segunda o mas
noticias en el resto de las preguntas tipicas y candnicas: ;como?, ;por qué? y /cuan-
do? De hecho, es facil ver que esto es asi. Un caso repetido del ;como? lo tenemos
en noticias mezcladas referentes a accidentes de circulacion de cada fin de semana.

LA CUNA, COMO SOLUCION PRACTICA

Algunos periodicos encuentran una solucion fisica al problema estudiado sim-
plemente evitando el caso. Para ello, algunos diarios tienen establecida la formula
de la cuiia en sus propios libros de estilo, para calzar una columna que se queda corta
por las circunstancias que sea. Naturalmente, estamos ante una posibilidad de solu-
cion valida cuando el problema se presenta al final de una columna.

Asi, las cufias de E/ Pais se incluyen en el capitulo 3.39 a 3.42 de su libro de
estilo (edicion de 1980). En estas normas se especifica, entre otras cosas, que se han
de redactar con la idea clara de que “las dos o tres primeras palabras, que se com-
pondran en negrita, hacen las veces de titular y que hay que escribirlas con esa inten-
cion”.

Como se aprecia en E/ Pais, el texto agotado anterior y el establecimiento de
un cuadratin en negras sangrado cuatro caracteres en las lineas en blanca de inter-
medio es sefial evidente y suficiente que aclara que hay un cambio del mensaje.
El pequeno texto de la cuia o texto secundario, sin confusion con el texto princi-
pal titulado de forma candnica, lleva una especie de titulo atin menor que el ladi-
llo. Ya asi lo contempla la norma 3.41, a pesar de que la norma anterior, la 3.40,
diga que “las cufias no pueden exceder de las cincuenta palabras, constan de un
solo parrafo, sin puntos y aparte, y carecen de titular”, cuando la verdad es que las
“dos o tres primeras palabras” se van a redactar como si fuera un titulo seguido
del pequefio cuerpo de texto.
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La cuiia de este tipo no es una exclusiva de £/ Pais, aunque fuera quien prime-
ro las instaurd en la prensa espafiola. También las emplea Abc y EI Mundo, siempre
con una formula semejante, hasta el punto de que es facil acordar que el sistema ori-
ginado en el periddico de Polanco ha fructificado en otras redacciones donde los
casos de texto agotado al final de una columna se tenian que resolver de alguna
manera.

En ocasiones, la cuila que va al pie de una columna se sale de cualquier tipo de
canon aceptable, como el ejemplo que tenemos de una cuiia tipica que completa una
columna, pero bajo un recuadro. Aparece, entonces, una figura que ronda lo ridicu-
lo, sin la naturalidad de la poco frecuente cufia canénica que hemos visto al princi-
pio de este apartado.

En resumen, la cufia de cierre de columna es util y valida cuando se presenta el
problema de un texto agotado antes de la culminacion de una columna, como hemos
visto en varios periddicos. Pero hemos contemplado igualmente que los casos de
texto agotado sin resolver no se limitan ni mucho menos a presentaciones al final de
una columna, sino que con cierta frecuencia aparecen en las informaciones princi-
pales de la pagina y el hueco surge en medio de la plana, sin referirnos ahora a los
episodios originados por la mala practica profesional, en el mismo momento de la
redaccion o cuando se mezclan intencionadamente mensajes diferentes, con algunos
de los tipos de tangencia que hemos visto.

Lo anterior significa que la cufia como solucion al hueco que aparece fuera
de prevision al término de una informacidn cuando se calculan los originales de
forma analdgica sera resuelto con la cufia, pero sera inservible si es el propio
autor de la informacidén quien sigue escribiendo una informacidon muleta o
escondida después del punto final de una primera nota cuyo texto se ha agota-
do. En el caso de El Pais (norma 3.39): “Las cufias se conciben como recursos
para el ajuste de las paginas y sirven para facilitar noticias de importancia muy
secundaria o incluso anecdéticas, que, por tanto, poco importa no publicar”.
Afiade: “Cada pagina que se entregue a Confeccion [donde se disefian las pagi-
nas, al clasico estilo de disefiar con los materiales delante] debe contar con
varias cufias de mas”. Segun lo anterior, no se ha de dar el caso de que aparez-
ca el hueco a rellenar en el momento del montaje de la pagina, ya que este pro-
blema se prevé en el instante de la confeccion de la premaqueta. Por ello, no se
dard el caso de aparecer el problema en el montaje, sin redactores presentes,
para que el responsable de cierre haga uso de las cufias que tiene a mano, caso
que se podra dar si hay un mal calculo del original en el estadio de la confec-
cidon. En todo caso, concluimos, el error se mantendra a pesar de las cufias si el
autor del texto contintia escribiendo y traspasa el punto final de una primera
nota cuyo texto se ha agotado. Y siempre lo hara con uno de los latiguillos cata-
logados, el mas frecuente de los cuales, ya lo hemos dicho, es el “Por otra
parte”, junto al “Por otro lado”.
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PROCLAMACION DEL TEOREMA DEL TEXTO AGOTADO, TTA

Diremos que un texto se ha agotado cuando su autor o autora ha terminado de
exponer el contenido de su mensaje. En ese momento, la culminacion del texto ago-
tado no debe ser otra que el punto final de la noticia de referencia. Bajo ella sélo
cabe el final de la pagina, la publicidad que vaya a pie de plana u otra noticia (bien)
separada. En el tercero de los casos, la noticia que aparezca en segundo lugar ha de
portar en su cabecera el elemento necesario y suficiente para que una noticia en
periodismo adquiera tal rango, o sea, un titulo y su data, aunque sea el titulo menor
de los titulos posibles, el ladillo o epigrafe: unas pocas palabras en negras, diferen-
ciadas del texto, para reclamar la atencion y decirnos: “Esto es una nota diferente”.
Cuando esto no sucede y tras el punto final técnico de una noticia con texto agota-
do se inserta una noticia vicaria, sin titulo de especie alguna, ésta pasara inadverti-
da para el posible lector interesado en ella, quien tendria que leer la noticia primera
y principal y, a su final, si llega a él, encontrarse con la sorpresa de la noticia que de
verdad le interesaba.

A veces, la noticia camuflada se anuncia en alguno de los elementos secunda-
rios de un juego de titulares, pero no la encuentra el lector al comienzo de su lectu-
ra, con lo cual se origina en ¢l un punto de confusion. Esto es algo reprobable y muy
poco recomendable, sobre todo en momentos de crisis de lectura y venta de perio-
dicos.

Estos son los ocho puntos basicos del teorema del texto agotado, TTA

De acuerdo con lo anterior, estos son los ocho puntos que se han de respetar en
los casos de texto agotado, para que la situacidon no cree un problema de comunica-
cion con el lector:

1.° Toda informacion en periodismo impreso ha de ir titulada para serlo. El
titular es condicion imprescindible para que una noticia de prensa adquie-
ra tal categoria en el periodismo escrito. En la definicidon de cufia que hace
el libro de estilo de El Pais se aclara que las dos o tres primeras palabras
se van a componer en negritas y en formato de titulo, de ahi que el redac-
tor las ha de crear con esa idea.

2.° El cuerpo de texto debe llevar incorporada su data correspondiente, con un
tratamiento tipografico diferenciado del resto, al menos con el nombre del
punto fisico donde acontece la historia que se narra y desde donde se hace
la narracion. Nunca sobrara citar también la autoria del texto.

3.° Cuando una noticia se agota porque se ha dicho todo lo que de ella se puede
comunicar o se sabe, ése lugar exactamente debe ser el punto final indis-
cutible del cuerpo de texto acogido al titulo de la noticia.
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4.°

5.°

6.°

7.°

8.°

Si se diera el caso de que una vez agotado el texto quedara espacio en blan-
co por debajo del punto final de la noticia, que no se llena con la masa lite-
raria de €sta, la practica profesional aceptable en estos casos aconseja redi-
sefar la pagina. En este detalle, se ha de tener muy claro que el disefio y
maquetacion o confeccidon de paginas debe estar al servicio de la redaccion
y no la redaccidn al servicio del disefio o confeccion. Se ha de huir, pues,
de la dictadura del disenador, actitud que no es de recibo en un periddico
organizado.

Si, por el contrario, se opta por mantener el actual disefio o premaqueta de
pégina, bajo ningun concepto se ha de afiadir masa de texto de una infor-
macion diferente con una tangencia minima con la noticia principal; ésta
nunca serd noticia periodistica de insercién en prensa, al carecer del ele-
mento de cabecera, cual es el titulo, que valdra aunque se quede reducido
a ladillo, sobre todo con data, o se convierta en una cufia, bien separada y
con alguna forma de titulo.

La noticia postiza, muleta, escondida o afiadida, al no llevar titulo, lo mas
logico es que pase inadvertida a los posibles lectores interesados en ese
tipo de materia informativa.

El periodista debera huir en todo momento de los topicos catalogados (Por
otro lado, por otra parte...); son la mejor demostracion de proclividad o ten-
dencia pasiva a caer en el vicio periodistico de redaccion que aqui diag-
nosticamos.

El redactor ha de tener claro que el mejor matrimonio entre su texto y el
disefio 0 mejor presentacion de la pagina estriba en torno a la fragmenta-
cion fisica y literaria del mensaje. Con esa ruptura del mayor volumen de
gris textual originard fragmentos mas cortos y de mas facil lectura, que
siempre supondran una invitacion mas solida y contundente para la entra-
da del lector en la textura de su informacion.

(Articulo recibido el 15 de noviembre de 1999. Aceptado el 11 de mayo de 2000)
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