Aumentaun16%la
exportacion hortofruticola

Hay que adoptar medidas para garantizar la rentabilidad futura del sector

A pesar de laimportancia del sector de frutas y hortalizas para la economia espafnola (un 32 % de la Pro-
duccioén Final Agraria), su futuro se ve amenazado por diversos factores, como la competencia externa o
laconcentracion de la distribucion; por lo que es necesario adoptar medidas que garanticen la rentabili-

dad del sector en los proximos anos.

@® EQUIPO TECNICO DE FEPEX.

a produccién hortofruticola
constituyc un sector estratégico
de la economia agraria espafo-
la. Representa en torno al 32%
de la Produccion Final Agraria
(incluida la ganaderia y otros
sectores como el lacteo) y alre-
dedor del 50% de la Produccion Vegetal
Final (PVF). que csigual a la suma de la
Produccién Final de los demds sectores,
incluidos los grandes cultivos. como ce-
reales. oleaginosas. aceite de oliva y
vino. Ademads, este sector tienc una alta
capacidad de gencracion de empleo y ¢l
mas bajo nivel de ayudas del sector agri-
cola.

Sin embargo. su importancia trascien-
de del scctor agrario. Las exportaciones
de frutas y hortalizas en 1997 totalizaron
928.388 millones de pesetas. un 16% mas
que el ano anterior, lo que representa Ja
mitad de la exportacion agroalimentaria
espafiola y constituye uno dc los primeros
sectores exportadores de nuestro pais,
con capital mayoritariamentc nacional,
por lo que no transficre rentas al exterior,
como ocurre en otros sectores también
destacados en la balanza comercial espa-
fola.

No obstante. y a pesar de la importan-
cia dec este sector dentro de la cconomia
nacional, existen una seric de factores
como cl [uerte incremento de la compe-
tencia cxterna o la concentracion de la dis-
tribucion, que amenazan su rentabilidad
futura. Algunas medidas como la mejora
de la dotacion financiera de los fondos
operativos, la aprobacion de una politica
integral para el sector o el desarrollo de las
estructuras de comercializacion pueden
conseguir que se superen las dificultades
mencionadas.
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Las zonas productoras y
exportadoras

La multiplicidad y diversidad de los
productos que abarca el sector hortofruti-
cola. le hace cstar presente cn la mayor
parte del territorio nacional: sin cmbargo.
la produccidn exportable sc sigue concen-
trando ¢n un nimero reducido de Comu-
nidades Autonomas. que presentan las ca-
racteristicas agrochmaticas optimas para
estos cultivos: la Comunidad Valenciana,
Andalucia, Murcia c¢ Islas Canarias.

Estas cuatro Comunidades representa-
ron ¢n 1997 ¢l 67% dce la produccion na-
cional, que totahzo 17.932.300 toncladas,
segtin datos de Minmisterio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion: aunque la cifra cs
incomplcta. puesto que ¢l MAPA no hace
¢l scguimiento de productos de gran im-
portancia ¢n algunas zonas. como ¢l pepi-
no. ¢l calabacin o la berenjena.

En cxportacion. estas cuatro Comuni-
dades Autonomas representaron ¢l 90%
deltotal nacional. lo que refleja que la ma-
yor parte de su produccion estd dirigida a




ortacion. La propension exportado-
ra. es decir. el dato que indica el peso de la
exportacion sobre la produccion. refleja
(ue en estas autonomias ¢s mucho mavor
que en Espana. Asio mientras ue en Es-
pana sc exporta el 46% del total de frutas
v hortalizas que se producen. en Andalu-
cia ¢s ¢l 32%:¢en Valencia ¢l 66% v en
Murcia ¢l 76%.

Dentro de estas Comunidades Auto-
nomas. las principales provincias exporta-
doras son Valencia, con 2.115.074 t vendi-
das en el extranjero en 1997 por un valor
de 191.005 millones de pesctas. v Almeria,
con 1.250.804 t exportadas por un valor de
136,663 millones de pesclas.

Destaca también la Tuerte participa-
cion en laexportacion nacional de algunas
provincias como Alicante. con 34.854 mi-
[lones de pesctas en C\porlzm Sn de frutas
v hortahizas en 1997, un [7% mds que en
1996: Huelva. con 30.015 milionc
(+329%): Las Palmas. con 35.049 ( 46%):
SLV]”A con 23508 (+37%) v Tenerife, con
16.175 millones de pesctas (+107%).

El sector hortofruticola ¢n estas pro-
vincias v Comunidades Autonomas ¢s
unade Jas actividades cconomicas mas im-

casos, la mas importante:; ademads de que
la rentabilidad soctal de estos cultivos es
muy clevada.

Por otra parte. ¢l sector hortofruticola
constituye un factor fundamental en la co-
rreccion de los desequilibrios regionales v
en ¢l mantenimiento de la renta v el em-
pleo. sin que existan. en muchos casos, ni
cultivos. ni actividades ccondmicas alter-
nativas a las actuales.

Los productos mas exportados

Por productos. fa principal hortaliza cx-
portada por Espana es ¢l tomate. que ha
experimentado un notable incremento en
fos dltimos anos. pasando de las 337.000
toneladas exportadas en 1990, por un va-
lor de 27.000 millones de pesctas. a alcan-
zar casi ¢l millon de tonceladas exportadas
en 1997 por un valor de 104,148 millones
de pesctas. El desarrollo de otras hortali-
zas de cultivo intensivo, como la lechuga.
¢l pimicnto y ¢l pepino, ha sido también
muy importante ¢n los Gltimos anos,
mientras que tos cultivos extensivos como
la cebolla o clajo han experimentado cre-
cimicntos mucho menores

INFORME

son, por cste orden. las mas exportadas,
experimentando un comportamicnto
muy dindamico cnlaultimadécada. Lasex-
portaciones de meldn han crecido desde
1990 ¢n un 40%. pasando de 145067 a
363.314 toncladas en 1997 los cnvios de
sandia han aumentado un 42% v se situa-
ron ¢l ano pasadocen 309.512 tylosde Ire-
sa se incrementaron un 50%. alcanzando
cn 1997 el volumen de 210 b() L.

Los mercados

Tantoen lrutas como en hortaliza
del 90% delvolumen exportadose dulma
a los pafses de la UE. Alemania. Francia,
Reino Unido v Paises Bajossonlos prime-
ros mercados del sector espanol.

Alcmania cs gran importador comuni-
tario de [rutas v hortalizas. Con una pro-
ducctdn propia muy baja en relacion a sus
necesidades v concentrada durante la
¢poca cstival, aungue con tendencta al
alza.la dependencia del mercado [rente al
exterior es una de las mis clevadas de la
UE. Los consumidores germanos dan mu-
cha importancia a todo ~lo verde ™ o que

queda rellejado en la imposicion. como

portantes para su desarrollo . en algunos Enfrutas: citricos.melon. sandiaviresa  requisito para exportar a Alemania. de
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encontrar las ultimas novedades mundiales en ganaderia,

alimentacion, tecnoalimentacion, hortofloricullura,

magquinaria agricola y forestal.
Una afic mas, la Semana Verde demuestra su madurez
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utilizar palets retornables, cajas IFCO re-
tornables, materiales de envasado y eti-
quetado reciclables con el punto verde
como certificado y una mayor preocupa-
cién por el modo de cultivo de los produc-
tos comercializados.

Francia es el segundo destino de nues-
tras exportaciones hortofruticolas, pero a
la vez es nuestro principal proveedor. Los
citricos son la primera fruta exportada por
Espana y el tomate y pimiento las princi-
pales hortalizas; mientras que los france-
ses son el primer proveedor de patata de
nuestro pais. Los mercados mayoristas de
Francia presentan una importante via de
comercializacion para los productos espa-
noles, siendo especialmente relevante los
de St. Charles y Rungis (Parfs). En los ul-
timos afos, el pais vecino se ha convertido
en uno de los puntos conflictivos
paralos exportadores espaiioles. Las
agresiones a las frutas y hortalizas
espanolas que se producen cada afo
cuando las producciones francesas
coinciden con las espaifiolas en los
mercados europeos, es decir a partir
del mes de marzo, y los bloqueos de
las carreteras provocadas por las
huelgas de transportistas, perjudican
enormemente los envios espafioles.

Holanda es el gran mercado ma-
yorista del continente europeo, al
que llegan productos de todo el mun-
do para distribuirse por toda la UE.
Por ello, gran parte de las exporta-
ciones espaiiolas, son reexpedidas.
Esta caracteristica de pais reexpor-
tador origina el que los productos
enviados a Holanda abarquen una
amplia gama de variedades, depen-
diendo del destino final.

ElReino Unido es el pais europeo
con mayor desarrollo de las cadenas
de distribucidn, lo que hace que el
estandar de calidad exigido en este
mercado sea sensiblemente superior
al de otros mercados europeos. Este
aspecto, junto a la fuerte competencia en-
tre las distintas cadenas para conseguir
cuota de mercado, se transforma para los
proveedores espaioles en una exigencia
de coste y de alta preparacion del produc-
to. Bajo el justificante de cumplimiento de
normas de higiene, sanidad y calidad, los
supermercados imponen unas normas de
actuacion que controlan desde la produc-
cion a la distribucion, lo que para muchos
productores espafioles supone una fuerte
transformacion de su empresa.

Las amenazas de la exportacion
La concentracién de la distribucion,
descrita al examinar el mercado britanico.

es una tendencia creciente en todos los
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mercados europeos, constituyendo uno
de los factores que inciden y pueden ame-
nazar la estructura y rentabilidad del sec-
tor.

Elincremento constante de la cuota de
mercado de la gran distribucién esta pro-
vocando un reforzamiento de su posicion
contractual, no compensada por una ma-
yor organizacion de la produccion y del
comercio en origen.

Otros de los factores que pueden ame-
nazar la rentabilidad de este sector son:

¢ Fuerte incremento de la competencia
externa. La modificacién del régimen de
intercambios, provocada por los acuerdos
de la Ronda de Uruguay del GATT, impli-
ca una reduccion del nivel de proteccion.
Por otra parte, los acuerdos bilaterales de
la Unién Europea con Marruecos y otros

sible, lo que requiere importantes cam-
bios para el productor exportador, a los
que ya ha empezado a adaptarse. Por otra
parte, el consumo de frutas y hortalizas
frescas esta disminuyendo en favor de los
productos subsistidos, debido principal-
mente a causas sociales como la incorpo-
racion de la mujer al mundo laboral.

El futuro del sector

Para conseguir que ¢l scctor supere los
problemas mencionados es prioritario ¢cn
primer lugar una mayor organizacioén de
la producciény la comercializacion en ori-
gen. La tendencia de los dltimos afios y la
que debe predominar en el futuro es la de
reducir la atomizacion existente en el sce-
tor, con un nimero elevado de explotacio-
nes y de empresas comercializado-
ras, en favor de una mayor orga-
nizacion de la produccion y comer-
cializacion en origen. La creacion y
reforzamiento de las organizaciones
de productores, uno de los objetivos
fundamentales de la Organizacion
Comun de Mercado, es la mejor lor-
ma de llevarlo a cabo ya que, a travcs
de ellas, se pueden rcalizar funcioncs
bdsicas como la mejora de la calidad,
la comercializacion y la regulacion
cuantitativa del volumen a comercia-
lizar, aspectlos necesarios para conse-
guir una mayor rentabilidad de las
producciones.

Sin embargo, desde FEPEX se
considera que las ayudas al scclor re-
guladas en la OCM son insuficicntes
para introducir los cambios necesa-
rios y alrontar con éxito los proble-
mas del sector antcriormente men-
cionados. Por ello, cn nuestra
opinion, es esencial una mejora de la
dotacioén financiera de la OCM a tra-

La UE es destino principal de nuestras exportaciones hortofruticolas.

Estados mediterrdneos estan generando
un aumento de los envios desde ¢l Norte
de Africa.

¢ Incremento de la oferta comunitaria.
El alargamiento de las campanas de pro-
duccién en casi todo los paises producto-
res de la Unién Europea y la reorienta-
cion de los cultivos estan generando un
fuerte crecimiento de la competencia. de-
bido al solapamiento de las campanas y
una situacién de exceso de la oferta co-
mercializable de caracter estructural en
algunos productos.

e Cambios en el consumo. Los consu-
midores europeos muestran un interés
creciente por los productos cultivados en
condiciones respetuosas con ¢l medio am-
biente y con el menor nivel de residuos po-

vés de los fondos operativos, que
contribuyan a mejorar la capacidad
financiera del sector para realizar las
inversiones necesarias; sobre todo. si sc
tiene en cuenta que ¢l presupucsto del
sectoren la UE con cargo al FEOGA-Ga-
rantia ascendio en 1997 a 1.610 millones
de ecus, lo que representa tan solo el 3.8%
del gasto (otal.

Por tltimo. creemos que ¢l sector hor-
tofruticola espanol necesita también la
aprobacion de una politica integral orien-
tada a mantener la competitividad de csta
actividad econdmica, que incluya todos
los aspectos que inciden sobre la actividad
productiva y comercial, desde los relacio-
nados con la politica laboral. pasando por
la aprobacién de una politica hidrolégica
que garantice el suministro de las zonas
productoras, hasta los aspectos medioam-
bientales. ®




