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Centroamerica buscamas mercado para
sus productos agrarios no tradicionales

Existe un interés creciente por la apertura comercial hacia el mercado europeo

@ SONSOLES OSSET. Ing. Técnico Agricola

os programas de coope-
racion de la Unién Euro-

pea para la promocién

de las exportaciones de
productos no tradiciona-

les (PNT) de Centroamérica se
ha dinamizado mucho en los
ultimos anos. Actualmente se
presta mds atencion a la infor-
macion y al contacto personal.
como lo demuestra el Progra-
ma Regional para la Promo-
cion de las Exportaciones Cen-
troamericanas, financiado por
Bruselas y desarrollado por la
consultora espanola Fiduc S. L.
Los objetivos de este pro-
grama se centran en incremen-
tar las exportaciones centroa-
mericanas de los PNT, diversi-
ficar sus producciones y facili-
tar su acceso a la Union Euro-
pea. Hasta la fecha se han or-
ganizado, bajo este proyecto
dos misiones comerciales. La
primera se celebré en mayo y
la segunda en septiembre de
este afio. Las flores y follajes,
plantas ornamentales, frutas y
hortalizas, los transformados,
los mariscos y pescados, son los
principales capitulos de produc-

{os agrarios O pesqueros no tra-’

dicionales, sobre los que se ha
trabajado. Para ello, la organi-
zacion ha contado con ¢l apo-
yo de las asociaciones gremia-
les de exportadores de
productos no tradicionales de
cada pais, CADEXCO, en
Costa Rica; GEXPRONT, en
Guatemala; APENN, en Nica-
ragua: APEX. en Panama;
COEXPORT. en El Salvador y
FPX en Honduras. Todas ellas
son miembros de la Federacion
de Camaras de Exportadores
Privados de Centroamérica
(FECAEXCA). Por parte
europea se ha contado con el
apoyo de un especialista para
cada sector, Axel Werthwein

(Alemania) para flores y folla-
jes, Walter Vandenberge (Bél-
gica) en frutas y hortalizas y
Antonio Albert, en transforma-
dos, Javier Varona, en temas
pesqueros, Antonio Aznar, en
asociaciones agrarias y Vicente
Caballer, para planta ornamen-
tal (todos ellos de Espana).

Segunda mision de
importadores europeos

Durante esta segunda mi-
sién se ha dado protagonismo
a los productos agrarios frescos

y transformados, a diferencia
de la primera, en que también
se incluyé al sector del pes-
cado y el marisco. Ahora se
ha tratado de recoger las expe-
riencias del primer encuentro,
que tuvo lugar en mayo, y de
consolidar algunos resultados.
Durante la primera visita,
seglin datos aportados por
Gonzalo Simoén, codirector
europeo del programa, se for-
malizaron 20 contratos en fir-
me y 130 principios de acuer-
do, algunos de los cuales han
fructificado al poco tiempo.

Roberto Castanedo, propietario de l1a explotacion guatemailteca Planesa de fram-
buesa y mora y Juan Carlos Diaz, de Helados Alacant. Abajo: Helga de los Rios,
directora del certamen Euroagro, Gonzalo Simén, co-director europeo del pro-
gramay Vicente Caballer, especialista en planta ornamental.

En la segunda, se han for-
malizado 67 contratos y 157
principios de acuerdo. El total
de importadores ha sido similar
al de la primera, 41, proceden-
tes de Alemania, Bélgica, Dina-
marca, Espafia, Holanda, Por-
tugal, Reino Unido y Suecia.

En ambas misiones. han
podido perfilarse algunas prio-
ridades como la necesidad de
incrementar la comunicacion
entre importadores y exporta-
dores en cuanto a productos,
volimenes y precios, la necesi-
dad de adaptacion de la oferta
centroamericana al mercado
europeo y de solucionar el pro-
blema del transporte, tanto in-
terno, como por barco o avion.

Segiin Ana Maria Vdsquez,
codirectora por Costa Rica del
proyecto, «hay productos que
por sus condiciones, solo pue-
den ingresar a la Unién Euro-
pea libres de impuestos y tene-
mos una base de pequenos
productores muy fuerte. Por
ello, el resultado de estos pro-
gramas comerciales puede per-
mitirnos que la Unién Euro-
pea, que hoy es nuestro
segundo mercado tras Estados
Unidos, pase a ser el primero».

En este sentido, como des-
taca Antonio Burgues, presi-
dente de la CADEXCO
«Centroamérica responde cada
vez mds con productos de una
mejor calidad, continuidad y
confianza hacia los mercados
europeos, por lo que se estd
cerrando la etapa de las sub-
venciones para iniciar una fase
de intercambio de esfuerzos en
la produccion y en la empresa,
para hacer futuro».

El desarrollo de las dos visi-
tas ha sido similar, organizan-
do una presentacion general en
los dos paises anfitriones, Cos-
ta Rica y Guatemala, y una
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presentacién de los participan-
tes, coordinada por sectores.
Tras las presentaciones, ¢l resto
de la jornada se dedica a las
citas de negocios entre impor-
tadores y exportadores, pasan-
do a complementar el contacto
con visitas de campo que per-
miten a los importadores euro-
peos conocer la realidad de los
procesos productivos y comer-
ciales, instalaciones e infraes-
tructura, de las empresas cen-
troamericanas.

Los productos agrarios
no tradicionales

El Reglamento
(CEE) nimero
390091 del Consejo,
de 16 de diciembre
de 1991 suspende los
derechos de arancel
aduanero comin a
los PNT originarios
de Centroamérica
otorgando un régi-

men de preferencias
arancelarias generalizadas  simi-
lar al de otros paises de Lati-
noamérica, en apoyo al proceso
de consolidacion politica y a la
erradicacion del narcotrafico.

Este régimen de preferen-
cias arancelarias se ve favore-
cido posteriormente, como
consecuencia de la limitacién a
las exportaciones derivada de
la aplicacion de la OCM del
pldtano, producto tradicional,
en 1993. Los PNT, pescados y
mariscos, planta ornamental,
flores y follajes, frutas y horta-
lizas, miel, tabaco y raices, pro-
ductos étnicos y otros, adquic-
ren protagonismo.

Como consecuencia de todo
ello el proceso exportador de
Centroamérica ha verificado
una evolucién positiva en los
tltimos anos, mds significativa
en cuanto a ingresos de divisas
que a volumenes de exporta-
cion. Segin Patricia Artimana,
representante durante la mi-

sion comercial de la Delega-
cion de la UE, «sobre todo
Costa Rica, Panamd y Nicara-
gua, han conocido durante es-
tos afios un fuerte incremento
de los intercambios comercia-
les con el resto del mundo.

El ritmo anual de creci-
miento de todo Centroamérica
paso del 1% entre 1990 y 1991
a 11% entre 1992 y 1993. En
Costa Rica, las exportaciones
aumentan un 13% entre 1993
y 1994 debido al crecimiento

Centroamérica ofrece
al mercado europeo
diversos productos

autoctonos: gengibre,
especias, pitahaya,
limas, moras, pina,

y minivegetales,
entre otros.

extraordinariamente rapido de
los PNT, cuya participacion en
el total de las exportaciones
supera a los productos tradi-
cionales desde 1993, con un
55% frente a un 45%».

Por citar otros ejemplos, en
Guatemala el incremento de
divisas por exportaciones agri-
colas no tradicionales de enero
a julio de 1995 crece un 38,5%
respecto al mismo periodo del
afio anterior, representando en
su conjunto, 146.902 miles de

dolares, v sicndo las verduras v
legumbres, frutas y preparados.
flores, plantas y raices los sec-
tores mas exportadores. En El
Salvador, las exportaciones de
PNT pasaron de 380.247 dola-
res en 1992 a 448338 cn [993.

Los resultados son positivos.
Por cllo, Centroamérica sigue
manteniendo regularmente ne-
gociaciones con la UE para
ampliar un sistema de prefe-
rencias especiales (arancel ce-
10). que tras finalizar en 1994,

COSTA RICA EL SALVADOR GUATEMALA HONDURAS

Contacto: Camara de Exportado
res de Costa Rica (CADEXCO). La
Virgen 2. San José. Apdo. Postal
2132010. Teléf.: (506) 296 44
85/2-31 73 66. Fax: (506) 296
46 84. H

Contacto: Corporacion de Exporta
dores de El Salvador (COEXPORT).
Condominios del Mediterraneo.
Edif. A, 23. Colonia Jardines de
Guadalupe. San Salvador Teléf.:
(503) 224 40 19/2-23 18 88.
Fax: (503) 298 09 51. B

Contacto: Gremial de Exportado-
res de Productos no Tradiciona
les (GEXPRONT). Dpto. comercial.
Ruta 6, zona 9-21. Zona 4 Edif.
Camara de Industria, 62 Guate-
mala. Teléf.: (502) 2-346872.
Fax: (502) 2-347183. B

Contacto: Federacion de AgroEx
portadores de Honduras (FPX).
Division de Desamollo de las Ex
portaciones. Apdo. Postal 1442,
San Pedro Sula. Teléf: (594) 52
67 94/52 67 95, Fax: (504) 52
78 52. 1
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se prorroga en 1995. El pré-
Ximo programa que estd nego-
ciandose, el 3.900, ampliaria el
arancel cero durante diez afios.

La cooperacion
en Centroamérica

Segin Hans D. Kurz, emba-
jador de la ONU en Costa Ri-
ca, «tratamos de enriquecer los
contactos técnicos mds que
financiar cooperacion técnica
porque los recursos ya no dan,
ni tampoco las necesidades son
las mismas».

La eficacia en los programas
de cooperacion estd lograndose
a un menor costo, y una de
las prioridades, al menos para
la ONU, que ya ha cumplido
50 afios de cooperacién en el
mundo, es paliar la descoordi-
naciéon y falta de informacion
que ha dificultado a muchas
misiones.

«Hay que valorar la fuerza
de la informacién —sefala
Kurz—, y ya existe en marcha
un proyecto de interrelacién
electrénica, a través de sistemas
como Interned, para mejorar la
gestion de la cooperacion.»

En todos estos paises. con
Costa Rica a la cabeza, por su
mayor tradicion exportadora y
estabilidad democratica, los
proyectos para fomentar las
exportaciones de PNT son
prioritarios actualmente, en el
marco de programas generales
de Cooperacién en los que
participan organismos como la
ONU, la FAO, la UE, etc.

La Comision Europea desa-
rrolla en convenio con ¢l Ban-
co Centroamericano de Inte-
gracion Econdmica, el
programa FOEXCA, que inte-
gra créditos, capacitacion y
asistencia técnica a las empre-
sas exportadoras que contribu-
yan al fortalecimiento de las
exportaciones 0 a la creacién
de «joint ventures».

La propia FEACEXCA vy

NICARAGUA

Contacto: Asociacion Nicaraguen-
se de Productores y Exportadores
de Productos No Tradicionales
(APENN). Bolonia. Del Hotel Inter-
continental 2c. al Sur, 2c. abajo.
Managua. Teléf.: (505) 266 50
38. Fax: (505) 266 50 39. A

Jesis Jiménez, del Grupo Cooperativo extremefio Aco-

rex, y el técnico Andrés Montero.

la Unidon Europea desarrollan
otro proyecto de apoyo al sec-
tor de transporte aéreo y mari-
timo de PNT. El proyecto
«Tips», auspiciado por la UE
y la ONU se ocupa de infor-
matizar las pequenas y media-
nas empresas. Otros se ocupan
de incrementar la formacion,
punto de partida bdsico para
estos paises.

Muchos y diversos esfuerzos
tanto por parte de Europa
como de Estados Unidos y de
los organismos internacionales,
que s¢ concretan en unos 400
proyectos de cooperacién en
toda Centroamérica, tanto para
el sector agrario como para
otros sectores.

En concreto el Programa
Regional de Importadores
Europeos a que hacemos refe-
rencia, ha tenido varios puntos
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positivos: se ha
basado en esta-
blecer contactos
comerciales direc-
tos entre importa-
dores y exporta-
dores centroame-
ricanos, invitando
a participar a
pequenas y me-
dianas empresas
que no tienen so-
lucionada su ex-
portacién, a dife-
rencia de las grandes empresas,
muchas de ellas con capital
miXto, americano o europeo.

Por otra parte, estos expor-
tadores medianos y pequerios,
todavia desconocen mercados
mds lejanos, como pueda ser
el europeo, por lo que el he-
cho de contactarles con impor-
tadores, les permite un acerca-
miento real a las exigencias
concretas de la demanda en
cuanto a calidad, presentacion,
precios, estacionalidad, cantida-
des, financiacion, etc.

Ademads el encuentro fo-
menta ¢l dinamismo entre es-
tos exportadores, lo que signi-
fica una mayor apertura a
participar mas activamente en
misiones comerciales en Euro-
pa, en ferias profesionales, etc.,
de lo que han hecho hasta la
fecha. H

Empleo de ahoyadora en la colocacién de postes en cultivo de moras.

PANAMA
c

ontacto: Asociacion Panamena

de Exportadores (APEX). Sindicato
de Industriales de Panama Tum-
ba Muerta. Apdo. Postal 66527
El Dorado. Panama. Teléf.: (507)
230 04 82. Fax: (507) 230 08
05. 1

Contacto: FIDUC, S. L. Divi-
sion Fresh Consult. C/ Castelld,
117 - 5°. 28006 Madrid. Teléf.:
(91) 563 54 33. Fax: (91) 564
33001

Gabi Sanchez y Eucaris Ducasa

APEX. Panama
«Lamision
abreunapuerta
alos pequenos
exportadores»

anama no es un gran ex-

portador en general, al ser

un pais muy volcado en los
servicios. Las exportaciones se
destinan en un 80% a EE.UU,
pero quieren diversificarlas, en-
tre otras razones, porque
EE.UU. es un mercado cautivo
y con la creacion del nuevo
espacio entre USA y Méjico
«estamos en desventajas.

Los productos mds intere-
santes son frutas, como melén
y sandia, hortalizas como la ce-
bolla. y las flores y follajes. ac-
tualmente en crecimiento en
Panama. Otros productos que
exportan son la malanga (blan-
ca y lila), el fname, la yuca,
guandbana y maracuyd (zu-
mos). Los principales proble-
mas de la exportacion, sefiala
Eucaris Ducasa, coordinadora
del proyecto en Panamd, son
el transporte, las pocas facili-
dades de financiacién, lo que
limita el incremento de las
producciones y la inseguridad
de no tener un mercado conti-
nuo.

Para Ducasa «sin programas
de este tipo los panamenos no
tendrian interés en exportar a
Europa, la desconocen y la
creen muy distante». l
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