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Se realizan las ferias paralelas

Iberflora y Euroagro
en Valencia

Ambos eventos, englobados bajo
el nombre comin de "La Conexién
Verde", retinen en Feria Valencia préc-
ticamente la totalidad de la oferta diri-
gida a la produccién agricola, convir-
tiéndose en una cita de importancia
para la agricultura mediterrdnea. Entre
el 19 y el 21 de octubre, 20.500 visi-
tantes -1.500 de ellos extranjeros- reco-
rrieron Jas instalaciones de ambas fe-
rias, a los efectos de tomar contacto
con la oferta referente a horticultura or-
namental, flores, frutas, hortalizas, tec-
nologia agricola y riego.

En lo que respecta a la asistencia
empresarial, se registraron 383 expo-
sitores nacionales y 87 extranjeros en
Iberflora y 496 nacionales y 104 ex-
tranjeros en Euroagro, que se repartie-
ron en el Salén de la Flor (255) , el Sa-
16n del Jardin (110), el Salén de la Tec-
nologia (145), el Salén Poscosecha
(53), el Salén del Agua (23) y el Salén
de Frutas y Hortalizas (14). Aproxima-
damente un centenar de ellas son ex-
tranjeras, estando presentes, ademds de
paises comunitarios, Rusia, Ecuador,
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Vietnam, Argentina, Brasil, Israel y
Siria. Con respecto al afio anterior, la
participacién extranjera se incrementa
en un [1,5% en Iberflora y en un
21,4% en Euroagro.

Se ha registrado la presencia de
numerosos visitantes procedentes del
norte de Africa, especialmente intere-
sados en el sector maquinaria y de tec-
nologia de cultivos, obviamente atrai-
dos por la posibilidad de aplicar estas
tecnologias en pafses de clima similar
al espanol.

Flores y plantas

La importancia de Iberflora radica
en su capacidad para constituirse en el
centro de gravedad de la horticultura
ornamental espafiola. Esta se ha con-
vertido en una rama exportadora de
volumen, con un monto total de 31.142
millones de pesetas (187 millones de
euros)en 1999, cifra que supone un
3,4% de incremento con respecto al
afio anterior. En volumen, no obstante,
el incremento de 30,8% fue sensible-
mente mayor, alcanzdndose la cifra de
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Arriba izq.: Jordi Ferrer, responsable
de produccion de Orvifrusa
en su "stand”.

Arriba der.: Marion Voermans,

de la Oficina Holandesa de Flores
acompanada de un experto

en arreglos florales.

Abajo izq.: Juan Iribarren, responsable
de la seccion de planta en maceta

de Asociaflor, acompanado de Ana B.
Blanco, directora de publicidad

de Ediciones de Horticultura.

Abajo der.: "stand" de Semillas Zulueta.

115.000 t. La exportacién de ornamen-
tales espafiolas se dirige casi exclusiva-
mente a otros paises de la Unién Euro-
pea, siendo los principales clientes los
Paises Bajos, el Reino Unido y Fran-
cia. Esta discrepancia entre volimenes
y resultado econémico se debe a las di-
ficultades para mantener un elevado ni-
vel de precios en una atmésfera compe-
titiva mds dura frente a la presencia de
producto importado procedente de pai-
ses fuera de la Unién Europea.

Durante el primer semestre de
2000 se contintia con una tendencia
exportadora al alza (+1,6%), que si-

guen superando a las importaciones,
aunque se percibe también un incre-
mento de éstas dltimas. En lo que res-
pecta al tipo de exportaciones, el pro-
ducto espafiol més solicitado en el ex-
terior continda siendo el clavel.

Iberflora es, claramente, una plata-
forma donde se dinamiza buena parte
de este comercio intraeuropeo de flor y
de planta, lo cual se ve corroborado por
la fuerte presencia de empresas euro-
peas, tanto en los "stands" como en los
pasillos de la feria.

La oferta espafiola de planta en
maceta, de la mano de los incrementos
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TOMATES

VARIEDADES CON ALTA TOLERANCIA ATYLCV

Elije el camino mas
seguro contra el...

" VIRUS DE LA
CUCHARA

ROYAL SLUIS

OFICINA CENTRAL: Tel. 935 723 344 - Fax. 935 723 355
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Concentracion y trazabilidad

Como actividad complementaria a Euroagro se llevé a cabo una mesa
redonde dedicada a analizar la concentracion de la distribucion
y la trazabilidad del origen de los productos.

La mesa redonda fue presentada
por el vicepresidente de Euroagro,
Manuel Garcia Portillo, de Tecnidex.
Francisco Simén, del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA), moder6 el encuentro y ex-
plicé el convenio firmado por su insti-
tucién con la multinacional Carrefour.
Vilido por un afio y prorrogable a 5,
considera promocionar alimentos es-
paiioles de calidad, apoyar a peque-
fias y medianas empresas a través
del compromiso de Carreforur de
vender 1 billén de pesetas de ali-
mentos espafioles en 5 afios y expor-
tar 700.000 toneladas de alimentos
frescos a través de Socomo por valor
de 100.000 millones de pesetas.

Anecoop cuenta con tres pro-
gramas de control de calidad; Benito
Orihuel explic6 que una de ellas es
la linea Naturane que indica el cum-
plimiento de procedimientos de bue-
nas précticas agricolas; para el mer-
cado estadounidense la linea que ga-
rantiza lo mismo se llama USA. A
ello se suma una linea de control de
la calidad en poscosecha y el uso de
los cédigos EAN 128 para garantizar
la trazabilidad. En la reunién de
Eurep de Barcelona del 18 de octu-
bre 2000 las directivas de calidad de
Anecoop fueron una de las tres reco-
nocidas por este grupo, formado por
cadenas principales de la distribu-

cién europea, como vélidas en productos
procedentes de Espaiia; otra de ellas son
las normas de AECOC.

La concentracién que vive la dis-
tribucién requiere, en opinién de Fran-
cisco Contreras, que los productores
hagan lo mismo. Espafia suministra a
Alemania més del 25% de lo que el
pafs consume; en Europa las 10 prime-
ras empresas abarcan un 68% de la
venta al detalle de alimentos; en Ale-
mania las 10 primeras empresas venden
el 95% de lo que los alemanes consu-
men. Es ademds un mercado muy dina-
mico; en 1998 aproximadamente el
10% del volumen de mercado cambi6
de propiedad y segiin estimaciones de
Contreras, en 1999 esta cifra alcanzaria
el 15%. Edeka ha reducido a una cuarta
parte el nimero de puntos de venta y a
menos de la mitad los centros de distri-
bucién, una demostracién de que tam-

La accion de los supermercados
de descuento establece

fuerte presion a la baja para
los precios alemanes;

la facturacion por metro
cuadrado de sus locales ha
disminuido un 20% en 10 afios

De iaquierda a derecha, Francisco
Rodriguez (SAT Durédn); Joaquin Ballester
(Martinavarro); Benito Orihuel (Anecoop);
Francisco Simon (Director Gral. de
Alimentacién del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion); José Antonio
Prosper (Carrefour); Francisco Contreras
(Edeka); Patxi Erefio (Grupo Eroski) y
Joaquin Huertas (Carrefour). Todos ellos
participantes en el foro "Concentracién y
trazabilidad en frutas y hortalizas",
inaugurado por Manuel Garcia Portiflo,
Vicepresidente de Euroagro y moderado
por el representante del MAPA. Francisco
Simén indicé que uno de cada cuatro
productos alimenticios en Espafia son
adquiridos por Carrefour.

bién se produce una concentracién intra-
empresa. A la vez aparecen nuevos com-
petidores, como es el caso de la irrup-
cién de Wall Mart en Europa.

Edeka cuenta con dos marcas de
calidad, Rio Grande para productos ali-
menticios industrializados y "Girtners
Beste" para frutas y hortalizas en fres-
co. La importancia de la comunicacién
con el consumidor queda clara por el
aumento en un 50% de los volimenes
vendidos por Edeka este afio. El dinero
invertido en ello ha sumado 15 millo-
nes de marcos. La empresa ha dejado
de bajar sus promociones en el precio a
ahora enfatizan el concepto que el pro-
ducto lo controlan ellos y que proviene
de produccién integrada.

La empresa Martinavarro es una
de las pioneras en los trabajos de culti-
vo integrado y coordinacién y coopera-
cién con Eurep en el desarrollo de las
propuestas de buenas practicas agrico-
las. Atendiendo a las demandas del
mercado ha sumado a su oferta pro-
ductos de cuarta gama. La concentra-
cién de la demanda significa, en opi-
nién de Joaquin Ballester, una nueva
barrera. El riesgo de dar una imagen
inconveniente es mayor. La respuesta a
ello es una mayor concentracién de las
procedencias que serd seguida por la de
los agricultores. Otra barrera son los
volimenes necesarios para satisfacer
las necesidades de los mercados. La
homogenizacién en el tiempo y en el
espacio la presentacién y calidad de los
productos es otro reto. La trazabilidad
debe ser de “ida y vuelta”, es decir,
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transparente y permitir acceder a los
procesos que han dado lugar a la
transformacién el producto. La tra-
zabilidad tiene adn muchos dilemas
para aclarar. Uno de ellos es la falta
de unanimidad entre clientes en cuen-
to a productos, procesos y formatos.
Buen ejemplo de ellos es las diferen-
tes definiciones necesarias para la
produccién integrada entre provincias
y paises.

La marca "Consumer Natur"
pertenece a Eroski para el producto
de calidad controlada por ellos mis-
mos; Su creacién pasé por una reco-
gida de informacién y, en el afio
1999, definicién de los criterios. Re-
presenta un 10% de las frutas y hor-
talizas que vende la cadena. Patxi
Erefio explica que en la actualidad su
empresa estudia como transmitir al
cliente el concepto de trazabilidad.

Eroski propone una sistema de
multiproveedor, trabajando con empre-
sas proveedoras de diferente tamaiio.

Por primera vez en este afio un
proveedor del mercado britdnico como
SAT Durén ha logrado cerrar el ciclo
del tomate; Francisco Rodriguez
Noguerén indicé que mientras tradi-
cionalmente las exportaciones cesa-
ban con la entrada de la produccién
local, en esta temporada, por primera
vez, han continuado los env{os.

La explicacién de cudles son los
procesos que se han dado en la so-
ciedad que han llevado a la concen-
tracién la da José Antonio Prosper, de
Carrefour, comprando lo que ocurre
ahora en relacién al pasado. El antes
estaba definido por:

- un entorno estable

- mercados conocidos y previsi-
bles

- competitividad controlada

- la cantidad prima

- indefensién del cliente

El opuesto a estos factores defi-
ne la realidad actual: entornos inesta-
bles, mercados cambiantes e impre-
visibles, guerra de precios, valoriza-
ci6én de la calidad ante la oferta des-
bordada que existe, clientes educa-
dos y que recurren a las asociaciones
de consumidores en su demanda de
calidad y seguridad alimentaria.

productivos de los tltimos afos, estd
saliendo de los limites geogréficos de
las regiones tradicionalmente producto-
ras, como Catalufia, Comunidad Valen-
ciana o las comarcas almerienses, para
dar lugar también a una zona emergen-
te como Galicia.

La presencia de estos focos pro-
ductivos estd determinando la apari-
ci6n de ferias locales especializadas,
monogréficas, también de gran interés
para este tipo de comercio. Se pueden
mencionar los nombres de Asproga en
Galicia, Arboretum en Girona o los en-
cuentros en Chipiona, Andalucia. Estas
nuevas iniciativas enriquecen el pano-
rama ferial espafiol de forma conside-
rable, afadiendo ademds programas
profesionales que suelen ser de gran in-
terés.

Euroagro y la produccién
agricola

Euroagro es un punto de referen-
cia para la produccién agricola espafo-
la y mediterrdnea. La fuerte influencia
de la agricultura mediterrdnea, y sobre
todo la del "hinterland” valenciano,
con su fuerte predominancia del sector
citricola, se hace patente en Euroagro
de siempre, ahora en sus fechas origi-
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Arriba izq.: "stand" de la empresa
Pldsticos Boronat, especializada en
tecnologia de olivar. Al fondo su
responsable, Javier Boronat.

Arriba der.:. FOMESA, fabricante
de maquinaria poscosecha,
estuvo presente.

Abajo der.: Vista del "stand”
de la asociacion sindical ASAJA.

nales, ilusién cumplida de los organi-
zadores de Iberflora. Esto se refleja
también en la presencia de empresas
suministradoras de tecnologia, en parti-
cular de tecnologia poscosecha, donde
se observa una masiva afluencia de
ofertantes de maquinaria, productos y
servicios para la produccién y poscose-
cha de naranjas y mandarinas. Por su-
puesto Euroagro no es solamente citri-
cos, sino que ofrece también un cierto
corte vertical de la agropecuaria espa-
nola y de sus industrias auxiliares, pero
la influencia masiva del citrico no pasa
desapercibida a ningin visitante.

Toda gran feria comercial es tam-
bién plataforma de lanzamiento de nume-
rosas innovaciones técnicas, bajo forma
de nuevos productos. Euroagro/Ibeflora
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Distintos aspectos de la tecnologia
se exponen en estos eventos.

Arriba izq.: Arnabat, fabricante
de maquinaria y accesorios para
semilleros.

Arriba der.: la tecnologia
del riego estuvo representada, entre otros,
por la empresa Azud.

Abajo izq.: 1a nueva enmacetadora
Polaris 7, presentada por Cermosan.

Abajo der.: sustratos, nutrifitos

y fitosanitarios son también elementos
indispensables en toda explotacion

de alta tecnologia.

no son, por supuesto, excepcion a esta re-
gla; de acuerdo con el listado proporcio-
nado por los expositores se contabilizan
més de sesenta novedades presententadas
en esta doble edicién ferial.

En el sal6n del Jardin, por ejemplo,
Clause Tezier Ibérica d4 a conocer el
Jiffy-Pot, una maceta redonda de turba
prensada y sus nuevas pastillas Jiffy, de
22 y 38 mm y una mayor de uso fores-
tal. El fabricante de herramientas
Altuna presenta un novedoso recolector
de frutos; una herramienta muy ligera
que puede introducirse entre las ramas
y que facilita la cosecha de las mismas.

En salén de la Tecnologia Agrico-
la destacaron nuevos invernaderos de
ININSA (P-8 Cabriolet y P-9 60) y
nuevos sistemas de medicién de hume-
dad de Instrumentos Testo. El Instituto
Tecnolégico Europeo ha llegado a la
feria con su Mesa de Propagacién, un
completisimo sistema informaético de
control de pardmetros ambientales en

invernaderos.

Brillocera presenta el primer siste-
ma de control de cdmaras que integra
un analizador  Dridger para la medi-
cién de etileno, que ademds permite un
efectivo control de humedad y tempe-
ratura. A nivel de controladorres de rie-
go, Sistemes Electronics Progrés intro-
duce tres novedades, incluyendo un
sistema de notificacién remota que co-
munica los ordenadores de control del
invernadero con teléfonos méviles.

La edicién 2000 de las ferias para-
lelas ha estado entonces caracterizada
por el mantenimiento de su importante
posicién mediterrdnea y por la inventi-
va de las empresas que han participado.

I
Redaccién
e-mail: redaccionl(@edtho.es
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jTécnico, Agricultor!

ZONGAN USTEDES 2L AAGUA...
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. LLNOS0TROS PONDRENIOS
Fertilizantes Naturales, S.A.-
FENASA participada por SQM A% A4l {7 000 1 b=ty
NITRATOS (Lider mundial en la LU FeiTILIZANI T2,
fabrice_icién de nitratros y “ Porque para la produccion de las mejores cosechas CON AGUA NO BASTA,
potasio naturales) y por ponemeos a su disposicion el mas completo catdlogo de FERTILIZANTES SOLUBLES

ROTEM - AMFERT - NEGEV que GARANTIZAN SU COMPOSICION Y ASEGURAN LA NUTRICION DE SUS CULTIVOS*

(Lider mundial de fosfato
monopotasico) es hoy uno de
los mayores proveedores
nacionales de Materias
Primas Solubles para
Fertirrigacion.

Todas ellas caracterizadas por:

1.- 100% contenido en nutrientes.
2.- Totalmente solubles en agua.

3.- Ausencia de metales
pesados.

4.- Libres de sodio y cloro
(excepto, obviamente, cloruro
potasico).

5.- Maxima eficiencia de absor-
cion de nutrientes por tratarse
de fertilizantes moleculares.

6.- Facil manejo y transporte. Sulfato Ham 16% m.
itrato de Calcio 15,5-0-0+26%Ca0 soluble.
itrato de Calcio 15,5-0-0+26%Ca0 SUPER soluble.
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@ FERTILIZANTES NATURALES, S.A.- FENASA

C/ Provenza, 251 08008 Barcelona
Tfno.: 93-4877806 Fax: 93-4872344



