
Comercialiración de flores 
en Argentina 

La floncultura Argentina 
tuvo su origen en la primera 
mitad del siglo con la llegada 
de inmigrantes europeos, y lue- 
go consolidada a partir de los 
años 50, con el aporte de co- 
munidades como la italiana, 
portuguesa y japonesa. 

Si bien existen pequeños nú- 
cleos productivos en distintas 
regiones del país, la principal 
actividad se desarrolla en los 
alrededores de la ciudad de 
Buenos Aires en un radio no 
superior los 80 km de longitud. 

El clavel, seguido 
por el crisantemo 
y la rosa son las especies 
más vendidas 
en el mercado 
de la cooperativa 
de floricultores 
argentina 

Su localización próxima a los 
grandes ejes de circulación que 
llegan a la Capital del país, esta 
dada por la ventaja de su em- 
plazamiento cercano al princi- 
pal centro de consumo. 

En esta área se destacan dos 
sistemas de producción, el cul- 
tivo de plantas en macetas, que 
se ubica mayoritariamente al 
norte del Gran Buenos Aires, y 
el cultivo de flores y follajes 
para corte. Este último, con su 
núcleo productivo más impor- 
tante en el Sur de esa región, el 
cual ocupa la mayor parte de 
los cultivadores florícolas esti- 
mados en unos 800 producto- 
res. 

Historia 
Haciendo un poco de histo- 

ria, el primer lugar importante 
de venta se estableció en el ba- 
rrio de Retiro ( Buenos Aires), 
en terrenos del Ferrocarril Cen- 
tral Argentino. Con posteridad 
se crearon el mercado «Con- 
centración de floricultores» -ya 
desaparecido-, y en el año 
1952, el Mercado de la Coope- 
rativa Argentina de Floricul- 
tores, ubicado en el barrio de 

'Almagro. Este mismo ámbito 
es el lugar donde aún hoy se 
concentra la mayor venta de 
flores a nivel nacional. Este 
centro concentrador comerciali- 
za anualmente entre 250-300 
millones de tallos, dedicándose 
en escasa proporción a la venta 
de plantas en maceta. El merca- 
do opera durante las últimas 

horas del día y es abastecido 
desde los lugares de produc- 
ción a través de camiones de 
transporte acondicionados a tal 
fin. Las flores se envían en clá- 
sicas canastas de mimbre, que 
rápidamente van siendo susti- 
tuidas por cajas. 

Ingresos por especies 
Los ingresos destacan la 

presencia del clavel en primer 
término, seguido por el crisan- 
temo y la rosa, especies que en 
su conjunto abarcan entre el 60 
y 70% del ingreso al mercado 
nacional. Le sigue en importan- 

cia el helecho plumoso, la 
fresia, el gladiolo y el jazmín, 
ambos estos dos productos pro- 
venientes de cultivos al aire li- 
bre, en su mayoría del interior 
del país. También es importante 
la gypsophila y luego aparece 
una serie de flores menores 
como lisianthus, lilium, alstroe- 
meria, gerbera, státice, entre 
otras, que en consonancia con 
las tendencias mundiales, cada 
día ocupan mayor espacio en la 
oferta nacional. 

En el análisis del ingreso 
de cada especie en particular, 
tanto el clavel como la rosa tie- 
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centrales. Si bien cada vez es consolidan las formas de venta 
mas habitual la programación que buscan acercar los extre- 
de producción a lo largo de mos de la cadena productor - 
todo el año, la oferta de flores consumidor, agilizando o eli- 
en fechas puntuales, coinciden- minando estructuras interme- 
tes con picos de demanda, si- dias de comercialización. En el 
gue siendo un «clásico» de la ámbito nacional se estima que 
floricultura local. Las fechas el movimiento de ventas a nivel 
mas salientes las componen el minorista, ronda los 120 millo- 

1 Día del Padre (junio), el Día de nes de dólares anuales. Un as- 
la Madre (octubre), Día de la pecto relevante en la actividad 
Primavera y Navidad. Otras fe- lo constituyó la importación de 
chas tradicionales, como el Día flores. En 1991 apenas supera- 

de los Difuntos han ban el millón de US$/CIF, en 
perdido 1994 se produce un salto muy 

torno de esa cifra con 
pequeñas variaciones, y 

con un registro total de 
US$/CIF 7,76 millones 
para el año 1998. El in- 

L greso mayor corresponde a 
Sobre estas Ifneas, un rosa, seguido por el clavel, 
pequeño puesto concentrándose la oferta to- 
callejero de venta de tal de flores importadas, so- 
flores en Buenos Alres. bre todo entre los meses de 
Estos pequetios puntos 
de venta recurren a la junio y octubre. La oferta 

plurlactlvldad para proviene casi en su totalidad 
sobrevivir. A la de países sudamericanos, para 
derecha, portada de el año 1998, Colombia registró 
b revista de la por volumen, el 55 % de los in- 
Cooperativa gresos, Ecuador el 27%, Chile 
Argentina de lo%, Bolivia 4% y Otros 4%. 
Florlcultores - Esta realidad de gran impacto 

importancia, pero en la producción nacional, acti- 
se han agregado otras, que vó, junto al establecimiento de 

nen su pico máximo de ingreso en los últimos tiempos comen- nuevas reglas macroeconó- 
en la primavera, mientras el zaron a establecerse entre las micas, un profundo cambio en 
crisantemo presenta una entra- costumbres nacionales, como el la floricultura Argentina. Así la 
da más estable durante el año, día de los enamorados (San producción local se encaminó a 
con un incremento máximo en Valentín), día del Amigo, día una serie de transformaciones 
otofio. Considerando los ingre- Internacional de la Mujer, etc. con el objeto de hacerla más 
sos totales al Mercado de Bue- Las ventas mayoristas en el competitiva con los niveles in- 
nos Aires, se observa que la mercado de Buenos Aires se ternacionales. Entre ellas se 
oferta mayor de flores se pro- realizan a través de vendedores destacan. el cambio de culti- 
duce en los meses de septiem- consignatarios y en muy escasa vares e incorporación de nue- 
bre, octubre. noviembre y di- medida a través de los propios vas especies, -eje central de 
ciembre, y el menor ingreso du- cultivadores. Las ventas se ha- este cambio-, junto a la adop- 
rank julio (invierno), y el mes cen con lotes a la vista, y los ción de nuevas tecnologías de 
de febrero (verano). Las flores precios se establecen de acuer- cultivo y el mejor manejo de 
consumidas en el país respon- do al libre juego de la oferta y postcosecha. Este proceso si- 
den a patrón de especies tradi- la demanda. Este tipo de venta gue hoy en marcha y busca po- 
cionales, no pudiéndose contar tradicional no excluye la utili- der consolidar la floncultura na- 
con datos oficiales de consumo zación de otras formas de iran- cional en este marco de mayor 
per cápita, que por supuesto es- sacción comercial, hoy en fran- competitividad internacional. 
tán muy lejos de los valores co crecimiento en relación a los La situación descripta, junto 
consignados para los países volúmenes negociados. Así se a la disminución de los ingre- 

sos reales al productor, también 
ha movilizado al sector a mo- 
dificar pautas comerciales esta- 
blecidas por años. Así es que en 
el seno de la propia Coopera- 
tiva Argentina de Floricultores 
se originó en el año 1996 un 
pequeño mercado en zona de 
producción, donde el propio 
cultivador, a usanza de las pri- 
meras épocas de nuestra flori- 

La disminución 
de los ingresos reales 
al productor 
ha movilizado al sector 
a modificar pautas 
comerciales establecidas 
por años 

cultura, vende personalmente 
sus flores. 

Este mercado, ubicado en la 
principal región productora 
(partido de La Plata), fue cre- 
ciendo en ventas, esto derivó en 
la reciente construcción de un  
moderno mercado de 2200 m" 
cubiertos y en la iniciativa de 
crear otro mercado en la misma 
zona, a travts de una nueva or- 
ganización de floricultores. 

Los cambios sucedidos en 
estos últimos años han sido de 
una magnitud insospechada 
hasta hace poco, pero el nue- 
vo escenario que vive hoy el 
sector, llevó al productor y a 
otros integrantes de la activi- 
dad a despertar de un largo le- 
targo y protagonizar cambios 
que aún están en plena evolu- 
ción. 

En este marco, el desafío 
para la floricultura argentina 
está lanzado y la comerciali- 
zación será sin ninguna duda, 
una protagonista destacada de 
esta transformación. 

Roberto Fcrnaridez 


