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Coo~eraciÓn Comercial entre Almería v Marruecos En la fotografía, 

Incrementan las exportaciones 
panorámica general 
del puerto de Almería 

de IOS Operadores Exceptuados les con Los Marruecos vínculos se comercia- estable- 

de Almeria cen desde Almería con unas 
exportaciones que se han 
mantenido básicamente esta- 

La Cámara Oficial de Comercio y Navegación de Almería inició una visita bles principalmente en los úl- 
institucional a la ciudad de Nador enmarcada en una acción de cooperacidn timos cinco años, en tomo a 

entre Almerh y Marruecos los trescientos millones de pe- 
setas anuales, mientras que, 
por el contrario, las importa- 

El pasado día 2 de mar- almerienses de distintos sec- relaciones comerciales entre ciones de origen marroquí 
zo, la Cámara Oficial de Co- tores económicos que pre- España y Marruecos, y que han sufrido una serie de alte- 
mercio y Navegación de Al- sentaron su catálogo de acti- además contribuyen a incre- raciones, ya que en los años 
mería inició una visita insti- vidades en el Departamento mentar las posibilidades de 94 y 95 estaban por debajo de 
tucional a la ciudad de Na- de Comercio Exterior. que Almería mire hacia el esa cifra, en el año 96 se pro- 
dor, enmarcada en una ac- En este sentido, la Cá- mercado marroquí, aprove- duce un acercamiento y en 
ción de cooperación entre mara destacó la idoneidad chando las potencialidades los años 97 y 98 aumentan las 
Almería y Marruecos que de este tipo de acciones que que ofrece nuestra cercanía importaciones de una forma 
tendrá su continuación en el redundan en beneficio de las con el país alauita. destacada. 
encuentro de empresarios, 
prescriptores de productos, e 
instituciones del país alauita Cuadro 1 : 
que se próxi- Exportaciones operadores y exceptuados en toneladas 
mo mes de noviembre. 

Esta iniciativa, organi- y millones de pesetas 

zada en colaboración con la 
Autoridad Portuaria Alme- 
ría-Motril contó con el apo- 
yo de más de cien empresas 

@ HORTICULTURA 

Desviación % 
7% 
15% 

Toneladas exportadas 
Valor en millones de pesetas 

Campaña 96/97 
1.253.61 O 
131.514 

Campaña 97/98 
1.347.534 
151.739 
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Cuadro 2: 
Valor exportación productos en millones 
de pesetas 

Las materias plásticas, 
base de la exportación 

Las principales impor- 
taciones que se realizan en 
Almería, procedentes de 
Marruecos, son los pesca- 
dos, crustáceos y moluscos. 

En segundo lugar las 
frutas, legumbres y hortali- 
zas, que han experimentado 
una tendencia similar en los 
últimos cinco años, alcan- 
zando el volumen del valor de 
la importación doscientos mi- 
llones de pesetas en el año 97, 
siendo la mayoría de produc- 
tos importados naranjas con 
destino a mercados externos 
al local y siendo realizadas 
por operadores económicos 
de fuera de Almería. 

Teniendo en cuenta vo- 
lúmenes de operaciones supe- 
riores a los 10 millones de pe- 
setas por año destacan maqui- 
naria, fmtos comestibles, café 
té, mate, etc. 

Por lo que respecta a 
las exportaciones, las ventas 
más destacadas son las de 
materias plásticas y sus ma- 
nufacturas, destacando ade- 
más de filmes de polietileno 
en bobinas destinadas a las 
plantaciones de cultivos for- 
zados bajo plástico, polietile- 
no en formas primarias, sien- 
do los operadores económi- 
cos empresas almerienses, 
granadinas y madrileñas. 

Atendiendo al mismo 
criterio del techo de 10 mi- 
llones en el volumen de las 
operaciones de  exportación 
a Marruecos después de  los 
plásticos, son de destacar ú1- 
timamente las manufacturas 
de madera, concretamente, 
envases para naranjas que 
proceden de empresas de 
Valencia y Granada, igual- 
mente los abonos y las semi- 
llas, han repuntado con un 
incremento considerable. 

La evolución paralela del 
sector agroalimentario ma- 
rroquí y el almeriense, permi- 
te una gran colaboración lo- 

Cuadro 3: 
Exportaciones mensuales en toneladas 

gística y tecnológica entre 
ambos, de hecho, ya existe 
una estrecha relación tanto en 
creación de sociedades con 
aporte de capital mixto hispa- 
nomarroquí, como colabora- 
ciones de otra índole más o 
menos comprometida. No 
obstante, se desprende del 
análisis de las cifras la posibi- 
lidad de una mayor colabora- 
ción entre ambos mercados, 
dadas las especiales caracte- 
rísticas de los mismos. 

Si el grado de relación 
actual es alto, las perspectivas 
que se dibujan en el tiempo 
ofrecen posibilidades más im- 

portantes a corto medio plazo 
ya que la tendencia del sector 
agroalimentario es al alza. 

Exportaciones 
de los Operadores 
Exceptuados de Almeria 

Como ya se hizo en las 
dos campañas anteriores. y 
teniendo como fuente los 
datos de las «Declaraciones 
semanales» de  exportación 
de  los operadores Exceptua- 
dos se ha elaborado por el 
SOIVRE el «Resumen de las 
exportaciones de Almería 
campaña 97-98>>, pretendién- 
dose con 61, un año más, fa- 

Cuadro 4: 
Evolución de las exportaciones por productos en toneladas 



Cuadro 5: 
Evolución de las exportaciones por países en toneladas 

Cuadro 6: 
Evolución por paises 

cilitar unas estadísticas más 
completas que permitan co- 
nocer de forma detallada el 
desarrollo de la última cam- 
paña y su evolución en com- 
paración con la anterior. 

El total exportado por 
estos Operadores alcanzó la 
cifra de 1.109.989 t, lo que 
supone un 83% de las ex- 
portaciones. 

El cuadro 1 refleja, se- 
gún los datos suministrados 
por la Dirección General 
AduanasIICEX, las exporta- 
ciones de las dos últimas 

campañas, pudiendo com- 
probarse que si bien el au- 
mento en volumen, ha sido 
más moderado que en cam- 
pañas anteriores, se ha visto 
compensado con una impor- 
tante mejoría de los resulta- 
dos económicos por lo que 
puede considerarse la cam- 
paña 97/98 como una muy 
buena campaña tanto para 
los agricultores como para 
las empresas comercializa- 
doras de Almería. 

Para conocer mejor la 
importancia económica de 

Cuadro 7: 
Evolución por productos 

93 por ciento de la exporta- 
ción total. 

En relación con las ex- 
portaciones a terceros países 
hay que destacar que aunque 
actualmente supone el 7% 
del total, el constante incre- 
mento de los envíos los está 
convirtiendo en un impor- 
tante mercado para la cre- 
ciente producción hortícola 
de la provincia. 

El crecimiento importan- 
te se está produciendo en los 
países del Este de Europa, y 
en cifras más modestas en Es- 
tados Unidos y Canadá. 

En cuanto a nuestros 
envíos a los países del Este 
de Europa, los cuadros 6 y 7 
nos exponen la evolución de 
nuestras exportaciones a esa 
área durante las tres últimas 
campañas. Estas cifras son 
de exportaciones directas, 
desde Almería, siendo real- 
mente mucho más importan- 
tes debido a las numerosas 
reexpediciones que se reali- 

los diferentes cultivos, en el 
cuadro 2 se detalla el valor, 
en millones de pesetas, de la 
exportación de cada uno de 
ellos durante las dos últimas 
campañas. 

La Unión Europea es el 
destino natural de las expor- 
taciones hortofrutícolas de 
Almería. tanto por su proxi- 
midad geográfica como por 
su elevado consumo y su 
alto nivel de vida, siendo el 
total de la exportación a di- 
cha comunidad de 1 .033.4 125 
toneladas, que representa el 

zan, especialmente a Rusia, 
a través de países de la UE o 
de Polonia. 

La difícil situación eco- 
nómica de Rusia está siendo 
motivo de preocupación al 
inicio de la actual campaña 
ya que se pueden frenar 
nuestros envíos a ese país, y 
lo que es más grave, puede 
obligar a Marruecos y a 
otros proveedores a desviar 
sus productos hacia la 
Unión Europea. 
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