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Evolucion de la produccion

Flor cortada
vy planta de maceta
en Almeria

La produccion total ascendio en la campaiia 1996/1997 a 2.720 millones
de pesetas
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Como ya se anunci6 en el nimero de
julio (Horticultura 130), el pasado 30 de
abril se celebr6 en Almeria el acto de pre-
sentacién a los medios de comunicacion
de la «Memoria Resumen» correspon-
diente al ejercicio 1997.

En relacién con los datos estadisti-
cos de la campaiia agricola se destaca-
ron los efectos positivos que la horti-
cultura estd provocando en el sector
secundario: la industria auxiliar, cuyo
desarrollo ha logrado tan alto nivel que
ya no s6lo atiende las necesidades de
la provincia, sino que se estd exportan-
do a otras regiones de Espana y al ex-
tranjero. A pesar de que la superficie de
cultivos y la produccién de dicha cam-
pafia se esperaba fuesen similares a las
de la anterior, el valor se dispararia en
torno a un 22%, estando la clave, segin
el delegado del Gobierno de la Junta de
Andalucia, Francisco Ruiz Orta, en las
«cotizaciones récord» de los productos
estrellas, como el tomate, que estaba
consiguiendo precios «sorprendentes»
(83 pts/kg, frente a 61), pese a que la
campafia para esta hortaliza no comen-
z6 con buen pie, por culpa del denomi-
nado virus de la cuchara.

De los datos comprendidos en la
Memoria Resumen de la campafia 96/97
presentados en el citado acto, se des-
prende que si bien el nimero de hectd-
reas de flor cortada y planta ornamental
fueron los mismos que en la campaia an-
terior, 60 y 52 respectivamente, las pro-
ducciones en millones de pesetas fueron
de 1.024 y 1.696, sufriendo incrementos
del 25 y 15 por ciento sobre los valores
obtenidos en al campafia 95/96.

En los cuadros 1 y 2 se refleja la evo-
lucién sufrida por los sectores de flor cor-
tada y planta ornamental en la provincia
de Almeria durante el periodo 1990-1997.
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Ser competitivos
para vender mejor

Para Francisco Posadas Sinchez,
jefe de produccién de Flores y Plantas de
Almerfa, el negocio de flor cortada sigue
teniendo en las subastas holandesas su
principal via de venta. Distribuidas por
grandes mayoristas europeos, éstos ofre-
cen un buen servicio a sus clientes, fun-
damentalmente en cuanto a variedad, ad-
quiriendo gran parte del producto subas-
tado. Una empresa productora puede op-

Para Rogelio Pefia Maldonado, ge-
rente de «Flores Euromar», la produc-
cién de planta de maceta actualmente va
en aumento, siendo el mercado nacional
el que absorbe la mayor cantidad de
ella, si bien se estd empezando a traba-
jar el mercado exterior. Este aumento ird
creciendo en el futuro, siendo la «planta
grande» la que presenta mejores pers-
pectivas en Almeria por su mejor adap-
tacién en la zona al no necesitar de
grandes inversiones en estructuras,
destacando entre todas las especies
Schefflera y Ficus, comprendiendo esta
ultima plantas que van desde arboles
majestuosos hasta humildes enredade-
ras.

En relacién con la flor cortada,
Rogelio Pefla senala que su produccion,
aunque ha sufrido un ligero aumento
significativo, es practicamente la misma
de los dltimos afios, siendo la flor tipica
de Almeria en estos momentos Gypsophi-
la paniculata, cominmente «niebla»,
«velo de esposa» y «clavelito de amor».

En la fotografia, Rogelio Pefia Maldonado,
gerente de "Flores Euromar". Para Rogelio Pefia
la produccion de planta de maceta actualmente
va en aumento, siendo el mercado nacional el que
absorbe la mayor cantidad de ella, si bien se
esta empezando a trabajar el mercado exterior

tar por seguir rutas de comercializacion
locales; vender sus flores en la subasta;
o bien distribuir su producto en un drea
mayor, entrando entonces en competen-
cia con aquellos grandes mayoristas
mencionados anteriormente.

Segin Posadas, para una zona co-
mo Almerfa, mucho mds capaz de produ-
cir que de consumir, la alternativa local
serd rdpidamente desbordada, quedando
entonces competir con otras empresas o
agricultores en una subasta holandesa, o
bien con alguien que ha comprado a su
vez en esa subasta. De un modo u otro,
estamos obligados a competir y, si quere-
mos vender, a ser competitivos, con va-
riopintas zonas del globo. Se puede de-
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Cuadro 1:
Evolucion sectores flor cortada y planta ornamental
de la provincia de Almeria durante el periodo 1990-1997

Conceptos Productos B
____ - Aho Flor cortada | Planta ornamental Total
Superficie ha | 1990 42 [ 50 92
| Superficie ha | 1991 48 ' 60 108
|_Superficie ha 1992 39 60 99
| Superficie ha 1993 57 54 111 |
| Superficie ha | 1994 57 54 111
| Superficie ha 1995 60 52 112
|_Superficie ha 1996 60 52 112
Superficie ha 1997 60 52 112
Diferencia con | 1990 6 0 16
Diferencia con | 1991 -9 0 -9
| Diferencia con | 1992 18 -6 12
| Difterencia con | 1993 0 0 0 ]
| Diferencia con 1994 3 -2 1 ]
Diferencia con 1995 0 0 0 ]
k Diferencia con 1996 | 0 0 0
Fuente: Delegacién Provincial de la Consejeria de Agricultura y Pesca.
Junta de Andalucia  Elaboracidn: J.G.Z.
Cuadro 2:

Evolucion sectores flor cortada y planta ornamental
de la provincia de Almeria durante el periodo 1990-1997

Conceptos Productos ]
Afo Flor Planta Total
cortada | ornamental
Valor produccién Mill. Pts 1990 728 750 1478
Valor produccion Mili. Pts 1991 864 1200 2064 |
| Valor produccion Mill. Pts 1992 800 1200 2000
Valor produccion Mill. Pts 1993 | 784 1440 2224 |
Valor produccién Mill. Pts 1994 | 784 1498 | 2282 |
Valor produccion Mill. Pts 1995 949 1677 | 2626 |
Valor produccién Mill. Pts 1996 819 1475 | 2294
Valor produccién Mill. Pts 1997 1024 1696 | 2720
Diferencia con % 1990 18,7 60,0 39,7
Diferencia con % 1991 -7,4 0,0 -3,1
Diferencia con % 1992 -2,0 20,0 11,2
Diferencia con % 1993 0,0 4,0 2,6
Diferencia con % | 1994 21,0 11,9 15,1 |
_ Diferencia con % - 1995 -13,7 -12,0 -12,6 |
Diferencia con % 1996 25,0 15,0 18,6 |
Diferencia Mill. Pts. 1990 136,0 450,0 586,0
Diferencia Mill. Pts. 1991 -64.0 0,0 -64,0 |
Diferencia Mill. Pts. | 1992 -16,0 240,0 224,0
| Diterencia Mill. Pts. 1993 0,0 58,0 58,0
| Diferencia Mill. Pts. 1994 165,0 179,0 344.,0
| Diferencia Mill. Pts. 1995 -130,0 -202,0 | -332,0
Diferencia Mill. Pts. 1996 205 221,0 | 426

Fuente: Delegacion Provincial de la Consejeria de Agricultura y Pesca.
Junta de Andalucia

Elaboracion: J.G.Z.
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ducir de aqui que siempre serd mejor, en
cuanto a precios, vender directamente.
(Nos ahorramos gastos de transporte a
Holanda, as{ como los de subasta, mien-
tras que nuestros amigos competidores
tendrdn, a su vez, gastos de comprador).
Sin embargo, ahorrar gastos no supone
necesariamente ahorrar complicaciones.
La gran profesionalidad y eficacia de los
grandes circuitos de distribucién, y lo
atractivo de su variada oferta hacen obli-
gatoria una muy buena organizacién de
produccién, confeccion, transporte vy
atencién al cliente.

Actualmente sigue habiendo muy
poca flor cortada en Almeria, y prictica-
mente toda centrada en la Gypsophila
paniculata, destacando en este sector
las empresas: «Flores del Ejido», que
nacida justo antes de la gran quiebra
del clavel a finales de la década de los
ochenta, se configura actualmente co-
mo la n° | en cuanto a produccién de
gypsophila y rosas, ofreciendo también
crisantemo, lilium asidticos y orientales
y gladiolo; «Flores Euromar», més centra-
da en crisantemo, ofrece asimismo un am-
plio abanico de especies y variedades
como lilium asiaticos y orientales, gladio-
lo, aster y gerbera ente otras; «Cosaflor»,
y la recientemente aparecida «Flores del
Poniente».

En cuanto al futuro de este sector,
Francisco Posadas cree que a medio pla-
zo serd estable, siendo su crecimiento po-
co significativo.

En relacién con las plantas de mace-
ta, opina que dependen, sin embargo,
mucho menos de las subastas mencio-
nadas anteriormente, realizando los
agricultores las ventas directamente o
mediante empresas comercializadoras
de la zona. Este sector, con unas cin-
cuenta o cien hectdreas, segin la fuen-
te, sf tiene posibilidades de crecer, aun-
que de una forma no exenta de dificulta-
des y desilusiones econémicas, ya que
«comercialmente» Almeria estd en su
infancia, y la madurez o se consigue ti-
rando lo que antes se vendia, y también
debido a que, con las instalaciones ac-
tuales, la gran posibilidad de Almeria, que
es la planta de porte medio o grande y de
tipo verde, no es la mis demandada. La
gente quiere plantas no muy caras, de
porte medio o pequeiio, con flor y, cada
vez mds, planta de exterior, siendo pues
en la produccién de estas ultimas donde
Almeria dejar4 oir su voz muy pronto, ya
que las instalaciones son accesibles y el
clima acompafia en este caso.
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