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Resumen

El uso de las redes sociales como fuente de
información periodística y su consolidación 
como parte del ecosistema digital de los 
medios de comunicación han implicado la 
adopción de términos que antes no forma-
ban parte de sus contenidos. En el caso es-
pecífico de hashtag, esto se debe a su función 
como clasificador de contenidos y marcador 
de importancia de un tema en específico 
designado por la palabra o frase escrita de-
trás del símbolo #. Esta investigación busca 
ahondar en el uso del anglicismo para reco-
nocer los factores que influyeron en su adop-
ción, proliferación y consolidación como 

parte del léxico periodístico. Para exponerlo, se desglosa cronológicamente la cantidad de 
noticias localizadas al año en tres medios de comunicación españoles, El País, El Mundo 
y 20 Minutos, y se exploran tanto la información a través de la que se incluyó por primera 
vez en cada uno como los acontecimientos o temáticas que intervinieron en la difusión y 
fijación del término en las noticias.
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Abstract

The use of  social media as a source of  
journalistic information and its consolida-
tion as part of  the digital ecosystem of  the 
media has implied the adoption of  terms 
that were not previously part of  its con-
tents. In the specific case of  ‘hashtag’, this 
is due to its function as a content classifier 
and as a marker of  the importance of  a 
specific topic, the one designated by the 
word or phrase written after the # sym-
bol. This research aims to delve into the 
use of  this Spanish anglicism to recognize 
the factors that influenced its adoption, 

proliferation, and consolidation as part of  the journalistic lexicon. To do this, we expose 
chronologically the number of  news items located per year in three Spanish media –El País, 
El Mundo, and 20 Minutos– and present the information through which ‘hashtag’ was first 
included in each one, as well the events or topics that played a role in the dissemination and 
fixation of  the term in the news.
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1 . Introducción 
«Has h ta g » e s una  composición lé x ica  e n ing lé s que  incluy e  la  
de nominación de l símbolo a lmohadilla ,  «h a s h »,  y  la  pa labra  «ta g »,  que  
significa  «e tique ta».  Este  té rmino fue  fina lista  a  “pa labra  de l año” pa ra  los 
d icciona rios Oxford e n 2009, y  e le g ido como ta l e n  2013 por la  Ame rican 
Dia le ct Socie ty ,  de d icada  a l e stud io  de  la  le ngua  ing le sa  (Umaña ,  2015) .  
En 2014 se  incluy ó e l vocablo e n e l O xf o rd  En g l is h  Dic tio n a ry  (Be rna rd ,  
2019) .  Estos he chos de mue stran la  importancia  que  adqu irió e sta  voz e n 
ing lé s a l masifica rse  e l u so de  la s re de s socia le s.  
En e spañol,  h a s h ta g  e s un p ré stamo no adap tado o d ire cto de  otra  le ngua  
que  e ntra  sin  a lte ra ción –e xtranje rismo– (Pinta  Soto, 2021: 8) .  La  
re come ndación de  la  Fundación de l Español Urge nte  –Fundé u–, “e tique ta  
me jor que  h a s h ta g ”, fue  publicada  e n su  w e b  e n junio de  2013, aunque  
ante s y a  había  re spondido e n sus re de s consu lta s sobre  d icho re e mpla zo.  
La  Re a l Acade mia  Española  –RAE– e stable ce  que  h a s h ta g  “e s un 
ang licismo que  se  pue de  sustitu ir,  e n e l ámbito de  Tw itte r,  por e tique ta .  
Si se  e mp le a  e l e x tranje rismo no adap tado, se  mantie ne  con su  forma  
orig ina l y  se  e scribe  e n cursiva” (RAE, s.f. ) .   
Se  pue de  infe rir que ,  de bido a l u so  e x te ndido de l ang licismo, la  RAE 
incorporó h a s h ta g  a  su  “Obse rva torio  de  pa labras” dado a  conoce r e l  
te rce r trime stre  de  2020.  Este  obse rva torio informa  sobre  e xpre sione s 
que  no apa re ce n e n e l d icciona rio, pe ro  que  g e ne ran dudas, como 
ne olog ismos re cie nte s o e x tranje rismos; la  información e s p rovisiona l y  
no imp lica  que  la  RAE ace p te  su  uso (RAE, s.f. ) .  
La  importancia  de  la s re de s socia le s e n la  comunicación d ig ita l cre ó la  
ne ce sidad e xp re siva  de  nombra r e l e le me nto hipe rte x tua l compue sto por 
e l símbolo  # y  una  pa labra  o  fra se ,  que  que da  re fle jado e n la  información 
pe riod ística .  Sin  e mba rgo, si tanto la  RAE como la  Fundé u  se  
p ronuncia ron re spe cto  a l re e mp lazo e n e spañol,  e s p e rtine nte  
p re gunta rse  por aque llo que  condiciona  e l u so de l e x tranje rismo, pue s 
“los me dios de  comunicación no solame nte  re coge n e l vocabu la rio  
e manado de  la  comunidad , sino que  a l  u tiliza rlo  lo le g itiman y ,  e n  cie rta  
forma , p romue ve n su  uso” (Rábago Tanori e t a l . ,  2008, p . 374) .  En una  
socie dad g loba lizada , lo  me diá tico a ctúa  como e le me nto configurador de  
los usos lingü ísticos (García  Pla te ro, 2019, p . 122) .  
En e se  se ntido, e l e stud io Lo s  p e rio d is ta s  y  s u  re s p o n s ab il id ad  e n  la  
in c o rp o ra c ió n  d e  p ré s tam o s  e n  e s p añ o l  p lante a  que  “se ría  inte re sante  
inve stig a r si e l ing re so de l lé x ico e x tranje ro a l e spañol a  travé s de  la s  
re de s socia le s a fe cta  la  capacidad de  los p rofe siona le s de  la  p re nsa  p a ra  
filtra r la s voce s e x tra je ra s” porque  la s  re de s favore ce n e l  uso de  
p ré stamos (Ge rd ing  Sa la s  e t a l . ,  2019, p . 252) .   
Este  a rtícu lo busca  de te rminar qué  p rop ició la  d ise minación de l 
ang licismo h a s h ta g  e n  e l  lé x ico pe riod ístico. Para  e llo , e stable cimos los 
sigu ie nte s obje tivos: 
Obje tivo ge ne ra l:  
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– Reconoce r la  e ntrada , d ifu sión y  consolidación de l u so de l ang licismo
h a s h ta g  e n los me dios de  comunicación.

Obje tivos e spe cíficos:  

– Hace r un aná lisis d iacrónico de l uso de l ang licismo e n tre s me dios
pe riodísticos: El Pa ís ,  El Mu n d o  y  20 Min u to s .

– Docume nta r la  p rime ra  ap arición de l té rmino h a s h ta g  en cada  me dio.

– De scribir los p rincipa le s conte nidos e n los que  se  re g istró la  pa labra .

– De te rmina r qué  fa ctore s contribuy e ron a  la  e xpansión y
consolidación de  la  voz h a s h ta g  e n e l lé x ico pe riod ístico.

2. Metodología y corpus de análisis
La  búsque da  de  h a s h ta g  se  re a lizó e n la  ve rsión d ig ita l de  los tre s d ia rios 
más consumidos e n España  (Amoe do e t a l . ,  2023) :  El Pa ís ,  El Mu n d o  y  
20 Min u to s .  Con e l fin de  loca liza r todas la s noticia s e n la s que  se  incluy e  
e l vocablo, se  buscó e n la s w e b s  de  cada  me dio y  e n Goog le  y  Bing  con 
la  función de  “búsque da  avanzada” e n  los dominios de  cada  uno.  
El ra stre o de  la  e xpre sión se  re g istró de sde  su  p rime ra  ap arición hasta  
d icie mbre  de  2018, pe riodo que  conside ramos que  y a  de mue stra  lo 
ocurrido con e l  té rmino e n e l le ngua je  pe riod ístico e n cuanto a  la  
ne ce sidad y  fre cue ncia  de  uso, mostrando signos de  consolidación de  
una  te nde ncia .  
El corpus e stá  compue sto por 3.092 noticia s:  1.090 de  El Pa ís ,  1.118 de  
El Mu n d o  y  884 de  20 Min u to s ;  un núme ro conside rable  y  su ficie nte  de  
conte nidos que , e xpue stos cronológ icame nte  y  ana lizados de  forma  
manua l pa ra  e va lua r la  información que  p rop ició e l u so de  h a s h ta g ,  
a cla ran la  forma  e n la  que  e l ang licismo e ntró, p rolife ró y  se  consolidó 
e n los me dios e studiados. 
Las noticia s que  compone n la  mue stra  p e rte ne ce n a  la s se ccione s 
habitua le s de  los tre s d ia rios; se  e xcluy e ron los sup le me ntos por te ne r 
un tie mpo de  p re pa ración y  crite rio de  publica ción d istintos y  porque  
d ifie re n  e n  cantidad y  te máticas e ntre  un me dio  y  otro.  Ade más,  se  
re a lizó una  re visión manua l de  la s noticia s pa ra  ide ntifica r la  te mática  de  
la s publica cione s inde p e ndie nte me nte  de  la  se cción e n la  que  se  
loca liza ron,  pue sto que  los te mas son más re ve ladore s e n cuanto a  la  
líne a  de l conte nido p ara  e l  que  los pe riod ista s re currie ron a l té rmino 
h a s h ta g .  
Los re su ltados se  p re se ntan de  forma  ind ividua l con un g rá fico que  
de sg losa  la  cantidad obte nida  cada  año. A pa rtir de  e ste ,  se  ana lizan los 
a spe ctos más importante s de l p e riodo ide ntificando la  vía  de  e ntrada  de  
la  pa labra  e n la  información y  los mome ntos cla ve  e n su  p rolife ración y  
may or d ifusión.  
Fina lme nte , se  e xpone n la s te máticas más ha llada s e n la s noticia s que  
incluy e ron h a s h ta g  pa ra  ide ntifica r,  inde pe ndie nte me nte  de  los años de  
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publicación, cuá le s  fu e ron los te mas pa ra  los que  los pe riod ista s  
re qu irie ron e l  uso de l ang licismo y ,  por lo  tanto, lo mantuvie ron,  y  
sigue n mante nie ndo, e n circu la ción de ntro  de l lé x ico pe riod ístico.  

3. Marco teórico
3.1.  Re d e s  s o c ia le s  e  in f o rm a c ió n  p e rio d ís tic a  
Las re de s socia le s re volucionaron la  p rofe sión pe riod ística  y  la  mane ra  
e n la  que  los usua rios a cce de n a  la  información (Ganzaba l Le a rre ta  e t 
a l . ,  2022, p . 113) .  Se  han conve rtido e n he rramie ntas de l que hace r d ia rio 
de  los pe riod ista s p a ra  obte ne r información y  d ifundirla  (Ortiz-de -
Guine a -Ay a la  y  Ma rtín-Sáe z, 2019; Gua rnizo De lgado e t a l . ,  2022)  y  e n  
la s vía s más ráp idas pa ra  mante ne rse  informado (Quiroz-Pache co, 2014) .  
Pa ra  hace rlo, los usua rios acce de n a l  conte nido de  los me dios o e ntran  
e n contacto d ire cto con la s fue nte s (Pé re z-Sole r,  2016, p . 77)  porque , e n 
la s re de s, institucione s, pa rtidos políticos o g rupos activista s pue de n 
d ifundir sin inte rme dia rios te mas de  su  inte ré s e n a ra s de  se r pa rte  de  la  
age nda  pública  y  me diá tica  (Monte may or-Rodrígue z y  Torre g rosa -
Carmona , 2019,  p . 133) .  
Esta s p la ta formas pe rmite n ra stre a r la  ú ltima  hora  de  un aconte cimie nto 
o sonde ar qué  inte re sa  o p re ocupa  a l público, a sí que  lo surg ido de  e lla s
re pe rcu te  e n e l  traba jo de  los pe riod ista s (Sánche z Gonzá le z y
Canavilhas,  2022, p . 6)  y  consigue  conve rtirse  e n conte nido informativo
(He rre ro-Curie l,  2011) ,  por lo que  pue de n conside ra rse  una  fue nte  de
información ge ne radora  de  noticia s por sí misma  (May o Cube ro, 2017;
Be na issa  Pe driza , 2018;  Cao, 2020) .  Toda  pa rticipa ción e s susce p tible  de
adqu irir re le vancia  informativa , de sde  la  p roducción de  un conte nido
hasta  un clic  o un re tu it (Pe ña -Lópe z, 2013) .  Ex iste  un nue vo «crite rio de
noticiabilidad» basado e n la  popu la ridad  de l conte nido e n la s re de s
(Arano Uría ,  2021, p . 4) ,  de  modo que  los a conte cimie ntos que  a lcanzan
notorie dad informativa  e n  e lla s sue le n conse gu irla  tambié n e n los me dios
(Se rrano-Oce ja  e t  a l . ,  2019, p . 181) .
En la s re de s, e l u sua rio se  me zcla  con los pe riod ista s (Rost,  2011)  y  
de se mpe ña  un rol p roactivo e n la  construcción de  la  información y  la  
age nda  pública  (Cao, 2020; Arano Uría ,  2021) , porque  “pe rmite n a l re sto  
de  usuarios cre a r y  d ifundir conte nidos” (Sancho-Be linchón, 2023, p .  
136) y  u tiliza rla s pa ra  su  p rop ia  p roducción de  noticia s (Be na issa
Pe driza , 2021, p . 204) .  Estos mate ria le s se  suman a  los e laborados por
los pe riod ista s pa ra  e nrique ce r la  información (Lópe z García ,  2010;
Sancho-Be linchón, 2023; Acha rk i,  2023)  y  han dado luga r a  la s noticia s
de  re accione s e laboradas a  pa rtir de  la  se le cción de  publicacione s de  los
usuarios (Lópe z y  Ne gre do, 2015) .  Los me dios e mp le an con fre cue ncia
mate ria le s de  usuarios te stigos de  los he chos informativos (Monte may or-
Rodrígue z y  Torre g rosa -Carmona , 2019, p . 133) .  Esto significa  que  “e x iste
un pe riod ismo de  me dios socia le s” (Flore s Viva r,  2017, p . 62) .
Por otra  pa rte ,  de ntro  de  la  va rie dad de  re de s,  X –ante s Tw itte r– se  ha  
ido inclinando cada  ve z más hacia  e l e spacio  de  lo  público, mostrándose  
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como una  re d de  información e n tie mpo re a l e n  la  que  se  p roduce n 
conte nidos socia lme nte  re le vante s que  inte re san a  los usuarios y  con los 
que  traba ja  e l p e riod ista  (Rost,  2011, p . 8) .  Se gún e l e stud io sobre  la s  
re de s socia le s como fue nte  de  información p e riod ística  de  Be na issa  
Pe driza  ( 2018) ,  X fue  a  la  que  los re dactore s re currie ron con may or 
fre cue ncia ,  se gu ida  de  Instag ram. Aunque  no se  me nciona  e n e l a rtícu lo,  
los h a s h ta g s  son e spe cia lme nte  re le vante s e n ambas. 

3.2.  Cara c te rís tic a s  y  f u n c ió n  d e  la s  e tiq u e ta s  
Aunque  su  historia  da ta  de  los años 70, la  popu la ridad de  los h a s h ta g s ,  
ta l como se  conoce n a ctua lme nte ,  e stá  vincu lada  a l cre cimie nto y  uso 
masivo de  Tw itte r,  que , e n 2007, come nzó a  ag rupa r sus me nsa je s usando 
la  te cla  a lmohadilla  se gu ida  de  una  p a labra  o fra se  sin e spacios (Be rna rd , 
2019) .  Los usua rios e mpe zaron a  e mp le a rlos e n otra s re de s a  pe sa r de  
que  ca re cían de  u tilidad , pue s no ge ne raban un hipe rvíncu lo que  lle va ra  
a  otros conte nidos,  y  fue  a sí como se  imp le me nta ron e n otra s 
p la ta formas, come nzando por Instag ram, que  los incorporó a  p rincip ios 
de  2011;  e n 2013, su  uso se  e x te ndió a  Face book  y  a  Linke dIn (Gonzá le z 
Ibáñe z, 2022) .  
Esta  forma  de  cla sificación se  ha  conve rtido e n un compone nte  muy  
importante  de  la  comunicación d ig ita l que  la  RAE, e n  e l  ap artado 
de dicado a  e sta  de l Lib ro  d e  e s t i lo  d e  la  l e n g u a  e s p añ o la  ( 2018, p . 295) ,  
de fine  como:  

…e xpre sione s que  se  incluye n e n la s publicacione s o e ntradas de  la s 
re de s socia le s con e l obje tivo de  de staca r los te mas re le vante s sobre  
los que  tra tan  y  con e l fin de  pe rmitir que  se an fácilme nte  
loca lizable s junto con otra s publicacione s que  conte ngan la  misma  
e xpre sión. 

Las e tique tas son un e le me nto fundame nta l que  sirve  pa ra  ca ta loga r la  
información, se r ve hícu lo de  búsque da  y  ag re ga r conte x to a  la s 
conve rsacione s.  Como conse cue ncia ,  la s  publica cione s de  los usuarios 
amp lían su  a lcance  y  se  p re stan a  la  inte ra cción (Me nna , 2012; Rojo, 
2012;  Ca le ffi,  2015; Lóp e z-Me ri,  2016; Pano Alamán, 2020) .  A travé s de  
los h a s h ta g s  se  cre an re de s e sporád icas e n torno a  te mas de  inte ré s 
compa rtidos con pe rfile s  a je nos a  la  re d  habitua l de  se gu idore s, a sí 
“nace n tantas re la cione s como asuntos inte re se n a  los usuarios” (Lópe z-
Me ri,  2015, p . 32) ,  que  de se an vincu la r sus publicacione s a  la s de  otros 
usuarios pa ra  re p re se nta r una  unidad y  cre a r un se ntido de  a filia ción, e n  
e spe cia l de  me nsa je s conce rnie nte s a  causas socia le s o mue stra s de  
solida ridad (de  Cock  y  Piza rro Pe draza , 2018, p . 215) .  Entonce s, e l  
símbolo # y a  no e s un signo me rame nte  funciona l ,  tambié n e sconde  un 
compromiso como símbolo socia l.  Re pre se nta  la  p roducción y  
acumulación de  a te nción pública  (La  Rocca , 2020, p . 48) .  
Como he rramie nta  de l e je rcicio  pe riod ístico, los h a s h ta g s  son ú tile s pa ra  
la s cobe rtu ras informativa s, e spe cia lme nte  de  aconte cimie ntos de  ú ltima  
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hora , y  como fue nte  de  conte nidos te matizados. El se gu imie nto de  
e tique tas e s un me canismo e mple ado por los p e riod ista s porque ,  cu ando 
un suce so de  actua lidad de sp ie rta  inte ré s,  sue le  su rg ir una  e tique ta  pa ra  
ide ntifica rlo y  a lgunas se  vira lizan, “lo que  amp lía  e l de ba te  virtua l y  
contribuy e  a  loca liza r más cantidad de  publicacione s” (Lópe z-Me ri,  2015,  
p . 29) .  Ade más,  los me dios favore ce n la  vira lización de  la  información
surg ida  de  la s re de s a l inclu irla  e n sus conte nidos y  de volve rlos a l cana l
de l que  surg ie ron (Alonso y  Ga rcía ,  2019,  p .  60) ;  con e llo , cuando
ciudadanos y  me dios “se  confabu lan pa ra  p rovocar una  re a cción e n una
comunidad , e l  h a s h ta g  p ue de  conve rtirse  e n un ca ta lizador” (Alonso y
García ,  2019,  p . 44) .

3.3.  Extran je ris m o s  e n  lo s  m e d io s  d e  c o m u n ic a c ió n
La  re novación de l lé x ico de  una  le ngua  por la  adqu isición de  ace p cione s 
nue vas –de  p a labras e x iste nte s– o por la  cre a ción de  pa labras nue vas –
ne olog ía  p rop ia  o  p re stada– tie ne  un d inamismo supe rior a l de  otra s 
é pocas (Pe rd igue ro, 2003,  p . 92) .  “Actua lme nte  vivimos hipe rcone ctados 
de  mane ra  virtua l y  e l le ngua je  jue ga  un pape l fundame nta l e n e llo” 
(Lu ján-Ga rcía ,  2021, p .  2) .  El lé x ico  e s e l compone nte  lingü ístico más 
a fe ctado por Inte rne t,  tie ne  un pap e l de te rminante  como “ve hícu lo  
facilitador de  la  d ifusión de l cambio lingü ístico” (Rojo y  Sánche z, 2010:  
33) .  La  e xpansión de  la s d istinta s p la ta formas de  comunica ción e n 
Inte rne t ha  favore cido la  p rolife ración de  nume rosos p ré stamos de l 
ing lé s que  “constituy e n un factor importante  e n e l cambio lingü ístico” 
(Lu ján-Ga rcía ,  2021,  p . 5) .  La  le ngua  se  adap ta  a  nue vas re a lidade s 
surg idas de  la  re volución d ig ita l e  incluy e  p a labras que  ante s no e x istían 
( Ivoš e vić,  2020 ,  p .  15) .  
El contacto d ire cto con otra s le nguas e s uno de  los factore s que  influy e n 
e n la  apa rición de  ne olog ismos fre cue nte me nte  ince ntivados, los 
de nominados e x tranje rismos (Labrador Pique r y  Warburton, 2004, p . 34) ,  
que  son pa labras o construccione s e x tranje ra s que  se  incorporan e n la  
le ngua , a lgunas se  adap tan a  la  g ra fía  e spañola  y  otra s se  e mp le an sin 
ningún tipo de  modificación –xe nismos– ( Ivoš e vić,  2020 ,  p .  11) .  Dicho 
contacto e s una  fue nte  de  transfe re ncia s y  conve rge ncia s lé x icas muy  
visible  e n  Inte rne t porque  la  convive ncia  lingü ística  influ y e  e n  la  
transfe re ncia  de  té rminos. Así,  l le gan a l le ngua je  cotid iano sig la s cuy a  
traducción e s e n ing lé s;  nue vos conce p tos que  re qu ie re n la  cre ación de  
ne olog ismos e n e spañol;  o e x tranje rismos que  p ue de n sustitu ir o  no 
pa labras que  y a  e x iste n e n nue stro id ioma . Cuando se  tra ta  de  té rminos 
orig ina le s de  otra s le ngua s, Borre go Nie to (2016, p .  340)  d istingue  e ntre  
dos tipos: 
1. Extranje rismos supe rfluos o inne ce sa rios: e x iste n e qu iva le nte s e n

e spañol.
2. Extranje rismos ne ce sa rios o muy  e x te ndidos: no e x iste n té rminos e n

e spañol e qu iva le nte s, e s d ifícil e ncontra rlos o  la  voz e n  otro id ioma
e stá  muy  e x te ndida .
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Esteban Ase ncio (2009,  p .  18)  p lante a  que  la s  causas de  la  adopción de  
e x tranje rismos “re side n tanto e n e l ámbito  lingü ístico como e n e l  
e x tra lingü ístico”: se  dan casos e n los que  e l té rmino e x tranje ro e s más 
p re ciso que  su  e qu iva le nte  e n e spañol o e ste  ú ltimo no e x iste ;  se  
p roduce  la  ne ce sidad  de  le x ica liza r de scubrimie ntos té cnicos o  
cie ntíficos;  o e l hablante  e mp le a  ang licismos e n  busca  de  p re stig io o  
cie rto e sta tus.  
Las condicione s d ictadas por la  na tu ra le za  de  Inte rne t influy e n e n e l  
que hace r p e riod ístico  y  e sto re pe rcu te  e n su  le ngua je .  La  p re mura  e n la  
p roducción de  conte nidos e n un e ntorno que  se  actua liza  e n tie mpo re a l  
a  travé s de  la s  re de s socia le s (Ge rd ing  Sa la s e t  a l . ,  2018,  p . 46)  hace  que  
la  inme dia te z pue da  oblig a r a l pe riod ista  a  e mp le a r «solucione s lé x icas» 
pa ra  te máticas que  de sconoce  (Ga lane s Santos, 2018, p . 125)  o te ne r “la  
ne ce sidad  de  ide ntifica r nue vos obje tos o conce p tos” (Rábago Tanori e t  
a l . ,  2008, p . 374) .   
El e studio Pe rio d is ta s :  ¿u s a r o  n o  u s a r p ré s tam o s ? He  ah í la  c u e s tió n  
(Ge rd ing  Sa la s e t a l . ,  2018)  concluy e  que , e n re la ción con la s pa labras 
p roce de nte s de  otra s le nguas, e l ing lé s p re dominó oste nsible me nte .  
Re spe cto a  la s motivacione s de  los pe riod ista s pa ra  usa r e x tranje rismos,  
la s p rincipa le s razone s fu e ron que  e l  te ma  re qu ie re  p ré stamos que  aún 
no tie ne n e qu iva le nte s; e l  u so e x te ndido y  ace p tado por los hablante s a  
pe sa r de  e x istir una  traducción; se r un xe nismo que  lle na  un va cío 
se mántico;  o  da rle  un uso e stilístico como a lte rna tiva  a  una  pa labra  y a  
inclu ida  e n e l te x to. Fina lme nte , a tribuy e n e l u so de  ne olog ismos a  la  
d ive rsidad  de  gé ne ros y  mate ria s que  compone n un me dio y  a  que , e n  
de te rminadas á re as, por su  te mática  e spe cia lizada , e s más p roclive  la  
aparición de  pa labras nue vas,  té cnicas o  pe rte ne cie nte s a  un e ntorno 
re ducido.  
En otro e studio, los mismos au tore s apuntan que  e l u so de  e x tranje rismos 
e n e l pe riod ismo pue de  se rvir pa ra  e stable ce r una  comunica ción más 
ce rcana  con e l le ctor que  mane ja  e se  vocabu la rio, p ue sto que  la  pa labra  
e x tranje ra  e stá  muy  e x te ndida  e ntre  los hablante s (Ge rd ing  Sa la s e t a l . ,  
2019,  p . 252) .  En e se  se ntido, la  cantidad de  ang licismos usados e n la s  
re de s socia le s e s a lta ,  pue s e l de sa rrollo te cnológ ico conforma  “e spacios 
donde  la  influe ncia  ing le sa , e n su  ca lidad de  le ngua  franca , e s  más 
notable ” (Gimé ne z Folque s, 2019, p . 27) ,  de  modo que  la s pa labras e n  
ing lé s orig inadas e n  la s  re de s se  han ge ne ra lizado e n la  le ngua  e spañola  
( Jansse n, 2020, p . 26) .  

4. Resultados
4.1. Ev o lu c ió n  d e  hashtag  e n  El Pa ís
La  búsque da  de  h a s h ta g  e n El Pa ís  p rodu jo como re su ltado 1.090 noticia s 
publicadas e ntre  2009 y  2018. La  e volución de  la  pa labra  se gún la  
cantidad anua l de  conte nidos se  obse rva  e n la  figura  1.  
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Fuente : Elabora ción p rop ia  
Los p rime ros dos años ofre cie ron re su ltados d iscre tos con 2 noticia s e n 
2009 y  2 e n 2010, y  la s p ublicacione s son muy  d istinta s e ntre  sí.  No se  
pue de  de scribir e l ve hícu lo que  d io e ntrada  a  h a s h ta g  e n la s se ccione s 
de  El Pa ís  como e spe cia lizado e n un te ma , se cción o e ve nto. La  p rime ra  
noticia  tra taba  sobre  la  e le cción de  la  “p a labra  de l año” de  2009 de l 
Dic c io n a rio  O xf o rd  porque  incluy ó h a s h ta g  e ntre  sus fina lista s.  Esto 
ma rcó la  importancia  que  poste riorme nte  adqu iriría  e l ang licismo p ara  
la s pe rsonas de  habla  hispana  usuaria s de  Tw itte r,  pue sto que  e l he cho 
de  que  los d icciona rios ang losa jone s de staque n un té rmino re pe rcu te  a  
p o s te rio ri e n su  popu la rización e ntre  usua rios que  hablan e spañol.  
A pa rtir de  2011 come nzó e l a sce nso de l ang licismo, los 49 conte nidos 
de  e se  año re p re se nta ron un incre me nto de l 2.350%, e l may or de  un año 
a  otro  e n  té rminos porce ntua le s de  todo e l p e riodo. El aconte cimie nto  
sobre  e l que  se  publica ron más conte nidos fue  e l movimie nto de l 15-M. 
Ade más, se  re g istró e l mismo núme ro de  conte nidos e n los que  El Pa ís  
invitaba  a  sus le ctore s a  pa rticipa r o re sponde r p re guntas e n la s re de s 
usando de te rminados h a s h ta g s .   
Las publica cione s de  2011 pone n de  manifie sto la  importancia  de  los 
h a s h ta g s  pa ra  la  re la ción e ntre  usuarios, que , a l g e ne ra r y  ag rup ar 
conte nido e n la  re d ,  lle vó a  que  se  coord ina ran e n torno a  una  acción 
concre ta  e n d istinta s ciudade s de  España  p roducie ndo e l movimie nto de  
los «ind ignados». Asimismo, e xpone n la  importancia  de  la s re de s como 

Figura  1.  Cantidad  anua l  de  noticia s  e  n la s  que  se  re  g istró  h  a s  h  ta g  e  n 
El Pa ís 
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cana l de  re troa lime ntación de l me dio con su  audie ncia .  
El lapso e ntre  2013 y  2015 e s e l se gundo mome nto clave  de  la  vida  de  
h a s h ta g  e n El Pa ís ;  e l núme ro de  noticia s se  incre me ntó 158,33% e n dos 
años, pasó de  72 e n 2013 a  185 e n 2015. El aume nto e n 2014 e stuvo 
e ncabe zado por los conte nidos sobre  e l se cue stro de  la s niñas e n Nige ria ,  
que  unió a  los usua rios de  la s  re de s con la  e tique ta  #BringBackOurGirls,  
pe ro, ap arte  de  e sta  campaña , que  abarcó noticia s  de  va ria s se ccione s,  
se  ha lla ron otra s de  causas socia le s o solida ria s que  imp lica ron que  e l 
té rmino se  usa ra  como ve hícu lo de  a filia ción e ntre  usuarios.  
La  política  naciona l e  inte rnaciona l fue  lo que  de sta có a  lo la rgo de  2015:  
la  e spañola , con e le ccione s ge ne ra le s e n d icie mbre  de  e se  año, fue  e l  
te ma  político que  más conte nido ge ne ró. En cuanto a  la  inte rnaciona l,  
la s noticia s no se  ce ntra ron e n un aconte cimie nto  e spe cífico, ve rsa ron 
sobre  te mas d ive rsos como la  e ncarce lación de l líde r de  la  oposición e n 
Cara cas,  la s  e le ccione s e n Nige ria  o  la  incip ie nte  campaña  de  Hilla ry  
Clinton. Ade más, e n 2015, El Pa ís  mantuvo la  líne a  de  re troa lime ntación 
abie rta  a  travé s de  la s  e tique tas que  invitaban a  los usuarios a  pa rticip a r 
e n la s re de s.  
La  p re se ncia  de  h a s h ta g  e n El Pa ís  l le gó a  su  punto máx imo e n 2016,  
pe ro no se  ide ntificó ningún hito e spe cífico que  p ue da  re se ñarse  como 
propagador de l uso de l ang licismo, sino que  se  mantuvo la  te nde ncia  
re fe rida  e n 2015 de  una  cantidad de stacable  de  noticia s sobre  política  
naciona l e  inte rnaciona l .  Aunque  de spué s de  2016 hubo un le ve  
de sce nso e n los re su ltados, de sde  2015 hasta  e l  fin de l pe riodo e studiado 
ronda  e l  mismo núme ro de  noticia s,  200,  por lo  que  conside ramos que  
se  consolidó e n los conte nidos de  e ste  me dio.  
En e se  se ntido,  la  p e rmane ncia  de  la  pa labra  h a s h ta g  e n la s  noticia s  de  
El Pa ís  se  obse rva  me jor a te ndie ndo a  la s te máticas e n la s que  se  inclu y ó 
e l té rmino a  lo la rgo de  todo e l pe riodo re cop ilado.   
Como podía  p re ve rse  se gún la  te nde ncia  cronológ ica  que  tuvo h a s h ta g  
e n e ste  me dio ,  e n p rime r luga r,  los te mas políticos, tanto naciona le s 
como inte rnaciona le s,  fu e ron los más tra tados e n la s publicacione s 
ha lladas. Principa lme nte , e stos conte nidos ve rsan sobre  la s campañas e n  
é poca  e le ctora l,  de cla ra cione s de  políticos de ntro o fue ra  de  la s re de s y  
la s re accione s de  los ciudadanos a  de te rminados e ve ntos.   
En se gundo luga r,  por la  capacidad de  gana r a lcance  o vira liza rse , la s 
e tique tas tuvie ron g ran p rotagonismo e n notic ia s re lacionadas con 
movimie ntos socia le s,  e spe cia lme nte  fe minismo,  de fe nsa  de  los de re chos 
de  la s  mu je re s, lu cha  contra  la  viole ncia  machista ,  e tc.  De sde  e l  año 
2014,  de sta ca ron los conte nidos sobre  e sos te mas, pe ro,  a  p a rtir de l 
movimie nto #Me Too, que  lle gó a  Tw itte r e n 2017 p a ra  de nuncia r e l  acoso 
se xua l e n  Holly w ood,  mu ltip lica ron su  p re se ncia  e n los conte nidos e n  
los que  los h a s h ta g s  forman parte  de  la  información. 
En te rce r luga r,  e ncontramos que  la s camp añas de  d ive rsa  índole  fue ron 
obje to de  la  información.  El e fe cto de  sumar usua rios e n torno a  una  
e tique ta  se  e mp le a  e n campañas publicita ria s  o a  favor de  una  causa ,  
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que  tambié n surge n como re accione s e spontáne as de  apoy o cuando se  
p roduce n a te ntados, de sa stre s na tura le s,  accide nte s , e tc.  

4.2. Ev o lu c ió n  d e  hashtag  e n  El Mundo  
En El Mu n d o  se  e ncontra ron 1.118 noticia s que  inclu ían h a s h ta g .  La  
figura  2 e xpone  la  e volución de l té rmino se gún e l núme ro de  
publicacione s loca lizadas cada  año. 

Figura  2. Cantidad anua l de  noticia s e n  la s que  se  re g istró h a s h ta g  e n 
El Mu n d o  

Fuente : Elabora ción p rop ia  
La  e ntrada  de  la  pa labra  e n e ste  me dio se  d io  e n  2009,  con una  única  
publicación que  coincide  con la  p rime ra  noticia  de  El Pa ís ,  de  modo que  
ap lica  lo de finido e n e l  aná lisis ante rior sobre  la  importancia  de  la  
e le cción de  la  “pa labra  de l año” por pa rte  de  Oxford , e n la  que  h a s h ta g  
se  me ncionaba  como una  de  la s  fina lista s,  y  cómo e sto ade lanta ,  e n  cie rta  
me dida , lo que  poste riorme nte  se  convie rte  e n un vocablo ne ce sa rio y  
usado e n e spañol.  
De spué s de  una  p re se ncia  d iscre ta  con 5 noticia s e n 2010 sobre  te mas 
muy  d ive rsos, pa ra  e l sigu ie nte  año, h a s h ta g  se  incre me ntó e l 1.820%. 
En 2011, lo ocu rrido con los «ind ignados» de l 15-M fue  e l te ma  que  abarcó 
más noticia s  sobre  un solo aconte cimie nto. Por otra  pa rte ,  21 de  la s 94 
noticia s publicadas e se  año tra ta ron sobre  te mas políticos. De ntro de  
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e stos, lo p rincipa l fue ron la s e le ccione s ge ne ra le s  ce le bradas e l 20 de  
novie mbre . De  modo que  e l 15-M y  la s campañas política s pue de n 
conside ra rse  los impu lsore s de l ang licismo e l año que  p re se ntó e l 
cre cimie nto más marcado de  todo e l p e riodo re cop ilado. 
En e l año de  may or popu la ridad de  h a s h ta g  e n El Mu n d o ,  2015,  se  
incluy ó e n 268 noticia s,  e qu iva le nte s a l  23,97% de l tota l.  Lo que  impu lsó 
la  aparición de l ang licismo e n e ste  me dio fue , durante  todo 2015, la  
política  e spañola .  El conte nido mue stra  e l  u so de  la s re de s e n é poca  
e le ctora l,  la  lle gada  a  e sta s de  p roclamas de  los usuarios-ciudadanos ante  
de te rminados he chos, como los e scánda los de  corrupción, y  la  forma  e n 
la  que  se  coord inan de ntro de  la  re d  pa ra  apoy a r o de nosta r a  políticos 
y  pa rtidos.  
En 2016,  e l  u so de l té rmino de sce ndió,  pe ro se  mantuvo por e ncima  de  
los otros años, e n se gundo luga r.  El núme ro de  conte nidos de  corte  
político loca lizado tambié n fue  importante , sin  e mba rgo, se  vie ron 
supe rados por publicacione s que  tra ta ron la  imp licación o  la  inte racción 
de  los usuarios, por e je mp lo: camp añas virtua le s de  la s que  se  na rra  su  
imp lica ción con una  e tique ta  e n  la s re de s o  apa rtados e spe cia le s como 
la  subse cción titu lada  “#Consu ltorioLobatoEM”, e tique ta  con la  que  e l  
pe riod ista  Antonio Loba to  re spondía  a  los le ctore s.  
El de sce nso de  los ú ltimos dos años se  pue de  a tribu ir a  una  me nor 
popu la ridad de  la  pa labra  como nove dad y  a  que  e spacios como e l 
me ncionado consu ltorio  de  Loba to y a  no se  e ncontra ron e n la  
información de  2017 y  2018. En ge ne ra l se  loca liza ron me nos conte nidos 
que  invita ran a  los usuarios a  inte ractua r con e l me dio.  
A pe sa r de l notable  de cre cimie nto, e s posible  a firmar que  h a s h ta g  se  
e stabilizó e n  los conte nidos de  El Mu n d o  s in que  pue da  p re ve rse  una  
e x tinción de  la  pa labra  e n su  información, pue s la s cifra s obte nidas son 
supe riore s a  los p rime ros años de  cre cimie nto y  d ifusión de  h a s h ta g  e n 
la s noticia s de  e ste  me dio ; se  mantuvo p re se nte  e n todas la s se ccione s y  
los conte nidos abarcaban te máticas d ive rsas,  lo  que  imp lica  que  los 
pe riod ista s re cu rre n a  e lla  como p arte  de  su  vocabu la rio habitua l.  
Lo ante rior ha ce  imp re scindible  re visa r la s te máticas comune s a  la  
may oría  de  la s se ccione s e n la s que  se  obtuvie ron re su ltados, que  fue ron: 
la  política ,  la s campañas de  d ive rsa  índole  y  la  crónica  de  suce sos. Esos 
te mas tie ne n orige n e n conve rsa cione s virtua le s que  sa ltan a  los me dios 
por la  importancia  de  una  de cla ra ción, por e l nive l de  pa rticipación que  
consigue n a  travé s de  los h a s h ta g s  o por se r accione s que  re qu ie re n la  
coord inación de  los usua rios.  
De  la  información sobre  e l e ntorno de  la  política  na ciona l e  inte rnaciona l 
e s de stacable  que  se  loca l iza ron «d iscusione s» o de ba te s e ntre  pe rsona je s 
políticos y  otro tipo de  he chos, como a taque s, que  imp lican que  e l  
té rmino h a s h ta g  se  e scribió a  pa rtir de  lo ge ne rado por pe rsona je s o  
pa rtidos e n  la s  re de s, involucra ra  o no la  pa rticipa ción de  los usua rios. 
Así que  los p rotagonista s de  la  información p rovocan que  e l ang licismo 
se  incluy a  e n los conte nidos pa ra  na rra r lo que  ge ne ra ron e n la s re de s.  
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En cuanto  a  la s  campaña s de  d istinta  na tu ra le za ,  la s re de s han sido, a  
travé s de  la s e tique tas,  e l cana l ide a l pa ra  inicia tivas solida ria s,  de  
p rote sta  o  de nuncia ,  ade más de  p romove r cambios socia le s.  De  igua l 
mane ra , son e mp le adas pa ra  a ccione s publicita ria s que  apuntan a  
ge ne ra r conve rsación con la s ma rcas,  aunque  e n a lgunos casos se  
obte nga  un re su ltado contraproduce nte  y ,  por e l lo , se  convie rten e n  
noticia .  
En la s noticia s de  suce sos se  e ncontró información loca l e  inte rnaciona l 
y ,  como cabe  e spe ra rse  de  e ste  tipo de  conte nidos, fue  muy  va riada ;  se  
na rran accione s de  la  policía ,  de sa lojos, ju icios, a te ntados te rrorista s,  e tc.  
En a lgunos de  e stos casos, los h a s h ta g s  se  cre a ron como forma  de  
coord ina r la  acción ciudadana  y  a sí,  por e je mp lo , loca liza r a  un niño 
pe rd ido o re clamar a ccione s de  la s au toridade s ante  una  ola  de  ince ndios 
p rovocados.  

4.3. Ev o lu c ió n  d e  hashtag  e n  20 Minutos  
La  búsque da  de  h a s h ta g  e n 20 Min u to s  tuvo como re su ltado 884 noticia s.  
La  figu ra  3 e xpone  la  cantidad re cog ida  cada  año.  En e lla  se  obse rva  que  
la  te nde ncia  fue  a sce nde nte , aunque  p re se ntó un le ve  de sce nso e n la  
mitad de l pe riodo.  

Figura  3. Cantidad anua l de  noticia s e n  la s que  se  re g istró h a s h ta g  e n 
20 Min u to s  

Fuente : Elabora ción p rop ia  
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La  entrada  de l té rmino e n 20 Min u to s  fu e  poste rior a  la  de  El Pa ís  y  El 
Mu n d o .  Se  d io con 8 noticia s,  un núme ro supe rior a  la  me dia  de  e ntrada  
a  los otros dos me dios y  tambié n a l de  publicacione s loca lizadas e n 2010 
e n ambos.  
La  p rime ra  noticia  e n la  que  se  incluy ó h a s h ta g  e n 20 Min u to s  tra ta  sobre  
una  campaña  de  apoy o a l jue z Ga rzón. El conte nido , ade más de  de scribir 
bre ve me nte  e l motivo de  la  a cción –se gún e l  cre ador de  e sta ,  la  ca rre ra  
de l jue z e staba  e n pe lig ro por come nzar una  inve stig ación sobre  los 
críme ne s de l franqu ismo–, re se ña  otra s e n la s que  Tw itte r se  e mp le ó 
como soporte  de  d ive rsas causas o vía s pa ra  la  p a rodia , lo que  imp lica  
que , a  pe sa r de l mome nto de  incursión de l ang lic ismo inve stig ado e n 
e ste  me dio, e n conte nidos ante riore s y a  se  tomaban la s re de s socia le s  
como fue nte  de  información.  
20 Min u to s  y a  le  confe ría  cie rta  importancia  a  Tw itte r como e spacio  
público virtua l,  pue sto que  los 8 conte nidos de  e se  año va rían  e n sus 
te máticas –política ,  Inte rne t y  te le visión–, pe ro todas de scribían lo que  
ocurrió  e n la  re d de  microblogue o con de te rminados h a s h ta g s  por la  
re le vancia  y  visibilidad que  le s d ie ron los usuarios .  
De spué s de  su  p rime r año de  vida  e n  e ste  me d io ,  e n 2011,  h a s h ta g  
incre me ntó su  p re se ncia  e l 575%; e l  may or aume nto de  todo e l  pe riodo. 
El 15-M de be  conside ra rse  un hito que  influ y ó e n e l u so de  h a s h ta g  e n  
la s noticia s de  20 Min u to s  junto con la s e le ccione s ge ne ra le s,  porque  
ambos fue ros los aconte cimie ntos sobre  los que  más noticia s  publicó con 
la  pa labra  h a s h ta g .  
Sumado a  lo ante rior,  durante  2012, e l 15-M continuó ge ne rando un 
núme ro de  conte nidos supe rior a l re sto de  te mas tra tados. En e ste  me dio 
e n e spe cia l,  e l movimie nto socia l  inte g rado p or jóve ne s que  se  
organiza ron a  travé s de  la s re de s socia le s fue  e l que  impu lsó de  modo 
de te rminante  la  popu la rización de l té rmino. Ade más,  se  d io  g ran 
importancia  a  otra s accione s fue ra  de  Inte rne t igua lme nte  coord inadas 
e n la s  re de s a  travé s de  h a s h ta g s .  La  may or cantidad de  noticia s de l año 
2012 que  inclu y e ron e l ang licismo re la taban la  pa rticip ación e n 
manife stacione s, hue lgas o p rote sta s.  
El le ve  de sce nso e n los re su ltados de  2014 re su lta  ane cdótico a l obse rva r 
que  los ú ltimos dos años, no solo re tomaron e l a sce nso de l té rmino, sino 
que  dup lica ron o trip lica ron e l núme ro de  publica cione s de  2012 y  2016,  
los años e n los que  la  g rá fica  a lcanzó su  punto máx imo ante s de  los 
re su ltados obte nidos e n  2017 y  2018.  Dada  la  cantidad y  la  na tu ra le za  
va riada  de  la  información que  inclu ía  h a s h ta g  e n sus líne as e sos ú ltimos 
años, no pue de  habla rse  de  un a conte cimie nto, movimie nto o  pe rsona je  
que  hay a  sido de te rminante  e n los mome ntos de  may or popu la ridad de l 
e x tranje rismo e n 20 Min u to s ,  lo cua l imp lica  que  y a  e ra  pa rte  de l  
vocabu la rio habitua l de  sus pe riod ista s y  su  uso se  e x te ndió 
transve rsa lme nte  a  todas sus se ccione s.  
A pe sa r de  lo ante rior,  se  pue de  re fe re ncia r que , si  b ie n la  camp aña  de  
de nuncia  de  acoso se xua l ba jo la  e tique ta  #Me Too e n 2017 no tuvo una  
cantidad significa tiva  de  publicacione s, ca si e l 10% de  la  información 
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gene rada  e n  2017 y  2018 guardaba  re lación con e sta ,  pue s se  obse rvó 
un incre me nto e n la s noticia s sobre  campañas pa ra  concie ncia r a ce rca  
de  la  viole ncia  machista ,  a sí como de  de nuncia s de  acoso o abuso se xua l 
a  pe rsona je s públicos que  usa ron la s re de s pa ra  ganar visibilidad .  
Inde pe ndie nte me nte  de  la  fe cha  de  publicación, los conte nidos a  travé s 
de  los que  se  d io la  consolidación de  la  pa labra  h a s h ta g  e n 20 Min u to s  
con una  may or cantidad de  publica cione s se  basa ron e n tre s te mas que  
se  e ncontra ron casi e n  e l  mismo núme ro de  noticia s:  campañas,  política  
y  e ve ntos. 
Las campañas, por e ncima  de  otra s te máticas,  buscan la  imp licación de  
los usuarios con una  e tique ta  pa ra  conse gu ir un obje tivo. Las que  re se ñó 
20 Min u to s  e n su  información fue ron de  d ive rsa  na tura le za , pe ro  
de stacan la s socia le s –prote sta s,  mue stra s de  solida ridad , apoy o o  
llamados a  la  acción–, que , aunque  se  de sa rrolla ron e n líne a , a lgunas 
apuntaban a  te ne r un e fe cto fue ra  de  lo virtua l.  
Los a suntos re la cionados con la  política  na ciona l e  inte rnaciona l e n  los 
que  se  e mp le ó e l  té rmino h a s h ta g  e n 20 Min u to s  e stuvie ron e ncabe zados 
por lo que  rode a  a  la  ce le bra ción de  e le ccione s y  conte nidos 
p rotagonizados por pe rsona je s políticos e n va riadas circunstancia s.  
Aunque  lo más fre cue nte  e s que  la s e tique tas se  vira lice n o te ngan un 
a lto nive l de  pa rticip ación, e n e stos casos tambié n se  convie rte n e n 
noticia  por los actore s imp licados. 
Fina lme nte , e ncontramos la  importancia  de  la s re de s pa ra  da r visibilidad  
a  todo tipo de  e ve ntos –fe stiva le s,  fe ria s,  ce le bra cione s loca le s,  g a la s de  
p re mios o e ncue ntros de portivos–, de  modo que  se  cre an e tique tas 
e spe cia le s que  los ide ntifique n, ge ne re n «conve rsacione s» e ntre  los 
usuarios y  le s de n visibi lidad . Tambié n se  publica  información sobre  
h a s h ta g s  que  los usuarios cre an a l ma rge n de  un e ve nto,  como la  
cance lación e n un fe stiva l o lo aconte cido e n un e ncue ntro  de portivo, 
por e je mp lo. 

4. Conclusiones
La  p rime ra  apa rición de  h a s h ta g  e n los me dios e studiados se  d io e n El 
Pa ís  y  El Mu n d o  e n novie mbre  de  2009 con la  noticia  que  a lud ía  a  
h a s h ta g  como té rmino fina lista  a  “pa labra  de l año” de l Dic c io n a rio  
O xf o rd ,  lo que  pe rmitió  infe rir la  importancia  que , poste rior a  e sta  
se le cción, adqu ie re n a lgunos ang licismos e n e l id ioma e sp añol.  
Tanto e n El Pa ís  como e n  El Mu n d o ,  los p rime ros dos años de  vida  de l 
e x tranje rismo fue  más ane cdótica ;  por e l  contra rio,  e n  20 Min u to s  e ntró  
e n 2010 como una  p a labra  e sporád ica  que  mostraba  que  e se  d ia rio  y a  le  
a tribu ía  cie rto va lor a  Tw itte r como fue nte  de  información.  
De  2009 a  2011,  la  cre cie nte  actividad e n Tw itte r,  e l lanzamie nto de  los 
Tre n d in g  To p ic s  e n España  e n novie mbre  de  2010 y  la  suma  de  Instag ram 
como hábita t na tu ra l de  los h a s h ta g s  e n 2011 p ue de n tomarse  como 
ante ce de nte s de  la  d ifusión de l uso de l té rmino. Su  incorporación a  la s  
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noticia s se  de bió a l cre cimie nto de  usua rios e n  la s  re de s socia le s  y  a  su  
incip ie nte  uso como he rramie ntas de l pe riod ismo. En e se  punto, e s  
posible  habla r de  la  introducción de  h a s h ta g  como «nove dad», lo que  
imp licó que  los pe riod ista s se  ap e garan a  la  voz e x tra je ra  orig ina l.  
Ade más, la  RAE aún no re spondía  consu lta s e n la s re de s y  la  Fundé u  no 
había  publicado la  suge re ncia  de  re e mp la zo e n su  w e b. Sin e mba rgo, a  
lo la rgo de l pe riodo ana lizado no se  obse rvó un cambio de  te nde ncia  a  
pa rtir de l p ronunciamie nto de  d ichas institucione s.  
El año de  may or cre cimie nto porce ntua l de l uso de  h a s h ta g ,  2011, los 
aná lisis ind ividua le s e vide ncia ron e l pode r que  los ciudadanos 
adqu irie ron a  travé s de  la  comunica ción e n la s re de s socia le s.  Las 
noticia s ha lladas sobre  e l  movimie nto  de l 15-M, a sí como otra s que  lo 
me ncionaban, imp lican que  fue  e l hito que  ma rcó la  e xpansión de  la  
e scritu ra  de  h a s h ta g  e n la s noticia s.  La  información sobre  la s e le ccione s 
a  fina le s de  e se  año pue de  conce birse  como una  conse cue ncia  de  lo que  
e l movimie nto de  los «ind ignados» e xhibió sobre  e l u so de  la s  re de s pa ra  
cone cta r con los usuarios.  
Inde pe ndie nte me nte  de  que  e n los me dios de  comunicación ge ne ra lista s  
abunda  e l  conte nido de  corte  político, la  información sobre  la  actu a lidad  
política  na ciona l e  inte rnaciona l fue  uno de  los te mas p rincipa le s de  la s  
noticia s que  incluy e ron h a s h ta g  e n los tre s me dios por la  función de  la s 
re de s como e spacio público e n  e l que  se  libran  de ba te s o  d iscusione s, 
se  hace  camp aña  y  se  vis ibiliza  lo  que  la  comunidad de  usua rios op ina  
ace rca  de  de te rminados te mas que  le s a tañe n como ciudadanos. En e ste  
sentido, la  información que  incluy ó h a s h ta g  tambié n e stá  marcada  por 
los actore s que  pa rticip an de  la  comunicación d ig ita l:  los pe rsona je s 
públicos que  hace n de cla racione s o de ba te n e n la s re de s y  los usua rios 
que  re accionan o ma rcan la  re le vancia  de  de te rminados te mas.  
Otro factor de cisivo pa ra  la  p rop agación de  h a s h ta g  e n los tre s me dios 
fue ron la s accione s solida ria s o de  p rote sta  e n  líne a . Espe cia lme nte  
de spué s de  que , e n 2014, nacie ra  la  camp aña  “#BringBackOurGirls”, que  
unió a  millone s de  usuarios a lre de dor de l mundo para  re clamar la  
libe ra ción de l g rupo de  niñas se cue stradas e n Nige ria ,  la  d ifusión de l 
ang licismo se  p rodu jo a  travé s de  e ste  tipo de  historia s e n  la s que  la s  
re de s son usadas como a ltavoz socia l,  g racia s a  la  vincu lación y  se ntido 
cole ctivo  que  se  cre a  e ntre  los usua rios. La  vira lidad de l conte nido 
e tique tado e s lo que  le  da  re le vancia  informativa  y  p roduce  que  e l  
té rmino h a s h ta g  se  mante nga  e n circu la ción e n la s noticia s.  
La  pa rticip ación e s e l  común de nominador de  la  información que  incluy e  
e l ang licismo  por la  na tura le za  de l té rmino. Bue na  pa rte  de  la s  
publicacione s que  comp one n e l corpus tra tan  sobre  h a s h ta g s  que  se  
convirtie ron e n noticia  por e l movimie nto que  ge ne ra ron e n Inte rne t,  y a  
se a  que  surg ie ran de  a suntos de ntro o fue ra  de  la  re d . Un e je mp lo de  lo  
nacido e n e lla  fue  la  campaña  “#Pae llaEmoji”, he cha  para  conse gu ir que  
Unicode  incluy e ra  e n los e mojis e l p la to típ ico va le nciano. En cuanto lo  
aconte cido fue ra  de  Inte rne t que  te rminó p rovocando una  ola  
pa rticipa tiva  re se ñada  e n  la s noticia s,  apa rte  de  “#Bring BackOurGirls”,  
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encontramos e l  movimie nto de  de nuncia  de  acoso se xua l e n Holly w ood,  
“#Me Too”, o la  e tique ta  “#Je Su isCha rlie ”, que  surg ió como mue stra  de  
solida ridad de  los usuarios de spué s de  los a te ntados a l me dio sa tírico  
francé s Ch a rl ie  He b d o .  
Los me dios ana lizados tambié n coincid ie ron e n la  invitación a  los 
usuarios a  pa rticipa r de  conte nidos e spe cia le s,  consu ltorios o de ba te s e n 
la s re de s. Esto cre a  una  re troa lime ntación comple ta : e l me dio convoca  
e n una  noticia  y  e n sus re de s – los usuarios usan e l h a s h ta g  – e l me dio  
publica  lo ocu rrido con la  e tique ta  de  la  «conve rsación». Sin e mbargo,  
conforme  avanzó e l p e riodo de  aná lisis,  se  fue ron loca lizando me nos 
publicacione s que  tuvie ran como obje tivo e ste  tip o de  inte ra cción con 
los usuarios. 
Fina lme nte ,  no pue de  a firma rse  que  la  inclusión de l e x tranje rismo e n e l  
lé x ico pe riod ístico se  hay a  dado por una  cua lidad té cnica  de  la  p a labra  
porque  no se  mantuvo únicame nte  e n conte nidos e spe cia lizados; pe ro sí  
que  la  información tuvo orige n o re pe rcusión e n lo que  se  conside ra  e l  
«hábita t na tura l» de l té rmino: la s re de s socia le s.  En conse cue ncia ,  se  
e mp le a  y  mantie ne  e l vocablo orig ina l,  aunque  hay a  tra sce ndido a  la  
may oría  de  la s se ccione s de  los tre s d ia rios e n una  va rie dad de  te mas e n 
los que  Inte rne t y  la s re de s no de staca ron e ntre  los p rincipa le s.  
Es posible  conside ra r h a s h ta g  un ang licismo inne ce sa rio pue sto que  la  
RAE se  ha  p ronunciado e n cuanto a  la  a lte rna tiva  pa ra  su  traducción:  
«e tique ta».  Sin e mba rgo, tanto e l  he cho de  que  e n  e l  Diccionario  no se  
incluy a  e n la s a ce p cione s de  e tique ta  la  de finición e qu iva le nte  a  h a s h ta g ,  
como la  familia ridad de  los pe riod ista s con e l e ntorno de  la s re de s 
socia le s y  la  costumbre  de  e mp le a r la  voz que  p rovie ne  de  e lla s,  se  ve n 
re fle jados e n la  inclusión de l e x tranje rismo e n la s  noticia s,  por lo que  
tambié n e ntra ría  e n e l  conce p to «ang licismo de  uso e x te ndido».  
En e se  se ntido, e s importante  añadir que  nunca  se  ha lló la  ocurre ncia  
«h a s h ta g u e a r» como ve rbo de rivado de l sustantivo e n ing lé s pa ra  re fe rirse  
a l acto de  u tiliza r e tique ta s e n la s re de s socia le s;  h a s h ta g  se  e ncontró e n  
convive ncia  con e l ve rbo «e tique ta r»,  lo que  de mue stra  que  la  a lte rna tiva  
e n e spañol podría  se r más re currida  e n  e l  le ngua je  pe riod ístico,  pe ro la  
voz e n ing lé s  se  ha  e x te ndido y  consolidado, p robable me nte  tambié n 
de bido a  que  la  traducción «e tique ta» imp lica  una  añadidura  se mántica  a  
una  pa labra  y a  e x iste nte  que  tie ne  va ria s ace p cione s; e n cambio, h a s h ta g  
de signa  un conce p to concre to, e sto imp lica  una  facilidad cognitiva : se  
de signa  un nue vo e le me nto con una  nue va  pa labra .  
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