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Intersec¢Oes e interagoes entre midia, religiao e mercado:
um objeto dinamico e instigante

Intersections and interactions between media, religion and market:
a dynamic object and thought-provoking

Magali do Nascimento Cunha”

Os estudos que relacionam religiao e midia sio um campo em crescimento no
Brasil. Um consideravel nimero de pesquisas em diferentes campos das Ciéncias
Humanas e Sociais é dedicado a compreender o processo de producdao da
programacao religiosa, isto é, a presenca de grupos religiosos, principalmente de
igrejas cristas, nas midias, como empreendedores editoriais, proprietarios de
veiculos ou detentores de espacos nas grades de programacao de canais de TV e
emissoras de radio. Anadlises significativas na forma de dissertacbes de mestrado e
teses de doutorado, algumas disseminadas por meio de livros e artigos, tém
contribuido para consolidar este campo de estudos, e romper com a perspectiva
positivista predominante na formacdo do sistema educacional brasileiro, que
procurava colocar a religido na academia “no seu devido lugar”, ou seja, como
pertencente primordialmente aos estudos na area da antropologia, da sociologia,

quica de psicologia.

Nos tltimos anos, um novo caminho tem sido aberto para estudos sobre
recepcao dos contetidos veiculados e sobre as representacoes das religioes em midias
nao-religiosas (noticiario e produgoes de entretenimento). Essas pesquisas inscrevem
novas e ricas possibilidades de investigacao, para além da classica compreensao do
fendmeno das igrejas na midia como produtoras e veiculadoras de mensagens. Mas
h4, ainda, uma lacuna no que diz respeito a abordagens quanto a relacao das religioes

nao-cristas com as midias no Brasil, em especial quando se toma em conta a ampla
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producao editorial de grupos espiritas ou as representacoes das religioes de matriz
africana nas midias de entretenimento. E fato que o Cristianismo é religido
majoritaria no Pais, e que sao as igrejas que ocupam maior espaco na producao e nas
representacoes midiaticas, mas o traco da diversidade cultural que permeia a
interacdo publicos-midias ressalta a dimensao do pluralismo religioso brasileiro,

Processo que merece ser interpretado.

No que diz respeito a essa intensa relacao religiao crista-midia, ela nao é nova.
As igrejas em geral nunca rejeitaram as midias, pelo contrario. Compreendendo mais
o processo da comunicagdo como um movimento de convencimento do outro do que
como possibilidade de interacdo/comunhao, as igrejas, tanto a Catoélica quanto as
Evangélicas, desde a Reforma Protestante até a época da emergéncia das midias
eletronicas, em especial do radio e da televisao, baseavam-se no pensamento de que
convencer pessoas a optarem pelo Evangelho, e consequentemente pela adesao a um
determinado segmento cristao, geraria um efeito-chave: o crescimento do
Cristianismo. Ao lado disso, a perspectiva da visibilidade também era elemento
importante na aproximacao igreja-midias eletronicas. As midias tornavam possivel
uma publicidade das igrejas, a visibilidade de sua presenca nos espacos sociais. Se até
0s anos 90 a presenca de grupos cristaos na midia no Brasil privilegiava o radio e as
publicacOes impressas, e era timida em relacdo a TV e outras midias eletronicas,
desse periodo em diante este quadro sofre significativa alteracdo. Na virada para o
século XXI, enquanto grupos catdlicos investiam em maior presenca na TV e nas
midias digitais, pastores e lideres evangélicos, primordialmente do ramo pentecostal,
tornavam-se empresarios de midia e detentores, do que se poderia chamar,
“verdadeiros impérios” no campo da comunicacao, buscando competir até mesmo
com empresas nao-religiosas historicamente consolidadas (caso das Igrejas Universal
do Reino de Deus, Renascer em Cristo e Internacional da Graca de Deus). A ponto de
alguns desses grupos religiosos (os acima citados e outros) ja nascerem midiaticos —

isto é, a interacao com as midias serem parte da sua propria razao de ser.

Nao é mera coincidéncia que as significativas alteragoes, brevemente indicadas
nos paragrafos acima, ocorram neste periodo histérico: os anos 1990. O avanco do

empreendimento de igrejas e organizacoes cristas brasileiras nas midias ndo pode ser
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avaliado de forma desconectada das transformacdes vivenciadas no contexto

sociopolitico do proprio pais e do mundo.

O avanco do capitalismo globalizado a partir dos anos 90 imprimiu uma nova
ordem mundial na qual o investimento tecnolégico tornou-se estratégia
determinante. A informacao passa a ter espaco privilegiado, bem como os canais de
comunicacdao. Uma ampla fatia da economia mundial passou a ser centrada na
informacdo e na comunicacdo, e, no século XXI, a induastria da comunicacao e
informacao se consolida como a maior do mundo. Fica solidificado o casamento entre

o mercado e as midias.

Nesse contexto sociopolitico e econdémico, o campo religioso brasileiro
experimenta o fenomeno do crescimento dos movimentos pentecostais. Surge um
sem-namero de igrejas autonomas, organizadas em torno de lideres, baseadas nas
propostas de cura, de exorcismo e de prosperidade, sem enfatizar a necessidade de
restricoes de cunho moral e cultural para se alcancar a béncao divina. Baseiam-se
também no reprocessamento de tracos da matriz religiosa brasileira, da valorizacao
da utilizacao de simbolos e de representacoes icOnicas. H4 ainda um tipo de
pentecostalismo mais recente que privilegia a busca de adeptos da classe média e de
faixa etaria jovem e a musica e o entretenimento religioso como recurso de

comunicacao.

A presenca pentecostal é percebida na vida do Pais predominantemente de
duas formas: um alto investimento em espagos nas midias e participacdao politica

partidaria com busca de cargos no Poder Publico.

O crescimento pentecostal passou a exercer uma influéncia decisiva sobre o
modo de ser das demais igrejas cristas. Para os evangélicos, provocou incomodo em
relacdo a um aspecto que marcou as igrejas historicas no Brasil — a estagnacdo e o
nao-crescimento numérico significativo — e promoveu uma espécie de motivagao para
a concorréncia e busca do aumento do numero de adeptos. Para os catdlicos,
representou uma ameaca, ja que os seus fiéis sao alvo do proselitismo pentecostal, o
que se manifestou na forma de um declinio numérico. A influéncia se concretizou de

maneira especial no reforco aos grupos chamados “avivalistas” ou “de renovacao
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carismatica”, que tém similaridade de propostas e posturas com o pentecostalismo e
passaram a conquistar espagos importantes na pratica religiosa das igrejas chamadas

historicas para que elas recuperassem ou alcangassem algum crescimento numérico.

A tudo isto se conecta o crescimento do chamado mercado da religiao. Os
cristdos tornam-se um segmento de mercado com produtos e servigos especialmente
desenhados para atender as suas necessidades religiosas sejam de consumo de bens,

sejam de lazer e entretenimento.

O mercado religioso ja era forte no campo editorial até os anos 90, mas sua
expansao deu-se principalmente por meio do consumo de miusica. Foi esse nicho que
impulsionou nos anos 80 o sucesso das "radios religiosas", em especial as FMs, com
significativo alcance nas areas metropolitanas, e a explosao da industria fonografica
crista. Soma-se a isso o consideravel aumento do niamero de produtos (bens e
servicos) comercializados para cristaos. Passou a ser possivel encontrar disponiveis
produtos os mais variados, como roupas, cosméticos, doces, viagens, com marcas
formadas por slogans de apelo religioso, versiculos biblicos ou, simplesmente, o
nome de Jesus. Fazem cada vez mais sucesso as feiras catolicas e evangélicas
(grandes eventos comerciais), com exposicao de produtos especialmente voltados

para estes consumidores.

Ao mesmo tempo, as grandes midias (seculares) assimilam esta atmosfera e
passam a produzir programas, ou parcelas deles, para disputar audiéncia crista:
espaco para a musica crista contemporanea (“gospel”) e seus artistas, patrocinio de
festivais e megaeventos de rua, veiculacdo de programas de entretenimento com

tematica religiosa (inclusive com a criacao de personagens para telenovelas).

Estas interacoes tém reflexos na cultura dos grupos religiosos, em especial nas
praticas celebrativas (missas catolicas e cultos evangélicos) que terminam por
assimilar aspectos do que é veiculado pelas midias. Isso se converte em alta
dependéncia de tecnologia e reproducao de formatos e conteados performaticos das
celebridades religiosas midiaticas no cotidiano de comunidades. O resultado disso é

homogeneizacao (padronizaciao) e enfraquecimento da espontaneidade, elementos
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caracteristicos da induastria cultural, neste caso, religiosa, o que reafirma a

intensidade da relacao religido-mercado-midia.

No entanto, nao se pode desprezar um fenomeno mais recente e instigante: a
popularizacao das midias digitais neste processo. A dimensao da participacao e da
transformacdo dos receptores em emissores, por meio de processos de interacao
possibilitados pelas novas midias, especialmente, pela internet, mudou radicalmente
o quadro da relacdo igrejas-midias. E desafio a ser respondido enumerar todas as
paginas na internet ligadas a grupos cristaos, listadas pelos mecanismos de busca na
rede: elas sdo milhares e a relacao inclui desde as institucionais, de todas as
denominacbes cristas, passando pelas mais artesanais, montadas por grupos de
igrejas, até as mais sofisticadas e mais acessadas pertencentes a grupos musicais ou

grupos de midia.

Quando pensamos nas midias sociais, a infinidade de articulacoes e espagos é
nitida. Igrejas e grupos cristdos perceberam que as midias podem nado apenas
apresentar o Evangelho e dar visibilidade, mas podem articular, promover
socialidade, firmar comunidade. Isto passou a dar novo carater para a relacao das
igrejas com as midias. Até porque, com a ideia de convergéncia de midias (TV, radio,
computador, telefone celular conectados), um programa ja nao é s6 projetado para
emitir, mas tem a dimensdo da interacdo estimulada. Abriu-se mais espago para
encontros, troca de ideias, debates, informacoes, divulgacées. A dimensdao da
comunicac¢ao como interacao/comunhao fica potencializada. A socialidade promovida

pelas midias digitais facilita a socialidade crista e a evangelizacao.

Por outro lado, as igrejas passam a nao ter mais o controle do sagrado e da
doutrina como tinham antes. A abertura para a participacao e para que qualquer
pessoa que professe uma fé, vinculada ou nao formalmente a uma igreja, manifeste
livremente suas ideias, reflexdes e opinides, tirou o controle dos contetdos
disseminados das maos das liderancas. Basta ter um simples blog, nos fartos espacos
gratuitos, ou uma conta sem custo nas mais populares redes sociais digitais, e o

espaco esta garantido para a livre manifestacao.

Horizonte, Belo Horizonte, v. 12, n. 34, p. 284-289, abr./jun. 2014 — ISSN 2175-5841 288



Magali do Nascimento Cunha

Dessa forma, doutrinas e tradi¢cOes teoldgicas passaram a ser relativizadas bem
como a autoridade dos lideres classicos - pastores e presidentes de igrejas.
Questionamentos de afirmacoes confessionais sao pregados, criticas sao explicitadas.
Esta uma caracteristica forte dos espacos midiaticos digitais: as pessoas se sentem
liberadas e encorajadas para expressar o que nunca expressariam num encontro face
a face. Processo que ainda faz emergir das midias novas autoridades religiosas -
celebridades (padres e pastores midiaticos, cantores gospel), blogueiros - que se

tornam referéncia para o modo de pensar, agir, ver o mundo, de muitos cristaos.

A perda do controle dos discursos e dos simbolos religiosos por parte das
autoridades eclesiasticas tem também aberto espaco para experiéncias ludicas nas
midias digitais que expressam elementos classicos da fé em espacos de
entretenimento e de humor. Isso é bem recebido por alguns publicos e gerador de

incomodo com outros, o que tem potencializado muitas polémicas nas redes digitais.

Outro elemento que se destaca neste processo de "ocupacao crista das midias
digitais" é o espaco conquistado pelos desvinculados do ponto de vista eclesiastico -
os chamados sem-igreja ou desigrejados. Pessoas que professam a fé crista e que por
alguma razao decidiram pela desvinculacdo institucional, mas desejam continuar
partilhando da fé em comunidade e expressando publicamente reflexdes, ideias,
experiéncias, opinides. Se isso ja acontecia no nivel presencial com as comunidades
alternativas que sempre existiram, com as midias digitais foi ampliada a possibilidade

de encontro e interacao dessas pessoas, com a formacao de comunidades virtuais.

Esta é uma realidade em mutacdo, uma dinamica, cujos movimentos devem
ser acompanhados de perto com todas as suas nuancas, e as reflexdes aqui
socializadas por Horizonte, sdo, certamente, preciosa contribuicdo para novos

estudos.
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