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RESUMEN

El presente trabajo busca determinar la relacion entre la ubicacion de los puestos con el
nivel de ventas de los comerciantes del Centro Agricola Cantonal de Pastaza basandose
en la Teoria del Lugar Central. Para ello, primero se realiz6 una actualizacion de la base
de datos de los comerciantes del Centro Agricola, los puestos desocupados y vendedores
gue no asisten al mercado, mediante la técnica de observacion de campo. Posteriormente,
se elabord una encuesta a 174 comerciantes para conocer la situacion actual de los puestos
y con estos datos de fuente primaria se aplicé un modelo econométrico ANOVA para
evaluar la significancia estadistica de la relacién a determinar. Los resultados de la
observacion de campo demuestran que el 31% de los puestos que posee el mercado se
encuentran desocupados. Ademas, se observé que las variables “bueno” y “malo” son
significativas al 1%, 5% y 10% y el modelo es estadisticamente significativo dado su
valor p de Fisher de 3,35E-07. Se concluye que existe relacion entre la ubicacion de los

puestos y el nivel de ventas el cual se contempla dentro de la Teoria del Lugar Central.

Palabras clave: Economia espacial, lugar central, mercados.

ABSTRACT

The present work seeks to determine the relationship between the location of the stalls
with the level of sales of the merchants of the Cantonal Agricultural Center of Pastaza
based on the Central Place Theory. To do this, first an update of the database of the
merchants of the Agricultural Center, the vacant stalls and vendors who do not attend the
market was carried out, using the field observation technique. Subsequently, a survey was
made of 174 merchants to know the current situation of the positions and with these data
from primary source an ANOVA econometric model was applied to evaluate the
statistical significance of the relationship to be determined. The results of the field
observation show that 31% of the positions in the market are vacant. Furthermore, it was
observed that the variables “good” and “bad” are significant at 1%, 5% and 10% and the
model is statistically significant given its Fisher's p-value of 3.35E-07. It is concluded
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that there is a relationship between the location of the positions and the level of sales

which is contemplated within the Central Place Theory.

Key words: Spatial economy, central place, markets.

1. INTRODUCCION

Los mercados son un elemento central para la sociedad, debido a su caracter
multifuncional, representan un cluster social, economico y cultural necesario para
fomentar la soberania econémica y alimentaria, asi como también, para el tejido social y
las relaciones equitativas entre los sectores rurales que proveen de abastecimiento de

alimentos para las ciudades.

Dentro de Ecuador, los mercados se componen de varios pequefios
emprendimientos, usualmente son familiares o unipersonales. De acuerdo con el censo
del INEC (2010) el 99.95% de los negocios de comerciantes se encuentra conformados
de 1 a 9 personas, siendo el 66% representado por mujeres. Por otro lado, el 30% de los
gastos de los ecuatorianos se realiza en mercados y ferias, ademas, son la principal fuente
de abastecimiento para fruterias, verdulerias y tiendas del barrio que representan el 48%
de los gastos en alimentos (INEC, 2012).

En Pastaza, el comercio representa el 13.42% de la PEA con un Valor Agregado
Bruto de 17.3 millones de dolares, cerca del 67% de la PEA de la provincia trabaja en el
sector terciario de la economia, siendo el 37.7% por cuenta propia (INEC, 2010).
Actualmente, la provincia cuenta con 5 mercados municipales, de los cuales 3 se
encuentran ubicados en Puyo, 1 en Mera y 1 en Shell. Por otro lado, existe ferias e
iniciativas privadas para la comercializacion de productos agricolas y como espacios de
comercio, estos son: la feria de Tarqui, el reciente Mercado Mayorista de la preasociacion
13 de agosto, y el Centro Agricola Cantonal de Pastaza que funciona como un mercado

privado.
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Estos espacios son una fuente principal de recursos econdmicos por medio del
comercio y de la venta de productos del sector agropecuario, proporcionando a la ciudad
de alimentos frescos y a un precio accesible. Sin embargo, la alta competencia de nuevos
supermercados y la informalidad, la falta de organizacion para una mejora de las
condiciones laborales, la ausencia de politicas integrales de los administradores, han
generado un debilitamiento sistémico de los mercados. De acuerdo con un estudio de
Urbana Consultores Paradox (2015) los mercados pierden su poblacion demandante,

entre 1,4 y 2% cada afio.

Ante esto, los mercados han realizado diferentes modificaciones para recuperar el
nivel de actividad, sin embargo, muchas de sus decisiones no consideran la importancia
de la ubicacion estratégica de cada uno de los productos, y de como toman decisiones los

individuos en virtud del espacio, el cual se contempla dentro de la economia espacial.

Es asi como el Centro Agricola Cantonal de Pastaza, como una forma de mejorar
la atencion que se presta dentro de sus instalaciones decidi6 readecuar los espacios fisicos
mediante la creacion de nueva infraestructura, realizé gestiones para mejorar la movilidad
de los autos particulares prohibiendo el ingreso de buses en los interiores del mercado y

reubico los productos en diferentes naves.

Sin embargo, los efectos no fueron positivos, el dinamismo comercial que
presentaba el mercado experimentd un fuerte decrecimiento, los comerciantes
experimentaron pérdidas por que desechaban los productos que no se vendian, el nimero
de puestos desocupados incrementé y muchos de los comerciantes optaron por locales

comerciales alrededor del mercado.

La introduccion de la economia espacial dentro del analisis econémico plantea la
necesidad de considerar, de forma explicita, el costo de la resistencia espacial, es decir el
costo del transporte o distancia como una variable que incide en la decision de las
personas. Con el fin de formular teorias sobre el asentamiento urbano en la que los lugares
centrales desemperian un papel fundamental, Walter Christaller (1933) y August Losch
(1940) desarrollaron investigaciones importantes que permiten ampliar la literatura y el
debate econdémico.
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Para Christaller (1933) la ubicacion de los lugares centrales estaba determinado
por leyes que requerian ser explicados. Christaller (1933) asumia que los individuos son
seres racionales, por ende, buscarian maximizar sus beneficios y eso le llevaria a elegir
los bienes y servicios dentro del lugar central que esté mas cerca, definiendo los lugares
maximos que estarian dispuestos a recorrer los compradores para comprar un bieny un

servicio de acuerdo con la caracteristica que posea.

Losch (1940) por su parte desarrolla un modelo de area de mercado que le permite
explicar la demanda de un producto en virtud del precio de fabrica y de la distancia a la
que se encuentra el consumidor, afirmaba que cada bien tendria un rango ideal de
distancia diferente dependiendo de la relacion que se le atribuye entre precio de mercado

y costos de transporte.

Para algunos tedricos como Fujita y Thisse (2002) la Teoria de los Lugares
Centrales (TLC) desarrollada por Christaller (1933) y las contribuciones realizadas por
Losch (1940) constituyen un eje fundamental de la geografia econémica clésica. A pesar
de ser una teoria ampliamente utilizada y demostrado su aplicabilidad en diferentes

estudios, sus aproximaciones a la teoria microecondmica adn estan por definirse.

De esta forma, el objetivo de este documento es determinar la relacion entre la
ubicacion de los puestos con el nivel de ventas de los comerciantes del Centro Agricola
Cantonal de Pastaza basandose en la Teoria del Lugar Central. Este trabajo contribuye a
la literatura previa, ya que, muestra como incide la distancia, por ende, la ubicacién en
las decisiones cotidianas de las personas y que es una variable que deberia ser tomada

mas en cuenta a la hora de formular estrategias administrativas.

Este documento se encuentra estructurado por un marco teorico, en donde se
aborda la literatura sobre la economia espacial, las categorias de la Teoria de la
localizacion, los principales sustentos de la Teoria del Lugar Central y se hace una
aproximacion sobre la geografia de los espacios comerciales. Posteriormente, se plantea
la metodologia del estudio basada en un modelo econométrico ANOVA. Después, se
describen los resultados para finalmente redactar las conclusiones obtenidas y detallar las
limitaciones del estudio.
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2. REVISION DE LITERATURA

2.1. Economia espacial

Dentro de las ciencias sociales ha surgido una tendencia interdisciplinaria que
busca integrar varios campos para el analisis espaciotemporal como son la econometria
espacial, la informatica, las matematicas y la geografia que convierten a este en un analisis
complejo, pero necesario para comprender e incluso proponer politicas publicas o
privadas (Garrocho, 2016). En ese sentido, la relacion entre economia y espacio data de
trabajos sobre localizacion espacial y de geografia econdmica (Rodriguez & Cabrera,
2017).

El estudio de fendmenos sociales bajo un enfoque espaciotemporal tanto en teoria
como metodologia puede llegar a compactarse en su totalidad (Goodchild et al., 2000).
Sin embargo, las investigaciones bajo este enfoque han sido llevadas a cabo por los paises
desarrollados en mayor proporcion, debido a que, cuentan con tecnologias mas avanzadas

y enfocadas en analisis estadisticos espaciales (Johnston et al., 2009).

La economia espacial tuvo un impulso desde el avance cuantitativo de la geografia
econdémica y el desarrollo de software especializado, por ello, Rodriguez & Cabrera
(2017) afirmaron que “con nuevos métodos y técnicas de medicion de la relacion y el
efecto del espacio en la economia, el analisis espacial empez6 a aplicarse en la solucion
de problemas regionales y urbanos” (p. 711). Uno de los primeros trabajos sobre
autocorrelacion espacial dentro de las “estimaciones econométricas con dependencia
espacial” es el de Fisher (1971) donde se estudian sus implicaciones en modelos de
regresion lineal, en ese sentido, los trabajos tedricos y aplicados de la econometria
espacial empezaron a aumentar de manera considerable a partir del afio 2000 en las

principales revistas de economia. Anselin (2007) pronostica que con el avance de la
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computacion el manejo de gran cantidad de datos es mucho mas sencillo que hace algunos

afios, con lo que, el avance de la econometria espacial en el siglo XXI serd muy relevante.

Larelacion entre laeconomiay el espacio se materializ6 en lo que se conoce como
ciencia regional y especificamente la economia regional que, se basa en la teoria de la
localizacion siendo esta su nucleo teérico y metodoldgico (Capello, 2006), ocupandose
sobre todo a nivel microecondémico de cuestiones como los cambios o distorsiones en la
oferta y la demanda que tienen las empresas a partir de su ubicacién geografica o
distancia. Esa dependencia espacial surge de las externalidades que van mas alla de las
fronteras regionales (Fingleton & Lo6pez, 2006).

La economia regional se basa tanto en la distribucion espacial de las actividades
como en el crecimiento y desarrollo territorial. Gutiérrez (2006) sefialé que “las teorias
de crecimiento regional [TCR] son de fundamental importancia para entender los
mecanismos de expansion economica, el nivel de desarrollo de las regiones y sus

asimetrias ya sea inter o intrarregionales” (p. 186).

Es asi como, la teoria de la localizacion basada en tres grandes bloques a lo largo
de la historia, la Escuela weberiana (Werber, 1929), la Teoria del Lugar Central con
Christaller (1933) y la Nueva Geografia Econdmica iniciada con el trabajo de Krugman
(1991) fue capaz de introducir de forma analitica la variable espacial en el desarrollo

economico (Coq, 2016).

2.2. Categorias de la Teoria de la localizacion

Para Valbuena (2013), Von Thunen (1966) es el “padre de las teorias de la
localizacion”. Su conclusion méas importante es que la distancia y el costo de transporte
determina la ubicacion de las actividades econdmicas. Las personas se enfrentan a
disyuntivas entre elegir unos terrenos de cultivo mas cerca de la ciudad para evitar altos
costos de transporte, lo que implicaria un alto costo en arrendamiento, por ello elegir el

nivel entre los dos es lo que determina que existan ciudades monocéntricas.
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Existen aproximadamente cinco categorias dentro de la teoria de la localizacion
que se han desarrollado a partir del siglo X1X 'y que, actualmente se vinculan a los avances
en la evaluacién de la ubicacién de las empresas y el desarrollo econémico (Ku et al.,
2013).

1. Teoriade la localizacién agricola: Desarrollada por VVon Thunen (1966) con el fin
de recalcar la importancia e influencia que mantiene el transporte sobre la
localizacion de las actividades econdmicas y asentamientos humanos.

2. Teoria de la localizacién industrial -  Disefiada por Weber (1909) propuso que
para la seleccion de la localizacién industrial se tuvieran en cuenta tres factores,
como son; el coste minimizado, el coste del transporte y el coste de la mano de
obra.

3. Teoria geologica central: También denominada, Teoria de la Localizacion
Municipal, fue propuesta y desarrollada por los trabajos del gedlogo aleman
Christaller (1933), Von Thunen (1966) y Guang-Run, (2009). Esta categoria
considera el factor mercado para calcular el maximo beneficio empresarial.

4. Teoria de la localizacion del mercado: Para resolver los problemas de
regionalizacion del mercado, Palander (1935) propuso una teoria que relaciona
los costes de producto y transporte con el mercado. Por su parte, Losch (1940)
considero que un método correcto para la seleccion de la localizacion es combinar
la region de produccion y el mercado.

5. Teoria moderna de la localizacion: Centrandose en la aplicacion practica, la teoria
moderna de la localizacién amplia los factores que influyen en la seleccion de la
localizacion, desde la distancia de transporte hasta los factores de produccion y

los factores humanos subjetivos.

2.3. La Teoria del Lugar Central (TLC).

La TLC fue elaborada a principios de los afios treinta del siglo XX por Walter

Christaller (1933) un gedgrafo cuantitativo aleman, y modificada por August Losch
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(1940), un economista reconocido por sus aportes en la economia espacial. Antes de este
estudio, existieron varios intentos en examinar las leyes que rigen los asentamientos
humanos, incluidos los de Reynaud (1841), Galpin (1915) y Bobek (1927).

El aporte principal de su teoria se basa en la explicacion de la ubicacion urbana a
partir de la centralidad. Con un enfoque inductivo, su investigacion se basé en el estudio
empirico de la estructura urbana del sur de Alemania durante el afio 1920 para un posterior

analisis teorico (Parr, 2017).

Es asi, como el nombre de su estudio se debe a que asume que donde se prestan
lo servicios las personas se acercan para obtenerlo, de esta forma aparece un punto en el
espacio que organiza el territorio en torno a si. El hecho de que se denomine lugar central
tiene que ver mas con su funcién que con su ubicacidén geogréafica real (Nilsson &
Gronberg, 2020).

Para Christaller (1933), el problema esencial es la localizacién optima de las
actividades tanto comerciales como de servicios dentro de un espacio que puede ser
delimitado por una ciudad o region de estudio. Entonces, Christaller (1933) explica el
proceso de concentracion y centralizacion basados en el funcionamiento espacial del
mercado a través de los conceptos de umbral y alcance fisico de mercado que expresan

las fuerzas econdmicas que organizan las actividades en virtud del espacio (Asuad, 2014).

En la linea de investigacion de este documento, existen estudios que relacionan a
las diferentes actividades econdémicas dentro de lugares centrales, respaldando las
hipotesis de Christaller (1933) y proporcionando informacion relevante sobre como se

organiza la sociedad en virtud de la necesidad de comprar y vender bienes y servicios.

En ese sentido, Frimpong et al. (2020) afirma que la localizacion de los mercados
revelan una l6gica econdmica, pues tienden a ubicarse cerca de las principales carreteras
para permitir el acceso a los bienes y servicios autdctonos y se encuentran en las areas

submetropolitanas donde existe mayor actividad economica.
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Ademas, de acuerdo con su investigacion los mercados que ofertan bienes y
servicios de orden superior tienen una mayor esfera de influencia, respaldando en parte
la hipotesis de Christaller, sobre el rango o distancia maxima, no en su totalidad, debido
a que existen mercados con altas esferas de influencia que no poseen bienes y servicios
de orden superior, por lo cual, propone un andlisis mas alla de las ubicaciones de los
mercados y de las esferas de influencia a través del calculo de un indice de centralidad
como un andlisis multidimensional (Frimpong et al., 2020).

En relacion con lo anterior, Sdenz y Néstor (2019) mencionan en una encuesta
realizada en los diferentes municipios del departamento de Magdalena — Colombia que el
86% de los hogares afirman que han tenido que viajar para comprar bienes y servicios
que no se logran conseguir dentro de su lugar de residencia, siendo Santa Marta el
municipio al que acude el 46% de los hogares, en donde el 60% en relacion al total de

bienes son superiores, confirmando la existencia de lugares centrales de orden superior.

Sin embargo, es importante sefialar que esta teoria presenta una brecha entre su
teoria formal como tal y la evidencia empirica general de diferentes estudios, ya que como
afirma Parr (2017) esta teoria esta compuesta por un amplio y valioso marco teorico que
permite comprender el sistema de forma parcial, siendo erroneo asumirla como una teoria

general para la ubicacion de las actividades economicas.

2.4. La geografia de los espacios comerciales

La forma en que los comerciantes deciden la ubicacion de sus puestos para sus
actividades comerciales nunca ha sido al azar, la nocién de obtener una buena ubicacion
constituye una de las etapas primordiales para la consecucion de un negocio. Sin embargo,
esta nocion ha ido cambiando y ya no depende necesariamente en estar cerca de un
mercado, sino que depende de varios aspectos econdmicos, sociales e incluso
morfoldgicos de la vida urbana, asi como también de elementos intrinsecos del propio

sector minorista (Saraiva y Pinho, 2017).
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Para Hotelling (1929) la ubicacién de los heladeros de una playa mantenia una
estrategia: ubicarse en el centro de la playa para poder llegar a todas las personas en lugar
de tener una ubicacién dispersa en donde solo controle una pequefia parte. De esta forma
la ubicacion juega un papel importante a la hora de otorgar productos y servicios que
poseen poca o nula diferenciacion ya que como se observo en la TLC las personas poseen

un rango o distancia maxima que estaran dispuestos a recorrer (Christaller, 1933).

La sumatoria de las decisiones individuales de los minoristas tienen un impacto
significativo sobre los espacios, las précticas de intercambio, el consumo, la circulacion
y por ende, los espacios culturales y econdmicos, aspectos que son estudiados por la
geografia del comercio minorista (Crewe, 2000). La economia de la geografia del
comercio minorista de forma natural se encuentra asociada dada sus particularidades con
la TLC de Christaller (1933) y en enfoque ecolégico de la escuela de Chicago (Park et
al., 1925).

3. METODOLOGIA

Este trabajo de investigacion busca determinar la relacion entre la ubicacion de
los puestos con el nivel de ventas de los comerciantes del Centro Agricola Cantonal de
Pastaza basandose en la Teoria del Lugar Central. En ese sentido, la metodologia que se
utiliza en los diferentes trabajos siempre se debe relacionar y fundamentarse en la
intencion del investigador, los recursos que posee, la profundidad que requiere para su
estudio y el tipo de investigacion que vaya a desarrollar, por ello, “el enfoque

metodologico es por donde hay que empezar” ( Blanco 2006, p. 36).

El presente trabajo esta guiado bajo un enfoque cuantitativo que, a su vez se basa
en la recoleccién, analisis e interpretacion de datos y bajo un enfoque cualitativo
caracterizado por la explicacion y descripcion de una realidad a partir, de teorias

fundamentadas.
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3.1. Alcance

El alcance de la presente investigacion sera descriptivo y posteriormente
correlacional, formulado a partir, de la revision de la literatura y de los objetivos

planteados.

“Con los estudios descriptivos se busca especificar las propiedades, las
caracteristicas y los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o

cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis” (Hernandez et al., 2014, p. 92).

Por otro lado, el alcance correlacional mide la asociacion entre variables y no

pretende demostrar una relacion causa-efecto.
3.2. Disefio metodolégico

El disefio de la investigacion se puede definir como la estrategia mediante la cual
se obtendra la informacidn, siendo un disefio no experimental, debido a que, no se podran
manipular las variables de forma deliberada, se observara el fendbmeno para analizarlo,
pero es imposible intervenir en él. Los datos obtenidos para esta investigacion fueron

recolectados mediante una encuesta y observacion de campo.
3.3. Poblacion y Muestra

La poblacién del estudio son los 316 comerciantes del centro agricola que se
encuentran en funcionamiento para el afio 2020, con 351 puestos ocupados, es decir, hay
personas que tienen hasta dos puestos, pero estos son seguidos uno del otro y con los

mismos productos a ofertarse.

Debido a que, la poblacion de estudio es relativamente grande tomando en cuenta
el tiempo para la realizacion de este proyecto, nos vimos en la necesidad de establecer
una muestra para la realizacion de la encuesta a los comerciantes mediante la siguiente

formula:
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ZZ*N*p*q
n_Nez+zz*p*q

Donde:

N= Tamario de muestra

Z= Nivel de confianza 95% = 0,4750 = Z= 1,96
P= Probabilidad de ocurrencia

Q= Probabilidad de ocurrencia

e= Error de la muestra

N= Poblacion (316 comerciantes)

ZZ*N*p*q

n:Nez+zz*p*q

Se establecio una muestra (n) de 174 que es el nimero de comerciantes a ser
encuestados, los cuales, serén elegidos mediante un muestreo aleatorio simple tomando
en cuenta que en nuestra recoleccion de datos pudimos numerar y clasificar por secciones
todos los puestos ocupados, resumiendo a continuacion la cantidad de encuestas a

realizarse por cada seccion.
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Tabla 1
Encuestas por secciones
NO
SECCIONES COMTESSC'AN PORJCEESNTA EN(’ZA\USEST
Nave 1 legumbres 42 13,29% 23
Quesos 7 2,22% 4
pro. de la zona 33 10,44% 18
Nave 2 pro. naturales 13 4,11% 7
Especies 2 0,63% 1
articulos varios 8 2,53% 4
tilapias y pro. Mar 8 2,53% 4
Edificio ler piso |carnesy chanchos 4 1,27% 2
seccidn pollos 4 1,27% 2
Edificio 2do piso |comidas y jugos 8 2,53% 4
prod. Zona 47 14,87% 26
abarrotes art.
MG Varios 10 3,16% 6
jugueria 'y ropa 5 1,58% 3
Maitos Maitos 36 11,39% 20
Ropay Calzado |ropay calzado 72 22,78% 40
Art. varios
cocheros Y Cocheros 3 0,95% 2
articulos varios 10 3,16% 6
Animales vivos |animales vivos 4 1,27% 2
Total 316 100% 174

Fuente: Encuesta Centro Agricola 2020

Elaboracién Propia

3.4. Modelo econométrico ANOVA

Los modelos de analisis de varianza se utilizan para modelos con una 0 mas

variables independientes cualitativas (ubicacion de los puestos) y una variable

dependiente cuantitativa (ingreso mensual por ventas), siendo la o las regresoras

“factores” y la regresada “respuesta”.

Asi, seguin Gujarati (2010):

Los modelos ANOVA se utilizan para evaluar la significancia estadistica de la
relacion entre una regresada cuantitativa y regresoras cualitativas o dic6tomas. A
menudo se emplean para comparar las diferencias entre los valores medios de dos o
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mMAs grupos o categorias y, por tanto, son mas generales que la prueba t, con la cual se
comparan las medias de sélo dos grupos o categorias (p. 278).

Por lo tanto, para el tratamiento econométrico se determina el siguiente modelo:
Y = B0+ f1D2+ $2D3 + p
Donde:
Y = Ventas mensuales.
B0 = Regular
D2 = 1 si la ubicacion del puesto es buena
0 para otra respuesta
D3 =1 si la ubicacion del puesto es mala
0 para otra respuesta
K = Error de perturbacién

Estas regresoras cualitativas o dicotdbmicas toman el valor de 1 si la observacion
pertenece a una categoria en particular y 0 si no pertenece a esa categoria, estas variables
dicotdmicas estan expresadas con la letra D y S,pertenece al promedio de ingresos de los

comerciantes que reportaron estar en una ubicacion regular dentro del centro agricola.

Por otro lado, los coeficientes de ; y B, pertenecen a la cantidad por la que los
ingresos promedio en ventas de “bueno” y “malo” difieren respectivamente de los salarios

medios de la categoria “regular”.

4. RESULTADOS

Para el desarrollo de los objetivos relacionados a la obtencion de informacion real
y actualizada de los vendedores y puestos comerciales, asi como de la tasa de
desocupacién de los puestos comerciales se presenta a continuacion una tabla resumen

extraida de las entrevistas realizadas a los administradores del Centro Agricola de Pastaza
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y una implantacion fruto de la observacién por parte del equipo de trabajo, para después

continuar con los resultados de la encuesta.

Tabla 2
Resumen de la entrevista a los administradores
SECCIONES PUESTOS | COMERCIANTES CON EVENTUALES PUESTOS LIBRES | NO VIENEN
CONTRATO OCUPADOS (CON
CONTRATO +
EVENTUALES)
Nave 1 103 49 59 1 60 37 6
Nave 2 116 56 67 2 69 39 8
Edificio primer piso 41 16 16 0 16 25 0
Edificio segundo piso 17 8 8 0 8 9 0
Nave 3 87 62 70 1 71 9 7
Maitos 42 36 38 0 38 0 4
Ropa y calzado 73 72 72 0 72 1 0
prtioulos varios ¥ 15 13 13 0 13 2 0
Animales vivos 13 4 4 0 4 9 0
Total 507 316 347 4 351 131 25
Fuente: Encuesta Centro Agricola 2020
Elaboracién Propia
Tabla N°3
Puestos Desocupados
PUESTOS DESOCUPADOS o
SECCIONES PUESTOS LIBRES VlEI\OIEN TOTAL DE/g(I;LCJ:ILEJiLOD%S
Nave 1 103 37 6 43 42%
Nave 2 116 39 8 47 41%
Edificio primer piso 41 25 0 25 61%
Edificio segundo piso 17 9 0 9 53%
Nave 3 87 9 7 16 18%
Maitos 42 0 4 4 10%
Ropa y calzado 73 1 0 1 1%
Articulos varios y cocheros 15 2 0 2 13%
Animales vivos 13 9 0 9 69%
Total 507 131 25 156 31%

Fuente: Encuesta Centro Agricola 2020

Elaboracidon Propia
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Como observamos en la tabla anteriores existe un total de 507 puestos que se
encuentran en el Centro Agricola de Pastaza, de los cuales 347 son con contrato y 4 son
eventuales sumando un total de 351 puestos ocupados, por otro lado, 156 puestos estan
desocupados entre puestos libres y comerciantes que no asisten al centro agricola,
dandonos un porcentaje de 31% de desocupacion, finalmente el nimero de comerciantes

es de 316 debido a que, algunos poseen puestos dobles o un puesto y medio.
Modelo econométrico ANOVA
Modelo

Y =0+ p1D2+ $2D3 + p
Donde:
Y = Ventas mensuales.
B0 = Regular
D2 = 1 si la ubicacion del puesto es buena
0 para otra respuesta
D3 =1 si la ubicacion del puesto es mala

0 para otra respuesta

K = Error de perturbacién
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Tabla N°4
Ingresos mensuales en ventas contra ubicacion de los puestos

Coeficiente | Desv. tipica Estadistico t | valor p
Const 788,058511 102,3178453| 7,7020632 1,03E-12 | ***
D2 785,34994 155,9783003 | 5,03499486 1,20E-06 | ***
D3 -574,725177 346,1375723 | -1,66039524 | 0,098667549 | *
Media de la vble. dep. 1078,79023 | D.T. de la vble. dep. 1076,10462
Suma de cuad. residuos 168277765 | D.T. de la regresion 992,008315
R-cuadrado 0,16001479 | R-cuadrado corregido 0,1501904
F(2,171) 16,2875063 | Valor p (de F) 3,35E-07
Log-verosimilitud -1445,9355 | Criterio de Akaike 2897,871
Criterio de Schwarz 2907,34817 | Crit. de Hannan-Quinn 2901,71553

Fuente: Encuesta Centro Agricola 2020.

Elaboracién Propia

Al introducir nuestros datos en el software Gretl nos arroja la regresion de la tabla,
en donde se observa que la ubicacién de los puestos incide en los ingresos mensuales en
ventas de los comerciantes del Centro Agricola de Pastaza y partimos de la siguiente

ecuacion:
Y = 788,058511 + 785,34994D2 - 574,725177D3 + p

Los duefios de los puestos que reportaron que se encuentran en una buena posicion
dentro del centro agricola perciben de ingresos $ 785,35 més que el promedio o lo que es
lo mismo, alrededor de un ingreso mensual de $1573.41 (B0 + B1) al comparar la
diferencia con la categoria base que es regular y tiene un promedio de ingresos por ventas
de $788,06 y los que se encuentran en una ubicacién mala reciben $574,73 menos que el
promedio. Es decir, alrededor de $213,33 (80 + $2). Podemos observar un valor p de
1,20E-06 para “bueno” que es menor al valor de significancia 0,05 y es estadisticamente
significativo para el 1%, 5% y 10%, en el mismo sentido, observamos para “malo” un

valor p de 0,09 que es menor a 0,10 y es estadisticamente significativo para el 10%.

Finalmente, para determinar si el modelo es estadisticamente significativo en su
conjunto nos fijamos en el valor p de Fisher que es de 3,35E-07 lo que demuestra que los

estimadores de la variable independiente “Ubicacion de los puestos” son estadisticamente
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significativos, rechazando la hipdtesis nula y aceptando la hipotesis alternativa de que al

menos dos medias difieren de forma significativa.
5. CONSIDERACIONES FINALES

En esta investigacion, el Modelo ANOVA se utilizé para identificar la relacion
entre la ubicacion de los puestos y el nivel de las ventas de los comerciantes del Centro
Agricola Cantonal de Pastaza. Los valores de significancia del modelo y el valor p de
Fisher que determina si el modelo es significativo en su conjunto indican que existe
relacion entre estas dos variables ya antes mencionadas. Por otro lado, en los resultados
de la encuesta se pudo observar que la tasa de desocupacion es muy alta, de los 507
puestos tan solo 351 estdn ocupados, representando asi, los puestos desocupados el 31%

del total demostrando una situacion compleja para los comerciantes.

Se recomienda un estudio mas profundo acerca de la tasa de desocupacién que
existe en el Centro Agricola Cantonal de Pastaza, asi como mantener una base de datos
actualizada trimestralmente para de esta forma enfrentar los problemas de desocupacion
y otros que puedan ocurrir, ya que es preocupante el nivel de ingresos en ventas y por
ende el bienestar de las familias de estos comerciantes por lo que se recomienda planes

de accion por parte del gobierno o alguna institucion para mejorar esta compleja situacion.
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