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usado tendenciosamente por los nazis checoslovacos como un visionario que antici-
po el éxito de Hitler. Para los estalinistas, Ortega y Gasset era un enemigo peligroso,
una imagen que se fue suavizando durante los afios sesenta y la Primavera de Praga
(1968), hasta que de nuevo con la Normalizacién pasé a convertirse en «un malvado
seductor» (p. 250) o en «un defensor de la reaccién fascista» (p. 260). La imagen nega-
tiva y distorsionada que el nazismo y el comunismo proyectaron sobre Ortega y Gas-
set, quedo neutralizada a partir de la Revolucion de 1989 y la vuelta a la democracia,
en la que se convirtié en un intelectual respetado.

Danza de Mdscaras contribuye notoriamente al conocimiento dual de la sociedad
checoslovaca y espariola, a través de un enfoque interdisciplinario, donde historia,
politica, arte y comunicacién social se dan la mano para bailar sobre los sucesivos
escenarios, al ritmo de los cambios politicos que revistieron la Europa del siglo XX.
Contribuye asi a desvelar lo que yace tras las mascaras con las que los variados
juegos de poder intentaron disfrazar su mediocridad ideolégica, especialmente du-
rante los regimenes dictatoriales y su inigualable sentido de la deshumanizacién.

Daniel Esparza
(Universidad Palacky de Olomouc)

Chovancova, Katarina - Meskova, Ludmila - Kraféikova, Simona (2022),
Lexicalisation des noms des marques en frangais et en slovaque, Paris :
L’Harmattan, 232 p.

L’ouvrage scientifique intitulé Lexicalisation des noms des marques en frangais et en
slovaque a été publié dans la collection « Dixit Grammatica », dont I"objectif est de
promouvoir des travaux de recherche universitaires centrés sur la langue francaise,
y compris les études contrastives. Cette publication s’inscrit parfaitement dans le
cadre de cette collection, car elle examine du point de vue linguistique la lexicali-
sation des noms de marques en frangais et en slovaque et compare leur degré de
lexicalisation dans les deux langues en question. L’ouvrage est réparti en 5 chapitres
principaux, suivis d’annexes présentées sous la forme de 50 fiches descriptives.

Le premier chapitre, « Les points de départ théoriques pour 1'étude linguistique
de la lexicalisation des noms de marques », nous présente logiquement le cadre
théorique dont se sont servies les auteures en écrivant leur texte. Elles s’intéres-
sent notamment au processus par lequel un nom propre devient un nom commun
et integre le lexique d'une langue concrete. L'analyse de ce processus nous parait
d’autant plus intéressante qu'il sagit de noms de marques de produits commer-
ciaux. Afin de construire ce cadre théorique, les auteures puisent leurs informations
dans des ouvrages de référence slovaques, tcheques ainsi que frangais, ce qui leur
permet de se pencher sur le probleme donné d’une maniére plus complexe.

Le deuxiéme chapitre, « Les noms de marques et le marketing », définit le concept
de marketing et essaie de décrire son introduction en France. Les auteures tentent
d’étudier quels sont les liens entre la culture et la marque dans une communauté so-
cioculturelle réelle. Elles nous expliquent aussi comment la marque peut contribuer
a la construction de l'identité culturelle. Il est a noter que les marques dépassent
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souvent les frontiéres des pays ot elles sont nées, comme nous le montre I'exemple
de Cola Light.

Le troisieme chapitre, « Le corpus de travail et la méthodologie de 1'analyse »,
nous présente la méthodologie appliquée ainsi que le corpus analysé. Nous appre-
nons que le corpus de travail est constitué de 50 noms de marques lexicalisés fran-
cais et des 50 noms de marques lexicalisés slovaques correspondants. Méme si la
taille de ce corpus n’est pas considérable, il fournit, néanmoins, une solide base pour
une analyse linguistique contrastive. En choisissant les marques pour leur corpus,
les auteures ont pris en considération plusieurs facteurs, par exemple le facteur tem-
porel. Etant donné qu’elles avaient besoin de marques qui figurent dans les deux
langues en question, le choix de noms de marques provenant de la période la plus
ancienne nous semble logique, car les noms plus anciens ont eu suffisamment de
temps pour pénétrer dans plusieurs langues.

Le quatrieme chapitre, « L'analyse contrastive slovaque-francais des noms de
marques : description des noms de marques étudiés », est dédié a la description
des différents types de changements formels et sémantiques qu’ont subi les noms
de marques analysés. Lors de la premieére étape, les auteures essaient de classer tous
les noms analysés dans 5 catégories précises : I'alimentation (armagnac, bordeaux,
béchamel), les produits industriels et techniques (cellophane, goretex, lycra), I'habille-
ment et la cosmétique (Dior, Chanel, adidas), le transport (Citroén, jeep, klaxon), les
biens de consommation (barbie, lego, pampers). Elles passent ensuite a I'analyse des
noms dans les dictionnaires. Elles s'intéressent notamment aux remarques (familier,
vulgaire, etc.) qui sont associées a ces mots dans les dictionnaires considérés. Du
fait qu'il s’agit d"une étude linguistique, nous jugeons particulierement utile le cha-
pitre 4.4 ol1 sont décrites les catégories grammaticales et leur évolution contextuelle.
Etant donné que la langue slovaque dispose de 3 genres - le masculin, le féminin
et le neutre -, il est intéressant d’observer 'insertion des mots d’origine francaise
dans le systeme grammatical slovaque. Les auteures constatent que 1'appartenance
générique ne se recouvre pas en slovaque et en frangais, ce qui se justifie, d'un coté,
par l'existence du genre neutre en slovaque et de l'autre, par les différences dans le
genre des noms communs désignant les produits porteurs des marques commer-
ciales. A titre d’exemple, nous pouvons mentionner le mot chantilly qui est féminin
en frangais mais neutre en slovaque, ou le mot champagne qui est masculin en fran-
cais mais neutre en slovaque. Nous trouvons aussi trés réussi le chapitre consacré
a la déclinaison, car les mots d’origine étrangere peuvent s’avérer problématiques
pour la déclinaison dans la langue slovaque. Les auteures constatent que I'éventail
des modeles de déclinaison, traditionnellement exploité dans la linguistique slo-
vaque, ne correspond pas aux besoins scientifiques ni a ceux de la pratique scolaire.
Néanmoins, elles arrivent a construire des tableaux et a attribuer aux noms analysés
un modele de déclinaison concret.

Le dernier chapitre, « Les procédés d'adaptation et les indices de lexicalisa-
tion », décrit comment les mots analysés se sont adaptés dans le systéme linguis-
tique en question. Les auteures consacrent la grande majorité de ce texte a ’analyse
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phonétique en nous montrant I'adaptation des mots d’origine étrangere dans la
langue slovaque. Les procédés phonétiques se refletent logiquement dans 1'ortho-
graphe, ce qui mene les auteures a intégrer la description des changements ortho-
graphiques dans le chapitre intitulé « Transphonémisation ». Pourtant, la variation
orthographique de certains mots, notamment d’origine frangaise, mériterait un cha-
pitre particulier. Il serait intéressant d’enrichir cette étude avec quelques enquétes
menées aupres des locuteurs natifs et de voir comment un locuteur natif slovaque
écrirait de maniere spontanée des mots tels que beaujolais, Chanel, etc.

La publication se clot avec des fiches lexicographiques détaillées qui sont répar-
ties en trois groupes - A (informations linguistiques), B (informations d’ordre ency-
clopédique) et C (informations administratives).

Pour conclure, il ne nous reste qu’a féliciter cette équipe de chercheuses slovaques,
ainsi que leurs collaborateurs, pour cette ceuvre réussie. Le résultat de leurs efforts
pourra certainement donner satisfaction aux linguistes, aux traductologues et aux
lexicographes ainsi qu'aux étudiants en philologie romane.

Jan Lazar
(Université d’Ostrava/Université d’Opole)

Elvira-Garcia, Wendy (2021), Uso de corpus en clase de ELE. La lengua real
como modelo, Barcelona: Difusién, 150 p.

La obra Uso de corpus en clase de ELE. La lengua real como modelo de Wendy Elvira-Gar-
cfa es un manual sobre el uso de los corpus dentro de la ensefianza de espafiol como
lengua extranjera que, ademas, ofrece una explicaciéon detallada de cémo llevar los
corpus a clase, uno de los aspectos mas olvidados en la bibliografia disponible sobre
este tema. Tal y como expone su autora, este manual «trata los corpus como una
herramienta a la disposicion del profesor, pero también de los estudiantes a partir
de actividades donde son los alumnos los que buscan en un corpus» (péag. 12). Por
lo tanto, se trata de una guia para cualquier profesor que se plantee el uso de corpus
tanto en las clases de ELE como en el &mbito de la investigacion.

El manual se abre con un «Prélogo» a cargo de los editores, Francisco Herrera
y Neus Sans, en el que justifican el interés didactico de la publicacién, ya que en los
altimos afios se ha pasado de hablar de corpus para la lingiiistica a constituirse este
como eje central de su propio campo de investigaciéon con la lingtiistica de corpus.
A continuacién, sigue el «Prefacio» a cargo de Elvira-Garcia, en el que presenta este
libro como un manual para que los profesores de ELE incluyan muestras de corpus
en su practica docente, ya que muchos aprendices utilizan estas herramientas para
mejorar y corregir sus textos.

El libro se compone de once temas repartidos en dos bloques tematicos: un pri-
mer bloque con cinco temas sobre la lingitiistica de corpus en general y un segundo
bloque con seis temas sobre el uso de los corpus en ELE. Los contenidos teéricos de
cada tema estan organizados en epigrafes. Ademas, se incluye un breve apartado
bibliografico con una selecciéon de lecturas para profundizar en cada tema titulado
«Para mas informacién», asi como una bateria de actividades practicas que permiten
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