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Resumen: Las fake news se suelen caracterizar como contenidos,
de modo que prevalece el planteamiento semantico. Aqui se propone
un enfoque pragmatico, donde son actos comunicativos intencionales.
Esto permite entender las fake news desde los actos locucionarios, ilo-
cucionarios y perlocucionarios. Esta triple version de intencionalidad
comunicativa permite una mejor inteleccion de la mala informacion
(misinformation) y de la desinformacion (disinformation), que se refleja
con claridad en el caso economico. Para mitigar o neutralizar los dafios
causados por las fake news en el tejido social, se suele recomendar la
contrastacion de hechos (fact-checking). La contribucion de la Economia
Experimental —y, en concreto, la aportacion de Alvin Roth (Premio
Nobel de Economia 2012)— puede ser especialmente relevante en dos
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1.

direcciones: (a) la actividad econémica y (b) la Economia como actividad
entrelazada con otras. Esto supone el contrastar hechos partiendo de la
intencionalidad en la actividad econdémica, en cuanto tal y en su nexo
con otras actividades humanas. A este respecto, las fake news conver-
gen con la toma de decisiones econdmicas, en cuanto que ambas estan
surcadas por la intencionalidad y, ademas, tienen lugar en un contexto
donde adquieren un perfil orientado a fines.

Palabras clave: Noticias falsas, actos comunicativos intencionales,
informacion erronea, desinformacion, verificacion de hechos, Economia
Experimental, Alvin Roth.

Abstract: Fake news are often characterized as content where seman-
tic aspects prevail. Here, a pragmatic approach is proposed, where they
are intentional communicative acts. This allows understanding fake news
through locutionary, illocutionary, and perlocutionary acts. This threefold
version of communicative intentionality provides a better understanding
of misinformation and disinformation, which is clearly reflected in the
economic case. To mitigate or neutralize the damage caused by fake news
in the social fabric, fact-checking is often recommended. The contribu-
tion of Experimental Economics — and specifically the contribution
of Alvin Roth (2012 Nobel Prize in Economics) — can be especially
relevant in two directions: (a) economic activity, and (b) Economics as
an activity intertwined with others. This involves fact-checking based on
intentionality in economic activity, as such, and in its connection with
other human activities. In this regard, fake news converge with economic
decision-making, as both are marked by intentionality and also take place
in a context where they acquire a goal-oriented profile.

Keywords: Fake news, intentional communicative acts, misinforma-
tion, disinformation, fact-checking, experimental Economics, Alvin Roth

EL ENFOQUE DE LAS FAKE NEWS COMO ACTOS DE COMUNICACION
INTENCIONALES

El problema de las fake news ha sido objeto de multiples analisis acadé-
micos. Normalmente se ha analizado desde la Comunicacion (Ali y Kinsey,
2022; Zimdars, M. y McLeod, K., 2020), la Sociologia (Grady et al., 2023:
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6-24) o la Ciencia Politica (Mayopu, Wang y Chen, 2023; Bell, 2016). Pero
hace falta profundizar en términos filoséficos, que es el presente enfoque, pues
la cuestion tiene profundas implicaciones para la persona en la vida social,
politica y econémica. Esta perspectiva mas holistica del fenomeno tratado ana-
liza las fake news como actos de comunicacion intencionales, en vez de como
meros contenidos engafiosos, pues funcionan como instrumentos poderosos
para crear opinion publica e incidir en el panorama politico y econdmico. Esta
perspectiva pragmatica —en términos de lenguaje, conocimiento y realidad
designada— influye en los niveles micro, meso y macro.

La comunicacién humana comporta intenciones especificas mediante len-
guaje oral o audiovisual®. Dentro de este marco pragmatico, las fake news no
son simples enunciados (statements) aislados. Son actos comunicativos con
una intencion (acto mental) del sujeto emisor y con una intencionalidad (ras-
go de una actividad perceptible) en la situacion analizada®. Asi, estos actos
buscan alcanzar objetivos precisos, impactan en la percepcion de la realidad
de los sujetos receptores y en las decisiones de los grupos, organizaciones e
instituciones.

Esta perspectiva pragmatica puede ser conectada con la Filosofia del Len-
guaje mediante los actos de habla. Porque las palabras expresan contenidos
semanticos, pero también realizan acciones en la comunicacion. Al aplicar esta
teoria a las fake news, vemos que los enunciados expresados en diversos con-
textos de uso realizan actos locucionarios, ilocucionarios y perlocucionarios.
Mediante estos actos, se expresa misinformation cuando comunican informa-
cion falsa y se transmite disinformation cuando buscan objetivos tendenciosos
o manipuladores®.

Este enfoque recalibra la caracterizacion de las fake news: (1) Supone la
transicion de un planteamiento semantico a un enfoque pragmatico en la

3La comunicacidn entre maquinas, que es caracteristica de Internet en sentido estricto, depende de
los disefiadores de los paquetes informativos transmitidos.

“Esta distincion, que tiene su origen en Georg Henrik von Wright, considera que “intencion” es un
acto mental inobservable, mientras que “intencionalidad” es un rasgo de una actividad humana. Véase
Wright, 1983. Dentro del campo de la Economia se desarrolla en Gonzalez, 2015: 186-188.

5 Los tres tipos de actos de fake news, diversificados en mala informacion y desinformacion, se
analizan en Gonzalez 2023: 199-200. Sobre los problemas iniciales con la informacion sobre Covid-19,
véase Weible et al., 2020: 225-241.
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evaluacion epistemologica y ética de la informacion®; (ii) Considerado asi,
importa mas la intencionalidad comunicativa y el contexto de emision; (iii)
Permite distinguir entre misinformation y disinformation en funcién de la
intencion y el impacto, tanto en la vida social (offline) como en el quehacer
digital (online).

1.1. Del planteamiento semantico al enfoque pragmatico: De los
contenidos a los actos comunicativos

Un enfoque pragmatico de las fake news propicia el comprender su genuina
naturaleza como actos comunicativos. El planteamiento seméntico descansa en
la distincion entre “sentido” (sense/Sinn) y “referencia” (reference/ Bedeutung)
de origen fregeano (Dummett, 1978: 116-144), donde el contenido vehiculado
mediante enunciados sirve (a) para la veracidad del pensamiento expresado,
(b) para la correspondencia de las palabras con la realidad y (c) hay un sopor-
te ontologico del sentido, que tiene un contenido objetivo basado en el valor
semantico (semantic value) de la referencia. El enfoque pragmatico comporta
intencionalidad comunicativa, que depende del contexto de uso que rodea la
emision de los contenidos. Este cambio de perspectiva lleva a comprender
mejor las diferentes facetas de las fake news como actos locucionarios, ilocu-
cionarios y perlocucionarios.

Los actos de habla comenzaron con John L. Austin. Fueron comentados
después por Peter F. Strawson, pero adquirieron una version mas elaborada
con John R. Searle (Searle, 1969). A partir de este enfoque pragmatico, las
fake news son actos comunicativos, basados en la intencion del hablante, que
muestra una intencionalidad en la actividad de transmision del contenido,
dentro de un contexto de uso (Gonzalez, en prensa, cap. 10.). Las intenciones
pueden variar: (i) la mera transmision de informacion incorrecta debido a la
ignorancia (misinformation) y (ii) la expresion consciente y deliberada de

¢Sobre las diferencias entre la linea semantica y la ruta pragmatica para la relacion entre el lenguaje
y la investigacion cientifica basica y aplicada, véase Gonzalez, 2021: 41-91.
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informacion falsa, con la intencion de engafar, manipular o influir en una
direccion buscada (disinformation)’.

El punto de partida esta en los actos locucionarios, donde los enunciados
estan orientados hacia la emision de proposiciones y las fake news se mani-
fiestan como misinformation. Asi, la emision de informacion falsa puede surgir
debido a la falta de conocimiento, deformaciones de la realidad o la carencia
de verificacion de fuentes. El emisor no busca de manera intencionada engafar
ni manipular al ptblico receptor. Puede informar incorrectamente sobre una
empresa que esta a punto de lanzar un producto revolucionario, pero porque
las fuentes utilizadas le han dado informacion erronea. La clave estd en la
intencionalidad, que marca la diferencia en los actos comunicativos.

Con los actos ilocucionarios se aiiade un nivel de complejidad a la intencio-
nalidad y al contexto. Estos actos estan vinculados a efectos formales y, en el
contexto de las fake news, se traducen normalmente en disinformation. Aqui,
la intencion del emisor no es simplemente emitir proposiciones; implica una
responsabilidad formal. Por ejemplo, la emision de informacion falsa por parte
de un lider financiero en una conferencia de prensa oficial tiene implicaciones
mas graves que si la misma informacion se emite en un contexto mas informal.
Esta responsabilidad se fortalece al considerar los efectos formales asociados a
la emision, que pueden incluir la pérdida de confianza en el emisor y posibles
consecuencias legales.

El contexto de uso también desempefia un papel vital en los actos ilocu-
cionarios de fake news. La autoridad del emisor y la relevancia del publico
destinatario se vuelven esenciales para comprender la intencién comunicativa.
La responsabilidad aumenta en funcion de la magnitud de los efectos forma-
les relacionados con la emision. En este sentido, vemos como la distincion
entre misinformation y disinformation no se basa inicamente en la veracidad

7“T) Misinformation is erroneous information. It is a statement that expresses a false proposition, an
image or a sound that does not reflect something real but a fictitious content. Within the empirical realm,
this concerns events in nature, social events or artificial phenomena. II) Disinformation is a statement
that conveys a deliberately erroneous proposition. It is, strictly speaking, a lie (where the intention to
deceive is an essential component), which is usually disseminated to mobilize (individuals, groups,
organizations, institutions, etc.) in a certain direction. Disinformation can also be audiovisual, which
involves some degree of image or sound manipulation” (Gonzalez, 2023: 15).
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del contenido, sino en la intencionalidad detrds de la emision y los efectos
deseados.

Mediante los actos perlocucionarios —centrados en los efectos que se
pretenden lograr en el publico receptor— se llega a la ctspide de la intencio-
nalidad. En el contexto de las fake news, estos actos se convierten en disin-
formation. Aqui la intencionalidad busca generar consecuencias y el objetivo
es influir en la audiencia intelectual, emocional o socialmente. Los emisores
de fake news deliberadamente encajan informacion falsa con la intencion de
persuadir, convencer o, incluso, generar temor en el publico receptor. Esto
puede suceder con un informe falso sobre un préximo colapso financiero, que
podria generar panico en los mercados, la venta masiva de activos y una caida
significativa en los precios.

Esta diferenciacion entre actos locucionarios, ilocucionarios y perlocucio-
narios arroja luz sobre la complejidad de las fake news como actos comunica-
tivos. Ademas de la veracidad del contenido, importa la intencionalidad que
muestra a a través de su emision y considerar los efectos deseados®. El contexto
es también un factor clave en la comprension de estas informaciones falsas.
La percepcion de la intencionalidad en la comunicacion y su consiguiente
interpretacion dependen en buena medida del entorno social, econdmico y
politico donde se difunden.

$En un ejemplo especifico que resalta la complejidad de los actos comunicativos intencionales en la
difusion de fake news, se puede analizar el caso de la pandemia COVID-19. Durante la propagacion del
virus, surgieron numerosas noticias falsas que afectaron no solo la percepcion publica de la pandemia, sino
también las decisiones individuales y politicas. En el ambito economico, estas fake news tuvieron impactos
significativos. Por ejemplo, se difundieron rumores falsos sobre supuestos tratamientos milagrosos o medi-
das preventivas que llevaron a la compra masiva de ciertos productos, como medicamentos no probados o
suministros médicos innecesarios. Esta demanda impulsada por la desinformacion gener6 aumentos injusti-
ficados en los precios de estos productos, creando oportunidades de lucro para algunos actores del mercado.

Ademas, las fake news también influyeron en la percepcion de la seguridad econdmica, lo que llevo a
cambios en los comportamientos de consumo y en las inversiones. Informaciones falsas sobre la gravedad
de la situacion econdmica indujeron a decisiones impulsivas, como retiradas masivas de inversiones o
compras excesivas, lo que contribuyo¢ a la volatilidad de los mercados financieros.

En este contexto, la diferenciacion entre actos locucionarios (la emision de la noticia falsa), ilo-
cucionarios (la intenciéon de engafiar o manipular) y perlocucionarios (los efectos deseados, como la
alteracion del comportamiento del consumidor) se vuelve esencial. La complejidad radica no solo en la
veracidad del contenido, sino también en entender la intencionalidad detras de la creacion y difusion de
la fake news, asi como en evaluar como estas noticias falsas afectan la toma de decisiones economicas
y, por ende, la estabilidad financiera.
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1.2. Tipologia de fake news en términos filosoficos

Desde una perspectiva filosofica, la reflexion sobre las fake news supera
la mera distincién entre lo verdadero y lo falso, en cuanto que es un instru-
mento para analizar la intencionalidad en la difusion de informacion errénea,
especialmente relevante en el &mbito econdmico. Asi, la distincion entre mis-
information y disinformation es un punto central para comprender como estas
falsas informaciones afectan el entorno econdémico y cémo su difusion puede
tener consecuencias fuera de lo econdmico.

La misinformation, expresable mediante un acto locucionario, consiste en
ofrecer informacion incorrecta’. Aunque sea sin intentar engafiar, no es epis-
temoldgicamente neutra'®. Esto puede manifestarse en la difusion de datos
inexactos sobre indicadores financieros, como tasas de interés o de crecimiento
economico. Estas informaciones incorrectas pueden llevar a decisiones equi-
vocadas en la inversion y en la planificacion financiera, lo que, a su vez, puede
tener efectos en la Economia en general.

Con la disinformation, cuando se expresa como acto ilocucionario, hay efec-
tos formales en organizaciones o instituciones. Pero, cuando es acto perlocucio-
nario, estamos ante la difusion deliberada de informacion falsa con la intencion
de enganar, manipular o influir en la audiencia''. En términos econémicos,
esto puede ser especialmente perjudicial. La disinformation puede ser nociva
al quebrar la confianza en organizaciones o instituciones (incluido el sistema

“There is misinformation when false information is offered, mainly because of two reasons: (a) the
facts have not been established and unfounded statements are conjectured or (b) the hypotheses that are
defended should be discarded, due to the complete absence of empirical support. There is disinformation
when the information is clearly partial or manifestly biased, either to hide something, to divert attention
from what really happened or to mobilize the will of the receivers of the message in a certain direction.
This may lead to an attempt to hold another entity or country responsible for what actually happened
elsewhere” (Gonzalez, 2023: 199-200).

19 Aunque la informacion erronea se difunda sin buscar inducir a engafio o manipular, contintia
siendo perjudicial para la actividad econdmica, pues carece de autenticidad en el lenguaje y de base
epistemoldgica.

La alteracion de la informacion puede distorsionar como las personas la perciben, originar fracturas
y divisiones en la sociedad, y obstaculizar el logro del acuerdo fundamental requerido para enfrentar los
retos economicos y sociales de manera eficaz.

\
SCIO. Revista de Filosofia, n.° 25, Diciembre de 2023, 219-243, ISSN: 1887-9853 >}



226 Alba G. Bouza

financiero de todo un pais), provocando un dafio que puede ser irreversible en
algunos casos. Al manipular la informacion puede haber una sobrevaloracion
o subvaloracion de los activos, distorsionando la actividad econémica.

Converge esta tipologia filosofica de fake news con dos claves de fondo: (a)
la Economia en cuanto actividad, en lugar de meros procesos impersonales, y
(b) la actividad econdmica como humana, pero relacionada con otras activi-
dades humanas. Todo esto comporta intencionalidad y, como estas actividades
son libres, cabe una reflexion sobre la Etica de la comunicacién y la respon-
sabilidad al difundir informacién (tanto desde la esfera institucional como
desde los medios, sean convencionales o en linea)'. Tratandose de fake news,
cuando se entrecruza con los intereses econémicos, la linea entre libre expre-
sion y manipulacion se vuelve borrosa. Esta interseccion pide un escrutinio
critico de la informacion que consumimos y compartimos. También requiere
una regulacion mas efectiva, para prevenir el uso de la desinformacion en el
ambito econdmico’.

2. CONTRIBUCION DE LA ECONOMIA EXPERIMENTAL PARA CONTRASTAR
HECHOS (FACT- CHECKING): LA APORTACION DE ALVIN ROTH

Cabe una contribucion activa de la Economia Experimental para solu-
cionar —al menos, en parte— los problemas generados por fake news. Lo
puede hacer mediante el fact-checking en el &mbito econdmico. Alvin Roth
centra su investigacion en los hechos contrastados en el campo econdémico.
Atender a los hechos permite anticipar, detectar y subsanar noticias falsas.
Su planteamiento epistemoldgico reconoce la intencionalidad en la actividad
economica y ha revolucionado la comprension de los mecanismos de asig-
nacion de recursos'®.

12 Este problema afecta a la Etica individual y a la colectiva, contémplese Rescher, 2003: 125-138.

3Con el fin de garantizar la entrega de informacion fiable al publico en el contexto econémico, resulta
crucial incrementar la participacion de especialistas en Economia en comités consultivos y reforzar la
credibilidad de instituciones a nivel internacional, como el Fondo Monetario Internacional (FMI) o la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE).

4Sobre sus investigaciones para el disefio econdmico, donde combina Teoria de Juegos con Economia
Experimental y computacion, véase Roth, 2002: 1341-1378.
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Desde el punto de vista metodologico, Roth muestra una inclinacion hacia
la Ciencia Aplicada en lugar de la Ciencia Basica'®. Su trayectoria investiga-
dora se ha centrado en explorar como los sistemas de asignacion de recursos
pueden tener impactos en los resultados econdmicos y sociales. Ha profun-
dizado en comprender como las interacciones entre los actores econdmicos,
sus preferencias individuales y las reglas que rigen estas interacciones pueden
configurar los resultados en los mercados. Ha probado que el disefio adecua-
do de los mecanismos de emparejamiento puede conllevar a resultados mas
eficaces y equitativos.

Sus investigaciones son pertinentes tanto para la Economia como Ciencia
Aplicada y para la aplicacion de esta disciplina en contextos especificos. Asi,
ha elaborado algoritmos y modelos que facilitan una distribucion justa y efi-
ciente de los participantes en diversos escenarios, tales como la asignacion de
organos en trasplantes, la admision de estudiantes en instituciones educativas y
la asignacion de empleados a puestos de trabajo. A diferencia de los enfoques
puramente teoricos, la Economia Experimental realiza pruebas controladas
que simulan situaciones economicas reales. Mediante este enfoque, los inves-
tigadores pueden observar y analizar como las personas toman decisiones y
participan en mercados simulados. Esto proporciona una base empirica solida
para contrastar propuestas econdmicas.

La investigacion pionera de Roth en el disefio de mecanismos de asignacion
de recursos ha arrojado luz sobre cémo las interacciones entre los agentes
economicos dan forma a los resultados en los mercados. También ha deli-
neado la importancia de la intencionalidad humana en la toma de decisiones
economicas. Asi, Roth reconoce que las decisiones econdmicas estan imbuidas
de intenciones, motivaciones y preferencias individuales y colectivas (Roth,
2002: 1350-1352). Es crucial esta profundizacion epistemologica en la lucha
contra la desinformacion, pues las enunciaciones falsas se basan a menudo en
la explotacion de intenciones distorsionadas o interpretaciones erroneas de
los individuos.

Cuando se trata de combatir las noticias falsas en el &mbito econdmico,
todo esto adquiere relieve. Hay una vision de actividad humana individual y

15 Para la distincion entre Ciencia Basica, Ciencia Aplicada y aplicacion de la Ciencia, con la pro-
yeccion en el caso de la Economia, obsérvese Gonzalez, 2015: 32-40.
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social, que se contrapone a enunciados econdémicos engafiosos, que pueden
minar la confianza en los mercados y alterar el equilibrio econdémico. Roth
investiga las interacciones humanas y como influyen en los resultados eco-
némicos. Esto le lleva a contrastar la autenticidad (verdad ontoldgica) de las
afirmaciones econdémicas'®. Es fundamental el comprender la intencionalidad
de las decisiones econdmicas. Atender a los hechos (fact-checking) permite
identificar las areas propensas a la propagacion de afirmaciones erroneas y
engafiosas (cuando no tendenciosas).

Roth proporciona un enfoque conceptual solido de la Economia: teérico,
empirico y heuristico. También ofrece instrumentos practicos para enfrentar
el desafio de la mala informacion y la desinformacion. Desde el punto de
vista teorico, elabora modelos matematicos y algoritmos que promueven una
distribucién mas equitativa. Desde una perspectiva practica, busca asignar
recursos de manera justa y eficiente en diversos contextos, tarea que realiza
con la creacion de mecanismos de emparejamiento (Roth, 2008: 537-569).
Este aporte epistemoldgico y metodoldgico puede utilizarse para contrastar
propuestas econdémicas y descartar enunciados falsos que llevan a una inten-
cionalidad distorsionada.

2.1. Conocer la actividad economica y la Economia como actividad
entrelazada con otras

Para la comprension plena de la Economia, hay que atender dos planos
sucesivos: (i) la actividad econdmica (objetivo inicial de la Ciencia Econémi-
ca) y (ii) la actividad econdmica en cuanto entrelazada con otras actividades

16 La verdad puede estar en las palabras, en el conocimiento y en la realidad. La primera lleva a la
veracidad, la segunda a la correspondencia y la tercera a la verdad ontologica (esto es, los hechos mismos).
Esto es compatible con la relevancia de la teoria y aceptar la carga teodrica de la experiencia: “By moving
from the use of terms (...) to identifying what is perceived to statements that seek to express a “fact”
(i.e., a phenomenon or event with its defined characteristics), which can be identified and re-identified
in the appropriate conditions, then the theory-laden component is expanded. In principle, underneath
can be macro-theoretical frameworks, theories, models or hypotheses that address the observed or the
experimented reality in relation to a scientific problem presented” (Gonzalez, 2021: 22).
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humanas, dentro de un medio social (offline) o en un entorno digital (online)"’.
Este segundo plano de estudio —el entrelazamiento— propicia la interdisci-
plinariedad, que es la tarea mas habitual en la investigacion econdomica en este
caso'®. Este tipo de indagacion es especialmente importante cuando se busca
conectar prediccion y prescripcion, dentro del marco de la Economia como
Ciencia Aplicada.

Pero la Economia también est4 abierta a otras posibilidades metodoldgi-
cas, como son la multidisciplinariedad, la interseccion disciplinar (crossdis-
ciplinarity) o la transdisciplinariedad. Asi, la Economia se despliega como el
andlisis de las interacciones econdmicas y sus consecuencias en la asignacion
de recursos finitos para satisfacer necesidades potencialmente ilimitadas. Este
analisis no debe desvincularse de su operatividad practica, que lleva al vinculo
con otros campos.

Con frecuencia, la Ciencia Economica ha sido criticada por basarse en pre-
misas simplificadas. Roth propugna una alternativa, que prioriza el contrate
empirico y las soluciones practicas frente a una mera teorizacion abstracta.
Subraya la necesidad de poner a prueba las teorias econémicas en contextos
reales, aspecto crucial cuando abunda la informacion falsa. Este enfoque labor
se refleja en el disefio de mercados y optimizacion de recursos. Esto no es solo
académico, sino también aplicable en la practica.

Junto a la faceta “interna” de la actividad econdmica esta la dimension “ex-
terna” del nexo con otras actividades humanas. Habitualmente las decisiones
econdmicas no operan de modo aislado, pues se entrelazan con otros factores
(sociales, culturales, politicos, etc.). Hay un entrelazamiento, que se visualiza
en casos como las fake news, donde la difusion de informacion falsa impacta
decisiones de los sujetos (individuales o sociales) y de los mercados y las
organizaciones'’. Aqui intervienen factores cognitivos, volitivos y afectivos.
Ademas, al haber acciones humanas libres, hay aspectos éticos en liza. Como

7En la Red de redes se aprecia la complejidad que acompana a la investigacion econdmica, con-
témplese Gonzalez, 2019: 11-36.

8 Sobre la caracterizacion filosofico-metodologica de la interdisciplinariedad, véase Niiniluoto,
2020: 231-250.

Y Sobre las caracteristicas de organizaciones y mercados: Simon, 1991: 25-44. Compilado en Simon,
1997: 217-240.

\
SCIO. Revista de Filosofia, n.° 25, Diciembre de 2023, 219-243, ISSN: 1887-9853 >}



230 Alba G. Bouza

el entorno es social (offfine) o digital (online), aumenta la complejidad del
comportamiento econdmico.

Cuando Roth estudia la toma de decisiones en escenarios reales, se resalta
la conexidn intrinseca entre elecciones econdmicas y los factores de entorno
(de tipo social, cultural, politico, etc.). Aparecen entonces analisis de caracter
interdisciplinar, multidisciplinar, de interseccion disciplinar (crossdisciplina-
rity) o transdisciplinar. Roth aboga por un enfoque pragmatico, que considera
influencias diversas en decisiones econdmicas. Su método busca objetividad
para abordar la complejidad de esta interaccion entre las actividades econo-
micas y su entorno sociohistdrico. Su trabajo enriquece el aspecto tedrico de
la disciplina. Pero también ofrece soluciones practicas cuando la Economia
enlaza con otras disciplinas por alguna de las vias sefialadas.

Epistemologicamente, Roth se sitia en una orbita empirista. Valora mas la
confirmacion empirica que la mera aportacion teérica. Este enfoque —crucial
para desestimar la carencia de realismo en los supuestos, como propugnaba
Milton Friedman (Friedman, 1953: 3-43)— adquiere una dimension aiin mas
relevante en el contexto de las noticias falsas. Porque van mas lejos las fake
news con afirmaciones erroneas, puesto que alteran la realidad econémica, sus
logros y sus ramificaciones. En cambio, mediante la experimentacion, Roth
busca fiabilidad. Trata de asegurar resultados deseables y evitar consecuencias
imprevistas. Esto es relevante cuando se estudian las decisiones de los agentes
econdmicos en los diversos entornos de mercado que analizada.

Cuando analiza la toma de decisiones, el foco de la atencion de Roth no se
situa en la aceptacion pasiva de las noticias falsas. Asi, su interés no esta en la
percepcion que, acerca de esos contenidos, tienen los agentes econdmicos, ya
sean sujetos individuales o sociales (grupos, organizaciones o instituciones).
Su interés prioritario no es cognitivo, pues otorga primacia a la practica. Su
cometido es tratar de resolver problemas en contextos delimitados. Asi, adopta
un pragmatismo, puesto que se encamina a la consecucion de resultados tan-
gibles en las decisiones econdmicas.

De hecho, Roth combina una idea de la Economia como Ciencia de Diseno,
puesto que le interesa el disefio de mercados (entendiendo por “mercados”
entornos operativos delimitados de la actividad econdmica), y una vision de la
Economia como Ciencia Aplicada, que lleva a que los agentes se concentren
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en identificar sus auténticos deseos y necesidades, al mismo tiempo que el
disefiador del mercado concreto busca reducir la probabilidad de engafo. Este
sentido de Ciencia Aplicada de Disefio también se advierte cuando el objetivo
es asegurar que, a pesar de la inevitable existencia de engafios, el mercado siga
operando de manera libre y eficiente.

Converge Roth con los ingenieros cuando insiste en la idea eficiencia. Asi,
conseguir los objetivos con el nimero menor de medios supone sortear la
propagacion de noticias falsas. Concede prioridad a la accion en las decisio-
nes tomadas por individuos o grupos en distintos contextos. Su pragmatismo
estd centrado en lograr los resultados deseados en la toma de decisiones en
los mercados. Es un enfoque orientado hacia la aplicacion de la Ciencia, pues
se entiende la toma de decisiones en el &mbito econdmico estd enmarcada en
situaciones especificas y se encuentra dirigida hacia objetivos concretos.

No es una Economia “impersonal”, de “fuerzas del mercado”, pues las
estrategias adoptadas por los participantes cuentan —y, por tanto, la intencio-
nalidad—, de modo que permiten entender los procesos de emparejamiento.
Diversas disciplinas pueden ayudar a entender este proceso, que se encuentra
contextualizado y que esta dotado de fines especificos. Se asume una version de
individualismo metodologico, puesto que cuentan sobre todo los participantes
en los procesos. Asi, son sujetos individuales con deseos —lo que incorpora
un componente psicologico— que han de afrontar riesgos, pero donde, en
ultima instancia, un mercado de calidad garantiza una participacion segura y
sin complicaciones®.

Metodologia de la Ciencia y Axiologia de la Investigacién no estan aqui
desconectadas, pues Roth refleja una vinculacion intrinseca entre la eficiencia
operativa y los valores en la Economia. Esto lleva asimismo a la Etica de la
Ciencia en este campo, pues también cuentan los valores éticos en la actividad
econdmica y en la Economia como una actividad humana entre otras. Asi,
Roth busca una equidad —objetivo de la justicia— desde una competencia
pragmatica, de modo que en “la Economia se trata de la asignacion eficiente de

20Roth sefiala que “when a market doesn’t deal effectively with congestion and participants may not
be able to find the transactions they want, it might not be safe for them to wait for the marketplace to
open if some opportunities are available earlier. Even when going early isn’t an option, the marketplace
might force participants to engage in risky gambles” (Roth, 2015: 10-11).
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los escasos recursos, y sobre como hacer los recursos menos escasos” (Roth,
2015: 4).

Esta equidad es operativa, puesto que asume la alteridad —el respeto por
las estrategias de los diversos agentes que buscan lo justo— y trasciende lo
meramente tedrico. De este modo, tiene esta equidad una componente practica,
que se manifiesta en la distribucion justa de oportunidades y beneficios. Por
eso, en el disefio de mecanismos econdmicos, para alcanzar esa equidad, Roth
aboga por una conjuncion entre aspectos metodologicos, axioldgicos y éticos.
Esto lo hace con el objetivo de evitar asignaciones ineficaces o sesgadas?'.

En términos epistemologicos, la toma de decisiones en los mercados puede
ser concebida como un proceso racional y predecible. Pero Roth advierte so-
bre la presencia de consecuencias no deseadas. Las pueden generar diversos
factores: (i) la manipulacion de preferencias, (ii) los comportamientos estra-
tégicos y (iii) las distorsiones en los mecanismos de asignacion. Esto lleva a
consideraciones axiologicas y €ticas, pues una cosa es la eficacia metodologica
—o0, incluso, la eficiencia— y otra son las consideraciones éticas sobre los com-
portamientos analizados. Asi, en su investigacion, se ha ocupado del rechazo
hacia determinados tipos de transacciones, que pueden influir en la manera
en que se configuran los mercados con el objetivo de asegurar la equidad y la
imparcialidad en la asignacion de recursos?.

2IRoth ilustra este punto de la siguiente manera: “Repugnance doesn’t exist in every market, but it
can constrain certain markets. Take organ transplant market, for instance. People don’t need two kidneys
to survive, and they can live healthy lives with just one. But you can’t sell me a kidney, and you can’t go
buy a kidney. This is because there is a repugnance to selling of organs. That contributes to a situation of
mass shortage. So I helped design a kidney-exchange program where an incompatible donor-patient pair
can ‘trade kidneys’ with another incompatible donor-patient pair. This solution didn’t arouse repugnance
like selling of organs” (Roth, 2007: 42).

2“To work well, marketplaces need to 1. provide thickness; that is, they need to attract a sufficient
proportion of potential market participants to come together ready to transact with one another; 2.
overcome the congestion that thickness can bring, by providing enough time or by making transactions
fast enough so that market participants can consider enough alternative possible transactions to arrive
at satisfactory ones; 3. make it safe to participate in the market as simply as possible a. as opposed to
transacting outside of the marketplace or b. as opposed to engaging in strategic behavior that reduces
overall welfare. I will also remark in passing on some other lessons we have started to learn, namely
that 4. Some kinds of transactions are repugnant, and this can be an important constraint on market
design. And, on a methodological note: 5. Experiments can play a role in diagnosing and understanding
market failures and successes, in testing new designs, and in communicating results to policy makers”
(Roth, 2009: 80).
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Como es habitual en la Economia como Ciencia de Disefio*, hay aqui en
juego (a) objetivos buscados, (b) procesos seleccionados y (c) resultados es-
perados, de donde se siguen después consecuencias, que pueden ser deseadas
o no. Se asume una racionalidad econoémica y el papel de la prediccion, que
anticipa el futuro posible (Gonzalez, 2008: 165-186), paso previo a una pres-
cripcion que da las pautas para resolver problemas. Asi, cuando Roth acepta que
el funcionamiento eficiente de los mercados y sistemas de asignacion requiere
una consideracion exhaustiva de diversas tareas, es consciente de la compleji-
dad en la toma de decisiones en los mercados. Ademads, como la estabilidad y
equidad de los mercados se ven amenazadas por consecuencias inesperadas,
reconoce la relevancia de adoptar medidas preventivas y correctivas.

Primero para la actividad econdémica y, después, para esa actividad eco-
ndémica en cuanto entrelazada con otras actividades humanas, el papel de las
organizaciones emerge como un agente clave para mitigar las consecuencias
no deseadas, que puede incidir. Roth considera que las organizaciones, como
entidades sociales dotadas de intencionalidad, desempefian una funcién fun-
damental en la configuracion de los mecanismos de asignacion y en la regula-
cion de los mercados. Su capacidad para establecer normas que minimicen la
manipulacion de preferencias y los comportamientos estratégicos contribuye
a la promocion de resultados deseables y funcionales (Roth, 2010: 1-22).

Mira entonces Roth hacia la prescripcion, que es un componente metodo-
logico caracteristico de la Economia como Ciencia Aplicada. Su investigacion
de los mercados que centran su atencion pone de manifiesto su énfasis en el
disefo apropiado de las reglas organizativas y las pautas publicas. Estas reglas
y pautas actian como sendas orientadas a la mitigacion de las consecuencias
no deseadas en los mercados. Se trata de garantizar que las decisiones tomadas
logren los resultados buscados y se eviten los efectos adversos?.

#Las Ciencias de Disefio son el tipo principal de Ciencias de lo Artificial, véase Simon, 1996.

24<“We shouldn’t be thinking of a free-for-all, but rather a market with well-designed rules that make
it work well. A market that can operate freely is like a wheel that can turn freely: it needs an axle and
well-oiled bearings. [...] The fact is that both governments and private market makers have a role to play.
Institutions establish a common language and a system of prices, in terms that allow market participants
to make comparisons and decisions. They often provide information in ways that facilitate comparison,
and can help market participants to find each other. They also set rules about how transactions will be
conducted, and can provide protection against exploitation, coercion, and fraud. In short, they provide
the infrastructure that enables the market to do its job” (Roth, 2015: 13).
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Como subraya Roth, en lugar de concebir un mercado movidos por el mero
libre albedrio de los individuos, deberiamos pensar en un mercado con reglas
bien disenadas, que lo hagan funcionar correctamente: “Un mercado que pueda
operar libremente es como una rueda que puede girar libremente” (4 market
that can operate freely is like a wheel that can turn freely): “Un mercado que
pueda operar libremente es como una rueda que puede girar libremente: necesi-
ta un eje y rodamientos bien lubricados. Tanto los gobiernos como los creadores
de mercados privados tienen un papel que desempefiar en el establecimiento
de estas reglas e infraestructuras. Las instituciones, ya sean gubernamentales
o privadas, establecen un lenguaje comun y un sistema de precios que permite
a los participantes del mercado realizar comparaciones y tomar decisiones,
proporcionan informacion para facilitar la comparacion y ayudan a los parti-
cipantes del mercado a encontrarse entre si. Ademas, establecen reglas sobre
codmo se llevaran a cabo las transacciones y pueden ofrecer proteccion contra
la explotacion, la coercion y el fraude” (Roth, 2015: 13).

Para lograr estos cometidos, Roth sugiere centrarse en tres aspectos: 1)
los incentivos, 2) los mecanismos de control y 3) las practicas de (la buena)
gobernanza. Desde el punto de vista epistemologico, considera que la solidez
de las decisiones en los mercados depende de dos factores principales: (i) la
existencia previa de informacion fiable, que nos propicie conocimiento rigu-
roso, y (ii) la eliminacion de cualquier apoyo proveniente de noticias falsas
(fake news), que son fuente de efectos no deseados (Roth, 2012: 343-363).
A mi juicio, como las decisiones se toman sobre la base de la informacion,
son dos aciertos epistemologicos que haya previamente una garantia de la
existencia de un conocimiento fiable y, paralelamente, que no haya apoyo
alguno en fake news, puesto que distorsiona el cuadro al llevar a consecuen-
cias no deseadas®.

2 Como es sabido, la Logica del condicional lleva a que de lo falso se sigue cualquier cosa, incluso
puede conducir a lo verdadero. Este es uno de los problemas de la racionalidad centrada en los resulta-
dos, en lugar de la racionalidad enfocada a los procesos, puesto que se puede acertar en los resultados
sobre la base de razones falsas. En este sentido, desde el punto de vista de la racionalidad econoémica,
que se hayan obtenido buenos resultados en una empresa en un mes no garantiza que se hayan hecho
bien las cosas. Herbert A. Simon insisti6 en la necesidad de atender sobre todo a los procesos al tratar de
la racionalidad econdmica, contémplese Simon, 1976: 129-148. Compilado en Simon, 1982: 424-443.
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2.2. Contrastar hechos partiendo de la intencionalidad en la actividad
econdomica, en cuanto tal y en su nexo con otras actividades
humanas

Ante fendmenos econémicos que conllevan complejidad, Roth presenta
una perspectiva que se revela sumamente valiosa. Su enfoque se distancia de
planteamientos tedricos basados en mecanismos abstractos e impersonales.
Mira hacia hechos actuales o posibles en un futuro proximo desde la idea de la
actividad economica, mediante un analisis basado en la intencionalidad. Esto
permite ver el quehacer econdmico primero desde un punto de vista intrinseco
(en su configuracion) y, después, desde su conexion con otras facetas de la vida
humana (en su interrelacion bidireccional o multidireccional).

En el estudio de estas cuestiones, Roth sigue dos rutas metodologicas: la
linea bottom-up, que analiza la toma de decisiones econdmicas con una in-
tencionalidad arraigada, que incide en el conjunto del mercado estudiado; y
la ruta top-down, enfocada hacia los factores sociales, culturales, politicos y
tecnologicos, aquellos que constituyen el entorno en el que se desenvuelve la
actividad econdmica y modulan la interaccion entre esta intencionalidad con
otras actividades humanas.

Indudablemente, la nocién de intencionalidad adquiere relevancia fun-
damental en la toma de decisiones econdmicas. Su presencia se detecta en
la actividad de los sujetos individuales y, después, se constata en los sujetos
sociales (como grupos u organizaciones)®®. En ambos casos, las fake news
pueden incidir en la actuacion de los agentes, reorientando la intencionali-
dad de modo observable, sobre todo cuando son actos perlocucionarios. Esta
intencionalidad comienza por los actos mentales de los agentes (intencidn),
que acompaiia a la deliberacion ante una eleccidon en una situacion dada, y se
aprecia en la actividad que lleva a preferir en un conjunto un bien sobre otro
o0 a elegir mas de un producto ante un abanico de posibilidades.

En la mente de los agentes entran en juego intenciones, motivos y razones?’.
Las elecciones que realizan los agentes individuales se dan en una situacion

20 Esto requiere la we-intention, esto es, las intenciones conjuntas o nuestras, que han sido desarro-
llada por la Escuela Finlandesa de Filosofia de la Ciencia: Tuomela, 1996: 277-291; y Tuomela, 2007.
27Sobre estas nociones, véase Kenny, 2003.
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concreta y se orientan hacia metas especificas. Desde ese nivel micro, pa-
sando por el nivel meso, se puede llegar progresivamente al nivel macro. En
ese momento, la intencionalidad de acciones como subir o bajar el precio del
dinero puede repercutir a nivel internacional (como sucede con las decisiones
del Banco Central Europeo, la Reserva Federal de Estados Unidos, el Banco
de China, el Banco de Inglaterra o el Banco de Japon).

Esta linea metodolédgica no es un individualismo tipico, en cuanto que
Roth sostiene que las decisiones econdmicas se conectan intrinsecamente con
diversos aspectos de la vida humana. Ya no se trata simplemente de decisiones
aisladas, sino de elecciones que se enmarcan en un contexto mas amplio. Asi,
los agentes econdmicos no son meros actores aislados que toman decisiones en
un vacio; por el contrario, forman parte de un sistema interconectado en el que
interactian con otros individuos y entidades. Esta red de relaciones sociales,
culturales, politicas y tecnologicas influye en las decisiones econdmicas al
moldear las preferencias y las motivaciones de los agentes.

Dentro de esta perspectiva bottom-up, la actividad economica se convierte
en algo mas que transacciones aisladas, puesto que es un proceso complejo
influido por una multitud de factores interrelacionados. Estos factores pueden
variar desde normas culturales y valores sociales hasta cuestiones politicas y
avances tecnologicos. La intencionalidad se manifiesta en la medida en que los
agentes econdmicos navegan por este entorno, teniendo en cuenta no solo sus
objetivos econdmicos, sino también como estos se alinean con sus creencias
y valores personales, asi como con las expectativas y regulaciones que dicta
la sociedad en la que operan.

Para evitar un flujo impersonal de corrientes econdmicas —expresables o0 no
mediante leyes—?3, Roth insiste en incorporar la intencionalidad, para evitar
resultados indeseables en el disefio de mercados especificos. Asi, para optimizar
la asignacion de recursos y prevenir desequilibrios en la oferta y la demanda,
comprender las motivaciones y preferencias de los agentes econdmicos se vuel-
ve crucial®”. En este sentido, los agentes no son meros observadores pasivos,

28 Acerca de esta cuestion, obsérvese Hausman, D., 2000: 115-137.

»Esta afirmacion se corrobora con el siguiente ejemplo de Roth: “For a simple conceptual example
of how a limited number of signals can improve welfare, consider a market with two applicants and
two employers, in which there is time for each employer to make only one offer and each applicant
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sino actores que buscan objetivos definidos. La intencionalidad, por lo tanto,
se convierte en un elemento esencial para garantizar que los mecanismos del
mercado sean al menos eficaces y, si es posible, realmente eficientes.

Hay entonces en Roth una intencionalidad en la actividad econdmica donde
las decisiones econdmicas reciben el influjo de las preferencias sociales. Pero,
a su vez, son moldeadas por el entorno social e historico en el que se desen-
vuelven los agentes (Roth, 2009: 84-86). Vistas las elecciones econémicas en
el marco del entrelazamiento, son en ultima instancia manifestaciones de las
interacciones sociales y culturales que conforman la experiencia humana*. La
intencionalidad, en este sentido, opera como un puente que conecta la activi-
dad econdmica con las dimensiones mas amplias de la vida humana y social.
Es en ese entorno donde hace su presencia mas visible la misinformation y la
disinformation, que han de ser lidiadas por los agentes econdmicos.

Se situan ante todo dentro de un marco cultural, como es la Sociedad del
Conocimiento. Cada cultura presenta una serie de valores asumidos y direc-
trices, que son tanto implicitas como explicitas. Versan acerca de aspectos
fundamentales de la actividad economica, tales como el trabajo, el comercio
y la propiedad. Igualmente, pueden surgir contravalores, que representan ele-
mentos de una base cultural distinta o alternativa, y que pueden seguir una
dinamica claramente diferente a la norma generalmente aceptada. Para Roth,
los criterios culturales, especialmente si se manifiestan como “normas”, tienen
el potencial de influir en las decisiones econdmicas. Inciden en la manera en
que las personas participan tanto en las actividades econdmicas como en su
interaccion con otras actividades.

can take at most one position. Even if employers and applicants wish only to find a match and have
no preference with whom they match, there is a chance for signals to improve welfare by reducing the
likelihood of coordination failure. In the absence of signals, there is a symmetric equilibrium in which
each firm makes an offer to each worker with equal probability; at this equilibrium, half the time one
worker receives two offers, and so one worker and one employer remain unmatched. If the workers are
each permitted to send one signal beforehand and if each worker sends a signal to each firm with equal
probability, then if firms adopt the strategy of making an offer to an applicant who sends them a signal,
the chance of coordination failure is reduced from one-half to one-quarter. If workers have preferences
over firms, the welfare gains from reducing coordination failure can be even larger” (Roth, 2009: 106).

3 La mirada social influye en la motivacion, lo que resulta en una variedad de manifestaciones,
permitiendo asi ajustar las actividades econdomicas segun las circunstancias particulares, en un espiritu
de reconocimiento y aprecio por la gama de culturas y singularidades. Véase Roth, 2010: 16.
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Uno de esos elementos culturales, que ademas contrasta con las consecuen-
cias de los perlocucionarios de fake news, consiste en las donaciones altruistas
o motivadas por la solidaridad. Diferentes culturas regulan este tipo de acciones
de manera variada y con diferentes grados de intensidad. Asimismo, las cultu-
ras predominantes influyen en las acciones de otra indole, llevadas a cabo por
individuos, como por ejemplo las negociaciones a nivel micro. Ya sea por la
intencion altruista o por el deseo de obtener un mejor precio por un bien espe-
cifico, las actividades econdmicas no se ajustan a pautas predefinidas ni a una
racionalidad sustantiva, sino que, al ser una racionalidad procesual, también
deben considerar la cultura de cada region geografica (Roth, 1991: 1068-1095).

Asume también Roth un enfoque metodoldgico holistico en la medida en
que, en la toma de decisiones econdmicas, la intencionalidad se entrelaza de
manera intrincada con la compleja red de factores que conforman el conjunto
de la actividad econdmica y la vida humana en general. Desde esas instancias,
hay intencionalidad en organizaciones e instituciones, que conforman “sujetos
sociales”. En las estrategias de mercado y en las politicas econémicas y tecno-
logicas a nivel internacional y nacional hay intencionalidad. Esto explica que,
periodicamente, haya fake news para mover las acciones de los entes sociales
en determinadas direcciones.

Dentro del campo econémico pueden darse fake news en las dos direccio-
nes metodologicas sefialadas: en términos de individualismo y también en
una perspectiva holistica. Son actos comunicativos, que requieren atencion,
sobre todo cuando son ilocucionarios y perlocucionarios, puesto que reper-
cuten en vida individual y en la interaccion social y cultural. Ciertamente la
Ciencia Econdmica permite esta doble mirada: 1) bottom-up, que va desde los
individuos al conjunto de la sociedad, y ii) fop-down, que es la ruta desde el
conjunto de la sociedad a los agentes individuales. Las fake news influyen en
los contenidos cognitivos de los sujetos, en fortalecer o debilitar su voluntad
y en predisponer su afectividad en una u otra direccion.

3. CONSIDERACIONES FINALES

Al aceptar que las organizaciones —y no solo los individuos— pueden
tener intencionalidad, la actividad econdémica modulada por el quehacer
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tecnologico adquiere perfiles propios, pues la innovacion tecnoldgica responde
a una intencionalidad. Consiste en buscar nuevos objetivos, procesos nove-
dosos o resultados antes no conocidos. Asi, desde una perspectiva interna, la
innovacion tecnologica en el contexto empresarial —con el fin de crear nuevos
productos y servicios (Roth, 2015: 43) —esta impulsada por la intencionalidad:
los emprendedores y las empresas innovan con objetivos deliberadamente
buscados. Desde una perspectiva externa, la intencionalidad se refleja en las
directrices establecidas por corporaciones destacadas (como Apple, Alphabet
[Google], Meta [Facebook], Microsoft, Alibaba, Huawei, entre otras). Pero
depende también de las politicas cientificas y tecnoldgicas que orientan tanto
la actividad econdmica, en si misma considerada, como la Economia en cuanto
un quehacer humano entre muchas actividades. Estas acciones se desarrollan
en funcion de recursos tecnoldgicos que, adicionalmente, tienen una obsoles-
cencia programada.

El enfoque filoséfico-metodologico presentado por la Economia Experi-
mental de Roth introduce elementos epistemologicos, metodologicos, axiologi-
cos y éticos que son relevantes. Asi, aunque no estén originalmente vinculados
al fact-checking para menguar o eliminar fake news, pueden ser valiosos para
evaluar criticamente la informacion y combatir misinformation y disinfor-
mation en la era digital. Roth busca comprender las decisiones individuales
en entornos econdmicos mediante experimentos, que considera como de la-
boratorio (social, en este caso). Su enfoque estd centrado en lo econdémico,
pero sus planteamientos pueden aplicarse para abordar la autenticidad de la
informacion.

Un pilar clave de la Economia Experimental es el disefio de experimen-
tos para analizar el comportamiento humano. Asi, extrapolando esto al fact-
checking, se podrian crear escenarios experimentales que emulen el entorno
en linea. Por ejemplo, cabe presentar enunciados controvertidos a grupos re-
presentativos, que permitan observar reacciones en un entorno controlado y
que lleven a evaluar su capacidad de discernir la informacion con fundamento
y la falsa. También la recopilacion de datos empiricos, que es esencial en la
Economia Experimental, se asemeja a la necesidad de tener pruebas concretas
en el fact-checking para refutar actos comunicativos falsos o tendenciosos.
Este enfoque metodologico basado en pruebas repetibles —inicialmente in-
tersubjetivas, pero buscando contenido objetivo— contrasta con la percepcion
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subjetiva. El conocimiento obtenido fortalece la objetividad, que es la clave
para poder alcanzar conocimiento verdadero (Gonzalez, 2020: 1-23).

Sucede, ademas, que la adaptacion de la Economia Experimental al fact-
checking podria combatir el sesgo y la polarizacion en el terreno digital. Asi,
al fundamentar la evaluacion en datos empiricos y al crear escenarios experi-
mentales que reflejen el entorno en linea, se obtendrian perspectivas valiosas.
También la visién de Roth, en cuanto que resalta la importancia de la intencio-
nalidad en la toma de decisiones, podria aplicarse a evaluar la intencionalidad
de los actos comunicativos en la difusion de informacién econdmica. Su énfasis
en que la toma de decisiones ha de hacerse con una formacion contrastada
podria promover un enfoque critico en la evaluacion de informacion tanto en
la vida social convencional (offfine) como en la Red de redes (online).
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