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Resumo

O Ministério da Cultura consolida a economia criativa no Brasil deve estar atrelada nos principios da
diversidade cultural, inovacéo, sustentabilidade e inclusdo social. As atividades culturais e criativas
geram 2,64% do PIB brasileiro e sdo responsaveis por mais de um milhdo de empregos formais
diretos, segundo estudo da Federagédo das Industrias do Rio de Janeiro (FIRJAN), com base em
dados do IBGE. Este artigo teve contribuicdo do projeto de extensdo denominado “Praticando a
Economia Criativa em Parintins” desenvolvido pelo Curso de Administragao do Instituto de Ciéncias
Sociai, Educagdo e Zootecnia — ICSEZ/UFAM, com o apoio da Prd-Reitoria de Extensdo e
Interiorizagdo e a Associagdo Folclérica Boi Bumbéa Garantido. A economia criativa nasce de
inlmeras, fascinantes e inovadoras experiéncias decorrentes de conhecimento e técnicas tradicionais
na construcdo de formas inovadoras de producdo como carater alternativo, solidério, tanto como
gerador de renda, por se tratar de uma atividade de interesse da comunidade.
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Resumo

El Ministerio de Cultura consolida la economia creativa en Brasil debe estar ligada a los principios de
la diversidad cultural, innovacién, sostenibilidad e inclusiébn social. Las actividades culturales y
creativas generan el 2,64% del PIB brasilefio y son responsables de mas de un millén de empleos
formales directos, segin un estudio de la Federacién de las Industrias de Rio de Janeiro (FIRJAN),
con base en datos del IBGE (2018). Este articulo tuvo una contribucion del proyecto de extensién
denominado "Practicando la Economia Creativa en Parintins" desarrollado por el Curso de
Administracion del Instituto de Ciencias Sociales, Educacion y Zootecnia - ICSEZ / UFAM, con el
apoyo de la Pro-Rectoria de Extension e Interiorizacion y la Asociacion Folclérica Boi Bumba
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Garantizado. La economia creativa nace de innumerables, fascinantes e innovadoras experiencias
derivadas del conocimiento y técnicas tradicionales en la construccion de formas innovadoras de
producciéon como caracter alternativo, solidario, tanto como generador de ingresos, por tratarse de
una actividad de interés de la comunidad

Palabras clave: Economia creativa, cultura, innovacion, generacion de empleo y renta.

Abstract

The Ministry of Culture consolidates the creative economy in Brazil must be tied to the principles of
cultural diversity, innovation, sustainability and social inclusion. Cultural and creative activities
generate 2.64% of Brazilian GDP and are responsible for more than one million direct formal jobs,
according to a study by the Federation of Industries of Rio de Janeiro (FIRJAN), based on IBGE data
(2018). This article had the contribution of the extension project called "Practicing the Creative
Economy in Parintins” developed by the Administration Course of the Institute of Social Sciences,
Education and Zootechnics - ICSEZ / UFAM, with the support of the Pro-Rectory of Extension and
Interiorization and the Association Folio Boi Bumb& Guaranteed. The creative economy is born of
innumerable, fascinating and innovative experiences derived from traditional knowledge and
techniques in the construction of innovative forms of production as an alternative character, solidary,
as well as income generator, because it is an activity of interest to the community.

Keywords: Creative economy, culture, innovation, job creation and income.

1 INTRODUCAO

Hoje em dia, pelo fato de sociedade e empresas se mostrarem bastante complexas, para que
uma organizag@o sobreviva em um mercado altamente competitivo é necesséario lancar méo da
Administracdo Estratégica. A Economia Criativa esta sendo utilizada pelos paises desenvolvidos para
revigorar o crescimento socioeconémico e fomentar a inovagdo, predominando como estratégia
importante para reducao de desemprego e melhoria dos niveis de competitividade da localidade. De
acordo com Howkins (2001) a economia criativa € a transformacao de ideias em recurso financeiro.
Além disso, promove inclusdo social e desenvolvimento humano. O principal eixo da pesquisa foi
conhecer acdes da Associacdo Folcldrica Boi Bumba Garantido voltado para a economia criativa, a
fim de aprimora-las e possibilitar o conhecimento, a compreenséo e as formas de utilizac&o, no dia-a-
dia, dos instrumentos e das técnicas aplicadas nos empreendimentos de economia Criativa e
desenvolver acdes em empresas de pequeno porte na cidade de Parintins, que capacitem as
pequenas organiza¢des a executarem acgdes, que possibilitem ampliar sua participacdo no mercado
e, ainda, despertar nos empreendedores, a consciéncia critica e a sensibilizacdo acerca da
importancia da pratica de acBes mercadoldgicas para a sustentabilidade de suas inovacdes.

A Economia Criativa permite a promoc¢do por meio da disseminacdo de informacdo e
conhecimento a manifestacdo popular que transfiguram uma vida cotidiana e que impde
particularidades que garantem o consumo de uma localidade no qual a populacdo faz o que se vende
cuja natureza faz com que ela abranja atividades ligadas a valorizacéo e comercializacéo incluidas a
inovacdo de produtos intelectuais e culturais, ao empreendedorismo as atividades que criam novos
processos e bens que geram riquezas sociais, culturais e econdmicas.

Realizar estas acdes se faz importante os resultados advindos da economia criativa ndo séo
apenas financeiros. Séo resultados de valor social, ambiental e cultural. Diante do cenério social, a
economia criativa contribui para o progresso do bem-estar, autoestima e qualidade de vida em
individuos e comunidades, através de atividades que causam satisfacdo e entusiasmo para o
fortalecimento da incluséo e da sustentabilidade.

2 Justificativa

Hoje em dia, pelo fato de sociedade e empresas se mostrarem bastante complexas, para que
uma organizacdo sobreviva em um mercado altamente competitivo € necessario lancar mao da
Administracao Estratégica. A Economia Criativa esta sendo utilizada pelos paises desenvolvidos para
revigorar o crescimento socioeconémico e fomentar a inovagdo, predominando como estratégia
importante para reducdo de desemprego e melhoria dos niveis de competitividade da localidade. De



acordo com Howkins (2001) a economia criativa é a transformacédo de ideias em recurso financeiro.
Além disso, promove inclusdo social e desenvolvimento humano. O principal eixo do projeto sera
desenvolver acdes em empresas de pequeno porte na cidade de Parintins, que capacitem as
pequenas organizacBes a executarem agfes, que possibilitem ampliar sua participacdo no mercado
e, ainda, despertar nos empreendedores, a consciéncia critica e a sensibilizacdo acerca da
importancia da pratica de agcdes mercadoldgicas para a sustentabilidade de seu empreendimento.

Para Caiado (2011), Economia Criativa € o ciclo que engloba a criacdo, producédo e
distribuicdo de produtos e servicos que usam a criatividade, o ativo intelectual e o conhecimento
como recursos produtivos fundamentais. As atividades econdémicas sao desenvolvidas a partir da
combinacédo de criatividade com técnicas e/ou tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual. Seu
intuito sera trazer, inicialmente, informag@es referentes as causas, consequéncias e indicadores de
casos de insucesso comercial. A partir das agdes do projeto pretende-se também mostrar os fatos no
seu cotidiano, e partir deste, encontrar possiveis caminhos para a melhoria das a¢cées de inovacao
que sejam possiveis serem realizadas por organizacdes de pequeno porte. A partir de troca de
informacdes sobre a tematica que sera repassada por meio de oficinas, filmes, dindmicas de grupos,
palestras, com a finalidade de esclarecer a situacdo atual existente, sobre a auséncia por completo
de acdes que busquem a diferenciacdo nos servicos e produtos oferecidos no municipio. Diante
dessas acdes, o projeto, além de contribuir para solidificar as relagbes comerciais, ajudard na
mudanca das atitudes dos pequenos comerciantes.

Realizar estas acdes se faz importante os resultados advindos da economia criativa ndo séo
apenas financeiros. S&o resultados de valor social, ambiental e cultural. Diante do cenario social, a
economia criativa contribui para o progresso do bem-estar, autoestima e qualidade de vida em
individuos e comunidades, através de atividades que causam satisfacdo e entusiasmo para o
fortalecimento da inclusdo e da sustentabilidade.

Parintins é sede do “Festival Folclérico de Parintins”, o festival € uma apresentacédo a céu
aberto, onde competem dois bois, com o passar dos anos a festa vem crescendo e atraido
investimentos a nivel nacional, atraindo turistas de todo o mundo. Segundo Rodrigues (2006), o
festival é consolidado como “produto cultural”, por meio de grande apelo das massas, aumento do
turismo, do incentivo de patrocinadores, ampla divulgacédo na midia nacional e internacional, inclusive
com transmisséo ao vivo da disputa na arena do Bumbédromo. O Festival € o maior evento cultural
amazonense, e atualmente é cotado como o segundo maior evento folclérico brasileiro, desbancado
somente pelo Carnaval. O evento fortalece a economia do municipio incentivando os pequenos
empresarios a investirem em seus negécios gerando oportunidades de renda e lucro, entretanto a
falta de conhecimento técnico para tal investimento é baixo por parte dos empresarios, partindo desta
afirmacgdo e da troca de informagfes sobre a temética que sera repassada por meio de oficinas,
filmes, dindmicas de grupos, palestras, com a finalidade de esclarecer a situa¢@o atual existente,
sobre a auséncia por completo de a¢Bes que busquem a diferenciagdo nos servicos e produtos
oferecidos no municipio. Diante dessas acdes, o projeto, além de contribuir para solidificar as
relacdes comerciais, ajudara na mudanca das atitudes dos pequenos comerciantes.

3 A economia no municipio de Parintins

Parintins, a segunda maior cidade do Amazonas com aproximadamente 112.716 habitantes
(IBGE, 2016), esta localizada a margem direita do rio Amazonas, € conhecida nacional e
internacionalmente por ter um dos maiores festivais folclricos do pais, o Boi-Bumbéa. Devido ao
festival o turismo é uma das economias do municipio, turistas durante todo ano, em especial no més
de junho quando acontece o festival, visitam a cidade fazendo com que a economia do municipio seja
aguecida. Segundo Dias e Cassar (2005), “o turismo é um dos maiores segmentos da economia
mundial, com consideravel percentual de geracdo de emprego e renda”. O festival ndo € o Unico meio
de economia da cidade, destaca-se também a agricultura, a pecuaria e a pesca.

A agricultura em Parintins é representada pelas culturas temporarias, “culturas temporarias
sdo aquelas sujeitas ao replantio apds a colheita. Normalmente, o periodo de vida é curto. Apés a
colheita, sdo arrancadas do solo para que se ja realizado novo plantio” (MARION, 2005, p. 38), e as
culturas permanentes que “sdo aquelas que permanecem vinculadas ao solo e proporcionam mais de
uma colheita ou producdo. Normalmente, atribui-se as culturas permanentes uma duracdo minima de
quatro anos” (MARION, 2005, p. 38). No cenario da agricultura Parintinense a agricultura familiar se
destaca, sendo esta a principal fonte de renda de muitas familias. Ainda no setor priméario a economia
do municipio gira em torno da pecuaria e da pesca, a producdo de carne e leite destina-se ao



consumo local e a exportacdo para outros municipios. A economia, fora do periodo do Festival
Folclérico, é praticamente fundamentada neste setor.

Temos também em Parintins mais de 1500 estabelecimentos comerciais, Setor Terciario,
varejistas e atacadistas dos mais diversificados produtos. Na prestacdo de Servicos destacam-se
cabeleireiros, oficinas mecanicas, eletronicas, hotéis, pousadas, bares, restaurantes, clinicas
médicas, clinicas odontolégicas, contabilistas, entre outros. Neste setor encontram-se grande parte
da populacdo devido da escassez de emprego na cidade. A mao-de-obra formal é constituida
praticamente pelos funcionarios publicos (Federal, Estadual e Municipal) e empregados no comércio
local. (ESTATISTICA Instituto Brasileiro de Geografia e. Censo Demogréfico de 2000 e 2007.)

4 Economia criativa como geradora de emprego e renda.

Atualmente a Economia Criativa vem ganhando espaco no mercado, passando a ser
considerada, por alguns estudiosos como promissora para 0 desenvolvimento econémico. Seu inicio
foi na década de 1990, com o avanco da tecnologia, 0 que impulsionou discussdes em torno da
Economia Criativa e a proposicdo de politicas publica de estimulo as inddstrias criativas, John
Howkins, diz que Economia Criativa “sé@o atividades nas quais resultam em individuos exercitando a
sua imaginacéo e explorando seu valor econdmico. Pode ser definida como processos que envolvam
criacdo, producéo e distribuicdo de produtos e servigos, usando o conhecimento, a criatividade e o
capital intelectual como principais recursos produtivos”.

No Brasil ha uma grande diversidade de manifestacdes culturais, gastrondmicas, artesanais e
turisticas, o que gera grandes oportunidades de investimento da area da Economia Criativa, de
acordo com Rodrigues (2016), a Economia Criativa permite que todos os paises, regiao ou localidade
explore suas habilidades, conhecimentos tradicionais e herancas culturais o que fomenta o setor
criativo. Entretanto, um produto ou servi¢o é considerado um produto da economia criativa se gerar
receita.

O Ministério da Cultura consolida que a economia criativa no Brasil deve estar atrelada nos
principios da diversidade cultural, inovacéo, sustentabilidade e inclusdo social. Tais elos associados a
economia criativa fortalece e abrangem impacto sobre a geracdo de renda, emprego, exportacdo e
valor agregado.

A Secretaria Especial de Cultura (2019) fornece o estimulo das atividades culturais e criativas
trazendo informag6es como:

Sendo assim, a dimensdo econfmica encontra-se incluida em todas as
iniciativas da Secretaria, que se posiciona de forma alinhada a
realidade nacional. As atividades culturais e criativas geram 2,64% do PIB
brasileiro e sdo responsaveis por mais de um milhdo de empregos
formais diretos, segundo estudo da Federagdo das Indistrias do Rio de
Janeiro (FIRJAN), com base em dados do IBGE. Ha no setor cerca de 250
mil empresas e instituicdes. De acordo com estudo da consultoria
PricewaterhouseCoopers, o setor cresceu entre 2013 e 2017 a uma taxa
média anual de 8,1%, bem acima do conjunto da economia. A participacao
no PIB, por sua vez, é superior & de setores tradicionais, como as industrias
téxtil e farmacéutica. Tais dados evidenciam a relevancia do setor, de seus
agentes e também da Secretaria e da politica cultural. (BRASIL, 2019).

Quando falamos em Economia Criativa, devemos pensar em setores baseados na
cooperacdo e compartilhamento de conhecimentos. O modelo criativo influencia os jovens a produzir
e compartilhar os resultados de seus trabalhos. A produtividade e a dedicacéo estdo associadas a
recompensas: a autorrealizacdo, o reconhecimento, a reputacdo e a contribuicdo para um bem em
comum, fatores intangiveis se comparados a recompensa financeira (ANNUNZIATA, 2012).

5 O Festival de Parintins

O Festival Folcldrico de Parintins, também conhecido como “O maior espetaculo a céu aberto
do mundo” é realizado no final do més de junho, seu ponto alto é a disputa dos bois Garantindo e
Caprichoso. Hoje a festa é grandiosa, os bois s@o os astros principais da festa, mas nem se sempre
foi assim:



Até a década de 60 do século passado, os bois ndo se “apresentavam”.
Eles eram convidados a dancar e brincar nos quintais das casas,
iluminados pelas porongas e pelas fogueiras, recebendo, em troca, iguarias
juninas, e as vezes, também uma pequena soma em dinheiro. Caprichoso
de um lado, Garantido do outro, por toda cidade, nas noites quentes de
junho se ouviam o rufar dos tambores... (VALENTIN, 2005, p. 18).

A brincadeira foi crescendo e ficando cada vez mais acirrada, o confronto tornou-se inevitavel
e os Bois acabavam enfrentavam-se em batalhas campais, os versos, as rimas eram feitas para
atingir o outro, o clima de rivalidade era grande ao ponto de quando os participantes dos Bois se
encontravam era briga das feias, no Hospital da cidade se fazia fila para atender os feridos.
(VALENTIN, 2005, p. 19).

A Festa era amadora, sem investimentos, sem grupos formados para buscar patrocinio ou
melhoria para os bois, mas isso ndo fez com que a paixao dos torcedores dos bhois diminuisse, pelo
contrario, foi essa paixao que fez com que os festival se tonar o que é hoje, com esse crescimento,
segundo Rodrigues ( 2006), a festa comecou a tomar forma de espetdculo quando, por oito anos, foi
realizada na quadra da JAC (Juventude Atlética Catdlica) e no ano de 1975, ele ja necessitava de
espacgos bem mais predados para receber os Bois e o publico. Com o festival, os bois passaram a se
apresentar em um “tabladdo”, sendo avaliados os seguintes itens: marcagéo, organizagao, vestuario,
ritmo, animagdo e opinido publica. Com o objetivo de ser o campedo e levar o troféu os bois
comecaram entdo a tdo acirrada competicdo, e a necessidade de organizacdo da disputa era nitida,
pois, ainda aconteciam muitas brigas entre os brincantes.

De acordo com Saunier (2003), a convivéncia das torcidas passou a ser disciplinada por um
regulamento, de modo que, caso uma torcida se manifestasse durante a apresentacao do adversario,
a agremiacd@o a que pertencia perdia pontos no quesito correspondente a torcida organizada. Desta
maneira, o regulamento assegurou a participagdo das torcidas, mas definiu regras para a participacao
das mesmas. O que tornou a competicdo mais organizada e menos violenta.

O crescimento do festival foi notério o que despertou o interesse politico, e no ano de 1983, a
Prefeitura de Parintins assumiu a responsabilidade de organizar a disputa dos Bois, um passo grande
foi dado no festival, conforme o poder publico comecou a organizar 0 evento a festa passou a contar
com investimentos governamentais na infraestrutura e na divulgacdo, a festa estava saindo dos
quintais e ganhado o norte do amazonas.

O espetaculo estava nascendo, Parintins, até entdo, ndo possui atrativos turisticos que
chamem atencgéo para a cidade, tdo pouco que trouxesse investimento e oportunidade de emprego e
renda:

“Com o festival implantado, procurou-se estrutura-lo como um espetaculo
atrativo. Para tanto, algumas medidas foram tomadas, tais quais: a escolha
de um espaco para as apresentacbes, a definicho de temas que
determinam um certo padrdo, as alegorias e as regras. As novidades
introduzidas a cada ano tornaram-se atraces do festival e isso permitiu que
os bois fizessem experiéncias a cada edicdo para chamar a atencdo do
publico”. (SAUNIER, 2003, p.208)

Parintins, através do festival, ganhou investimentos grandes, se ndo fosse isso, talvez, a
cidade nao tinha tanta atengdo dos governantes, sabemos que ainda € pouco, mas o que temos hoje
¢ fruto do Festival Folclorico de Parintins. Um dos investimentos € o Bumbddromo, que foi inaugurado
pelo ex Governador Amazonino Mendes, no ano de 1988. Segundo Valentin (2005), Festival de
Parintins, recebia, afinal, um espaco projetado especialmente para acomodar a apresentacao dos
Bois. O Bumbddromo é o marco divisor definitivo entre um passado “provinciano” de “brincadeira de
Boi” e 0 monumental espetaculo de massa.

Com a inauguragdo do Bumbddromo, a festa foi ganhando fama nacionalmente, ndo se
restringia somente ao publico de Parintins e de Manaus, e sim do Brasil, e, por que ndo, do mundo?!

O espetaculo atraia visitantes de Manaus e outros lugares do Brasil e
despertava atencao da midia e patrocinadores. Em 1995, a Coca-Cola se
tornou patrocinadora oficial, injetando recurso na producao do espetaculo e,
em parceria com o0 Governo do Estado, em ac¢8es sociais e de melhoria na



cidade. Formadores de opinides e personalidades ilustres levados para
conhecer o Festival e divulga-lo no Brasil e no exterior.” (VALENTIN, 2005,
p. 70).

6 O Boi Garantido

Imagem 1 : Apresentacdo do Boi Garantido no Festival de Parintins

Fonte: Elcio Farias, 2017.

O Boi Garantido, também conhecido como o Boi do Povéo, € um dos astros do Festival de
Parintins, fazendo acontecer a maior manifestacdo folclérica do baixo Amazonas, criado pela
tradicional familia Monteverde, o Boi Garantindo tem uma histéria rica e completa. Contar a histéria
do Boi Garantido é contar também a saga da familia Monteverde, mais especificamente de Lindolfo,
primogénito da Familia Monteverde.

O menino teve uma infancia pobre, porém, cheia de sonhos e brincadeiras
no terreiro do quintal. O maior dos seus sonhos foi alimentado pelas
historias que ouvia de sua avo sobre um boi que dangava nas noites de Séo
Jodo para alegrar adultos e criangas no Maranhdo... (RODRIGUES, 2006,
p. 56 e 60).

Lindolfo Monteverde, quando crianca brincava de boi, uma brincadeira inocente, sem
pretensdo de torna-la em um espetdculo mundialmente conhecido, ele queria apenas montar seu
boizinho. Segundo Rodrigues (2006), o Boi Garantindo, a principio, era feito com curuata, (casca
seca de uma espécie de palmeira comum na Amazdnia) onde eram enfiados dois gravetos simulando
chifres, o boizinho foi ganhando vida.

Cataldo (2014) diz que o ano de 1912, Lindolfo ficou gravemente enfermo e, sem condi¢cfes
de andar, fez uma histdrica promessa a Sdo Jodo Batista que o homenagearia todo dia 24 de junho,
caso sua doenca tivesse cura. Assim, surgiu o boi no ano seguinte no dia 24 de junho de 1913, o boi
Garantido se apresentava pela primeira vez, como uma brincadeira de menino, firmado no tempo
como boi de promessa.

Lindolfo faleceu em 05 de julho de 1979, mas ja no inicio do Festival
Folclérico de Parintins, em 1966, passou o comando do boi e seu cargo de



“amo” para seu filho Jodo Batista Monteverde. Por conta de seu falecimento
e o envolvimento de outras familias na organizacdo do boi tanto nas
passeatas pelas casas, como durante o festival folclérico, o Garantido
passou por uma transicdo de comando, momento em que surge a
Associagédo Folclérica Boi-Bumba Garantido, nos anos de 1980. O boi passa
a ter uma diretoria, com presidéncia que gerencia o boi financeira e
culturalmente, cujo objetivo principal é preservar e prosseguir com a
promessa de seu criador. (CATALAO, 2014, p. 38).

Imagem 2 : Desenho de Lindolfo Monteverde e o Boi Garantido

e

Fonte: Comisséo de Arte, 2017.

Criadas pelas m&os de um menino chamado Lindolfo, que tomou para si o papel principal de
fazer a desse boi a maior expressdao de um povo, que fez dessa brincadeira, sua bandeira de
resisténcia, sua revolugdo cultural. O boi nasceu de “curuatd” (casca seca de uma espécie de
palmeira comum na Amazénia) e ganhou movimento nas maos do menino Lindolfo, que lhe deu vida
em um boi de veludo, cip6, sarrapilha e um coracéo na testa.

O garantido representa mais um estagio na evolucao na evolugdo cultural da cultura o longo
dos séculos. E uma historia de poesia com fundamentos na cultura medieval a que atravessando o
oceano, desembarcou no nordeste brasileiro, transformando-se em cultura nordestina, com a politica
de ocupacdo portuguesa na regido amazénica, o Boi chega ao Norte brasileiro.

Assim, Lindolfo escreveu seu nome na historia, ao criar aos 11 anos de idade, o arquétipo
formal do seu Boi Garantido, trazendo como forga da resisténcia cultural até 05 de julho de 1979, ano
de seu falecimento, deixando um legado imensuravel para o povo vermelho e branco de Parintins.



7 O Boi Garantido como produto

Imagem 3 : Propriedade intelectual dos artistas de Parintins, processo de criagdo de uma alegoria

S | ARIRRIRNIRRIRIN]

Fonte:

Jean Reis e Elcio Farias, 2017.

Martins (2006) considera que o produto é aquilo que a empresa faz de melhor para oferecer
ao mercado consumidor, podendo ser derivado de um processo natural, ou ser obtido através de uma
transformacgéo, seja com maquinas ou com a forca humana. Podemos também considerar que
produto seja aquilo que uma empresa ofereca a um mercado para a satisfacdo de uma real
necessidade ou ainda de um desejo.

Segundo Gioia (2006), produto é qualquer coisa (bem servico, ideia, pessoa, instituicdo etc.)
que potencialmente possui valor de troca e, nesse sentido, é o objeto de criagdo, producéo, obtencéo
e/ou gestdo do agente ofertante e atende ou satisfaz a necessidade do demandante. O produto pode
ser um bem, um servigo, ambos, um bem associado a mais servigos, num servico associado a um
bem, uma ideia, uma imagem etc. desse modo, produto pode ser entendido mais propriamente como
um conjunto de atributos e resultados de consumo que satisfazem necessidade(s), ou seja, estdo
ligados a beneficios.

A fabrica de conhecimentos dos artistas do boi Garantido perpetra o planejamento atual cerca
de nove meses antes do més de junho periodo do Festival Folclérico, passando por um processo
artistico assim detalhado: € montado um grupo de especialistas artisticos, administrativos e
intelectuais e formam a “Comissao de Arte” do Boi Garantido, esta comissido estuda detalhadamente
o tema a ser defendido na arena do Bumbodromo nas apresentagfes do Festival Folclérico de
Parintins, dentro deste processo € avaliada a parte musical para a elaboracdo do CD do Boi
Garantido, nisso apos a escolha do tema é anunciado e a comissdo de arte realiza uma reunido com
0s compositores para detalhar umas partes de como o tema escolhido abordara a sua apresentagéo
para a apresentacdo do festival folclérico, dentro de um curto espaco de tempo séo realizadas as
inscricdes das musicas chamadas de toadas na qual o compositor podera concorrer até um certo
limite de toadas. Depois disso séo realizadas as audi¢cdes das toadas para critério de avaliagdo para
as escolhas das toadas oficiais e que comporao o CD oficial do boi Garantido.

Depois de definidas as toadas entra outro processo criativo, os desenhos de alegorias e
figurinos, como séo trés dias de apresentagdo na arena do Bumbodromo, estas apresentacdes
trazem proposta diferentes de cada noite e com isso mudam as indumentérias e alegorias e esta
criatividade do desenhista tem que ser transfigurado de acordo com a toada. Depois que sao
aprontadas a parte do desenho manual, como ilustra a imagem 3 acima, da-se um novo processo que
€ a execucdo material das roupas e alegorias, este processo leva aproximadamente trés meses em
galpdo fechado, essa parte ela gera oportunidade para auxiliadores de artistas, como adericistas,



escultores, soldadores, carpinteiros, pintores e outros visto que nisso o festival de Parintins dentro de
seu regulamento existe a obrigacdo de ser apresentadas no minimo trés alegorias compostas como:
Figura Tipica Regional, Lenda Amazénica e Ritual Indigena, e isso se repete nas trés noites com
diferentes alegorias, com diferentes toadas, com isso cada artista de alegoria monta sua equipe de
quinze a vinte pessoas, e figurinistas realizam também indumentarias para a composi¢éo de itens
individuais, musicos, tribos indigenas, com a formacgéo de equipes que cada figurinista leva em torno
de duas a cinco pessoas.

Imagem 4 : Criatividade da elaboracdo do desenho e a concretizagdo da indumentéria do item Pajé
| ,

Fonte: Jean Reis, 2018.

Este € o processo mais demorado e que dura até o dia da apresenta¢céo dos boi Garantido no
Festival de Parintins, pois a magia do festival se concentra nessa etapa, nessa parte a industria de
materializar o imaginado, com o acompanhamento sendo feito pela a comissdo de arte do boi
Garantido, além de preparar os brincantes que dangam sendo realizado o acompanhamento pelas
equipes de coredgrafos do boi.

Além disso, o boi Garantido apresenta a cada ano linhas de industrias de produtos oficiais tais
como: camisas, CD’s, DVD’s, copos ecologicos sustentaveis, chapéus, chaveiros, e entre outros.
Estes produtos sdo desenvolvidos a cada ano devido a tematica apresentada para a cada disputa do
Festival Folclérico de Parintins contra o Boi Caprichoso. Hoje a marca boi Garantido esta
acompanhando as plataformas digitais, redes sociais e também para facilitar as vendas de produtos
da linha oficial do boi, incluirem-se estrategicamente sites eletrdnicos como o site perrechés, e o
préprio site do boi Garantido, facilitando as vendas para clientes fora do municipio de Parintins.
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Imagem 5 : Produtos comercializados para os clientes torcedores do Boi Garantido

Fonte: Jean Reis, 2018.

Mas o uso da criatividade dos artistas parintinenses € que fazem a diferenca e
consequentemente chamam a atencdo dos visitantes a quem assiste o Festival Folclérico de
Parintins, utilizando a sustentabilidade como inovacgéo e criatividade de proporcionar um espetaculo
cultural desacoplando o discurso para a preservacdo da Amazdnia, sdo com grande dom artistico
dessas pessoas geram e elevam a economia do municipio dando oportunidade para a populacéo de
Parintins a qualificar os vendedores locais, como empresarios de pousadas e hotéis, lanches,
taxistas, tricicleiros, artista que vendem cocar, utensilios indigenas e entre outros, uma parceria
através com a prefeitura e governo do estado proporcionar cursos de atendimento ao cliente e cursos
de inglés e espanhol para a recepc¢éo de turistas estrangeiros.

8 Metodologia Utilizada

Esta pesquisa foi do tipo qualitativo, que é o estudo dindmico, flexivel, onde o raciocinio é
dialético, a visdo da realidade é o todo, sendo subjetiva e maltipla. As definicdes evoluem a partir dos
estudos realizados para a compressao da realizada, considerando que o contexto é importante. Bem
como, Bibliogréfico, que “é o estudo desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas,
jornais, redes eletrénicas, isto €, material acessivel ao publico em geral” (VERGARA, 2009, p.43).
Através da pesquisa bibliografica obtém-se o levantamento de dados a pesquisa, com referencias
tedricas publicadas em documentos. Além de ser pesquisa documental, os elementos fundamentais
para a coleta de dados sao as observacges feitas através do acesso a sites e coleta de referéncias.

Os elementos para as andlises de dados séo as interpretacdes de palavras, a interpretacéo
consiste em expressar o significado do material pesquisado, comparando-se o0s resultados
alcancados com os propoésitos do estudo. Trata-se da andlise de informagfes em sites ou qualquer
outro tipo de comunicacdo que foi documentada. Permitindo que conteddos descritivos sejam
sintetizados. O conteddo foi analisado de forma critica, onde se avaliou tanto as mensagens
explicitam como as implicitas dos textos, aprofundando o conhecimento acerca do objetivo
investigado.

O estudo de caso na Associa¢do Folclérica Boi Bumba Garantido foi 0 método utilizado.

O Estudo de Caso — enquanto método de investigagdo qualitativa — tem sua
aplicacdo quando o pesquisador busca uma compreensdo extensiva e com
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mais objetividade e validade conceitual, do que propriamente estatistica,
acerca da visdo de mundo de setores populares. Interessa ainda as
perspectivas que apontem para um projeto de civilizagdo identificado com a
histéria desses grupos, mas também fruto de sonhos e utopias.
(ROCHA,2008).

Segundo Merriam (1998, p.14-15) André (2008, p.18) destaca caracteristicas essenciais num
estudo de caso qualitativo:

Significa que o produto final de um estudo de caso € uma descrigdo “densa”
do fenbmeno em estudo. Por descricdo densa entende-se uma descricdo
completa e literal da situagdo investigada. Também significa, segundo Guba
e Lincoln (1985,p.119) ‘interpretar o sentido de dados demograficos e
descritivos em termos de normas e costumes culturais, valores da
comunidade, atitudes e noc¢fes profundamente estabelecidas e assim por
diante. ' O estudo de caso engloba um grande nimero de variaveis e retrata
suas interacdes ao longo do tempo. Os dados sdo expressos em palavras,
imagens, citag@es literais, figuras literaria.

Quanto aos meios foi utilizada a pesquisa descritiva, Vergara (2009) diz que é a exposicao
das caracteristicas de determinada populacdo ou de um determinado fendmeno. A pesquisa
descritiva exige do investigador uma série de informagdes sobre o que deseja pesquisar. Esse tipo de
estudo pretende descrever os fatos e fendmenos de determinada realidade (TRIVINOS, 1987). A
pesquisa descritiva ndo tem compromisso de explicar os fenbmenos que descreve, embora sirva de
para tal explicacéo.

9 Consideracfes Finais

Em plena selva amazbnica, em uma pequena ilha de seis mil quilbmetros quadrados, é
apresentado um espetéculo cuja grandeza as palavras séo incapazes de traduzir. Pessoas humildes,
muitas nascidas as margens do Rio Amazonas, fazem uma das maiores manifestagdes culturais de
que sem noticia. O Festival de Parintins € uma emocédo crescente que se repete todos os anos. O
calor humano do povo se traduz na hospitalidade dos parintinenses, as belezas naturais da regiéo
completam o cenario.

Parintins esta assentado na llha de Tupinambarana, uma das maiores ilhas da Amazénia, em
seus quildmetros, vive uma populacdo hospitaleira e inventiva, um povo que tem na sua histéria a
magia de criar. H4A mais de um século cultivamos a brincadeira do Boi-Bumb4, em que resgata a
cultura indigena, numa festa que vem atraindo a atencao de estudiosos do mundo inteiro. Estudiosos
que se fascinam com a festa e com a regido onde ela acontece, uma bela ilha cercada de lagos,
furos, paranas, ilhotas.

A Associacao Folclorica Boi Bumba Garantido (2006) fortalece em sua identidade quanto se
fala de tradicdo, consequentemente, se fala de verdade porque a tradicdo é grande a grande
responsavel pela conexdo entre passado e o presente. E por meio da tradicdo que fortalecemos
nossas particularidades culturais. A histéria do Bo Bumba Garantido é uma histéria verdadeira, que
alimenta e fortalece a cada dia as nossas particularidades culturais.

Através de Lindolfo Monteverde, criador do boi Garantido, tradicdo sempre representou
simbolos que marcam ate hoje a identidade do boi, ndo apenas a massa amorfa de ideologia estatica
que ndo acompanha o aperfeicoamento do fazer humano. O boi Garantido, antes de ser uma marca,
sdo codigos de valores que determinam a identidade e o comportamento de quem torce pelo boi. A
verdade da historia do Boi Garantido chegou até nossos dias através da tradi¢do oral de Lindolfo, que
ate mesmo antes de sua morte em 1979, passou para filhos, netos, amigos e brincantes do boi que
definiram o perfil histdrico do boi Garantido enquanto brincadeira popular.

Podemos averiguar que esta manifestacdo cultural popular do boi Garantido que se deu
desde o seu surgimento do ano de 1913 se aperfeicoou com o decorrer dos anos em questdo
plasticamente do espetaculo com a criatividade destes artesédos titulados de artistas locais chamarem
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atencdo da maior manifestacdo cultural do Brasil, o carnaval, onde esses artistas realizam os
movimentos dos carros alegéricos de escolas de samba de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Vale
salientar a percepgédo da criatividade que se supera a cada ano e isso fortalece o municipio atraindo
diversos turistas no fim do més de junho, gerando e alimentando uma cadeia turistica para o estado
do Amazonas. O produto do Festival Folclérico de Parintins chama muita atencao de patrocinadores
nacionais e internacionais, mas € preciso trazer a tona a importancia e o fortalecimento da economia
criativa e aprimorar, capacitar e abranger gestores dos empreendimentos de economia criativa locais
para trazer informacdes relevantes como um fator industrial de conhecimento no sentido de melhorar
ou criar acdes basicas de inovacao para a sustentabilidade dos pequenos empreendimentos
comerciais.

Ainda é necessario desenvolver realizacdo de assessoria técnica e de qualificagdo no que diz
respeito as alternativas de geragdo de emprego e renda sustentavel dos recursos naturais comuns. A
economia criativa nasce de inumeras, fascinantes e inovadoras experiéncias decorrentes de
conhecimento e técnicas tradicionais na construcdo de formas inovadoras de produgcdo com carater
alternativo e solidario. A alternativa de geracdo renda e emprego de forma sustentavel como a
alternativa valiosa, por se tratar de uma atividade de interesse da comunidade, tanto como gerador de
renda.
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