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Juan de Borja (Bellpuig 1533-El Escorial 1606) fue el autor de las Empresas
Morales, una obra destinada al rey Felipe 1I, a quien sirvié como diplomatico por largo
tiempo. Las Empresas Morales se trata de una composicion fruto de una dilatada carrera
diplomatica, y muestra los atributos que han de engalanar a un buen principe y a un
buen cortesano, que no son otros que los que han de adornar a un miembro de la
Compaiiia de Jests.'

Juan de Borja, a lo largo de su infancia y adolescencia, permanecio siempre cerca de
su padre s. Francisco de Borja, cuarto duque de Gandia y posteriormente tercer general
de la Compaiiia de Jesus, a quien, entre 1551 y 1552, acompafié en su peregrinaje a
Roma y a lo largo del territorio espafiol, tras su ingreso en la Compaiiia de Jesus.” Por
otra parte, su formacion transcurrié siempre bajo la tutela de miembros de la Orden,
como Francisco Saboya y Antonio Araoz, y/o tuvo lugar en centros jesuitas, por
ejemplo, la Universidad de Gandia (1548) de reciente creacion (Garcia Mahiques 1998,
19 y 21). De este modo, a pesar de que nunca formara parte de la Compaiia de Jesus,
las disposiciones e ideas que iban conformando la Orden creada en 1534, y en especial
los preceptos paternos, ejercieron gran peso en su caracter. Por lo que no resulta extrafio
que Juan de Borja se mostrara dispuesto a lo largo de su vida a defender los intereses de
la Compafiia (Garcia Mahiques 1998, 22). Su vinculacion con la Orden, de hecho, fue
tan cercana y duradera que tras su muerte se le enterrd, en un primer momento, en la
iglesia de los jesuitas de Madrid, para ser trasladado después al panteon de la capilla
mayor de la iglesia de San Roque en Lisboa, cuyo patronato pertenecia a los jesuitas
(Garcia Mahiques 1998, 32).

No ha de sorprender, entonces, el gran peso que ejercen los preceptos jesuiticos en
Las Empresas Morales —sin tenerlos en cuenta la comprension total de la obra resulta
complicada (Garcia Mahiques 1998, 18)°- tanto en su composicion, como en la
aspiraciéon que se recoge en el titulo del trabajo, es decir, el ser “morales”, segun
anuncia el propio Juan de Borja en la carta al lector (Borja-Mahiques 1998, 13): “de
aprovechar en algo a los que las leyeren, por ser lo que se trata materia de buenas
costumbres que es lo que tanto nos importa.” La obra, a pesar de que con seguridad se
habia ideado su composicion tiempo antes’, no se concluyo hasta el periodo en que su
autor fue embajador en la corte de Rodolfo II en Praga entre 1576 y 1581 (Garcia
Mabhiques 1998, 30, 36), por lo que refleja en tltima instancia, la imagen del hombre
encarnado por ¢l y su padre, esto es, el pretendido por la Compania de Jesus, un tipo

" En la Espaiia de los s. XVI y XVII el emblema juega un papel ético-politico que le distancia del uso del
emblema en el resto de Europa, cf. Bouzy, 2007b.

? Sobre la peregrinacion de s. Francisco de Borja, cf. Ruiz Jurado.

3 Algo reconocido en su época, como asi lo indica su sobrino en el prologo a la segunda edicion de las
Empresas morales (1680, Bruselas, fol. B): “saco sin duda los sélidos provechosos documentos que dexo
a la posteridad en estas empresas.”

* Objetivo que segin Ledda, 1970, 69, no logra: “Nonostante tali mutamenti e il dichiarato fine de
aprovechar en algo a los que las leyeren, por ser lo que se trata materia de buenas costumbres que es lo
que tanto nos importa, le imprese morali non potevano superare i confini di una ristretta cerchia d’élite.”

> Si bien las Empresas morales no se editan hasta 1581, es mas que probable que la idea de su realizacion
surgiera durante la estancia de Juan de Borja en Portugal, Garcia Mahiques (1998, 37) y Ledda (2015,
61).
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de hombre humilde, pobre, casto y obediente, y por extension el modelo que habria de
representar el ideal de cortesano de la corte de Felipe II (Garcia Mahiques 1998, 49).

El hecho de que para llevar adelante su propdsito, Juan de Borja decidiera utilizar
empresas como vehiculo de transmision de conceptos morales no se debe al azar; pues
la emblematica religiosa jesuitica, que brotd en el mundo catélico de la Contrarreforma
dentro del conjunto de formas nuevas de lectura y nuevos usos del libro, era el método
mas adecuado al fusionar en un solo cuerpo las estructuras técnicas de la meditacion y
las estructuras textuales del emblema (Chatelain, 349), a cuya naturaleza, y por ende a
la de las empresas, es inherente la capacidad ser interpretados a partir de las tensiones y
discontinuidades que los escritores y lectores experimentaban entre sus creencias, sus
obligaciones ideologicas, etc. (Daly, 416). Los jesuitas seran conscientes hasta tal punto
del éxito de esta forma novedosa de lectura y meditacion que se entregaran a ella con un
empefio enorme, como refleja la atencion suprema por la calidad de sus publicaciones
(Garcia Mahiques 1998, 42).

El origen del recurso a la imagen en la meditacion religiosa por parte de los jesuitas
hay que remontarlo al concepto de compositio loci ignaciano, fundamento de una
contemplacion visual a partir de la cual surge un cierto tipo de practicas. S. Ignacio, en
sus Ejercicios Espirituales (1527), imagina la meditacion como una percepcion mental-
sensorial —en especial a través de la vista—, consciente de que la teologia requiere la
presencia de imagenes a través de cuya interpretacion se alcance la comprension de
unas realidades divinas que carecen de apariencia y a las cuales solo se llega a través del
entendimiento intelectual (Seres 2003, 412-413). Asi, propone la observacion de un
repertorio de imagenes que, gracias al reconocimiento de una serie de puntos,
conforman una escena detallada y rigurosa del acontecimiento a contemplar (Campa,
46). La imagen, que representa un objeto del mundo real, significa al tiempo la idea y el
concepto que simboliza (Mathieu-Castellani, 5); pues, ella, infancia del lenguaje, se
configura creadora del cuerpo que se origind con el mundo, reflejo puro de lo divino
antes de la Caida (Dekoninck, 108). Esta composicion de lugar, instaurada por s.
Ignacio, posee, como la vision de su creador, un fin “pragmatico”, alabar y servir a Dios
(Dekoninck, 105-106), y ademés fundamenta la base del emblema jesuita (Campa, 44).
Por ello, la Iglesia lo transformard en instrumento privilegiado de difusion de sus
discursos dogmaticos y normativos (Chatelain, 324), y lo empleara en el combate frente
a la herejia protestante (Campa, 44).

Los miembros de la Compaiia, conscientes de todo ello, trasladaran inmediatamente
el interés de la sustancia de la imagen a su utilidad practica, con lo que aquella
permanecerd como objeto de experiencia y no de esencia (Dekoninck, 118), asi lo
prueba la temprana aparicion de libros de emblemas, por ejemplo, las Evangelicae
historiae imagines (1593) y las Adnotationes et meditationes (1594) del Padre Nadal.
Entre estos jesuitas se encuentra s. Francisco de Borja, que hara suya la idea de utilizar
imagenes como apoyo de textos con una funcion retoérico-mnemotécnica, consciente de
lo importante y beneficioso que podia resultar una imagen fisica y objetivada de la
compositio loci ignaciana (Garcia Mahiques 1998, 38-9), ya que la llamada directa al
referente de la imagen anulaba la arbitrariedad del signo lingiiistico, con lo que el riesgo
de aparicion de interpretaciones multiples se reducia con la representacion de los
objetos en la imagen (Mathieu-Castellani 1990, 9). Un riesgo, el de la polisemia textual,
que habia que controlar, puesto que, de acuerdo a la iconologia jesuita, el sentido no se
venia jamas otorgado desde el principio, sino que habia de conquistarse en una imagen
que poseia alma y habla, es decir, en una fableau vivant o peinture parlante
(Dekoninck, 118), como puntualiza s. Francisco de Borja (Cervos, 8): “La composicion
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del lugar ayuda por recuerdo y para refrenar los pensamientos o afectos con la memoria
del lugar adonde el hombre se imagina estar.” Un tipo de textos, por tanto, en los que se
destaca la importancia de la memoria como la cualidad que mejor ayuda al cristiano en
sus oraciones y meditaciones al poner en practica los Ejercicios espirituales (Rodriguez
de la Flor, 1978, 63). Bajo esa misma premisa se afan6 s. Francisco de Borja cuando
confecciond una edicién de sus meditaciones basadas en los Evangelios y quiso
acompafiarlas de grabados que describieran esos lugares. La edicion, sin embargo, no
vio la luz por distintas razones hasta 1675 y sin los grabados (Campa, 45). Asi dice en el
decimosegundo aviso de los quince que ofrece en el proemio de su Evangelio meditado
para sacar provecho de las meditaciones (Cervos, 7):

Para hallar mayor facilidad en la meditacion, se pone una imagen que represente
el misterio del evangelio, y asi, antes de comenzar la meditacion, mirard la
imagen, y particularmente advertird lo que en ella hay que advertir, para
considerarlo mejor en la meditacion, y para sacar mayor provecho de ella;
porque el oficio que hace la imagen es como dar guisado el manjar que se ha de
comer, de manera que no queda sino comerlo; y de otra manera andard el
entendimiento discurriendo y trabajando de representar lo que se ha de meditar,
muy a su costa y con trabajo. Y allende de esto es con mas seguridad, porque la
imagen esta hecha con consideraciéon y muy conforme al evangelio, y el que
medita, con facilidad podréd engafiarse, tomando una cosa por otra, y dejando de
llevar la traza del santo evangelio, lo cual se ha de guardar en lo orco y en lo
mucho, y asi no debe declinar ni a la diestra ni a la siniestra.

Y Juan de Borja, persuadido, al igual que s. Ignacio y s. Francisco de Borja, de que
el sentido de la vista no es sino el guia de los placeres mas elevados del espiritu
(Mathieu-Castellani, 6), elige como instrumento més apropiado para sus fines aquel
que, de entre las diferentes categorias de imagen que puede encarnar la imago figurata —
el jeroglifico, el enigma, la divisa, ...— mejor se aviene a la orientacion didactica jesuita
al permitir con su estructura una mejor puesta en practica y difusion de las técnicas de
oracion mental al tiempo que constituye un medio eficaz de refuerzo del encuadre
teoldgico de la meditacion, es decir, al emblema (Dekoninck, 117). Se trata de un tipo
de composicion en la que su codificacion y descodificacion dependen del
reconocimiento y la aceptacion, y no apela tanto a la factualidad o a la ontologia como a
una forma mas flexible de verdad (Daly, 393). Por esta razén constituird para los
jesuitas un arma de una eficacia persuasiva mayor que el discurso mas elocuente. Este
es el motivo de que Juan de Borja en la composicion de sus Empresas morales retire de
sus emblemas los rasgos ludicos de la emblematica europea y les confierd un peso
moral, politico y espiritual para convertirlos en instrumentos didéacticos (Ledda 1970,
31; Ledda 2015, 61-62; Garcia Mahiques 1998, 42). Asi mediante la seleccion de
elementos de los dos modelos precedentes de representacion de una verdad intelectual
mediante un simbolo sensible cuyo sentido viene expresado en forma de titulo por una
leyenda —la divisa y el emblema—, nace un tercero, la empresa. Del emblema se
conserva que, del binomio imagen-texto o cita, las palabras mantengan por si solas un
sentido pleno y acabado que se conjugue con la imagen para ofrecer el significado pleno
del artificio —no sucede asi con la divisa, en la que es necesaria para su comprension la
colaboracion de la figura y el texto—; asimismo, se mantiene el valor universal propio de
aquél, con lo que se elimina el individualismo propio de la divisa, simbolo o expresion
de un rasgo circunscrito a un individuo o particular. Esta fusién se produce a nivel
formal y de contenido, y se crea un tipo nuevo de empresa, un hibrido entre la impresa,
cuyo modelo se sigue, y el sentido funcional del emblema (Ledda 1970, 31; Garcia
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Mahiques 1998, 45). Con estas modificaciones la empresa nacida de la mano de Juan de
Borja asumird la capacidad del emblema de poder modificar, subvertir la realidad y/o
comunidad que se dice refleja al ser vehiculo transmisor de conceptos morales,
ideoldgicos y politicos (Daly, 395). Unos rasgos principales estos que acabaran por
tintar de tal forma el género que se llegard a hablar de la Empresa Hispanica (Ledda
1970, 68; Garcia Mahiques 1998, 33-34).

Juan de Borja reunira en la primera edicion de sus Empresas morales (1581)° cien
que proyectan ensefianzas bajo la forma prototipica del emblema, la forma triplex, esto
es, una imagen que representa la idea, un mote que funciona de engarce nemotécnico y
una breve narracion, tradicionalmente un epigrama en latin, que en esta obra se ha
sustituido por una breve descripcion explicativa en castellano del contenido y el sentido
de la imagen en la que, llevado por su didacticismo, introduce otro pequeiio cambio, la
renuncia voluntaria a las divagaciones eruditas y otros elementos propios del aparato
filologico (Garcia Mahiques 1998, 45), como reconoce en la carta al lector: “se ha
trabajado mas en ser breve que si se hubiera de hacer un largo comento, por no
pretenderse que sirva mas que un breve argumento de lo que se quiere dar a entender en
cada empresa, dejando el comento para otra persona o para otro tiempo” (Borja-
Mahiques 1998, 13).” Aunque se trate de una falta de erudicion aparente que responde a
“una escogida voluntad de autoconciencia creadora, de asuncion de una responsabilidad
total frente a la tarea emprendida”; pues consiste en engarzar su catalogo en el seno de
una filosofia moral en la que se sefialan los vicios y se ensalzan las virtudes
ejemplarizantes (Cruz Suérez, 168). Como sugiere ¢l mismo en su carta cuando justifica
su falta de rigurosidad a la hora de seguir a los tratadistas del arte de la empresa “no por
esto me parescid que obligaban a la observancia de ellas sino en cuanto llevan razén,
por no ser la autoridad ni la antigliedad de los auctores tanta que dexarlos de seguir
importe mucho” (Borja-Mahiques 1998, 13); o como se desprende de estas referencias
al Arte poética de Horacio en la epistola nuncupatoria dirigida a Su Majestad Felipe II
(Borja-Mahiques 1998, 11-12):®

Si V. M. fuere servido pasar los ojos por este libro cuando alguna vez, por
descansar del gran peso y carga que trae consigo el gobierno de la mayor parte
del mundo, que V. M. posee, quisiere divertirse a cosas que deleitando la vista —
por ser tan varias— den gusto al entendimiento; con esto quedaré yo gozando de
mayor fruto que merece mi trabajo. Por excusar fastidio, he trabajo en ser tan
breve cuanto bastase para no ser oscuro.

Asi pues, de forma consciente y publica, Juan de Borja convierte su libro de
empresas en un practico manual de ensefianza moral (Garcia Mahiques 1998, 48) en el
que desde el primer momento se puede apreciar la impronta jesuita, como lo muestra la
seleccion de temas. La obra no posee de por si una ordenacion por materias de las
empresas, ni ofrece, en principio, unidad tematica alguna. Borja presenta los conceptos’
morales en un calculado desorden, en el que se puede vislumbrar una estructura

® Es de esta edicion de la tnica que tenemos la garantia absoluta de que Juan de Borja quisiera que se
publicaran, puesto que contiene la seleccion realizada por €l, a diferencia de la de Bruselas que fue hecha
por su sobrino (Garcia Mahiques 1996, 77).

7 Su modelo es Pierre Cousteau en su Pegmel, donde sustituye el epigrama por una explicacion en prosa
denominada narratio philosophica, (Chatelain, 328).

¥ La primera de ellas es al objeto de la poesia de deleitar e instruir, Ars, 333-334, Aut prodesse volunt aut
delectare poetae / Aut simul et iucunda et idonea dicere vitae; la segunda remite a Ars, 25 Brevis esse
laboro, obscurus fio, donde Horacio reconoce que se torna oscuro al esforzarse por ser conciso.

? Concepto en el sentido Barroco: una idea que percibe el entendimiento a partir de un artificio que puede
ser metaforico, alegérico, mnemotécnico, etc. (Garcia Mahiques 1996, 81).
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concreta acerca de un ideario que podria ofrecernos las claves, de un lado, de su
concepcion personal del mundo y la intencién del autor; de otro, un boceto de un
modelo de sociedad (Garcia Mahiques 1996, 81). Por ello, pueden encontrarse topicos
recurrentes como el menosprecio del mundo, el desengafio de las cosas del mundo, la
virtud, la verdad, etc., los cuales, ademas de ser topicos del Barroco (Cruz Suérez, 168),
gozan de un espacio destacado en los Ejercicios Espirituales (Ledda 1970, 73-77). De
modo que, en lugar de buscar una unidad tematica, lo apropiado es buscar secuencias de
ideas, reagrupaciones de motivos de interés o de preocupaciones dominantes (Ledda
1970, 70-71), por ejemplo, la verdad, la vanidad, la prudencia, el retiro en uno mismo,
el autoconocimiento. Conceptos estos que, adaptados a través de neoplatonismo desde
su origen estoico al cristianismo'® (Ledda 1970, 73)"', aparecen de una forma u otra en
los ejercicios y en los sermones jesuitas.'> Entre ellos, por ejemplo, el autoconocimiento
y el retiro en uno mismo, de los que s. Ignacio en sus “Ejercicios Espirituales para
vencer a si mismo y ordenar su vida sin determinarse por afeccion alguna que
desordenada sea” dice (Rambla, 27; Dalmases 1963, 201-202):

[...] tanto mdas se aprovechard cuanto mas se apartare de todos amigos y
conocidos y de toda solicitud terrena; [...]. Del cual apartamiento se siguen tres
provechos principales, entre otros muchos: el primero es que, en apartarse el
hombre de muchos amigos y conocidos y, asimismo, de muchos negocios no
bien ordenados, por servir y alabar a Dios nuestro Sefior, no poco merece
delante su divina majestad; [...], el tercero, cuanto mas nuestra anima se halla
sola y apartada, se hace mas apta para se acercar y llegar a su Criador y Sefior; y
cuanto mas asi se allega, més se dispone para recibir gracias y dones de la su
divina y suma bondad.

Y s. Francisco en el cuarto aviso de los quince que da en el proemio de su Evangelio
. . . . 13
meditado para sacar provecho de las meditaciones dice (Cervos, 4):

Adviértase también en el modo de orar, que convendrd mucho hacer el examen
de la conciencia primero, antes de comenzar la meditacion, como después se
dird, porque esta escrito: No entrara la sabiduria en el alma malvada. Y esté
claro que, estando el espejo de la conciencia con lodo o con polvo de la tierra, no
poder reverberar bien en €l los rayos del sol de justicia; y también mucho mas se
impide la vista espiritual con el polvo de la tierra. Y por esto es necesaria la
limpieza y puridad de la conciencia, para la cual ayuda grandemente el examen.

' Rodriguez de la Flor, 1978, 65: “[...], en la imagen de la memoria que la Compaiia estimula para la
formacion de sus colegiales, hay restos perceptibles de formulaciones neoplatonicas expresadas en una
predileccion secular que los jesuitas han mantenido por la cultura de los simbolos.”

" No hay que olvidar que en este momento el mensaje estoico se estaba cristianizando (Bouzy, 2007a,
128).

"2 Para una clasificacion y agrupacion de los temas, cf. Garcia Mahiques (1998, 229-256).

" Esta idea se recoge en muchos de los trabajos del santo, asi por ejemplo en sus Tratados espirituales
encontramos el tratado primero titulado “Sermén sobre san Lucas, 19, 41-42” acerca de la utilidad del
autoconocimiento o los que abarcan del catorce al diecisiete, titulados respectivamente, “Del propio
conocimiento”, “Otra consideracion para lo mismo de nuestro propio conocimiento”, “Oracion del propio
conocimiento. Ejercicio de meditacion y aniquilacion”, “Ejercicios para el propio conocimiento”
(Dalmases 1964, 278-298).
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Principios que recoge Juan de Borja en la empresa C (Hominem te esse cogita)

EnprEsA G
HOMINEM TE I

N 0 huy cosa mds tmporiante al hombre Christiano

U conoc orque, si s¢ conoce, no serd sober- .
bio, viendo que ¢s polvo y ceniza, ni estimard en mucho ]
lo que hay en el mundo, viendo que muy presto lo ha de

dejar. Temer esto delante los ojos es el mayor remerio

que puede haber para no descuidarse ni dejar de hacer

Jo que debe , haciéndolo asi, pasard la vida con quiemd:

parque Jos trabigjos que le sucediercn, conocerd que los

merece y pasar los ha con paciencia, y las prosperidades

no le elesardn, conociendo que se le dan sin mercecrlas.
DPrecidronse: los antiguos —wunque no tuvieron fe—, woto

de este conocimienlo para conservar la virtnd, que sc cs-

cribe de aquel gran Hilipo, rey de Macedonia, que des-

pués de haber vencido en [u butalla de Queronea a los
ateniienses, porque con esla glorii no se ensoberbecicse

wids de lo necesario, mandé que cuda mafiana, cuanda

le despertasen, la primera cosa que le dijesen, firese: le-

vintae Rey y acuérdate que eres hombre; cosa muy

dignat de tracr siempre en la memoria, y es lo que se daa :
entender cu esta dltima Empresa de la Muerte, con Ja ‘g’
letra; NOMINEM TE ESSE COGITA, que quicre decir:
ACURRDATE QUL LRES HOMBRE.

Figura 1. Empresa 100, Juan de Borja, Empresas morales

O como sucede en la empresa 97 (Nihil aliud superest) con el menosprecio del
mundo:

Eneress XCVI
NIHIL ALIUD SUPEREST

Emprefas morales,

E 1. menosprecio del muudo y ¢l @ner en poce todo lo
que en ¢ s conticne, no s6lo nos lo ensefian los li-
bros sugrados, peeo ann los profanos. Y si lo quisi¢remos
ver sin pasion, el que nos estd diciendo y enseiando cn
cuin poco le debemos wner, ¢3 ¢l mismo mundo, si consi-
deramos con atencion el premio y paga que él da alos que
wids se le entregan v en €l mas conffun, y u Jos que ¢l més
Tevanta y engrandesoe; pucs anngue en la vida les dé gran-
des reins y seforios, haciéndolos monarcas de la wayor
parte de la tierry, y que sus nombres sean venerados ¥ obe-
descidos del nriente hasta el occidente. 3
no les queda de tanta grand
trcchamente puede caber en la trste sepultur y de widos
los tesoros y nquezas, lo que sélo llevan consigo es una tan
peyucia athaja, como es 1ma pobre mortaja. Entendicndo
esto aquel tan dichoso y valcroso Salading, Rey de Lgiplo,
wquicu tan prosperamente sucedieron las cosas en su vida,
muriendo mandé que en su enterrumiento, pucsia su ca-
misa en uma alta asta, en alia voz, el que la Tlevase
que aquella sola camisa le habia quedado de tan grar
perin, ¥ de tantas riquezas como habia enido. Esto es lo
que se da a entender o esta Empresa del Asa con la
Camisa, y la letra: NIHIL AL PEREST, que es como si
dijésemos: ESTO ES SOLO LO QUE SOBRA.

Cior gociles et ot

206

Figura 2. Empresa 97, Juan de Borja, Empresas morales
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O la Vanidad, que es el tema de la empresa 63 (Funiculi Vanitatum).
- v

Emrresa LXIT
FUNICULI VANITATUM

[ il D E los vanos que hacen sus obras siguiendo la vani-

i dad y miseria del mundo, y de todo lo que en él se
contiene, se dice que labran lazos y cuerdas de vanidad,
tan subtiles y tan mtiles como sou las telus que las ara-
fias hacen; porque ¢i bien se mira, muy mds sin prove-
cho, s asquerosas y débiles son 1odas las obras hechas
contra la ley de Dios. Sélo hacen ventaja a lus wclas de
Lo arafia que, siendo tan flojas y delgadas, enredan ¥
ill enluzan tan [ucricmente al que las teje que, por magores
i fuerzas que tenga, es imposible sin la ayuela y favor divi-
i no poderse soltar, ni desasirse de los lazos y enviedos que
i con sus malis obris ha wide; que es lo que se da a en-
tender en esta Empresa de la Telu de la Arafia con la
letra que dice: FUNICULT VANITATUM, que quiere decir:
LOS LAZOS DE LA YANIDAD.

==

Figura 3. Empresa 63, Juan de Borja, Empresas morales

Sin embargo, el peso en la obra de las ensefianzas jesuitas no se restringe a los
temas. Hasta tal punto estan embebidas las Empresas morales de la mentalidad de la
Compania que el elemento en que mejor se aperciben sus ideas es en la imagen, cuya
importancia en el proceso formativo de la Orden, pues constituye en ella una especie de
modo nostro, es tal, que se le ha llegado a calificar a la Compaiia de Jesus de
“internacional de la imagen” (Rodriguez de la Flor 2011, 719). Sin duda los jesuitas
eran conscientes de que la imagen transmite el conocimiento mejor que las palabras,
aunque por diferente via, pues las figuras, esto es, las representaciones simbolicas del
mundo, muestran el deseo humanista de hacer hablar al mundo al concretar lo inteligible
de forma circular: significado-representacion-significado (Mathieu-Castellani, 9). Eran
sabedores de que la estética manifiesta siempre un fin ético, de que el placer suscitado a
través de los ojos contribuye a la ensefianza de las verdades de la fe y a la guia de la
vida cristiana en el mundo (Dekoninck, 111); el objetivo perseguido por Juan de Borja
al fijar en el alma una ensefianza moral mediante el ejemplo de un vicio recogido en una
imagen —la que constituye la caracteristica principal de la emblematica hispanica (Ledda
1970, 32).

Y es por ello que Juan de Borja otorgara al grabado, esto es, a la union pictura-
motto, siempre la pagina impar (el recto); consciente, al igual que cualquier autor de un
género verbo-visual, de que la funcidon propositivo-conativa y el efecto percusivo del
aparato visual formado por ese conjunto se producia en el destinatario tras un primer
impacto visual (Ledda 2015, 63). Asi, se abriera por donde se abriera el volumen, el
grabado era el primer elemento percibido'*. En cambio, a la narracion se le concedia la
pagina par (el verso), en un papel absolutamente subsidiario de la pictura (Garcia
Mabhiques 1998, 50), para que el lector, tras impregnarse primeramente de forma visual
de una imagen prenada de una verdad teologica o moral, acudiera a la prosa explicativa
a fin de colmarse intelectualmente de su significado. Puesto que el signo-objeto, en la
empresa “se dirige a la mirada del destinatario que, a través de un rapido proceso de
previsiones y retroacciones, intenta reconstruir lo no formulado graficamente y llegar a

!4 Para mas informacion sobre los grabados, cf., Lubomir (1992).
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la satisfaccion de haber acertado en la solucion, pudiéndola confirmar en la declaracion
del autor, o paraddjicamente, en caso de no haber acertado, sorprenderse y apreciar el
significado no supuesto” (Ledda 2015, 66-67). Ademas, este movimiento de vaivén
creaba en la mente del lector una union indisociable de ambos elementos, esto es, “el
lugar” del arte de la memoria, y se producia de esta manera la memorizacioén de los
conceptos (Chatelain, 333).

La importancia de la imagen en la obra y el hecho de que, como se ha sefialado, el
proyecto se iniciara en su etapa diplomatica en Lisboa hace indispensable recordar el
papel que juega tanto en la concepcion de la obra como en el modo en que realizar los
grabados el pintor y disefiador jesuita portugués Francisco de Holanda. Juan de Borja,
en su periodo de embajador en la capital lisboeta entabld una gran amistad con €1, quien
ademas de inspirar al diplomatico espaiol también compuso emblemas para sus
memorias Da Fabrica y Da S¢iencia do Desehno, para su Enigma y su De Aetatibus
Mundi Imagines (Deswarte-Rosa, 147 y 148). Este pintor estaba muy influido por la
espiritualidad de s. Francisco de Borja, con quien compartia ademds de preocupaciones
comunes en los campos de la emblematica y la iconografia biblica, un interés mayor por
la oracion mental que la oral, por la defensa de una vida sencilla, el desprecio del
mundo, la vanidad, etc. (Deswarte-Rosa, 148; Garcia Mahiques 1998, 37; Ledda 2015,
61). Por otro lado, compartia con Juan de Borja, el huir en lo posible del empleo de la
mitologia clasica en sus composiciones y potenciaba la utilizacion de temas de
iconografia biblica e imagenes geométrico-cosmograficas (Deswarte-Rosa, 148). Por
ello, las ilustraciones de las empresas de Juan de Borja son severas, sin adorno excesivo
con un trazado concreto, nitido y facil, en las que tampoco aparecen ni el paisaje ni el
entorno situacional de los elementos. Esta austeridad de lineas compositivas est4 basada
en motivos “espirituales”, a los que pertenece su ultimo significado ascético-religioso
(Ledda 1970, 70) y, sin duda, esta conectada a los preceptos inculcados en ¢l por su
padre acerca de la parquedad en la vida terrena y su provecho en la futura (Ledda 1970,
77). Tal condensacion conceptual, unida al apoyo escasisimo en la mitologia cldsica,
otorga al significante el predominio de la pictura, con lo que el grabado pierde eficacia
comunicativa, pues se apoya en lo concreto y se torna de dificil aprehension, de modo
que en mas de una ocasion es obligatoria la ayuda del comentario (Garcia Mahiques
1998, 49-50), como ocurre, entre otras, en la empresa 12, Vitam inveniet, o en la 70, Sic
ex instantibus aeternitas.

! r
| i

|
[

Euprisa XIT
VITAM INVENIET

Tmprefas morales,

’ |’| ] A magor discrecién que en esta vida bay es saber
i | | hmir de los extremos que son viciosos, y hallar ¢l
i1 medio en que esid I virtud. Sélo ¢l que esto sabe hacer,
' merece ser llamado sabio y discrelo; porque asf como el
geémetra s6lo sabe hallar el centro en el cirenlo, asi solo
| es sabio ¢l que, apartindose de Jos extremos, sigue ol
\‘ ] medio en que la virtud consiste. De Tas virnudes, los es-
‘ ‘ tremos son dos vicios contrarios, de Jos cuales es menes-
Ler igualmente: guardarse; porque el que quiere ser libe-
| gal, no sélo ha de huir de ser avaro, que cs ol un extre-
\“ 0, sino también sc debe guardar de ser prodigio, que es
i\ 1 o otro, signicndo I liberalidad, que ¢ ol medio entre

estos dos. Y esto se da a entender por esta Empresa de la

Mano con ¢l Compis que busca en el circulo ¢l centro, y

it LLARA L4 vIDA, pues quien hallare la virtnd, hallard fa
| vida: la temporal con sosicgo, y la eterna con descanso y
gozo sin fin.

Hi g la letra que dice: VITAM INVENIET, que quiere decir: HA-
\/‘l

Figura 4. Empresa 12, Juan de Borja, Empresas morales
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Enmpresa LXX
SIC EX INSTANTIBUS ALTERNITAS

N INGUNA cosa es mas de estimar, ni verdadceramente
¢s mis nuestra, que el tiempo, aunque de ninguna
somos mds prodigos que de €l; ¥ de ésie, no ol pasaco ni
cl de por no tan solamente el presente, que es el
que gozamos y de que mds nos debemos aprovechar,
porque ¢l pasado ya no es nuestro, y el que estd por venir
no sabemos si lo ser . debemos asirnos y abrazar-
nos con sdlo el preseate, que es tan breve, que no sc
mide sino con un instante, que es ¢l inds corlo espacio
que se puede imagiar. Porque asi como un punto, que
no s¢ puede dividir por no tener partes divisibles, pero
con todo esto de muchos puntos se forman las lincas, de
la misma mancra aunque un instante no se pucde divi-
dir, se debe mucho estimar, pues de infinitos instantes
consta la Titernidad; lo que se da a entender en esta
Empresa de los Puntos y la Linea, con la letra: $16 X
INSTANTIBUS AETERNITAS, que quicre decir: ASI DE LOS
INSTANTES DEPENDF. L ETERNIDAD. Kl que quisicre
acordarse cudnto le importa no perder ¢l breve tiempo
presente, puédese aprovechar de esta empresa.

132

183

Emprefas morales,

Figura 5. Empresa 70, Juan de Borja, Empresas morales

Empresa esta tltima que se relaciona con las 39 y 60:

4 PRIMERA PARTE,
HODIE VIVE

L diferir, y dilatar, poner enexecucion, lo

que fe hadc hazer , es lacolamas dafiofa, que
pucde haver,y de donde no {uceden fino grandes da-
ios; y aunqueefto feaafli verdad en las cofas de la
paz, ydelagucrra, peroen ningana es de mayor
daiio , el dilatarla, que en emendar lavida, por fer
efto la colade mayor importancia, que tenemos, y
como tal en ninguna nos ponen nucftros enemigos
mas eftorv s, m mayores dificultades, Porque aun-
ue muchos entienden el mal cannino, que llevan,
y mucftran deflcar retirarle dél, - lon muy pocos los
que lo exccuran , y ponen por obras y aflia los mas
acontece, que primero, que comiencen la vida,
e que querrianacabar,, feles acabalavida ) quevis
ven, lo quefedad entender en cfta Empreladel car-
1o dedos exes , con la Letra que dize en el primero,
Cras. Quees maitma, y ca cl {egando, Hobie.
Quees,0y. YlaLenade laEmprefa quedize, HO?
pig vive. Que quicre dezir, Vive oy. Porqueafli
como esimpoflible, queel que eftuviere fobre ol
poftrer exc, ,\‘.c.fncc al que eltd en el primero,
porque fiempre v delante; afli fe deve vivirbien,
oy, fin dexarle pramafiana, pues nunca el diade

oy alcangard al de manana,
’ g HODIE

EMPRESAS MORALES. 7

“HODIE VIV

M IPSE

Figura 6. Empresa 39, Juan de Borja, Empresas morales
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2z PRIMERA Pt\RTE,
NE TE QUASIERIS EXTR A EMPRESAS MORALES.

l ) E quanta imporrancia fea al hombre fi pro-
prio conczimiento, eftin todos los libros Lle-
nos, 1> fololo: Sagrados , pero aun los profanos.
En furuma fe cize, que quanto cada uno aprove-
chare ¢n fs propio conocimicnto , tanto medrara
eacld: Dios,, (quees ol mayor encarceimiento, que
fe pued: dezir) por importarnos tanto + y affino con-
vicne fer petezolos, en tratar de conocernos : y pa-
ra hazerefto, esmenefter bufcarnos, adonde eftu-
vieremos, pues fe podrd mal hallar ,. lo que fe balca-
52, adonde no eftd. Adonde cada uno fe devria
bufcar, y hallar, es dentro de (i mifmo, porque fianda
derramido, yfuera de G, impofTible ferd hallarfe | ni
conocerfe : lo que fe did entender por la Emprefa del
caracol , con la Letra, NE TE QVESIERIS EXTRA.
Quequiere dezir, No 1¢ bufgues fueva. Porque affi,
como ¢l caracol nunca fle de fu habitacion, yen
ella vive eltrecha,, y apretadamente , de Ja mifma ma-
neraclnombre, quevivierz configo, ynofe derra
mare pot los fenzidos , alcangard d conocer la pobreza
de fas alajas . que tiene de fus puertas adentro, Y
quanto deflo mas fupicre,, tanto mas alcangard dco-
nocer ja grandeza de las riquezas de la fciencia, y fabi-
duria de Dios, enque confifte (i bienaventuranga,
NE

Figura 7. Empresa 60, Juan de Borja, Empresas morales

Con la 39 (Hodie vive) por tratar el mismo tema, los peligros de la procrastinacion
(Garcia Roman & Martinez Sobrino); con la segunda, por la referencia velada a la
Compania, en especial a los Ejercicios Espirituales de s. Ignacio, que han de llevarse a
cabo punto a punto y sirven para alcanzar la Eternidad, su auténtico proposito (Martinez
Sobrino, 2013, 2015; Martinez Sobrino & Garcia Roman). Una Eternidad formada por
puntos individuales, por momentos Unicos que han de respetar unas medidas y
dimensiones concretas, puntos cuyo valor se describe en la empresa duodécima, en la
que el grabado, un punto medido por una mano y un compds, simboliza el
descubrimiento de la vida, como dice Juan de Borja (Borja-Garcia Mahiques 1998, 36):
“y esto se da a entender por esta Empresa de la Mano con el Compas que busca en el
circulo el centro, y la letra que dice: vitam inveniet, que quiere decir: hallard la vida,
pues quien hallare la virtud, hallara la vida: la temporal con sosiego, y la eterna con
descanso y gozo sin fin.” Una vida que se obtiene a través del desarrollo de la virtud
figurada por el punto medido por el compds, que de acuerdo a la tradicion iconoldgica
encarna el rigor, la exactitud, la Prudencia, la Justicia, la Templanza, la Veracidad,
mientras que el punto representa la perfeccion, la homogeneidad, la ausencia de division
(Garcia Mahiques 1998, 75-76). Se muestra de esta manera la destreza de Juan de Borja
en el aprovechamiento de los rasgos definitorios de la empresa, pues explota la relativa
oscuridad de la pictura al sustituir el horizonte de significacion visto en un principio por
uno nuevo que oculta e integra el anterior (Chatelain, 324). De esta forma, el mensaje
que ha de descifrarse paso a paso, transmite de forma metaforica el recorrido que ha de
seguirse como cristiano y cortesano, obligando al lector a buscar en diferentes contextos
—remotos y coetaneos— los elementos que le permitan desvelar una doctrina o una
realidad conocida (Ledda 2015, 63 y 64).

Como puede apreciarse, la obra de Juan de Borja, a pesar de no ser propiamente una
obra emblematica adscrita a la Compafiia de Jests, da muestras claras de la formacion
recibida por su autor, al tiempo que establece y fija los pardmetros caracteristicos tanto
de la literatura emblematica espafiola como de la emblemadtica propia de la Orden
creada por s. Ignacio: la transmision de unos valores morales cristianos y catolicos
mediante el recurso a una combinacidon semanticamente pertinente surgida de la fusién
de imagen, mote y texto.
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