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Los mercados tradicionales en las metrépolis latinoamericanas pueden mitigar riesgos derivados de la urbanizacién y la
comercializacion en sitios historicos y pactar las interacciones campo-ciudad y ancestralidad-contemporaneidad. Considerando
que el Mercado Xochimilco (Ciudad de México) genera fuerzas centripetas y centrifugas activadoras de la economia local (formal

e informal), el objetivo del articulo es analizar la indisolubilidad de sus espacios de comercio interior y exterior aledafio (zonas

de productores, de chinampas y ambulantaje), constitutivos de un territorio de abasto, labor y supervivencia de la poblacién
empobrecida. Se adopta un disefio metodoldgico mixto, con observacion participante, entrevistas semiestructuradas, codificacién
y andlisis espacial cualitativo. El concepto decolonial “patrimonio-territorial” y la teoria de los “circuitos de la economia urbana”
aplicada al Sur Global permiten comprobar las experiencias socioespaciales y permanencias que, desde el mercado, han
mantenido sujetos y familias, en un escenario de modernizacion selectiva de los territorios metropolitanos y aumento de la
informalidad en el continente.

Palabras clave: circuito inferior de la economia urbana, mercado tradicional, informalidad, abasto, patrimonio-territorial.

Traditional markets in Latin American metropolises may mitigate the risks of urbanization-commercialization in historical

sites and mediate rural-city and ancestral-contemporary interactions. Considering that the Xochimilco Market (Mexico City)
generates centripetal-centrifugal forces which activate the local economy (formal and informal), the goal of the article is to
analyze the indissolubility of its neighboring internal and external trade spaces (producer zones, informal trade, chinampas),
creating a territory of supply, labor, and subsistence of the impoverished population. A mixed methodological design is adopted,
with participant observation, semi-structured interviews, and qualitative spatial analysis. The decolonial concept of “ territorial
heritage” and the theory of “circuits of urban economy” applied to the Global South helps verify the socio-spatial experiences
and permanence that, from the market, subjects and families have maintained, in a scenario of selective modernization of
metropolitan territories and growth of informality onto the continent.

Keywords: lower circuit of the urban economy, traditional market, informality, supply, territorial heritage
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| INTRODUCCION

Estudios recientes explican los problemas de la obsolescencia
y declive de los mercados tradicionales latinoamericanos (Zazo
y Lépez, 2018), su gentrificacion comercial (Salinas y Gomez,
2021; Lacarrieu, 2016) y el cambio de uso de suelo urbano

en su entorno inmediato (Briones, J. Heras y V. Heras, 2021;
Costa, 2018). Asimismo, existen enfoques criticos al contenido
politico-técnico de la modernizacion territorial desigual y
selectiva (Santos, 2000) que impacta a los mercados del
continente (Avila, 2019; Delgadillo, 2016).

Para Costa (2018), los mercados tradicionales mitigan riesgos5
de la urbanizacion y comercializacién en sitios histéricos

y pactan interacciones campo-ciudad y ancestralidad-
contemporaneidad en metropolis latinoamericanas. Aunque
sean artefactos del colonialismo y enfrenten una resignificacion
econdmico cultural, los mercados tienen el capital social y
cultural para favorecer la reconstruccion de historias, conceptos
y epistemes (silenciadas por una vision y representacion
eurocéntrica exclusivista de universalidad, cultura y patrimonio
[Hira, 2016; Shlossberg, 2018; Alvarado-Sizzo, 2021; Costa,
2021]), pues conservan productos, saberes y haceres de sujetos
cuyos vinculos se reproducen en su cotidianeidad laboral y
comunitaria. Cotidianeidad bajo presién, donde el mercado
todavia alberga productos de comunidades originarias, por
ejemplo, las amazoénicas shuar del Ecuador (Pafios, 2020),
zapotecas de Oaxaca (Molinay Campos, 2017) y mapuches de
Temuco (Iturriaga, Rojo y Escalona, 2020).

El mercado Xochimilco, al sur de Ciudad de México (CDMX) —en
un sitio de produccion y abasto prehispanico patrimonializado
y actualmente una de las zonas mas turistizadas de la capital
(mediante nuevos usos de los embarcaderos, canales y
chinampas indigenas)-, es un ejemplo continental del
establecimiento comercial de supervivencia y expresiones
culturales populares. Como equipamiento citadino integrador,
genera fuerzas centripetas y centrifugas que activan la
economia local (formal e informal) y establece vinculos
espaciales con las chinampas, las dos zonas de productores
(consolidadas para/por los agricultores chinamperos) y el
ambulantaje, paraddjicamente, en un proceso urbanizador
perjudicial para el ecosistema lacustre y la agricultura
chinampera (Costa y Alvarado-Sizzo, 2019) que intensifica la
desigualdad y el empobrecimiento poblacional. Estos conflictos
justifican la eleccion de este mercado para el estudio que aquf
se expone.

Con un disefio metodoldgico de orden mixto, observacion
participante, entrevistas semi-estructuradas, codificacion y
andlisis espacial cualitativo, la presente investigacion revisa

la indisolubilidad de los espacios de comercio interior y
exterior aledafios al mercado Xochimilco, considerando (i)

su funcion como local de abasto, labor y supervivencia de la
poblacion empobrecida, (i) los sujetos y familias que, formal o
informalmente y por intermedio del establecimiento, usan el
territorio y (iii) los productos identitarios (y ancestrales) todavia
comercializados, que comprueban el vinculo de comerciantes
y productores con el local de vida y trabajo, incluso la

zona chinampera, bajo presion. Asi, se adopta el concepto
“patrimonio-territorial’, de enfoque decolonial latinoamericano
(Costa, 2016; 2017, 2018; 2021)6, y la teorfa de los “circuitos

de la economia urbana”aplicada a los paises del sur (Santos,
2018, 2000; Silveira, 2020), pues, juntos, explican las distintas
experiencias socioespaciales y permanencias que, parcialmente,
sustentan la funcién de abasto y supervivencia popular de este
mercado, en un escenario de modernizacion desigual y selectiva
de territorios metropolitanos y aumento de la informalidad
urbana en América Latina.

I. MARCO TEORICO

La teoria de los circuitos de la economia urbana
aplicada a los paises del sur

Milton Santos (2018) propuso la “teorfa de los circuitos de

la economia urbana”al comprender que las fuerzas de la
modernizacion son extremamente selectivas, sus variables
técnicas no son recibidas con igual tiempo ni intensidad en
cada lugar, que el territorio es multi-polarizado por los diferentes
niveles de decision, que el Sur Global mantiene profundas
desigualdades regionales y locales de ingreso (y consumo

por cada individuo) y que el comportamiento del territorio
responde a esas disparidades de situacion geogréfica, individual
y selectividades espaciales.

“La ciudad no puede ser estudiada como una maquina sélida
(...) Comprendemos dos subsistemas, el circuito superior

o moderno y el circuito inferior” (Santos, 2018, p. 22), que
funcionan dialécticamente, constituyendo el sistema urbano; el
primero deriva de la modernizacion tecnoldgica y las relaciones
verticales extraterritoriales, y el sequndo, de las actividades
horizontales de pequefa dimension, y se enfoca en la poblacion
empobrecida enraizada localmente, segun establecen

5 Segun Costa, el riesgo es una amenaza probable para la dimension humana y el mundo, donde el término proyecta y alerta el futuro de
personas y de objetos geograficos situados, como es el caso del patrimonio (y mercados tradicionales); “define el devenir en las tensiones
sociales-naturales que pueden agravar un hecho destructor. La consumacion de una amenaza anunciada como riesgo enlaza una serie de
politicas y economias espaciales con las narrativas de vida, muerte, produccién y consumo tecnolégico” (2018, p. 3).

6 En Ortega (1998) y Orozco (2020) el debate del patrimonio territorial (sin guion) es de episteme sistémico-monumental-europea inductora de
la intensificacion turistica. En Costa (2016, 2017, 2018, 2021), el guion refiere la conexion existencial entre el sujeto-subalternizado-situado y el
territorio, en cuanto vinculo vital y actual de experiencias socioespaciales ancestrales desde el Sur.
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Tabla 1. Circuitos de la economia urbana. Fuente: Santos (2018), Silveira (2020) y Boscariol (2020).

los mercados. Cada circuito tiene diferencias internas e
interconexiones.

Segun Silveira (2020), las modernizaciones territoriales

actuales (basadas en la tecnociencia, informacion y finanzas,
capitalizadas en centros empresariales, mercados globalizados
y sectores modernos de metrépolis y territorios) coexisten

con actividades dependientes subordinadas, involucradas

con una diversidad de formas de supervivencia y divisiones

del trabajo de bajo capital tecnoldgico, susceptibles frente la
economia hegemonica. Por ello, los dos circuitos constituyen
la unidad del fendémeno urbano (Tabla 1), tienen autonomia de
significado, son interdependientes y resultan de las sucesivas
modernizaciones territoriales asociadas con la profunda
desigualdad de ingresos en Latinoamérica. Asf, “Cuando

los grados de tecnologfa, capital y organizacién son altos,
reconocemos un circuito superior, incluyendo su porcion
marginal y, cuando son bajos, identificamos un circuito inferior”
(Silveira, 2020, p. 481).

En la perenne miseria y empobrecimiento de los pafses
latinoamericanos, esa teoria evidencia la importancia de los
mercados tradicionales para las clases populares. En 2020,
51% de la poblacion del continente trabajaba en el sector
informal; en Bogotd, Uruguay, Montevideo y Ciudad de México
[CDMX], entre 40 y 45% de las personas en edad laboral
estaban desempleadas (situacion agravada por la pandemia
del Covid-19); y un 28% de la poblacién mexicana se ubicé bajo
la Iinea de pobreza (CEPAL, 2022). CDMX presenta profundas
diferencias de ingresos y la mayoria de la poblacién trabaja

en servicios intensivos como mano de obra poco calificada,
como también expande y diversifica usos territoriales (algunos

con raices prehispanicas) por el circuito inferior. Por todo ello es
relevante identificar el patrimonio- territorial que pervive en la
urbe.

El patrimonio-territorial latinoamericano en el circuito
inferior de la economia urbana

Cuando Descartes definié lo “universal” como conocimiento
eterno, sustituyendo el “Dios cristiano” por el “yo"y desvinculando
al sujeto de cualquier cuerpo, territorio o determinacion espacial
-con lo cual inaugura la ego-politica del conocimiento donde

el sujeto de enunciacion (y racionalidad universal) fue borrado,
escondido- (Grosfoguel, 2008; Dussel, 2016), él influencié todo

el pensamiento occidental, incluso sobre la idea actual de
patrimonio.

En contraparte a esta postura, el patrimonio-territorial de matiz
decolonial latinoamericano y existencial geogréfico reconecta
sujeto«territorio, proponiendo un giro sobre la concepcion
patrimonial occidental (Costa, 2016; 2017; 2018; 2021)7. Su
ubicacién radica en los “territorios de excepcion” (espacios

de revancha, impetu y pertenencia popular, desafiantes del
histérico condicionamiento modernizante); el concepto/hecho
“patrimonio territorial” reemplaza el sentido marginalizante
atribuido al individuo empobrecido ubicado, denuncia la
periferizacién y localiza la cultura popular (Costa, 2016, 2021;
Santos, 2000). Es la permanencia identitaria, cultural y memorial
urbano-rural de sujetos sometidos por la modernizacion
territorial y urbanizaciéon desiguales latinoamericanas, resistiendo
a poderes y saberes pretendidamente universales desde su sitio
(Costa, 2016; Dussel, 2016; Souza, 2019). El concepto incorpora
epistemes y oralidades populares, que son sistemas poderosos
para conservar la memoria espacial, los objetos, lugares, rituales,

7 Elconcepto también ha sido utilizado por Rubio-Schrage (2019), Rodriguez (2020), Alves (2020), Mesquita (2020), Hostensky (2020), Sousa
(2020), Silva y Queiroz (2020), Maluly (2020), Andrade (2021), Araujo (2022), Fernandes y Fazito (2022), Silva Junior y Boscariol (2022) y otros.
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Figura 1. Mercado Xochimilco y zona chinampera en CDMX. Fuente: Elaboracion de los autores.

producciones, productos y su transmision generacional, como
ocurre en Xochimilco.

El patrimonio-territorial es la expresion material-inmaterial

del conocimiento indigena, afro o popular, situado,
independientemente de la institucionalizacion estatal
mercadoldgica; es singularidad (el hacer del y en el lugar) frente

a multiples particularidades (economias politicas regionales y
nacionales), confrontando y, a la vez, asimilando relaciones de
trabajo, creencias y costumbres entrantes (Costa, 2017; Hira,

2016). Es elemento de movilizacion y superacion popular en las
periferias urbano-rurales latinoamericanas, cuando las expresiones
que involucran autonomia politica, econémica o cultural de los
empobrecidos tienden a ser socio-espacialmente estigmatizadas.
El sitio y su reconstitucion ancestral popular definen el patrimonio-
territorial. La unidad latinoamericana contiene los mecanismos
localizados de duracion que los grupos subalternizados generaron
0 se apropiaron para existir bajo (o)presién, como el mercado
tradicional, locus y materializacién del patrimonio territorial.

Para Santos (2000), la globalizacién generd condiciones necesarias
a la emergencia de los sujetos negados por ella y la influencia de
una cultura de masas que buscé homogeneizar e imponerse sobre
la cultura popular, la obligé a reaccionar. En el “periodo popular

de la historia’, como define el autor, la cultura popular ejerce su
calidad de discurso de los “de abajo’, enfatizando lo cotidiano de

los empobrecidos, de las mayorfas, por medio de la exaltacion de
la vida diaria. El patrimonio territorial gana fuerza en esa politica
situada (Costa, 2021). Si en el circuito inferior los empobrecidos
son quienes no tienen acceso regular a los bienes de consumo
corrientes, al minimo social indispensable, raramente acceden
al crédito bancario, siendo clientes esenciales de pequefios
comercios -son no empleados, sub-empleados y empleados de
bajo salario (Santos, 2018; Silveira, 2020)-, nada de eso elimina
completamente el atributo de sustento cotidiano y refrendado
de vinculos espaciales de su patrimonio-territorial.

La teoria de los circuitos y el patrimonio-territorial aplicados
al mercado Xochimilco indican que el circuito inferior de la
economfa urbana se rige por la adherencia al territorio y al
empleo reducido de capitales, estimulando la produccion, el
comercio en pequefa escala, la supervivencia, la esperanza y
solidaridad en la metrépolis latinoamericana.

. ESTUDIO DE CASO

Xochimilco es una de las alcaldfas del sur de CDMX (Figura 1).
Su sistema lacustre basado en chinampas (islotes artificiales
productivos y de habitat originarios, constitutivos de un paisaje
agroalimentario) (Figura 2), ultimo relicto del uso prehispanico



Figura 2. Canal y chinampas productivas de Xochimilco (horticolas y transporte, 1930; flores y turismo, 2019). Fuente: Fototeca INAH-México y

acervo de los autores.

Figura 3. Las secciones del mercado Xochimilco. Fuente: Acervo de los autores (febrero de 2022).

del territorio en el Valle de México, justifica el titulo de
Patrimonio Mundial (1987) junto al Centro Historico (dos sitios
conectados por canales hoy limitados a Xochimilco y Tldhuac

a causa del crecimiento urbano) (Gonzéalez-Pozo, 2016; Costa 'y
Alvarado-Sizzo, 2019).

Xochimilco, y otros sitios, enviaban en canoas sus cultivos
horticolas indigenas (pulque, huitlacoche, chile, huauzontles,
frijol, frutas, verduras, flores, maiz y otras semillas) (Figura 2)
para abastecer mercados, plazas y esquinas de la zona central
de CDMX; esa circulacion lacustre perdurd hasta 1938, cuando
fue soterrado el Canal de la Viga, pero el abasto ha continuado

por otros medios, diversificdndose y oscilando en intensidad
(Moncada, 2010).

La explosién de la informalidad en plazas y calles de CDMX 'y

el histérico intento estatal por controlar el ancestral tianguis
indigena (como sitio originario de intercambios en el espacio
publico) indujeron el programa de mercados de Ernesto
Uruchurtu (regente del Distrito Federal/1952-1964), que
contribuyo a alcanzar 219 establecimientos en la capital en 1970
(Costa y Alvarado-Sizzo, 2022). A raiz de esa politica, el mercado
Xochimilco fue inaugurado en 1957 (Figura 3) en dos secciones:
el mercado 44 (447 puestos) y el 377 (968 puestos). El objetivo
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de controlar el ambulantaje histérico de los embarcaderos
y plazas (Delgado, 2015) no tuvo el éxito esperado, como
constatan los resultados de este estudio.

El mercado resiste en un contexto de conflictos de usos
territoriales derivados de la metropolizacién, que amenazan su
patrimonio-territorial: escombros constructivos depositados
en los canales, la urbanizacion y turistizacion de las chinampas
y canales (Figura 2), la polucién del agua y pérdida de la
faunay flora, la introduccion de nuevas especies acuaticas
(depredadoras de ejemplares jovenes de peces ancestrales,
ranas, acociles y ajolotes) y los pesticidas agricolas.

N METODOLOGIA

Esta investigacion posee un disefio metodoldgico mixto

y aplica técnicas de observacion participante, entrevistas
semiestructuradas, codificacién, andlisis cualitativo y espacial
(Hay y Cope, 2021; Sepulveda, 2018).

En febrero de 2022, se realizo el primer acercamiento

al mercado Xochimilco, para observar manifestaciones
particulares y generales, comerciales cotidianas y el potencial
de su patrimonio-territorial. Se identifico la conexion entre
comercio interno del mercado, vendedores ambulantes y
zona de productores, alin con presencia de agricultura de
chinampas y de la Central de Abastos (Figura 1), componentes
de los circuitos de la economia urbana metropolitana. Las
evidencias condujeron a nuestra tesis empirico-tedrica sobre
la indisolubilidad conflictiva entre el mercado como edificio
apropiado y el ambulantaje periferizado.

En marzo del mismo afo, se efectud la labor de observacion
participante en campo, para cartografiar/interpretar las
interacciones socioespaciales y econémicas entre el interior
y exterior del mercado. Usando la técnica “bola de nieve”
(Hay y Cope, 2021), se aplicaron ocho entrevistas semi
estructuradas (cuatro dirigidas a vendedoras del interior del
mercado y cuatro a vendedoras de la zona de productores)
para comprender sus percepciones y experiencias sobre el
comercio y abastecimiento del mercado, la agricultura en
chinampas y sus cultivos, asi como sus apegos objetivos y

subjetivos, y sus valores codificados en el patrimonio-territorial.

Un tercer trabajo de campo (marzo-abril, 2022) permitié
georreferenciar, tipificar y calificar los elementos (formales
e informales) de la dindmica del circuito inferior de la
economia urbana del mercado Xochimilco y su entorno. Se
hicieron dos recorridos. El primero, para levantar el punto
GPS, llevar a cabo la descripcion y el andlisis de cada puesto

ambulante identificado alrededor de las dos secciones del
mercado y en sus calles aledanas. Con el segundo recorrido,
se georreferencié, observo y caracterizo la ruta ordinaria de
una familia de comerciantes y productores, con sus nodos
de trabajo, de traslado (calles y canales) y su hogar, como
ejemplo cualitativo de las practicas cotidianas que articulan
las actividades econémicas entre el mercado, la zona de
productores y las chinampas.

Las transcripciones de las entrevistas fueron codificadas y
analizadas en Atlas.ti (Saldana, 2013), para la identificacion
de patrones y construccion de redes semanticas de cédigos,
como sintesis de los datos empiricos que han calificado o
dotado de experiencia y vida cotidiana a las reflexiones y
cartografia. Usando un Sistema de Informacién Geogréfica,
se aplicod el célculo la densidad Kernel8 sobre los puntos GPS
recolectados para mapear las concentraciones y dispersiones
de los puestos ambulantes y develar su interaccién con el
interior del mercado.

V. RESULTADOS

La indisolubilidad conflictiva entre espacios
comerciales de venta-supervivencia y formalidad-
informalidad

El mercado Xochimilco ejerce una fuerza centripeta-centrifuga
comercial definida en el interior y exterior de su edificio

(zonas de productores, comerciantes con puestos aislados y
vendedores ambulantes), asi como de tres zonas de suministro
de mercancfas: Central de Abastos de CDMX, zonas rurales

del sur (Alcaldias Xochimilco, Tldhuac y Milpa Alta) y zona
chinampera de Xochimilco (Figura 1). La Figura 4 aclara el
contenido o los usos populares del territorio y representa tal
fuerza centripeta-centrifuga, de mayor densidad locacional-
comercial en las dos zonas de productores (espacios
destinados para el comercio de cultivos chinamperos),
colindantes con la segunda seccion del mercado; también
evidencia la fuerza centripeta-centrifuga del mercado hacia

la estructuracién de un ambulantaje periferizado (fueron
analizados y ubicados 207 puestos informales en el recorrido
de campo). Por la distribucion, relaciones de distancia, tipos
de negocios y comercializacién (Figura 4), queda claro que
estos comercios constituyen un tianguis en movimiento que
penetra los dos edificios del mercado Xochimilco (Figura 9).

El comercio del interior del mercado y los vendedores
periferizados definen usos territoriales en la escala del sujeto
(y dmbitos familiares), donde la venta de alimentos y otros
productos sustentan a los habitantes aledafos de bajos
ingresos. Consumidores locales y turistas acuden al mercado

8 Elcalculo espacial densidad de Kernel considera la distribucién y agrupacion de datos georreferenciados para sus tendencias de agrupacion.
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Figura 6. Chinampas y comercio en el circuito inferior de la economia urbana. Fuente: Elaboracién de los autores.

y alas chinampas. La oferta de productos es diversa: de

origen chino, ropa, juguetes, artesanias, flores y plantas, hasta
alimentos frescos o preparados (mixiotes, tamales de frijol con
quelite, quesadillas, tortillas de masa de maiz azul, etcétera).
Parte de estos productos —ofertados por vendedores en
puestos aislados y ambulantes transetintes— son indigenas, de
otras regiones de México (como Puebla y Oaxaca) e, incluso,
de la metropolis, materializando el patrimonio-territorial como
un utopismo de base espacial y para la supervivencia.

Las entrevistas comprueban que la mayoria de las frutas,
verduras y legumbres comercializadas en este territorio
integrado provienen de la Central de Abastos CDMX,
articulando formalidad/informalidad dialécticamente en los
circuitos superior e inferior de la economia urbana. A pesar
de los problemas relativos a la “colonizacion urbana de las
chinampas"y la consecuente contaminacién de los canales,
al interior y exterior del mercado se comercializan productos
cultivados en las mismas: rdbanos, espinacas, cilantro, perejil,
brécoli, verdolagas, coliflores, chilacayotes, chayote, quelites,
quintonil, calabazas, epazote, tomate (jitomate), tomatillo,
chiles, romeritos. Algunos de estos son utilizados en fiestas y
ceremonias: manzanilla, flores de cempasuchil y nochebuena
(Figura 5, Figura 7 y Figura 10).

Ambos grupos de comerciantes reconocen entre sf
competencias, diferencias y desigualdades. La mayoria de los
productos al interior del edificio provienen de la Central de
Abastos, mientras gran parte de las mercancias de la zona de
productores proceden de las chinampas y son valoradas como
mas frescas por los consumidores (Figura 5y Figura 7). Los
comerciantes del interior del mercado expresan solidaridad
(propia del circuito inferior) al reconocer la necesidad de los
ambulantes y de la zona de productores en sobrevivir, pero
consideran que la venta es desleal, cuando éstos ofrecen los
mismos productos en puestos cercanos, a menor precio y sin
impuestos. Se constatd que los consumidores hacen compras
a discrecion en el interior y el exterior del edificio del mercado
para complementar sus propias necesidades.

Conexion del circuito inferior de la economia urbanay
el patrimonio-territorial

La division sexual y territorial del trabajo (y entre familias
productoras/comerciantes), los usos territoriales formales-
informales (que resignifican la asimilacion mutua entre el
mercado de forma-contenido castellano y el tianguis como
sitio originario de intercambios indigenas prehispanicos, que
culmina en una histérica lucha por el espacio) y los propios
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(marzo de 2022).
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Vivienda de los productores
y comerciantes

A Embarcadero
Chinampa productora de cilantra,

yote, epazote,
manzanilla, tomate y jitomate

Componentes del circuito productivo entre el comercio y la agricultura

. Puesto familiar de verduras
b

Territorio usado por la familia entre la Area urbana

vivienda-chinampa-mercado

Area de cultivo (chinampas)
Canales.

x Cuerpos de agua
Mercado de Xochimilco
Terreno sujeto a inundacién

Figura 8. Uso cotidiano-familiar del territorio en el circuito inferior de la economia urbana entre la chinampa y el mercado Xochimilco. Fuente:

Elaboracién de los autores.

productos (algunos ancestrales) conforman particularidades
existenciales que expresan el circuito inferior de la
economia urbana y el patrimonio-territorial. Los hombres
—principalmente adultos mayores— se encargan del
mantenimiento y preparacion de la tierra en las chinampas,
del cultivo, cosecha y transporte de sus productos con
canoas, a través de los canales, hasta el mercado o la zona
de productores, donde son entregados a las mujeres de

la familia para su comercializacion (Figura 6, Figura 7'y
Figura 8). Las comerciantes, fundamentalmente de la zona
de productores, venden sus excedentes a los puestos del
interior del mercado, pero en mayor volumen durante las
temporadas altas de produccién de cada cultivo (asociadas
con sus propias caracterfsticas bioldgicas y a condiciones

climaticas de esta zona de la CDMX). Tanto las comerciantes
del interior y exterior del edificio compran y llevan productos
de la Central de Abastos a sus puestos en transporte privado
o publico, conectando los dos circuitos de la economia
urbana.

La experiencia laboral y bisqueda de sustento de

los comerciantes del interior y exterior del mercado
Xochimilco mantienen procesos socioespaciales donde
sus antepasados fueron productores y comerciantes en
tianguis aledafos que, con el tiempo, lograron obtener un
puesto fijo (Figura 8 y Figura 9) mediante una asimilacion
mutua y conflictiva. Simultdneamente, se identifico la
pérdida de vinculacién de las nuevas generaciones de
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Figura 9. Xochimilco: tianguis en febrero de 1920; mercado viejo en septiembre de 1957; inauguracién del nuevo mercado en octubre de 1957.

Fuente: INAH-México y MAF-México.

Figura 10. Productos prehispanicos citados en las entrevistas. Fuente: Elaboracién de los autores.

comerciantes y sus descendientes con sus practicas de
cultivo, canales, chinampas y el mercado, lo que conforma
un riesgo de pérdida de la actividad chinampera uUnica

en el mundo. La permanencia y resistencia por mantener
este patrimonio-territorial recae en los “sujetos situados”9:
agricultores y productores de las chinampas, comerciantes
de productos chinamperos de origen prehispanico (Figura
10), comerciantes con puestos fijos dentro del mercado
con raices en Xochimilco y, de forma notable, ambulantes
metropolitanos que siguen alrededor del mercado ofertando
sus productos y adensando el circuito inferior (con el
patrimonio-territorial activado) (Figura 4y Figura 7).

Estos sujetos se caracterizan, sobre todo, como hombres
adultos mayores (en la agricultura chinampera), mujeres
adultas mayores (en el comercio del mercado y zonas
productoras), habitantes de las chinampas, barrios y pueblos
alrededor del mercado Xochimilco; se registra, ademas de

hombres y mujeres ambulantes (de distintas edades en la
zona de atraccion centripeta-centrifuga del mercado). Tal
agricultura y el comercio (formal-informal en el mercado
o informal callejero) son atravesados por el conocimiento
ancestral, los productos y los sentimientos que vinculan
recfprocamente al sujeto situado con el territorio (Figura 8,
Figura 9y Figura 11).

Los resultados de este anélisis espacial cualitativo muestran
como el mercado Xochimilco favorece la supervivencia

de la poblacién maés afectada por las desigualdades
socioespaciales politicamente producidas, con trabajo
intensivo, inestable e informal, con uso residual de técnicas
y tecnologias, pero también con fuerte vinculo local o
relaciones territoriales horizontales, propios del circuito
inferior de la economia urbana, que tiende a beneficiarse de
la fluidez territorial propia del circuito superior inherente a la
metropolis.

9 Ver en Costa (2016, 2017, 2021) el debate del sujeto situado y en situacion espacial duradera, caracterizado por la histérica lucha por la
sobrevivencia y el derecho al uso del territorio, condicionado verticalmente en América Latina.
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MUJER 5. Bueno, conmigo son dos
generaciones de vendedores. O sea,
mi mam4, y luego yo. Mi abuelo
tenia sus chinampas, y todavia
existen esas chinampas. Ahorita
incluso vivimos en zona
chinamperas, porque ahi mismo
cultivamos.

mi suegra iba a vender hasta La
Merced, todavia les tocé ir en
canoa llevar la mercancia, los
canales y yo lo vi mi suegra
llevantar a las tres de la manafia
para estar en La Merced o en
Jamaica con la mercancia; mi
suegra llevaba, chilacayote,

°| &) 9:5 15 in Xochi_01
D6

calabaza, lo que habfa, romero
sembrabamos, yo llegué a sembrar
romero con ella.

«| viene unos de fuera, de Puebla, de
varias partes, vienen a vender sus
productos, para los braceros,

.| alfareria, varias cosas vienen a
vender, también siguen en el
mercado caminando, vendiendo, se
.| puede, pero como hay seguridad,
los sacan, estan ahi vendiendo, pero
no nos quita nada.

() 71215 in Xochi 03
D8

humanidad, pues de aqui ha
sobrevivido mucha gente,
generaciones, por ejemplo, mi
suegra fue quien compro este
puesto, luego mis cufiados y ahora
nosotros, imaginate. Xochimilco es

‘| © 447 167 in Xochi_05
D9

un pueblo de muchas tradiciones,
de muchas costumbres antiguas.

el mercado es un patrimonio de la |,

+| me gustaria en esa forma, que
siguiera nuestra tradicion, la de
nuestros abuelos, tatarabuelos.
.| Pero ya después de que no se
tenga este empefio, se va a acabar.
Como ahorita hay mucha chinampa
.| que esta abandonada. Pues le
vuelvo a decir, ya muchos tienen
estudios, se van a trabajar. Porque
el campo también es cansado,
| también la vendimia. Mas en
tiempo cuando no es de riego, es
cansado

() 9:2 15 in Xochi_01
D7

Ese puesto se regal6 el presidente
Luis Cortinez a mi mama. Ahorita
estamos mi hija y yo, antes era mi
mama, yo y mis hermanos. Mi
mama llegd aqui el 1945, estaban
ahi afuera, pues todavia no
agrandaba bien el mercado, hace
de cuenta, donde estéan las
palmeras ahi afuera, todavia le
faltaba un pedazo al mercado,

<) 510 15 in Xochi_04
D6

Mi familia llego aqui y no habia
este mercado, a los sdbados se

estaba vendiendo su verdura y
todo, era como un tianguis.
Vendiamos la lechuga, rébanos,
epazote, jitomate, tomate, cebollas,
que venian de La Merced.

vendia animales, puercos, gallinas,
vacas, ahora ya no hay esto, aqui
era un tianguis, all4 era el mercado
(se refiere al mercado principal). Y
bajaban todos los de los pueblos,
la compra de las carnes era los
sébados, todo eso se fue
evolucionando, por eso mi familia
venia de cuatro pueblos para ca,
para vender sus productos un dia a
la semana. Cuando hizo esta zona
del mercado ya hicieron planchitas
del tianguis, tuvieron un espacio.

=) 5:115 in Xochi_04

Estoy aqui hace 30 afios, pues ya

anteriormente; era mi abuela, luego
mi mama, ya quedé yo, justo en este

ya tiene 42 afos de fallecida. Ella
empezd trabajando por ah afuera,
después entro aca.

D38
fallecieron las personas que estaban |.

puesto, hace 70 afios, estuvo ella,y |,

'
v
'
o .
Comercializacién de productos
propios de a zona chinampera
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|+ otro cécigo o segmento de entrevista). (2) Algunos cégidos fueron resutaldo de los
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a partr del analisis cualtativo, tedrico y enprico,

derivaron del propio anélisis
son solo una muestra del total de
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Del tianguis al mercado

Figura 11. Sujeto situado, circuito inferior de la economia urbana y patrimonio-territorial. Fuente: Elaboracion de los autores.

VI DISCUSIONES

La mayoria de los locatarios del mercado Xochimilco, como
también el ambulantaje circundante, compra productos en la
Central de Abastos (articulador comercial entre los productos
de todo el pais y los mercados y tianguis de la metrépolis)
que, si bien no representa el circuito superior, es estructurante
de la economia de la CDMX y determina, diariamente, los
precios de productos al menudeo en los barrios. A diferencia
de ello, los supermercados de cadenas nacionales e
internacionales cuentan con sus redes productivas y técnicas
de abastecimiento, componentes del subsistema del circuito
superior de la economia urbana (Santos, 2018; Silveira, 2020).

Pese al incremento y expansion de las cadenas de
supermercados en la metrépolis, los mercados, tianguis y

comerciantes ambulantes barriales se mantienen como
soporte del circuito inferior, pues es donde las clases
populares venden y compran sus alimentos y productos
para sobrevivir (Santos, 2018). Las particularidades del
mercado Xochimilco evidencian coémo la comercializacion
activa tanto las chinampas productivas como las practicas
cotidianas e histdricas de sus comerciantes y productores
agricolas, conformando significados existenciales propios de
un patrimonio-territorial latinoamericano (Costa, 2016; 2017;
2021).

Los usos territoriales y la vida cotidiana laboral activados,

paraddjicamente, por la necesidad de supervivencia, pero
también por el recuerdo, orgullo, amor, agradecimiento e
identidad como chinamperos-productores de Xochimilco,
son conductores transtemporales y transescalares del



(© 3:14194 in Xochi 06 ©) 311174 in Xochi 06

o Do

MUJER 6 Nosotros no vemos nada para adentro.
Nosotros somos muy independientes a los de alla. | cosechamos, lo sacamos. Entonces es mucho

Los de alla dentro nadie siembra, ellos son los que |orgullo para nosotros. Entonces, yo pienso que no
van a la Central. Ellos ya son puestos fijos. Nosotros, | cambiaria nada por esto. Ya me gusté. 00:11:40-9
aqui el productor. Mire, nosotros estabamos
pasando la avenida 16 de septiembre, lo que es el
mercadito, la rampa; estuvimos como 20 afios ahi, |em—-—_— os
pero nada més porque el delegado dijo muévanse  MUJER 7. Es prestada. Mis papés sf tenian

para ac, nos quitaron. Entonces, al productor, chinampas. Las vendieron por un problema de
nunca nos han respetado un lugar fijo. Porque se le- fenfermedad. Las chinampas son prestadas, no nos
dala gana al condenado delegado. Cuando |a rentan, 0002:42-6

cambian de delegado y se le da la gana, nos
cambian, pero dicen que ellos estd a favor del
productor, pero es mentira. Porque si fuera eso, ya | e D2
tendriamos un lugar fijo, no con sombrilla, sino con
un techo. Desde que yo tengo uso de razon
siempre ha sido asi, ya tengo como 40 afios
vendiendo todos los dias. Nos han traido de alla pa
“ca, y de acé pa'ca, todo al rededor del mercado.
00:15:14-2

Pues mucho orgullo. Porque lo sembramos, lo

£ 2:6123 in Xochi 07

© 11113640 in Xochi_08

MUJER 8. Tengo dos hijos que tiene carrera, pero
se han dedicado a la chinampa. Uno estudio
administracién industrial y otro s6lo hizo
bachillerato. El otro estudio turismo, pero nos
ayuda a vender nuestros productos. 00:11:20-4

Mi hijo ha trabajado para producir verdura
organica. Le han hecho pedidos de algunos
restaurantes. Yo no les dije que trabajaran asi,
pero es de ellos que lo hacen asf. €l tiene mucho
cuidado con el riego. Va aplicando algunos de sus
conocimientos. 00:13:15-5

) 3:12 1 80 in Xochi_06

— LX]
MUJER 6. 1Qué cree?! [Que yo creo que sil Porque
le digo que hay veces que no se da la cosecha,
como el rabanito que lo acaba de sembrar mi
esposo. No se si el agua ya no, o la tierra tenga
mucho salitre. El rébano no se dio. Ahi fue para
nosotros una perdida por la semilla que esta muy
cara, el sacrificio de mi esposo que de sol a sol
estaba brechando. Nos dio mucha tristeza, pero no
se dio. Yo siento que fue la tierra que ya tiene
mucho salitre, o el agua... No sé.

Mis hijos siembran la coliflor, el maiz, el brécoli.
Tienen produccién de guajolota, de gallina. 00:1..

©) 2:22165-73 in Xochi 07
— D6

C. ;Siente que aqui es parte del mercado o no?
00:09:30-7

© 6:4116-19 in Xochi 03 recorrido
— D4
MUJER 7. No. Esto es parte del esfuerzo.

MUJER 3. Yo pienso que un 10% porque la mayor [ o.00.454

parte ya son casas
El techo que nos pusieron tiene apenas 6 meses.
Antes trabajabamos con paraguas. Como los que
estan aqui, mis vecinos. 00:10:02-5

£1. Vi que habia un tubito de desagiie, ssi lo
avientan al agua?

MUJER 3. Si, desagraciadamente, antes, bueno me
contaron que era agua limpia, habia almejas,

; E1. ;Tiene alguna organizacion como vendedores
pescados, camarén, charales, acocil,

para poder demandar cosas asi? 00:10:06-4

(110 134 in Xochi 08
MUJER 7. Nos lo dieron [el techo] por la
- D 2| antigiiedad de estar vendiendo aqui, més de 20

MUJER 8. Eso si yo lo ignoro. Pero tengo un hijo [ afios.
que si estudio nahuatl, no por herencia, él fue a
aprender. 00:09:53-9

5 419181 in Xochi 05

—— X3
MUJER 5. Cuando entra un delegado, que ahora es alcalde, pues nos andan trayendo de un lado para
otro. Te dicen: *Té no puedes vender porque no tienes una constancia®, pero digo ;De qué sirve una
constancia si yo no represento aqui? Yo puedo pedir 20 0 50 comprobantes...

Tipo de relacion  Nombre corto Estilo de la linea

o espartede <] Linea discontinua
o es una propiedad de P Sélido
o estaasociadocon R Sélido
Nota. (1) e

aparece en el analiss cualtativo); D= Densidad (numero de cédigos vinculados a
oo cdigo o segmento de entrevista). (2) Algunos cdgidos fueron resutaldo de fos

citas cadificadas en el proyecto. (4) La red muestra as relaciones entre los ocdigos
2 partr del ansis cualtativo, teérico y empirco.

cualiativoy codificacion. (3) Las citas presentadas son sclo una muestra del total de.
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Figura 12. Existencia y permanencia del patrimonio-territorial. Fuente: Elaboracion de los autores.

patrimonio-territorial (Costa, 2021). Empero, los procesos
de reubicacion de puestos de la zona de productores, la
falta de fomento de politicas territoriales para rescatar y
promover la agricultura de alimentos en chinampas, el
empobrecimiento de sus productores, (que los ha orillado

a venderlas), la contaminacién del agua por la urbanizacién
de las chinampas y el estigma hacia sus vegetales cultivados
(por la polucién de los canales), sefalan una falta de
reconocimiento y valoracion de las autoridades hacia estos
elementos como aspectos con valor cultural/comercial
singular, mientras promueven el turismo y la produccion

de plantas de ornato como souvenirs (Figura 2 y Figura

12). Estos eventos ponen en riesgo la relacion tradicional
con la tierra y la supervivencia popular en el y del mercado.
Ello justifica esta investigacion, que revela el patrimonio-
territorial que aun lo mantiene vivo, en el “transcurso de una
dimension productiva agricola tradicional de las chinampas
(de significados-permanencias), al énfasis lacustre en un
mundo regido por la técnica y las finanzas (significante-
fluido)” (Costa y Alvarado-Sizzo, 2019, p. 14).

Pese a lo anterior, los “sujetos situados” (Costa, 2016, 2021)
(formal o informalmente) han elaborado maneras de

conservar su tradicion agricola-comercial materializadas
en el mercado y las calles. La consolidacion de dos zonas
de productores, después de varias reubicaciones, les da
esperanza y alternativa para mantener a sus familias y
economia a través del comercio chinampero y callejero.
Por otra parte, las comerciantes y productoras sefialan

el esfuerzo por generar lazos afectivos en sus hijos para
preservar el vinculo territorial o la tradicion comercial y
agricola -a partir de iniciativas como el aprendizaje de
nahuatl en escuelas formales- o por aplicar conocimientos
profesionales y universitarios en el desarrollo de su
agricultura y un turismo con mayor derrame econémico
local, independientemente de si su comercio es al interior
o exterior del mercado. Queda clara la necesidad de
comprender el papel y contenido complejo del circuito
inferior de la economia y la propia escala urbana en

la complementariedad comercial establecida entre el
espacio arquitectdnico de un mercado y el tejido en el
cual éste se inserta (Zazo y Lopez, 2018), para identificar
la fuerza del patrimonio-territorial por la dindmica laboral
histérica de sujetos empobrecidos y estigmatizados en
las metropolis latinoamericanas (Costa, 2021; Shlossberg,
2018).
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VII. CONCLUSIONES

Este trabajo comprueba la hipotesis sobre la indisolubilidad
entre distintos espacios de venta y, a la vez, de supervivencia:
el interior de los dos edificios del mercado Xochimilco y los
locales aledafos del ambulantaje (puestos fijos o semifijos
cartografiados), donde las permanencias y atenuantes de los
conflictos ocurren por fuerza de un patrimonio-territorial que
vitaliza el comercio y la agricultura de este nucleo del circuito
inferior de la economfa urbana en CDMX.

La simbiosis entre el ancestral tianguis indigena y el mercado
(forma-contenido castellana de intercambio comercial) resultd
en una complementariedad conflictiva, donde el ambulantaje
periferizado hacia los edificios (presente como una herida

del colonialismo en toda América Latina) también contiene

el patrimonio-territorial. En la dialéctica de los circuitos de

la economia urbana, el “sujeto situado”empobrecido es
conducido por las fuerzas centripetas y centrifugas estimuladas
y representadas por el comercio desde el mercado tradicional
de la metropolis; sobrevive en el circuito inferior, atraviesa el
mercado, se ubica en la calle, activa la zona de productores y
chinampas ancestrales. Ese sujeto crea mecanismos para seguir
usando el territorio, apoderado de las herencias indigenas
—pese a su invisiblizacion sistémica—, entre la formalidad y

la informalidad, los productos ancestrales y globalizados, la
competencia y la solidaridad, los estigmas del ambulantaje y el
significado histérico del tianguis y sus productos.

El patrimonio-territorial denuncia, en su esencia, la légica
histérica latinoamericana de la interaccion sociedad-naturaleza
basada en la expropiacién, el genocidio y ecocidio, que han
generado problematicas existenciales principalmente a los
indigenas y afrodescendientes (violencia de género, de etnias,
de cultura, de identidad, de religion, de localizacion, en el
trabajo, lingUistica, etc.); drama que los mercados tradicionales
aun existentes en las ciudades latinoamericanas amenizan

por constituir locus reproductivo y alternativo de la vida
popular. Si el patrimonio-territorial conlleva la utopia de
beneficiar —simbdlica, afectiva y materialmente- a la poblacion
subalternizada en el continente, el mercado Xochimilco la
concreta, activado (el mercado) y activdndolo (el patrimonio-
territorial) en el circuito inferior de la economia urbana,
sorprendentemente, como medio de supervivencia de sujetos
empobrecidos y periferizados en la metrépolis global.
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