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Resumo: Este artigo discute novas possi-
bilidades de anélise critica da telenovela
brasileira para além de uma leitura linear
de causa e efeito, mas sim enquanto “tex-
to em aberto”, a partir do qual se torna
possivel compreender um amplo didlogo
social em que o publico, muitas vezes, é
interpelado a participar da feitura da obra.
Esta evidéncia demonstra que precisamos
entender a presenca da telenovela ndo
como imposi¢do da industria cultural, mas
como narrativa que ativa competéncias
culturais e na qual as classes populares
se reconhecem.
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Absract: The article presents new possibi-
lities for a critical analysis of the brazilian
telenovelas. Moving beyond a linear cause-
and-effect reading, the author proposes
that the telenovela be understood as an
open text in a wide social dialogue in
which, frequently, the public is interpellated
to participate. This evidence shows that it
is necessary to understand the presence
of the telenovela not as an imposition of
the culture industry but also as a narrative
which activates cultural competences and
promotes the recognition of the popular
classes.
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Sera importante tratar de televisio em tempos de internet? Temos as-
sistido ao crescimento exponencial dos usos e consumo do computador, em
especial da internet, na vida cotidiana dos brasileiros. Nao ha duvidas de que
o que comumente se chama de multimidia coloca em pauta a questao da
convergéncia tecnoldgica e deflagra a construcao de um novo cenario cultural,
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que precisa ser levado em conta quando o problema em foco é a presenca
das midias na vida social. O computador torna-se local tanto de integracao
quando de exclusao. Por um lado ele possibilita a comunicacao, a producao
criativa de novas formas culturais e a democratizacao do debate publico ao
viabilizar a ampliacao e amplificacao de novas narrativas que surgem como
respostas vindas de variados publicos. Por outro lado, estes novos meios, na
medida em que promovem integracao ainda sao inacessiveis a grandes parcelas
da populacao mundial. Dados estatisticos levantados pela Fundacao Getulio
Vargas revelam que no Brasil, no ano de 2001, apenas 8,31% da populacao
tinha acesso a internet'.

Mesmo diante da emergéncia deste novo cenario mididtico, ainda continua
importante a reflexao sobre formas culturais que tiveram o seu momento aureo
em décadas passadas, como o livro, o jornal impresso, o radio, o filme, os
quadrinhos, a pintura, a fotografia, entre outros. Para uma pedagogia critica
da midia na escola é preciso considerar o conjunto dos meios de comunicacao
na construcao de representacoes sociais a partir das quais compartilhamos
um imaginario social. Afinal, uma das maiores riquezas que a multimidia nos
apresenta € justamente a possibilidade de criarmos e produzirmos textualida-
des com os recursos da convergéncia tecnologica e, assim, nos lancarmos na
aventura da criacao de novas formas culturais.

Neste contexto, convém lembrar a proposta metodologica de Raymond
Williams®, ao enfatizar que em nossos estudos particulares, ou seja, nossa pratica
de producao e reflexao sobre a midia, seja ela na escola, seja fora dela, € preciso
levar em consideracao o conjunto total de uma dada formagdo, a sua organizacdo
geral, e relacionar os seus elementos no que concerne: as condicoes materiais,
as determinacoes econOmicas, as formas culturais, a seus autores, bem como
as comunidades de receptores.

Com esta introducao, faz-se uma justificativa da continua importancia
do papel que a velha TV desempenha quando estamos tratando de producao
e consumo cultural nas sociedades periféricas contemporaneas. No Brasil e
na vasta maioria dos paises latino-americanos, a felevisio continua sendo o
meio de comunicacao que alcanca a maior parcela da populacao. Ela cobre
99,8% do territorio e, em especial, a Rede Globo de televisao é aquela que
ainda detém a hegemonia tecnologica nos sistemas de difusao, o que faz com
que ainda o seu sinal tenha melhor qualidade de recepcao nos aparelhos dos
lares brasileiros.

A proposta desta critica serd debater algumas evidéncias empiricas
que revelam existir uma nova teoria sobre a felenovela, que a problematiza
enquanto espaco de dialogo social e que a compreende como um dos pro-
gramas de TV mais populares do Brasil. O que reafirma a sua importancia.
Afinal, mesmo em tempos de YouTube’, a telenovela continua a mobilizar
grandes audiéncias e se consolida como um canal de reconhecimento, cria-
tividade, articulacao, debate e didalogo social. Para realizar esta discussao,
serd tomado como referéncia um conjunto teorico particular desenvolvido
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na América Latina chamado teorias das media¢oes. Em segundo lugar sera
sugerida uma reflexao sobre a telenovela enquanto texto em aberto, o que nos
possibilita uma leitura menos maniqueista, tanto da midia em geral quanto
de seus produtos em particular.

TELEVISAO E TEORIAS DAS MEDIACOES

No ano 2000 foi possivel acompanhar um amplo debate sobre a presenca
e importancia da TV em nosso pais. Ali, completavam-se 50 anos de historia
da TV brasileira a partir da data de implantacao da TV Tupi Difusora, cujo
proprietario foi Assis Chateubriand. Qualquer pretensao de analise critica sobre
este meio de comunicacao precisa levar em conta que a TV ja faz parte de
nossa realidade sociohistorica ha mais de 50 anos e que, portanto, é com ela
que construimos boa parte de nossa memoria social recente, seja a partir dos
relatos do telejornalismo, seja pela fruicao das obras de ficcao, da publicidade
ou mesmo com as glorias e derrotas do nosso esporte.

Ao longo deste periodo a televisao brasileira construiu um repertério
que, na maioria das vezes, € duramente criticado como baixa cultura. Alias, é
o que também acontece com relacao aos demais produtos da chamada cultura
de massas*. Isto €, a critica especializada toma a TV como alvo de dentuncias
e acusacoes por diferentes atores sociais: por um lado, os mais conservadores,
inclusive religiosos, atacaram a TV como sendo espaco de excessiva abertura e
exposicao sexual diante das novas geracoes e do incentivo a ruptura com valores
familiares. Por outro, uma critica de esquerda (Economia Politica e Industria
Cultural) condena os vinculos da TV aos interesses perversos da sociedade de
mercado e a consequente padronizacao e empobrecimento estético do que ela
oferece.

Hoje, € possivel mapear novos olhares, tanto sobre a cultura de massas em
geral (se é que se pode ainda usar este conceito ap6s o advento dos estudos de
recep¢do) quanto com relacao a producao de TV.

Arlindo Machado, por exemplo, em seu A TV levada a sério®, propoe
uma reflexao sobre o amplo acervo de produtos que se tornam particulares
na historia da cultura brasileira e que tém sua origem na TV. Cito aqui,
como exemplos, concordando com a sua hipétese, em especial o requinte
de producao das minisséries brasileiras, a singularidade autoral de deter-
minados escritores de telenovela como Dias Gomes, Janete Clair e Gilberto
Braga e a inovacao de alguns programas infantis, como O castelo Ra-tim-bum
(TV Cultura - SP).

Antes mesmo de Machado propor este olhar diferenciado com relacao 4. BUCKINGHAM, David.

Crescer na era das mi-
as textualidades da TV, um marco tedrico fundamental na América Latina se dias. Sdo Paulo: Loyola,

, . . . 2007.

da com o desenvolvimento do trabalho de Jesus Martin-Barbero e a chamada

teoria das mediacoes, cujo debate internacional ocorre de modo irreversivel a 3. MACHADO, Arlindo. A
] TV levada a sério. Sao

partir dos anos 1980. Paulo: SENAC, 2001.
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As teorias das mediacoes na América Latina marcam um elo, uma conexao
com um debate internacional mais amplo que fora lancado pelos autores dos
Estudos Culturais de Birgmingham. No entanto, e até onde se pode compro-
var®, as teorias latino-americanas propéem um modelo ainda mais integrador,
convergente e de complexidade.

Em sintese, os autores vinculados aos Estudos Culturais britanicos, des-
confiados de uma critica puramente maniqueista com relacao a midia, se de-
brucaram sobre o pélo da recep¢do a partir de uma teoria critica. As audiéncias
ja haviam sido problematizadas por estudos funcionalistas, como a pesquisa
dos efeitos e usos e gratificacdes’ (isto é: o consumo cultural, os modos
como as pessoas em seu cotidiano aceitam, ignoram, recusam ou criticam os
conteudos veiculados pela midia, e a TV em particular). Ao indagar sobre
como as pessoas usam, recusam ou recriam os conteudos da midia, foi possivel
desafiar as visoes dominantes sobre os seus vinculos e articulacoes com a
ideologia dominante e suas formas de poder. Portanto, a grande contribui-
cao dos Estudos Culturais britanicos € justamente a producao de um amplo
referencial, fortemente ancorado em pesquisas empiricas com muitos estudos
de recepedo que comprovam a hipolese de que os receptores nao sao nmecessariamente
sujeitos passivos diante dos apelos sedutores da midia. Os sujeitos sociais produzem
leituras diferenciadas dos contetidos veiculados a partir de seus repertorios e
contextos culturais particulares®.

A tese do receptor ativo tornou-se quase uma obsessao em todo o mundo
e os Estudos Culturais se multiplicaram como uma nova disciplina, com especi-
ficidades em diferentes continentes. Em meados dos anos 1990, a ampla reper-
cussao desta hipotese levou a teoria da comunicacao ao risco do que se chamou
de populismo cultural, que liberou a midia de uma critica mais substantiva, uma
vez que ja nao havia mais problemas de manipulacao e/ou alienacao. A velha
tese frankfurtiana da Industria Cultural podia agora ser colocada de lado, pois,
afinal de contas, os consumidores sao ativos e criticos. Para noés, ainda jovens
estudiosos no campo, aquele momento foi quase como um convite a pendurar
as chuteiras, tal como: 6timo, nao precisamos fazer mais nadal!

Outra questao problemadtica: mesmo que os receptores sejam ativos, o
polo da producao continuava a ser compreendido como o lado ruim, o vilao
da historia, de onde provém discursos sempre comprometidos com a ideologia
dominante, nunca havendo uma brecha ou contradicao.

Sabemos que nao € assim: a propria telenovela, por exemplo, coloca em
pauta uma série de questoes politicas como exclusao social, discriminacao
racial, emancipacao com relacao a conflitos de classe, de género e orientacao
sexual. O importante € realizarmos uma critica que consiga distinguir entre as
estratégias da ideologia dominante e os modos como autores criativos driblam
essas imposicoes e constroem novas possibilidades narrativas.

Sob o ponto de vista de uma teoria critica da comunica¢ao, corremos o
risco também de incorrer em um movimento pendular’. Segundo David Bu-
ckingham:
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E possivel ver a histéria da pesquisa académica sobre a audiéncia como um continuo
processo de reacao, como um péndulo que balanca constantemente entre midia
poderosa e publico poderoso [...]. O publico — afirma-se repetidamente — nao
se compoe de bobalhoes dopados pela influéncia da midia. Ao contrario, ele faz
julgamentos complexos e diferenciados a respeito do que 1& e assiste. E ativo e nio
passivo; criterioso e nao inconsciente; diversificado e nao homogéneo. Como fica
implicito, é frequiente nestes debates uma logica dual implacavel: ou é uma coisa
ou € outra; isto € o que, a meu ver, precisa urgentemente ser questionado.

De andlises ancoradas em uma economia politica da produgdo, passamos
para as andlises de discurso e conteudo das mensagens e caimos no polo da
recep¢do sem conseguir estabelecer os nexos entre estes trés diferentes momentos
do processo de comunicacao (producao — mensagem — recepcao).

Mesmo que autores seminais e importantissimos como Raymond Williams
e Stuart Hall tivessem proposto a articulacao entre os diferentes momentos do
processo de comunicacao, foi possivel verificar, em uma analise detalhada', que
Jestus Martin-Barbero e Guillermo Orozco foram os autores que conseguiram
traduzir metodologicamente uma proposta convergente e integradora para se
pensar as mediacoes nos diferentes processos da comunicacao social nas socie-
dades contemporaneas.

Portanto, as teorias das mediacoes sao aquele conjunto que se origina no
campo da comunicagdo social na América Latina. E preciso destacar que o debate
em torno do conceito de mediacao possui uma ampla trajetoria, que vem desde
a filosofia hegeliana e se estende por diferentes enfoques na teoria marxista da
arte (Bloch, Lukacs, Adorno, Benjamin, entre outros). E também em uma teoria
politica, como a de Gramsci, que problematiza a reflexividade e a capacidade
transformadora dos educadores e intelectuais, por exemplo.

Neste sentido, pensar as mediagoes a partir da TV significa, antes de tudo,
compreendé-la como um local de contradigoes e ambigiiidades, seja: (a) a partir
das analises das diferentes leituras que ocorrem na recepc¢ao; (b) na andlise
critica dos seus produtos e textualidades, ou (c) na insercao criativa e trans-
formadora de determinados profissionais que atuam por dentro das estruturas
de producao e formulam propostas de ruptura e inovacao formal por dentro
mesmo dos interesses perversos do mercado e driblam as estratégias do poder
estabelecido.

O principal avanco, considero, ocorre a partir das teorias latino-americanas
das mediacoes, e, ainda, pensar que o que se produz na TV e em outras midias
pode ser resultado também da reflexividade de autores criativos que buscam
a participacao de seus publicos em particular, os quais produzem mecanismos
de respostas que sao mediadas em um amplo debate social.

Para encerrar esta parte: se por um lado os Estudos Culturais contribuiram
com a construcao de evidéncias empiricas sobre as atividades dos receptores,
as teorias das mediacoes, ao incorporar esta visao, nao excluem as demais
dimensoes do processo e buscam indagar sobre os modos de enderecamento

i cach R 10. OROFINO, Midias e
e resposta, situando a comunicacao como processo cultural e sociohistorico. mediagdo escolar, op. cit.
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Busca-se, portanto, integrar as diferentes partes de um conjunto total de uma
dada formagdo, a sua organiza¢do geral € relacionar os seus elementos em relacao,
como destacamos no inicio deste texto.

A TELENOVELA NOSSA DE CADA DIA

Colocada sobre um muro, ou mesmo no centro de uma pequena praca ou
dentro de casa, geralmente na sala de jantar, nas moradias mais variadas em
todo o pais, pessoas diferentes sintonizam a antena para poder acompanhar
a programacao da TV, que segundo os estudos de recepcao € muito mais do
que meio de comunicacao. Ela é também uma companheira para a solidao,
um eletrodoméstico que fala, faz rir e chorar as mais diferentes pessoas, das
mais variadas classes sociais, etnias, orientacoes sexuais e religioes. Somente a
Rede Globo mantém, ha mais de trinta anos, uma média de quatro telenovelas
com exibicoes didrias, e outros programas de ficcao como minisséries, casos
especiais e comédias seriadas.

E certo que em anos recentes temos visto a retomada, por parte de ou-
tras emissoras nacionais, da producao de novos programas de ficcao televisiva
seriada, como €é o caso da Rede Record e do SBT, que passam a competir
com a hegemonia da Rede Globo na disputa pela audiéncia quase cativa do
publico brasileiro com a sua preferéncia pelo produto telenovela'. Afinal, ao
mobilizar tamanha atencao do publico em todo o pais, ela alcanca indices de
audiéncia que motivam investidores e anunciantes, o que faz com que seja um
dos produtos televisivos mais rentaveis da producao nacional. O publico gosta
e a industria cultural investe e precisa dela.

A questao aqui é problematizar justamente o porqué de o publico gostar
tanto de telenovela. A teoria critica da Industria Cultural poderia inferir que a
telenovela é meramente um produto que glamouriza a pobreza, valoriza os ideais
das classes dominantes e perpetua as relacoes assimétricas de poder propagando,
portanto, a alienacao de seu publico. Os Estudos Culturais poderiam destacar que
nem tanto importa os valores dominantes implicitos no texto; a questao € que os
receptores tém competéncias para usar e recusar aquilo que vem da industria. Ja
uma teoria critica das mediacoes levaria em consideracao as hipéteses anteriores
e, sem desconsiderd-las, agregaria novos elementos de complexidade, buscando
indagar, por exemplo, sobre que fatores levam a telenovela a ser tao amplamente
consumida por um publico culturalmente competente. Segundo Jesis Martin-
Barbero®, a telenovela recupera um sentido de pertenca a uma dada realidade
cultural, promove modos de reconhecimento do publico na obra e resgata com-
peténcias culturais que sao historicas e que vém de outras experiéncias, como
a fruicao do romance de folhetim, do circo e da radionovela, por exemplo, na
medida mesmo em que tematiza a contemporaneidade da vida social de um pais.
Para Martin-Barbero, a forte presenca da telenovela na cultura latino-americana
pode ser compreendida a partir de trés dimensoes: a cotidianidade familiar, a
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competéncia cultural e a temporalidade social. Na seqiiéncia, uma breve expli-
cacao sobre o que ele propoe com esta estruturacao:

a) A telenovela atua como uma extensao da vida familiar: conflitos vividos
no espaco doméstico da familia sao tematizados todos os dias nos muitos
capitulos da ficcao seriada, de modo que ela promove um prolongamen-
to do que vivemos em familia, nossos dramas, nossas perdas e alegrias.
Segundo Roger Silverstone, a teleficcao seriada “atua como um coro
grego para o drama da vida social”".

b) A telenovela ativa competéncias culturais que vém de formas culturais
anteriores, seja o circo, as comédias, os dramas do radio ou o sucesso
de determinados temas musicais.

c) A telenovela dialoga com tempo vivido na sociedade, o que o autor
chama de temporalidade social. Se estamos vivendo o Natal, as ceias
também ocorrem na telenovela; no Ano-Novo, hd fogos de artificio; se
€ hora de voltar as aulas, se ha eleicoes no pais, tudo é retratado; e se
€ carnaval, os ensaios no barracao acontecem no meu bairro e também
no texto da telenovela; e a peruca de determinada personagem invade as
bancas dos camelos para ser usada pelos blocos de sujo em varias regioes
do pais, como foi o caso da peruca da personagem Branca, de Duas
Caras", no Carnaval de 2008.

Mais do que dominacao, a telenovela promove didlogo social e, em certa
medida, apresenta uma resposta do terceiro mundo as imposicoes vindas do
Norte para nos tornarmos fiéis consumidores dos programas enlatados de ou-
tras terras. Afinal, apesar das mudancas recentes com a retomada das séries
estadunidenses como Lost, por exemplo, a telenovela brasileira havia alcancado
ampla aceitacao no mercado internacional, tornando-se o produto cultural
mais exportado fora do Brasil, sendo que mais de cem paises compram nossa
producao televisiva®.

CARACTERISTICAS FORMAIS: POR UMA DIALETICA
DO “TEXTO EM ABERTO”

A guisa de exemplo, destaca-se como a telenovela Duas Caras nos oferece
6timas evidéncias de como operam alguns mecanismos de ativacao das audi-
éncias. Uma caracteristica formal que € unica da telenovela brasileira: o texto
em aberto.

Quero me referir aqui as estratégias que vém da producao e se efetivam
em modos de enderecamento e que, no caso da telenovela, buscam respostas
rapidas, vindas do publico. Sao mecanismos narrativos que consagram o género
enquanto forma cultural do texto em aberto'®, uma caracteristica muito propria
da telenovela brasileira: comunicacao com endereco e resposta. E a telenovela
mostrando evidéncias de participacao e didlogo social.
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Na trama, com a invasao da favela da Portelinha e o suspense em torno
da morte do personagem de Juvenal Antena, o autor Aguinaldo Silva inverteu
0 jogo: saiu do terreno sombrio marcado por baixos indices de audiéncia e
alcancou ampla mobilizacao do seu publico, além de elevar Juvenal Antena a
galeria dos personagens inesqueciveis. O fato nos mostra também uma marca
de autor. Diferentemente da estratégia de Gilberto Braga com a personagem
Thais, em Paraiso Tropical” (Rede Globo, 2007), Silva repetiu a férmula usada
por ele proprio em outra novela, Vale Tudo®, com a personagem de Odete
Roitman (mas, de fato, a primeira a utilizar essa marca foi Janete Clair em
O Astro®, com o suspense sobre quem matou Salomdo Hayala?). Em Duas Caras,
o que temos é: o Juvenal vai morrer? Trata-se do recurso da cldssica trajetoria
do heroéi: o semideus que precisa morrer por alguns minutos ou horas para
construir a catarse com a sua ressurreicao.

O que se deseja destacar aqui é a relacao entre producao e audiéncia.
Ao contrario do conceito de obra aberta, como proposto por Umberto Eco®,
em que a producao de sentido se completa na leitura do receptor, a obra em
aberto se constroi no didlogo que se tece na relacao com a audiéncia durante
a sua feitura, bem como por meio da incorporacao de demandas que vém do
publico nesta obra. E esta é, como bem sabemos, uma das convencoes formais
mais evidentes da telenovela brasileira.

Se analisados sob o prisma de uma teoria das mediacoes, os episodios
marcantes de Duas Caras, exibidos na primeira semana de janeiro de 2008, nos
permitem compreender como a estratégia do autor em divulgar e realizar uma
Jalsa morte do heréi evidencia uma operagao de sentido (como destacada por Martin-
Barbero®') e que conecta os diferentes momentos do processo de comunicacao:
do sistema de difusao, a producao, realizacao do texto, processos de recep¢ao
e principalmente de respostas do publico a produgdo e da producao ao texto, e
por ai adiante. Uma sintese de um amplo didlogo social que contradiz grande
parte das teorias dominantes sobre a presenca das TVs abertas nas sociedades
contemporaneas e que faz da telenovela brasileira um /locus privilegiado para
a sua observacao.

Por exemplo, duas semanas antes de os capitulos irem ao ar, a imprensa
publicou declaracoes do autor Aguinaldo Silva afirmando que ele mataria o
personagem. A noticia se espalhou, tanto por meio dos semanarios quanto por
revistas de divulgacao da telenovela (Minha Novela; Ti-ti-ti; TV + Novelas; Guia
da TV), e foram coadjuvantes na difusao da informacao sobre a ousadia do
autor em tirar um dos personagens mais importantes da trama. Cria-se ai um
mecanismo que manifesta claramente como se tecem estratégias de um dialogo
social entre audiéncia e producao”.

Um belo exemplo para o conceito de mediacao é proposto por Roger
Silverstone, quando nos fala que:

[...] os significados mediados circulam em textos primdrios e secundarios, através
de intertextualidades infinddveis, na parédia e no pastiche, no constante replay
e nos intermindveis discursos, na tela e fora da tela, em que nés, como produ-
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tores e consumidores, agimos e interagimos com pressa e urgéncia, procurando
compreender o mundo, o mundo da midia, o mundo mediado, o mundo da
mediacao?.

Nao € o desejo propor aqui uma leitura puramente positiva do fendmeno.
E claro que ele vem embutido em contexto sociohistérico e, como destaca Ien
Ang®, enquanto andlise das relacdes entre TV e suas audiéncias, precisamos
levar em conta as estratégias de poder e controle exercidas pelo sistema de
comunicacao no qual a TV esta inserida.

Mas ha que destacar que a mobilizacao ocorrida em torno da morte de
Juvenal Antena em Duas Caras resulta da ativacao de competéncias culturais
por parte da producao e da criacao de mecanismos de resposta por parte do
publico, e que, até prova em contrario, sao proprios da telenovela brasileira.
Isto é, aquela que, no conjunto da teledramaturgia internacional, se caracteriza
como obra em aberto: produto nacional que € escrito enquanto € realizado e
veiculado e que permite um didlogo permanente entre producao e audiéncias
em participagio, a0 mesmo tempo em que € também criado e produzido em
meio a estratégias de controle e poder.

A DIMENSAO EDUCATIVA DA TELENOVELA: TECNICA,
AGENDAS POLITICAS E CAMPANHAS SOCIAIS

Mesmo que tenha uma forte presenca em nossa realidade cultural; mesmo
que seja um dos produtos da midia mais assistidos pela populacao brasileira;
mesmo que tenha ampla aceitacao no mercado internacional, ainda € muito
freqiente encontrarmos uma critica que desvaloriza a telenovela. Nao se pre-
tende fazer aqui uma defesa incondicional deste género narrativo. O fato é que
o género encontrou na producdo brasileira um de seus maiores potentes espacos
de criacao. A industria brasileira vem ao longo dos ultimos cinquenta anos
realizando uma teleficcao de altissima qualidade técnica, com tracos estéticos
muito particulares, forca de autoria com a participacao de atrizes e atores da
maior expressao dramatica que temos no Brasil. Neste sentido, a telenovela se
torna educativa pelo modo técnico como € realizada. Nao se trata também
de defender nenhum padrao Globo de qualidade; o fato € que temos ali uma
escola que prové talentos para o cinema contemporaneo e até mesmo para as
suas mais proximas concorrentes: a Record e o SBT.

Ha uma outra questao a ser ressaltada: trata-se de pensarmos que, ape-
sar de estar imersa no contexto do mercado cultural e tendo que atender as
suas demandas, ainda assim € possivel identificar uma série de agendas politicas
tematizadas pelas entrelinhas da teleficcao. Em um estudo recente** tivemos
como objetivo, entre outras questoes, analisar as agendas politicas presentes
em determinado produto (a telenovela A Indomada®, também de Aguinaldo
Silva, veiculada em 1997). Foram identificadas as seguintes agendas: critica
direta ao comportamento corrupto, ao patriarcado, aos conflitos de classe e de
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orientacao sexual e ao racismo, bem como a problematizacao do alcoolismo
e a inclusao de pessoas com necessidades especiais. Um exercicio de analise
desta dimensao politica da telenovela pode motivar debates renovados sobre a
insercao da midia nas sociedades contemporaneas e ajudar a revelar “como a
reflexividade estética se processa”®.

Para finalizar, é preciso lembrar que também a inclusao de campanhas
sociais utilizadas por uma ampla gama de autores € outro aspecto que define a
telenovela brasileira. Cada vez mais os autores embutem nas tramas da ficcao
campanhas de interesse nacional e fazem da telenovela um coro grego para o
drama da vida social, como foi destacado de modo brilhante por Roger Silvers-
tone?’, e também com freqiientes reiteracoes para o debate politico.

Por todo o exposto nestas breves paginas, precisamos cada vez mais dis-
criminar nosso olhar ante a telenovela brasileira e avancar para além de um
preconceito desinformado, de uma critica maniqueista e da falta de valorizacao
do trabalho criativo que se faz no Brasil.
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