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Resumen

Los retos emergentes de la educacién actual han originado la aparicion de colectivos
innovadores de éxito desde el dmbito de la comunicacién. Entre ellos destacan los edutubers,
creadores de contenido audiovisual educativo en YouTube, como uno de los mas influyentes.
Con el objetivo de estudiar la presencia de estos canales en la plataforma, se disefia y valida un
instrumento de analisis cualitativo de canales educativos de YouTube. Se propone un instrumento
conformado por 41 items agrupados en 7 categorias sobre diversos aspectos de caracter publico
de los canales (variables dependientes, datos y estadisticas del canal, estructuracién de los videos,
proceso de grabaciony edicion, personalidad del creador de contenido, utilizacion de la plataforma
YouTube y uso de otras redes sociales). Se desarrolla una validacién total del instrumento a través
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de una validacién de contenido, de criterio y de constructo. Se discuten los resultados con la
literatura mas reciente acerca de la tematica. Se concluye la proyeccion de este instrumento como
base fundamental para evaluar la presencia de canales educativos en la plataforma YouTube.

Palabras clave: Comunicacién audiovisual; Recursos educativos; TIC; validacidn; Video educativo;
YouTube

Abstract

The emerging challenges of current education have led to the appearance of successful
innovative collectives from the field of communication. Among them, edutubers, creators of
educational audiovisual content on YouTube, stand out as one of the most influential. In order
to study the presence of these channels on the platform, a qualitative analysis instrument for
educational YouTube channels is designed and validated. An instrument is proposed consisting
of 41 items grouped into 7 categories on various aspects of a public nature of the channels
(dependent variables, channel data and statistics, structuring of the videos, recording and editing
process, personality of the content creator, use of the YouTube platform and use of other social
networks). A total validation of the instrument is developed through a content, criteria and
construct validation. The results are discussed with the most recent literature on the subject. The
projection of this instrument is concluded as a fundamental basis for evaluating the presence of
educational channels on the YouTube platform.

Keywords: Audiovisual communications; Educational resources; ICT; Validation; Educational
video; YouTube

Resumo

Os desafios emergentes da educacdo de hoje levaram ao surgimento de coletivos inovadores de
sucesso no campo da comunicacdo. Entre eles, os edutubers, criadores de conteldos audiovisuais
educacionais no YouTube, destacam-se como um dos mais influentes. Para estudar a presenca
desses canais na plataforma, elabora-se e valida-se um instrumento de analise qualitativa de canais
educacionais no YouTube. E proposto um instrumento composto por 41 itens agrupados em 7
categorias sobre varios aspectos de natureza publica dos canais (varidveis dependentes, dados e
estatisticas do canal, estruturacao dos videos, processo de gravacao e edi¢do, personalidade do
criador do conteudo, uso da plataforma YouTube e uso de outras redes sociais). A validacao total
do instrumento é desenvolvida por meio de uma valida¢do de conteudo, de critério e de construto.
Os resultados sao discutidos com a literatura mais recente sobre o assunto. A projecao deste
instrumento é concluida como base fundamental para avaliacdo da presenca de canais educativos
na plataforma YouTube.

Palavras-chave: Comunicacao Audiovisual; Recursos educacionais; TIC; validacdo; Video
educativo; YouTube
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Disefio y validacién de instrumento para analizar canales educativos de YouTube

1. Introduccion

El avance de las tecnologias de la informacion y de la comunicacién en las ultimas
décadas ha originado un cambio sustancial en diversas areas de la sociedad. En el
ambito educativo ha proporcionado numerosos espacios y aportaciones innovadoras
transformando metodologias, recursos e implementaciones en todas los niveles y etapas.

Mas allg, el periodo de la pandemia de la COVID-19, que produjo una necesidad de
reconversion metodoldgica para poder continuar con el proceso de ensefianza-aprendizaje
de una manera en linea o semipresencial (Cabrera, 2020; Garcia-Pefalvo et al., 2020),
evidencié que los recursos audiovisuales son una practica de éxito educativo (Encinas-
Martin, 2020). En este ambito, YouTube se situa como una de las plataformas mas utilizadas
en educacion (Ledon-Gomez et al., 2021; Rangarajan et al., 2019), y que supuso un salvavidas
para estudiantes, profesionales de la educacion y familias durante el inestable periodo de
la pandemia.

En este marco, ha ido surgiendo un colectivo profesional innovador desde el campo de
la comunicacion que ha dedicado sus esfuerzos a la creacién de canales educativos en
YouTube y que son, hoy en dia, grandes referentes tanto en el ambito de la educacién
formal como de la educacién informal: los edutubers (Pattier, 2021a). El gran impacto
de esta nueva realidad impele el analisis y reflexién acerca de los canales educativos de
YouTube, en primer lugar, para comprender cOmo se esta produciendo esta innovacion que
nace en una plataforma de comunicacién, y, en segundo lugar, para promover la reflexion
acerca de los actuales sistemas pedagoégicos y metodolégicos educativos.

La literatura demuestra los numerosos beneficios de la utilizacion de YouTube y de los
videos en educacion: mejora del rendimiento académico de los estudiantes (Bardakci,
2019; De-la-Fuente-Sanchez et al., 2018), potenciacién de la competencia comunicativa
(Yukselir & Komur, 2017), aumento de la comprension de los contenidos (Bohloko et
al. 2019), mejora de la capacidad autodidacta de los discentes (Ranga, 2017), o la
autorreflexion de los docentes de su practica profesional (Bautista et al., 2019).

Sin embargo, también es importante destacar las limitaciones de la implementacién
de este tipo de recursos en educacién: el posicionamiento de los videos en YouTube no
correspondiente a la calidad de los videos (Beltran-Pellicer et al., 2018), la pérdida de
control sobre los discentes y la necesidad de equipos informaticos (Behesti et al., 2018),
el uso de un tipo de lenguaje inadecuado (Rego-Rey & Romero-Rodriguez, 2016), la falta
de atencién de los estudiantes durante el visionado de los videos (Zureick et al., 2018) o la
necesidad de una profunda reflexion acerca de la idoneidad de los recursos audiovisuales
en el proceso de ensefianza-aprendizaje (Burgos et al., 2020).

Teniendo en cuenta esto, es evidente el impacto significativo que los videos estan
teniendo en la actualidad educativa ya sea dentro de un ambito formal (Sarkar et al., 2019;
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Walsh et al., 2019) o informal (Pattier, 2021a; Vizcaino-Verdu et al., 2019), que podemos
apreciar en el numero elevado de suscriptores y visualizaciones de los canales educativos
de YouTube, y de la satisfaccion en la implementacidén de este tipo de recursos por parte
de los profesionales de la educacion y de los estudiantes (Garcia-Martin & Cantén-Mayo,
2019; Tiernan & O " Kelly, 2019).

Ademas, alolargo de laliteratura se han hecho avances centrados en el analisis de videos
educativos tanto de la plataforma YouTube como de otro tipo de paginas del ambito de la
comunicacion. Entre las diversas aportaciones que se han ofrecido, destacan la proposicion
de rubricas para evaluar la calidad de los videos educativos de YouTube utilizando las
categorias de edad apropiada, calidad de contenido, caracteristicas de disefio y objetivos
de aprendizaje (Neumann & Herodotou, 2020). Por otro lado, es importante tener en
cuenta los instrumentos de analisis de videos para analizar video-lecciones en MOOC por
su cierta aplicabilidad en videos educativos de la plataforma YouTube (Manotas Salcedo
et al., 2018). Por Ultimo, son resefiables las investigaciones sobre el analisis de los videos
en su fase de creacién, teniendo en cuenta categorias como el estilo de conversacion, la
estética del video, el publico al que se dirigen o el uso de la narracién (Moussiades et al.,
2019), o las que tienen en cuenta todos los pasos del proceso que siguen los creadores de
contenido audiovisual: planificacion, desarrollo, entrega y reflexion (Di Paolo et al., 2017).

De este modo, y teniendo en cuenta las investigaciones que se han realizado en el
ambito del analisis de videos educativos, el objetivo de este trabajo es proponer un
instrumento de analisis de canales educativos de YouTube, que ofrezca una base validada
para poder profundizar y analizar los diversos aspectos que pueden ser estudiados de
manera publica en esta plataforma teniendo en cuenta tanto las funcionalidades ofrecidas
a los creadores de contenido, como el proceso de grabacion, de edicion y de publicitacion
de los videos. Para ello, debido a la naturaleza del articulo, la metodologia del trabajo
guedara conformada por el disefio del instrumento. A continuacion, se ofreceran los
resultados, constituidos por el propio instrumento y su consecuente validacion. Por ultimo,
se expondra el apartado de discusién y conclusiones.

2. Metodologia

Considerando el objetivo de disefiar un instrumento para analizar las diversas categorias
que los canales educativos de YouTube ofrecen en la actualidad, se procedié a la creacion
de un primer borrador que acogiese las diferentes aportaciones de la literatura desde una
perspectiva conceptual y procedimental. Por otro lado, se afiadieron items intimamente
relacionados con la plataforma YouTube y las diversas funcionalidades ofrecidas para los
creadores de contenido de dicha plataforma. Tras varias versiones y modificaciones, el
instrumento quedd conformado por 41 items agrupados en 7 categorias:
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Disefio y validacién de instrumento para analizar canales educativos de YouTube

(1) Variables dependientes. Donde se desarrollan las diferentes variables que se pueden
apreciar en los videos educativos de los canales de YouTube. Asi, el género, la etapay el
area de conocimiento conforman esta categoria, mientras que la edad fue descartadaya
gue no es posible poder determinarla de una manera exacta si el creador de contenido
no lo anuncia.

(2) Datos y estadisticas del canal. Esta categoria acoge aquellos items estadisticos que
pueden ser analizados en cada canal de YouTube de manera publica para cualquier
usuario. Los analisis ofrecidos por la plataforma unicamente para los creadores de
contenido quedan fuera de esta seleccién por la gran dificultad de acceso a dichos datos
ya que estan destinados Unicamente a los creadores de contenido de manera privada.
(3) Estructuracion de los videos. En este apartado se analizan los items que tienen que
ver con la naturaleza del video y con la disposicidén y estructura tanto interna como en
relacién con los otros videos del canal, organizada por el creador de contenido del canal.
(4) Grabacion y edicién de los videos. Los items analizados en esta categoria hacen
referencia a la manera en que los videos son grabados y editados antes de ser subidos
a la plataforma YouTube.

(5) Personalidad del creador de contenido. Esta categoria analiza la huella de
personalidad que los creadores de contenido dejan en los videos, aparezcan fisicamente
en ellos o0 no, y que puede ser observada a través del andlisis de ciertos factores que
aparecen en el canal o en los videos.

(6) Utilizacién de la plataforma YouTube. Las diversas funciones que permite YouTube
a los creadores de contenido, y que son publicas, pueden ser analizadas a través de los
items de esta categoria.

(7) Redes sociales. Por ultimo, los items de esta categoria analizan la presencia de los
canales de YouTubey de sus creadores en otras redes sociales de éxito. En este apartado
se tiene en cuenta la presencia con la misma nomenclatura del canal y no cuentas
personales de creadores con canales de YouTube con una nomenclatura diferente.
Asi, es considerada una presencia en otra red si el nombre de usuario o pagina es
coincidente con el nombre del canal.

En la Tabla 1 se puede observar la fundamentacion teérica que sustenta la division
categorica realizada teniendo en cuenta las aportaciones de la literatura.
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Tabla 1. Fundamentacién tedrica de las categorias de andlisis

Categorias Fundamentos conceptuales Autores
| Amarasekara y Grant (2019);
Variables Diferenciacién por género, etapay | Pattier (2021b); Regueira et al.

dependientes

area de conocimiento

{2020); Santos Espino et al.
| (2020)

Datos y
estadisticas del
canal

Estadistica aplicada a canales de
YouTube

| Cheng et al. (2014); Lopez et al.
(2020); Pattier (2021a); Saurabh
| y Gautam (2019); Wilson y Wu

| (2020)

Estructuracion
de los videos

Repertorio de recursos audiovisuales,
aprendizaje idiomatico, principios de

estructuracion practica docente y
curriculo

| Ambrose et al. (2010); Arya et al. |
' (2016); Biggs (2006); Darbyy |
engagement, principios de aprendizaje Lang (2019); Manotas Salcedo et |
' | al. (2018); Sahayu y Friyanto
(2019); Segarra-Saavedra y

' Hidalgo-Mari (2018)

Grabaciony
edicion de los
videos

Analisis del proceso de grabacion y
edicién de recursos audiovisuales
docentes

Aguaded y Medina-Salguero
i (2015); Maraza-Quispe et al.
(2020)

i Personalidad del
creador de
contenido

Representacidn discursiva y lenguaje,
analisis del lenguaje discursivo, de
nomenclatura y de caracterizacién

| Lopez et al. (2020); Manotas i
! Salcedo et al. (2018); Rego-Rey y !
Romero-Rodriguez (2016)

Utilizacién de la
plataforma
YouTube

Numero de creadores de contenido,
presentacion del canal, anélisis de
comentarios online, estructuracion de
contenidos, constitucion de
comunidades de aprendizaje,
recaudacion de fondos en YouTube

| Chen (2020); Fernandez (2014);
Lopez et al. (2020); Ramirez-
Ochoa (2016); Wilson y Wu

' (2020)

Redes sociales

Uso de redes sociales en educacion

Closson y Bond (2019); Marcelo
i y Marcelo (2021); Staudt Willet
(2019)

Fuente: Elaboracion propia

Icono14 |Julio-Diciembre 2022 Volumen 20 N° 2 | ISSN: 1697-8293 | DOI: https://doi.org/10.7195/ri14.v20i2.1818



Disefio y validacién de instrumento para analizar canales educativos de YouTube

3. Resultados

3.1. Instrumento

El instrumento quedd conformado por las siguientes preguntas y posibles respuestas,
como puede observarse en la Tabla 2:

Tabla 2. Instrumento para analizar canales educativos de YouTube

Preguntas Posibles respuestas

1. ¢Cual es el género del creador de Hombre / Mujer
contenido?

2. ;A qué etapa educativa esta destinada | Infantil / Primaria / Secundaria o
el canal? Bachillerato / Formacién
Profesional / Universidad

3. ;A qué area de conacimiento pertenece | Ciencias / Ciencias Sociales /

el canal? Humanidades / Arte y Cultura /
Educacion Fisica / Tecnologia /
Otra

4. ;Cuantos suscriptores tiene el canal? 1.000 - 10.000 / 10.000 - 100.000
/100.000 - 1M/ Mas de 1M

5. ¢Cuantas visualizaciones tiene el canal? | 300.000 - 1M/ 1M - 5M / 5M -
10M / 10M - 50M / Mas de 50 M

6. ;En gué afio se creo el canal? 2005 - 2007 / 2008 - 2010/ 2011
-2013/2014-2016/2017 -
2019/ 2020 - 2022

7. ;En qué afio se subio el primer video? 2005 - 2007 / 2008 - 2010/ 2011
-2013/2014-2016/2017 -
2019/ 2020 - 2022

8. ;Cuantos videos tiene el canal? 1-10/11-50/51-100/101 -
1.000 / Mas de 1.000

9. ;Cual es la media de subida de videos al | 1 ala semana o menos/ 1 cada
canal? dos semanas /1 almes/ 1 cada
dos meses / Mas de dos meses

10. ¢Cual es la duracién media de los Menos de 5 minutos / Entre 5y
videos del canal? 10 minutos / Entre 10y 30
minutos / Mas de 30 minutos

Icono14 |Julio-Diciembre 2022 Volumen 20 N° 2 | ISSN: 1697-8293 | DOI: https://doi.org/10.7195/ri14.v20i2.1818 7



8

Preguntas

Posibles respuestas

1 15. ¢Se presenta el objetivo de los videos?

- 16. ;Los videos guardan relacién con

17. ;Se presenta un resumen o sintesis al

22. ;Cuantas imagenes o videos se suelen

| 25.;5e usan palabrotas o palabras

26. iSe usan giros de humor en los

11. ;Qué media de likes a los videos tiene
el canal?

112. ;Qué tipo de videos se suben al canal?

13. ;En qué idioma estan los videos
mayoritariamente?

14. (Existe un proposito de engagement al

comienzo de los videos?

otros anteriores o posteriores del canal?

final de los videos?

18. ;Los videos estan estructurados

dependiendo del curriculo oficial?

19. ;Qué plano es utilizado en la
grabacién de los videos?

120.;Qué angulo es utilizadoenla

grabacién de los videos?

21. ;Cuantas personas aparecen a la vez
en los videos?

superponer en el proceso de edicién?

23. jExisten efectas dinamicos de edicion? '

24.;Qué tipo de lenguaje es utilizado por

el creador de contenido en los videos?

malsonantes?

videos?

1-50/51-100/101-1.000/
Mas de 1.000
Explicativos / Tutoriales/
Ejemplos o experiencias /
Canciones / Otro

i Espariol / Inglés / Catalan /

Euskera / Valenciano / Gallego /
Otro

'Si/No

Si/Ne
[Si/ Mo

General o entero / Medio /
Primer plano / No hay

contrapicado / Plano cenital /
Otro / No hay

'1/2/Méasde?2

Sif No

Académico / No se utiliza

'Si/No
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Disefio y validacién de instrumento para analizar canales educativos de YouTube

Preguntas

Posibles respuestas

27. ;Existe un nombre caracteristico para
la audiencia?

28. ;Qué tipo de nomenclatura posee el
canal?

29. ;Aparece el creador de contenido con
un atuendo caracteristico en los videos?

30. ;Cuantos creadores de contenido

estan en el canal?

' 31. ;Qué muestra el panel de inicio del
canal?

32. ;Estan activos los comentarios del
canal?

33. ;Existen enlaces a otros canales de

YouTube?
34 ;Existen listas de reproduccion?

' 35. ¢Utiliza la funcién Comunidad?

36.¢Utilizala funcién Tienda?

' 37. ;Existen enlaces en la cabecera del
canal?

38. ;Existe algun tipo de recaudacion
directa de fondos en el canal (Patreon,
Paypal)?

39. ¢El canal tiene perfil en Twitter?

40. ;El canal tiene perfil en Instagram?

41, ¢El canal tiene perfil en Facebook?

SSifNo

TSiiNe T

Si/No

Si/ No
' Personal / Impersonal

i Si/ No

1/2/Mésde2

Video presentacion del canal /
- Ultimo video subido / Video

popular / Video agradecimiento a

suscriptores / Lista de
- reproduccion / Nada

Si/No

Recurrentemente/
- Ocasionalmente / No

Si/No

' Si/No

....................................................................

'Si/No
.SI'fNO

Fuente: Elaboracion propia

3.2. Validacion del instrumento

Debido a la naturaleza de los criterios estudiados, que se pueden obtener de manera
publica a través de los canales de YouTube, la validacion del instrumento se realizé desde
una perspectiva cualitativa, y, por lo tanto, no se efectuaron analisis a través de coeficientes
cuantitativos que evaluan aspectos Unicamente numéricos de las muestras de estudio.
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Para obtener una validacién total del instrumento, se estimd una validacién de
contenido, de criterio y de constructo.

3.2.1. Validacién de contenido

Para la validacion de contenido del instrumento, se utilizé un juicio de 10 expertos y se
analizé la relevancia de contenido mediante el coeficiente V de Aiken. Los expertos fueron
seleccionados por su trayectoria profesional y por su nivel de experiencia y conocimiento
sobre el uso de YouTube en educacién. De este modo, se obtuvo el siguiente panel
de expertos: dos doctores y profesores de la Facultad de Educacion de la Universidad
Complutense de Madrid con docencia e investigacién en el uso de las TIC en educacion
(expertos 1y 2), una doctora y profesora de la Facultad de Educacion de la Universidad
de Ledn con un enfoque en su desarrollo profesional y en sus numerosas publicaciones
acerca del uso de plataformas digitales y redes sociales en educacién (experto 3), dos
doctoras y profesoras de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Complutense de Madrid con una amplia trayectoria en aspectos comunicativos a través
de plataformas digitales y redes sociales (expertos 4 y 5), dos docentes expertos en el uso
de nuevas tecnologias y metodologias en educacion (expertos 6 y 7), y tres profesores
creadores de contenido educativo en YouTube con amplia trayectoria y reconocimiento por
sus aportaciones en este ambito (expertos 8, 9y 10).

Para proceder a la validacion, se elabord una guia de evaluacion para los expertos en
la que se detall6 de manera adecuada los objetivos, las necesidades y las variables mas
importantes a tener en cuenta en el transcurso de la validacién. Durante todo el proceso se
garantizaron las condiciones necesarias éticas para la peticion y uso de los datos aportados
por los expertos.

Los expertos evaluaron cada uno de los items del instrumento a través de una escala
Likert, donde 1 significa Totalmente en desacuerdo, 2 En desacuerdo, 3 Neutro, 4 De acuerdo,
y 5 Totalmente de acuerdo. Asumiendo que el coeficiente V de Aiken (1985) muestra la
relevancia de contenido de un instrumento a partir de las valoraciones de los expertos,
y que indica que cuanto mas se acerque el valor a 1, mas validez de contenido tendra
el instrumento (Escurra et al.,, 2014), observamos una validez positiva en los items
desarrollados en el mismo, como muestra la Tabla 3.
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Tabla 3. Resultados del coeficiente V de Aiken por item evaluado

item Pertinencia Redaccion  Total
1 1 .95 975
2 1 95 975
3 1 95 975
4 .90 85 875
5 80 90 .850
6 .90 85 875
7 75 .80 A75
8 75 75 750
9 70 .80 750
10 80 70 750
11 .90 .90 .900
12 80 90 .900
13 20 80 .800
14 .80 .80 .00
15 85 85 .850
16 .90 85 875
17 80 85 875
18 80 90 900
19 .90 .90 .900
20 85 .80 875
21 .95 .90 925
22 85 90 925
23 85 95 950
24 75 95 .850
25 75 95 .850
26 1 .90 950
27 85 95 950
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28 .90 85 875

29 .90 95 925
30 .85 80 .825
31 .85 85 .850
32 .95 90 925
33 .80 90 .900
34 95 90 .925
35 .85 95 .900
36 .90 85 875
37 95 90 .925
38 95 90 .925
39 .80 85 .825
40 .80 85 .825
41 .80 85 .825

Fuente: Elaboracion propia

El juicio de expertos permitié la mejora de los items en cuanto a su pertinencia y
redaccion se refiere, consiguiendo una validez de contenido para el instrumento.

3.2.2. Validaciéon de criterio

Para la validacion de criterio del instrumento y poder predecir el grado de eficacia del
analisis de las variables estudiadas, se utilizd una validez de prondstico. Para ello, se tomé
una muestra de 204 canales educativos de éxito de YouTube y se analizé la eficacia del
instrumento a la hora de obtener datos de valor para cada una de las categorias estudiadas.

Los resultados obtenidos han sido considerados de interés y han pasado el riguroso filtro
metodoldégico de varias revistas cientificas de prestigio, permitiendo un gran avance en la
literatura en el ambito de estudio.

En primer lugar, se publicoé un articulo centrado en analisis descriptivos de la muestra
indicando los factores de éxito de cada una de las categorias analizadas en el instrumento,
proporcionando diferentes reflexiones al respecto en cuanto al ambito de la comunicacion
y de la educacion (Pattier, 2021a).

En segundo lugar, se elaboré un analisis detallado de correlaciones significativas entre
los items del instrumento y la variable de género. Gracias a ello, se hizo patente una
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brecha de género actual en el colectivo de los edutubers y se pudieron ofrecer una serie
de pautas concretas para promover la participacion efectiva de la mujer en plataformas de
comunicacién como YouTube (Pattier, 2021b).

En tercer lugar, se desarroll6 un estudio pormenorizado teniendo en cuenta las
correlaciones significativas entre las categorias del instrumento y la variable de area
del conocimiento, centrando el estudio en los canales de Ciencias. De esta manera se
evidenciaron los factores de éxito de los edutubers de este campo y las diferencias
existentes comparadas con el resto de creadores de contenido de otras areas (Pattier,
2021¢).

En cuarto lugar, se profundizé en el analisis de los canales del area de Arte y Cultura de la
muestra, sefialando resultados de interés para la comunidad cientifica a partir de los datos
obtenidos a través del instrumento (Pattier, 2021d).

Los resultados que ofrecen estos articulos ya publicados, en los que son utilizados
integramente las categorias estudiadas a través de la aplicacién del instrumento (variables
dependientes, datos y estadisticas del canal, estructuracion de los videos, proceso de
grabacion y edicién de los videos, personalidad del creador de contenido, utilizacion de la
plataforma YouTube y redes sociales), demuestran la validez de criterio del mismo.

3.2.3. Validacién de constructo

Debido a la naturaleza cualitativa de las categorias estudiadas, se utilizé una validacion
convergente teniendo en cuenta diversos estudios e investigaciones sobre la tematica que
apuntan hacia la importancia y efectividad del analisis de las categorias que conforman el
instrumento que pretendemos validar.

Asi, la Tabla 4 demuestra el estudio y analisis por parte de otras investigaciones a nivel
internacional de los items y categorias que conforman el instrumento.
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Tabla 4. Convergencia en el andlisis de items y categorias del instrumento por parte de la literatura

Investigacion items convergentes - Categorias |
_convergentes |

Aguaded y Medina- 2,3,10,12,13,15,16, 17, 18, 19, 20, 1,2,3,56
Salguero (2015) 24,32 ?

Amarasekaray Grant 1,3, 14, 32 1,3, 6
(2019) 5

Ambrose et al. (2010) 2,12, 14, 15, 16, 17, 18 1.3
Arya et al. (2016) 1,2,3,12, 29,38 1,3,56

S S

'Biggs(2006) 2,3,12,14,15,16,17,18 1,3

————

‘Chen(2020)  2,12,24,25,26,29,32,41  1,3,56,7

‘Chengetal.(2014)  4,5,6,7,8,9,10,11,12, 1314282356
32,38 i

Closson y Bond (2019) 2, 12, 14, 18, 39, 40, 41 1,37
‘Darbyylang(2019)  2,3,12,14,15,16,17, 18 1,3
Fernandez (2014) 32, 33, 36, 38 6

Lopez et al. (2020) 3,4,5911,13,14,15,16, 17,18, 21, 1,2,3,4,506
22, 23, 24, 25, 26, 29, 30, 32 5

‘Manotas Salcedoet  2,3,12,14,15,16,17,18,19,2021,  1,3,4,56
al. (2018) 22,23, 24,25, 26, 29, 30, 32, 35 |

‘Maraza-Quispe etal.  2,3,10, 11,12, 19, 20, 2122231234
(2020) ?

|

‘MarceloyMarcelo  1,3,4,5,9,11,12,24,28,35,39  1,2,56,7
(2021) ?

‘Ramirez-Ochoa (2016) 12,24,27,28,32,33,35 3,56
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Investigacién items convergentes Categorias
convergentes

Rego-Rey y 4,5,6,7,12,16, 24, 25 2,3,5
Romero-Rodriguez
(2016)
Regueira et al. (2020) :1,3,4,5,9, 13, 32,40 1,2,3,5,6,7
Sahayu y Friyanto 2,3,12,13, 28 1,3,5
(2019)
Santos Espino et al. 2,12,15,17,22, 23 1,3, 4
(2020)

Saurabh y Gautam 4,5,6,7,8,9, 10,11, 14, 32, 34, 35, 2,3,56
(2019) 36

Segarra-Saavedray 1,4,5,6,7,8,10,11,12, 14,15, 21, 1,2,3,4,5,6,
Hidalgo-Mari (2018) 22,23, 24, 30, 32, 33, 34, 37/, 39, 40, 7
41

Staudt Willet (2019) 2,3, 24, 28,32, 33, 35, 39 1,56,7

Wilson y Wu (2020) 4,5,6,7,8,9 10,11, 33, 36, 37, 38, 2,6,7
41

Fuente: Elaboracién propia

El estudio de las mismas categorias por parte de investigaciones con diversas
metodologias y muestras a nivel internacional denota una validez de constructo por parte
del instrumento que se presenta en este trabajo.

4. Discusion y conclusiones

La validacién de contenido, juntamente con la validacion de criterio y de constructo,
corroboran una validacién total para el instrumento de analisis de canales educativos
de YouTube. Asi, este trabajo se posiciona como una ayuda y base para investigadores,
creadores de contenido y profesionales del ambito de la comunicacién y de la educacion
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gue pretendan analizar los canales educativos de YouTube y los factores que mas influyen
en su éxito actual (Cheng et al., 2014).

El gran uso de diversas plataformas de comunicacién en el ambito educativo impele
a una profunda reflexion pedagodgica acerca de las posibilidades que brindan las
funcionalidades inherentes a dichas aplicaciones. Situaciones como la vivida durante la
pandemia de la COVID-19 han demostrado la eficacia de suimplementacion para mantener
el aprendizaje de una manera en linea (Cabrera, 2020; Encinas-Martin, 2020; Garcia-
Pefalvo et al., 2020). Por ello, es clave reflexionar acerca de los factores de éxito de los
profesionales de la comunicacion que ya estan en dichas plataformas para entender el
proceso que consigue generar un impacto, al menos cuantitativo, en la poblacién general
a través de paginas como YouTube (L6pez et al., 2020).

Dicho impacto es evidenciado por los millones de suscriptores a los canales y por
los millones de visualizaciones a los recursos audiovisuales subidos por los edutubers
(Ledn-Gomez et al., 2021), que proporcionan recursos de apoyo tanto para la educacion
formal, como para la informal (Moreira et al., 2019; Roque Rodriguez, 2020; Sarkar et
al., 2019; Walsh et al., 2019). De ahi la importancia de analizar esta tematica que influye
significativamente en la sociedad desde el ambito de la comunicacién (Rangarajan et al.,
2019).

La apuesta a nivel internacional por una digitalizacion social (OECD, 2020), que mitigue
el impacto negativo de situaciones donde se utilice una educacién telematica, ya sea
por eleccion, o por necesidad (Pérez-Narvaez & Tufifio, 2020), debe profundizar no
simplemente en potenciar una mera utilizacion de dispositivos electrénicos cambiando
Uunicamente el formato, sino por una importante reflexién pedagogica y didactica
sustentada en evidencias que permita mejorar la educacién desde una vision holistica e
integral (Burgos et al., 2020). El papel, por tanto, de la Administracién y de los diversos
organismos nacionales o internacionales, no debe limitarse Unicamente a la disposicion
de recursos econdmicos para la reduccion de la brecha digital en cuanto a la adquisicion
de equipamientos digitales, sino a la transformacién educativa necesaria para que la
educacion actual consiga metodologicamente tener éxito en el proceso de ensefianza-
aprendizaje. En este sentido, y teniendo en cuenta la indicacién de la OECD de la utilizacién
de videos como una clara practica de éxito educativo (Encinas-Martin, 2020), el instrumento
presentado y validado en este trabajo puede ser de gran utilidad para diferenciar los
factores esenciales que deben ser tenidos en cuenta para la discusion educativa global y
mejorar aspectos fundamentales de la pedagogia y didactica impartida en la formacion
actual del profesorado.

El analisis de los canales educativos de YouTube, con una implicacion innovadora en la
actualidad educativa, podra ofrecer datos de valor en una necesaria reflexién acerca del
uso de las tecnologias, de las plataformas comunicativas digitales y del uso de YouTube
en educacion (Burgos et al., 2020; Ledn-Gémez et al., 2021; Lopez et al., 2020). Asi,
esta propuesta validada puede vertebrar algunos cambios necesarios en los ambitos del
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curriculo, del profesorado o de las tecnologias de la informacion y de la comunicacion en
el ambito educativo.

Las limitaciones de este instrumento recaen en el propio enfoque educativo del mismo.
Se necesitan mas investigaciones para determinar si el instrumento que presentamos
en este trabajo ofreceria una fiabilidad aceptable también para el andlisis de canales
de YouTube de otros campos. Aun asi, esta propuesta puede conformar una base para
el desarrollo de otros instrumentos de analisis desde ambitos no provenientes de la
educacion.

La prospectiva de este trabajo es muy halaguefia debido al uso creciente de YouTube
en los ultimos afios (Rangarajan et al., 2019), a la constatacidn del potencial en la mejora
del aprendizaje de los estudiantes (Rodriguez & Fernandez, 2017), al creciente uso de las
tecnologias en los jévenes (Junco, 2015) y a las grandes posibilidades que genera en una
sociedad cada vez mas orientada a la digitalizacion. Por otro lado, teniendo en cuenta
que la satisfaccion por parte de los profesionales de la educacién con el uso de videos
en sus clases es alta (Garcia-Martin & Cantén-Mayo, 2019) y la tendencia de los futuros
profesores a la utilizacion de YouTube en educacion (Szeto et al., 2016), podemos entrever
que los canales educativos de YouTube seguiran teniendo un impacto significativo en
educacion (Pattier, 2021c; Sarkar et al.,, 2019; Vizcaino-Verdu et al.,, 2019; Walsh et al.,
2019). De ahi la importancia de establecer instrumentos validados que puedan servir de
fundamentos orientadores a nivel internacional para el acercamiento pedagogico a uno de
los colectivos mas influyentes e innovadores de los Ultimos afios aparecidos en el ambito
de la comunicacion: los edutubers.
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