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Resumen. El articulo tiene por objetivo estudiar un mercado particular y heterogéneo, el de los cantan-
tes de Spera que circulaban por los teatros de Argentina entre 1895 y 1914. La hipétesis de investigacién
es que, en sintonia con la expansién y consolidacién de otros mercados, en el mercado musical las deci-
siones empresariales, la complementacién de las temporadas entre Sudamérica y Europa, la aceleracion
en las comunicaciones, la publicidad y marketing, y la profesionalizacién de las giras, permitieron la con-
solidacién de un mercado de consumo operistico. El trabajo se divide en tres partes: la primera sobre la
geografia teatral y el origen de los musicos; la segunda sobre los actores que contribuian a dar forma a las
estructuras formales e informales de gestién. En el cruce de ambas dimensiones se encuentran las redes de
relaciones sobre las que profundizaremos en un tercer punto.
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Abstract. The article aims to study a peculiar and heterogeneous market, that of opera singers, who circu-
lated in the theaters of Argentina in the years from 1895 to 1914. The research hypothesis is that, in tune
with the expansion and consolidation of other markets, in the musical business decisions; the complemen-
tation of the seasons between South America and Europe; acceleration in communications; advertising and
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marketing; and the professionalization of the tours, allowed the consolidation of an operatic consumer mar-
ket. The work is divided into three parts: a first on the theatrical geography and the origin of the musicians;
a second on the actors who contributed to shaping the formal and informal management structures. At the
crossroads of both dimensions are the networks of relationships on which we will deepen into a third point.
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JEL: N76; N86; N96.
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INTRODUCCION

Los estudios migratorios han abordado minuciosamente las diversas aristas de los procesos de
movilidad. Quizd uno sobre el que mas se ha profundizado sea el del mercado de trabajo. Sin
embargo, dentro de ellos se ha priorizado a los trabajadores no calificados o semicalificados en
desmedro de los trabajadores mds calificados, por ejemplo, los musicos. Asimismo, en las escasas
investigaciones en las que el tema ha sido abordado, la mirada se ha centrado en un andlisis bio-
grifico! de algunos de ellos sin considerar el funcionamiento del sector propiamente dicho. En
esta oportunidad nos centraremos en reconstruir un mercado particular y heterogéneo como es el
de los cantantes de 6pera en los teatros de Argentina entre 1895 y 1914.

Es sabido que el tema del mercado de trabajo presenta dos problemas centrales. Uno de ellos
se relaciona con las caracteristicas estructurales y de funcionamiento del mercado especifico que
se analice. Otro se vincula a la presencia o no de movilidad social y espacial que afecta a esos
trabajadores. Sobre ambos puntos existen numerosos debates teéricos,” en nuestro caso el andlisis
pone el acento en remarcar la necesidad de estudiarlos en la interrelacién que surge de ambos.
Para ello se deben considerar algunas cuestiones de base, por ejemplo, profundizar en los cambios
que acontecen en el ambiente laboral, esto es visualizar la rapidez de la expansion del mercado y el
numero de trabajadores que incluian los sectores que se estdn analizando. Pero ademds es preciso
identificar que la fragilidad y la desigualdad en el mundo musical es un rasgo natural y que el
mismo se ve potenciado segin los sectores y las regiones sobre las que se profundice. Para ello
el presente articulo se divide en tres partes: la primera versa sobre la geografia teatral argentina;
en la segunda se profundiza en la formacion del mercado y del publico, es decir, en los actores
que actuaban en ese mercado musical y que contribuian a dar forma a las estructuras formales e
informales de gestién; y en la tercera parte se analizan las redes de relaciones que sostienen la
trama del mundo musical en formacion.

I'Sobre las formas y modos de difusién de los cantantes italianos liricos en Argentina, véase Cetrangolo (2015). Sobre
investigaciones desde las trayectorias de cantantes italianas en Argentina, véase Ceva (2020b).
2 Sobre los debates acerca del mercado de trabajo, la movilidad social y espacial, véase Thernstrom (1964).
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LA GEOGRAFIA TEATRAL ARGENTINA

Entre finales del siglo xix e inicios del xx, Argentina evidencié un proceso de transformaciones
politicas, econémicas, sociales y culturales provocadas, en gran parte, por la migracién ultrama-
rina. Su presencia impact6 sobre la estructura social, en las formas de organizacion asistencial y
sindical, en la configuracién de un renovado y dindimico mercado laboral y también en los lugares
de diversién y ocio. La influencia cultural de los grupos extranjeros, sobre todo italianos, que por
entonces representaban cerca de la mitad de la poblacién de Buenos Aires, era perceptible en la
existencia de numerosos periédicos en idioma extranjero, en libros y revistas de difusion de las
colectividades, como también en los festejos conmemorativos que remitian a los paises de origen.
En un primer momento, las salas de las sociedades de socorros mutuos servian como espacios
de reunién y de encuentro® posteriormente, y junto con el crecimiento econémico del pais, esos
lugares también sumaron actividades culturales y se fueron transformando en salas teatrales.

La construccién de teatros en Argentina venia creciendo vertiginosamente desde la segunda
mitad del xix. Con base en los Censos Nacionales de Poblacién de Argentina de 1895 y 1914,
una muestra preliminar de la cantidad de teatros durante ese periodo muestra ese crecimiento.
De hecho, para el censo de 1895 en el territorio argentino habia 80 teatros, y para 1914 se censé
un total de 557.* Seguin la informacién de 1895 (Republica Argentina, 1895, t. 8, cap. x1v, cua-
dro 1, p. 490),° se puede observar que 44 % de los teatros se encuentran en la provincia de Buenos
Aires, mientras que 25 % estd asentado en la Capital Federal. Luego estdn las provincias de Santa
Fe y Entre Rios que cuentan con seis salas teatrales cada una y no muy distante aparece Corrientes.
Es interesante subrayar que la provincia de Cérdoba se encuentra totalmente relegada en niimeros.

Segun el Tercer censo nacional de poblacién, en 1914, si solo consideramos los teatros que
incluyen el nombre 6pera, se observa que son 46 en todo el pais, distribuidos muy desigualmen-
te: 36 % se encuentra en la provincia de Buenos Aires y 13 % en la Capital Federal. Un cambio
destacable es que la provincia de Entre Rios tiene mds teatros que Santa Fe. Cérdoba sigue sin
aparecer. De los 46, solo uno declara la é6pera como unica actividad: el teatro Colén de Buenos
Aires. Todos los demds a la 6pera agregan, como minimo, opereta, zarzuela, comedia y drama, y
otros (muchos) incorporan cine y atracciones varias. En el caso de la provincia de Santa Fe tie-
ne una gran concentracion de teatros en Rosario (cuatro de 6pera), uno en la Capital, pero en las
demas ciudades solo un par ofrecen operetas y zarzuelas (Bernasconi y Ceva, 2018, p. 181).

Es decir, para este periodo el litoral rioplatense es un polo destacado frente al resto del interior
del pais. El crecimiento implica que en 20 afios los teatros se multiplicaron por tres.® Una forma
de exponer mds claramente ese aumento es incorporar al analisis la correlacién que existia entre
el nimero de teatros y la cantidad de habitantes. El resultado es que para 1895 la provincia de
Buenos Aires tenia un teatro por cada 26 319 habitantes; la Capital Federal, uno por cada 33 192

3 El surgimiento de asociaciones de socorros mutuos en Argentina respondia a una tendencia nacional vinculada a las
necesidades sanitarias, educativas y recreativas de la poblacién recién llegada. Se constitufan ademds en centros de
sociabilidad y también generadoras de dmbitos para la cultura, tales como los teatros. Sobre las sociedades de socorros
mutuos en Argentina, véase Devoto (2008).

4 Los datos incluyen todos los tipos de salas identificadas como teatros, independientemente del tipo de espectdculo que
en ellas se brindaran.

5 Se encuentra agregado por region, pero no discrimina entre los diversos tipos de teatros, diferenciacién que si presenta
el censo de 1914.

6 Si se lo compara por ejemplo con Italia, en 1871 habia 940 teatros y para 1907 ese ntimero habia ascendido a 8 000
salas teatrales.
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y el Litoral (Entre Rios, Santa Fe y Corrientes) tenia un teatro por cada 178 630 habitantes. Para
el censo de 1914 el progreso se habia dado en todas las jurisdicciones. Asi, la provincia de Buenos
Aires contaba con un teatro para 12 017 habitantes; la Capital, uno por cada 10 647, y el litoral uno
por cada 45 765 pobladores. Si consideramos el conjunto de las provincias seleccionadas y Capital
Federal, para 1895 existia un teatro por cada 85 624 habitantes, mientras que para 1914 era de
un teatro por cada 11 604 habitantes. Atin mads, si se considera el incremento intercensal medido
en porcentaje, el litoral logré incrementar el nimero de salas teatrales en 74.37 %, mientras que la
provincia de Buenos Aires lo hizo en 54 % y la Capital Federal en 67 por ciento.

El crecimiento entre el fin del siglo X1x y la primera década del xx fue exponencial y al mismo
tiempo es evidente que esa geografia de los teatros en Argentina supuso una situacién de desequili-
brio regional, aunque no necesariamente implicé un centralismo exclusivo de Buenos Aires frente
al interior, sino una imagen policéntrica, ya que hay varias provincias que concentran reductos
significativos (véase mapa 1).

El mapa 1 muestra la distribucién de teatros en el territorio nacional; sin embargo, se de-
be considerar que las caracteristicas de los teatros diferian notablemente. Segun el relevamiento
censal, la gran cantidad de salas teatrales tenian cualidades muy disimiles entre si, se puede iden-
tificar que solo siete teatros de épera, ubicados en territorio nacional, tenian un valor total (entre
edificio, terreno e infraestructura) superior a 500 000 pesos moneda nacional. Entre ellos tres
se encuentran en Santa Fe (Odedén, Opera y Colén); uno en Santiago del Estero (25 de Mayo);
uno en Tucumin (Odeén), y el Tres de Febrero de Parand, en la provincia de Entre Rios. Algunas
caracteristicas colaboraban para que estas diferenciaciones fueran tan marcadas, por ejemplo, la
ubicacion del terreno en zona céntrica elevaba el valor total, el uso de luz eléctrica, el nimero de
plateas y la existencia de sanitarios en su interior.” Por supuesto el teatro Colén de Buenos Aires
lidera la lista (Republica Argentina, 1914, pp. 568-575).

Asimismo, este universo presentaba diferencias sustanciales segtin fueran de gestion municipal
o asociativa y, por otro lado, por el tipo de especticulos® que brindaban, ya fueran de variedades,’
6pera o teatro politeama.'’ Segun el censo nacional de 1914 muy pocas eran las salas que depen-
dfan del municipio. Desde la segunda mitad del siglo xix las municipalidades, creadas hacia 1876,
habian comenzado a actuar sobre diferentes actividades para la vida publica de la poblacién, una
de las formas fue intervenir sobre los espacios de diversion, entre ellos las salas teatrales. Gene-
ralmente, su accion se limitaba a la construccién, ya que luego la administracién era transferida,
a través de contratos de alquiler, a empresarios que se encargaban de organizar la agenda cultu-
ral anual. La inversion, por parte del municipio, en la construccién de estos espacios suponia una

7 Sobre las diferencias entre las diferentes salas teatrales desde el punto de vista arquitecténico, véase Grementieri y
Shmidt (2019).

8 En realidad, el término tipo de espectdculo es utilizado en los censos nacionales de 1895 y 1914 y engloba en el mis-
mo item dos clasificaciones diferentes: un tipo de espectdculo concreto, es decir, variedades, mientras que otra hace
referencia a un tipo de sala teatral como es el caso del politeama.

9 Como espectdculo de varieté o de variedades se entiende aquel en el que alternan actuaciones musicales, humoristicas
y de otra indole.

10 La palabra politeama hace referencia a polis, muchos; teama, temas. Se aplica a un lugar con amplia capacidad, adap-
tabilidad y multifuncionalidad que permite la presencia de espectdculos indiferenciados. En Argentina se adopté el
politeama segun el modelo italiano. Su uso fue utilizado por primera vez en el teatro de Palermo, Ndpoles, Italia,
para diferenciarse del teatro de épera Carlo Felice de Génova. Véase Cavaglieri (2008, p. 137).
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MAPA 1. GEOGRAFIA TEATRAL ARGENTINA, 1895y 1914
(TEATROS, CANTIDAD POR ANO)
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Fuentes: Republica Argentina (1895, 1914).

erogacion, que acentuaba el déficit —que habitualmente tenian los gobiernos locales—, pero a pesar
de ello, y debido a la importancia que significaba contar con un teatro, muchas administraciones
emprendian la tarea. Una vez construido se decidia arrendar o alquilar los espacios a particulares.

La gestion privada tenfa como protagonista al empresario quien detentaba una responsabili-
dad productiva (Cavaglieri, 2012, p. 124). Este vinculo comercial entre lo publico y lo privado
contribuyé a la expansién de un mercado particular que combinaba productos nacionales (teatro
nacional y circo criollo) con otros internacionalizados (6pera y opereta). John Rosselli (1992) ha
establecido muy tempranamente los cuatro elementos que definen al mercado operistico trans-
atldntico, entre Italia y Sudamérica, en el cual por supuesto se encontraba Argentina. En primer
lugar, la confluencia de una demanda y una oferta de trabajadores, es decir, un grupo de cantantes
y teatros que ofrecieran espectdculos de diferentes calidades, horarios y exigencias con oportuni-
dades suficientes para satisfacer la demanda. En segundo lugar, la retribucién en dinero, esto es lo
que permite entrelazar los diversos sectores de un mercado a otro. En tercer lugar, los teatros y
los artistas deben estar comunicados, para lo cual requieren de intermediarios. Para facilitar estos
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didlogos entre artistas y empresarios se constituyeron agencias que eliminaban los intermediarios
y simplificaban la estructura comunicativa. Por dltimo, los cantantes y los dadores de trabajo re-
quieren contratos basados en reglas conocidas a partir de las cuales se resuelven las disputas entre
ambas partes (Giaccometti, 2013, pp. 12-14).

Ciertamente, estas asociaciones comerciales entre capitales publicos y privados requerian fun-
damentalmente de un espacio material (el teatro); una oferta cultural ampliada (la mayoria de
las salas teatrales estaban preparadas para ofrecer desde circo hasta épera); un publico (que en
las nuevas ciudades de inicio de siglo era diverso, heterogéneo, nativo y extranjero), y profesio-
nales (musicos, actores, cantantes) y también trabajadores que se vinculaban directamente con la
construccién y mantenimiento de esos espacios (escenégrafos y tramoyistas).

LA FORMACION DEL MERCADO. T'1PO DE PROFESIONALES, ESPECTACULOS Y PUBLICO

Algunos niimeros

El universo de trabajadores y profesionales que se relacionaban con el mercado musical era muy
abarcador, segun los censos de 1895 y 1914, el crecimiento de todos los rubros vinculados directa
o indirectamente a la actividad teatral presencié, durante esos afios, un salto considerable, llegando
a duplicarse en todas las provincias seleccionadas. Entre las ocupaciones vinculadas a la actividad
teatral-musical se encontraban los arquitectos, dibujantes, fotégrafos, escultores, artistas, musicos,
y para el Censo de 1914, ademds de las categorias citadas, se agregan las de artistas pintores y
artistas teatrales (véase grafica 1).

Si consideramos el incremento porcentual entre cada uno de los grupos se destaca un creci-
miento abismal en el grupo Otros en la provincia de Buenos Aires, lo que alcanza 2 530 %. Ese
grupo también crecié en 8352 % en Corrientes, 325 % en Entre Rios, 230 % en Santa Fe y 174 %
en Capital Federal. Recordemos que aqui se hace referencia a todas las ocupaciones que se vin-
culaban a los teatros y que su crecimiento claramente se encuentra ligado al despegue econémico
evidenciado en Argentina del litoral, producto del auge exportador de esos afios.

En el caso de los musicos, un primer inconveniente que surge para profundizar en el tema,
desde una perspectiva cuantitativa, es que en la categoria muisica se incluye conjuntamente a los
compositores, a los directores y a los cantantes; el segundo problema es que en este grupo la mo-
vilidad se encuentra en la base de su vida profesional, por naturaleza la ocupacién de los cantantes
y musicos se destaca por su cardcter itinerante, lo cual implica que musicos que aparecen en una
provincia solo estuvieran transitoriamente en ella, al momento en que el censista realizaba la visi-
ta.'! En cualquier caso, consideramos que una mirada comparativa a partir de los censos de 1895
y de 1914 puede arrojar una primera imagen cuantitativa de su representacién en las provincias
seleccionadas (véase grafica 2).

El aumento en el transcurso de 19 afios fue cercano a 100 %, sin embargo, esto coincide con
el crecimiento demogrifico general, por lo tanto, su proporcién sobre el total de la poblacién se
mantiene inalterable. En el caso de los musicos, su presencia durante el afio 1895 es mads pareja
entre la Capital Federal y la provincia de Buenos Aires, mientras que en las provincias del litoral

T El tema de la movilidad espacial de los musicos desde una perspectiva cualitativa puede ser abordada desde diferentes
fuentes: el seguimiento en la prensa de los avisos de presentaciones teatrales; los afiches de carteleras de los teatros;
los recorridos de las compaiiias, o las memorias escritas por musicos. Sobre acercamientos desde esas otras miradas,

véanse Bernasconi y Ceva, (2018, 2020b), Paoletti (2015), Weber, Martinovich y Camerata (2019).
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GRAFICA 1. OCUPACIONES VINCULADAS A LOS TEATROS
(SEGUN PROVINCIAS, 1895 Y 1914)

100%
907%
807%
70%
60 3815 801 979 131
504 1341
40%
30
20
0 1393 243 o 5
0% 51

Capital Federal-otros = Provincia de Buenos = Provincia de Santa Provincia de Entre ' Provincia de Corrien-
Aires-otros Fe-otros Rios-otros tes-otros

°

°

SN

R XX

m 1914 m1895

Nota: para 1895 en otros se incluyen arquitectos, dibujantes, fotégrafos, escultores, artistas. Para 1914, ademas de
las categorias citadas, se agregan las de artistas, pintores y artistas teatrales.

Fuentes: Republica Argentina (1895, 1914).

se destaca Santa Fe, con un predominio de Corrientes sobre Entre Rios que se diluye para 1914.
Para este afio, la cantidad en la Capital Federal se ha incrementado en casi 150 % respecto a Buenos
Aires. Mientras que en el litoral la situacién se ha invertido: Entre Rios tiene un claro predominio
sobre Corrientes. Posiblemente esta situaciéon obedezca al despegue econémico y al crecimiento
de salas teatrales ocurrido en la provincia de Entre Rios, durante los primeros afios del siglo xx,
potenciado por la remodelacién del Puerto de Parand'? que permitia una mayor circulacién.

Si nos detenemos en el andlisis sobre el origen de los muisicos, en las provincias seleccionadas,
un primer dato que surge es que el componente extranjero para 1895 y para 1914 es aproximada-
mente de 60 %. Segtin el Censo de 1895: 1 728 muisicos son extranjeros sobre un total de 3 064,
para el Censo de 1914, la cantidad de extranjeros es de 1 918 sobre un total de 3 817, lo que varia
ostensiblemente es su distribucién en el territorio. En 1895, Capital Federal es el distrito en el que
los extranjeros alcanzan el mayor porcentaje, 44 % (véase grafica 3).

Asimismo, si consideramos el sexo también existen diferencias regionales: en la provincia de
Buenos Aires los argentinos varones ascienden a 426 frente a 178 extranjeros, contrariamente en
la Capital Federal, 617 extranjeros destacan sobre 119 nativos. Para 1914 en el caso de la provincia
de Buenos Aires la relacion entre argentinos y extranjeros se encuentra equiparada y en la capital
los extranjeros llegan a duplicar a los argentinos. Si nos detenemos en las mujeres extranjeras para

C . P B . . . -
12 A inicios del siglo xx se realizaron importantes remodelaciones en el puerto de Parand. Con el puerto nuevo, la

ciudad adquirié un mayor peso en el contexto regional, a ello se sumé la reinauguracion de la sala del teatro Tres de
Febrero, lo que congregé una gran afluencia de cantantes, véase Ceva (2019).
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GRAFICA 2. MUSICOS EN ALGUNAS PROVINCIAS ARGENTINAS, 1895 Y 1914
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Fuentes: Republica Argentina (1895, 1914).

el afio 1895, la cantidad registrada en el Censo bajo la categoria de muisico, en la Capital Federal
y en las provincias de Buenos Aires, Santa Fe, Entre Rios y Corrientes era tan solo de 27 mujeres,
de ellas 18 se encontraban en la ciudad de Buenos Aires. Para 1914 una abrumadora mayoria de
las mujeres extranjeras se encuentra en la Capital, ascendiendo a 55, mientras que en el resto de las
provincias sefialadas solo eran cinco extranjeras.

Ahora bien, si buscamos ampliar nuestra mirada sobre algunos nimeros en relacién con los
musicos extranjeros, las fuentes de las que disponemos son escasas, por lo cual el panorama para
reconstruir una imagen acabada de ese grupo ocupacional es poco alentador. Una via de acceso
indirecta para su identificacién es analizar la cantidad de musicos que arribaron al pais. En ese
sentido, una reconstruccién a partir de las listas de ingresos de los vapores de ultramar arroja que
el porcentaje mds importante de artistas y cantantes llegados a Argentina entre 1882 y 1920 eran
italianos, le seguian los franceses y en tercer lugar los espafioles (véase grafica 4).

En el caso de los italianos arribados al puerto de Buenos Aires entre 1882 y 1920, 56 % ha-
bia embarcado en Génova, 14 % provenia de Rio de Janeiro y 18 7% de Santos (Brasil). A partir
de la reconstruccion de los puertos de origen, de los avisos en la prensa y de las trayectorias de
numerosos musicos, es posible identificar una ruta comercial entre Italia, Brasil y Argentina en la
que participaban musicos, escenégrafos y empresarios teatrales (Ceva, 2020b). Para complemen-
tar esa imagen hemos recurrido a otras fuentes, en ese caso de indole mads cualitativa, que también
muestran ese mundo.
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GRAFICA 8. MUSICOS EN ALGUNAS PROVINCIAS ARGENTINAS, SEGUN NATIVO
Y EXTRANJERO, 1895 Y 1914
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Fuentes: Republica Argentina (1895, 1914).

Algo mds que los niimeros

El crecimiento en el nimero de teatros y en los miusicos hacia la primera década del siglo xx pue-
de ser refrendado con fuentes de cardcter cualitativo, por ejemplo, la prensa nacional y extranjera.
El conocimiento de la circulacién, la difusion y la penetracién de los espectdculos musicales, na-
cionales y fordneos, a través de la prensa ha sido ampliamente estudiado, sobre todo para el caso
italiano.'?® Las revistas funcionaban como érganos culturales de parte de la comunidad italiana en
Argentina, eran espacios en los cuales se plasmaban las disputas locales y era una caja de resonancia
de los conflictos peninsulares.

En este caso, hemos utilizado La Patria degli Italiani y L'Operaio que eran, para fines del siglo
xix, dos de los tres periédicos mds importantes en idioma extranjero. Esta prensa brindaba infor-
macioén y noticias de toda naturaleza, pero sobre todo contribuia a delinear y configurar un espacio
destinado a valorizar y enfatizar el rol cultural que la presencia italiana tenia en las tierras argenti-
nas y su importancia como difusores de su identidad.'* Esto se vinculaba también con el proceso,
iniciado en la peninsula durante la primera mitad del siglo x1x, en el que la lirica se habia converti-
do en una pieza fundamental para movilizar a la opinién publica. En ese proceso Giuseppe Verdi
habia contribuido a enaltecer la imagen de Italia en la escena internacional. Hacia el dltimo cuar-

13 Sobre la prensa italiana y su relacion con la cultura, véase Weber (2016).
11 Sobre la importancia de la cultura y de los referentes culturales italianos en Argentina, véase Devoto (2006).
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GRAFICA 4. PRINCIPALES NACIONALIDADES DE LOS ARTISTAS Y MUSICOS
LLEGADOS AL PUERTO DE BUENOS AIRES, EN VAPORES
DE ULTRAMAR, ENTRE 1882 Y 1920

m [taliana m Francesa m Espafola m Alemana m Inglesa m Estadunidense ® Rusa

m Belga ™ Austriaca W Brasilefia
Fuente: elaboracién propia con base en Centro de Estudios Migratorios Latinoamericanos (2011).

to del siglo x1X, y con el acompafiamiento de Manzoni —representante de la cultura italiana en el
campo de las letras— se terminaria de dar forma a un lenguaje que los italianos tendian a conside-
rar como la emanacién de su personalidad nacional (Milza, 2006, p. 11). En ese sentido la 6pera,
Italia y patria se relacionaban y uno de los canales de esa difusién fueron las salas teatrales que
comienzan a multiplicarse acompafiadas por las sociedades de socorros mutuos. El crecimiento de
los teatros se vio claramente respaldado por los capitales de las asociaciones mutuales (Bernasconi
y Ceva, 2018, p. 182).

Hacia inicios del siglo xx los espectdculos en la capital nacional de Argentina se habian incre-
mentado notablemente y la importancia de la 6pera era destacada en las noticias, por ejemplo,
La Patria degli Italiani, en agosto de 1908, sefialaba sobre el Opera: “Para hacerse una idea del
lujo y esplendor de Buenos Aires es necesario acudir por unas noches a la 6pera, el teatro de 6pe-
ra de la ciudad en la ‘calle’ Corrientes, destinado a recibir a las mejores compaiifas de canto que
anualmente llegan desde Italia, para realizar temporadas generalmente afortunadas y memorables”
(p. 3, traduccién de la autora).

Ese mismo afio también se destaca por la inauguracién del nuevo Colén. Numerosas voces
resaltaron su importancia y su vinculo con musicos italianos. Cesarina Lupati (1910), cronista
italiana, comenta:
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El teatro, en América, es también una de las mayores fuentes del rio de oro. Buenos
Aires tiene varios teatros, muchos, tal vez tantos como todas las demas ciudades argen-
tinas, juntas. Los principales son la Opera, que es la mds aristocrdtica, y el Colén, de
reciente construccién, que es el mds lujoso y, en tamafio, el primer teatro del mundo.
Los artistas italianos lo han consagrado y parece estar dedicado a los artistas italianos,
ya que se suceden, con magnificos escritos (p. 76, traduccién de la autora).

Segtin la informacién vertida en las memorias de la municipalidad de Buenos Aires, la activi-
dad teatral para 1908 también da muestra de la fuerte presencia de la lirica italiana en los teatros
de la capital, aunque solo el Colén tiene a la 6pera como exclusividad. Los otros con presentacio-
nes de 6pera italiana eran el Opera, El Coliseo Argentino, el Odedn, el Victoria, el Nacional y el
Marconi (Benzecry, 2014, p. 196).

El esplendor de 1908 se repite para 1910; segiin nuestras fuentes, en ese afio, en la Ciudad de
Buenos Aires habia 112 cantantes. Esta informacién cuantitativa se complementa con lo sefialado
por numerosos autores sobre el auge de la 6pera para el momento del Centenario de la Revolucion
de Mayo:'? en 1910 existieron en la ciudad de Buenos Aires 582 funciones de 58 éperas distintas
(La Nacién, 2010). Una estadistica publicada en La Pairia degli Italiani, del 11 de enero de 1911
sefialaba que: “seiscientas representaciones de dpera en un afo es posiblemente, una cantidad rara
vez alcanzada en otra ciudad del mundo. [...] en total 53 éperas subieron al escenario en los teatros
portefios pertenecientes a 27 autores, de los cuales 15 eran italianos, 7 franceses, 3 alemanes, 1
brasilefio y 1 ruso”.!%

Segun Dillon y Sala (1997, p. 117) la lista de los compositores indicaba este orden: Verdi
(154), Puccini (68), Mascagni (44), etcétera. También durante el afio 1910, quince de las 83 re-
presentaciones llevadas a cabo en el Coloén se identificaron como exiraordinarias, ocho de ellas
protagonizadas por el baritono italiano Titta Ruffo.!” Este artista canté en 27 funciones.'®

Por otro lado, es cierto que existia un circuito de grandes salas, pero existian también circuitos
paralelos y simultdneos, por ejemplo, era habitual que los cantantes llegaran a la Capital Federal,
brindaran funciones en el Colén y luego partieran hacia el interior del pais para presentarse en
el teatro El Circulo de Rosario, o en el Aguiar de San Nicolds (Ceva, 2020a, p. 367). Antes de
su llegada se reproducian los avisos en los periédicos locales anunciando el arribo de las compa-
fifas, la composicién y las presentaciones que se harfan. Esos anuncios se realizaban en la prensa
nacional, pero también en la prensa de las ciudades por las que transitaban. Asimismo, durante
su permanencia en el pais los artistas europeos, ademds de dar funciones en los mds grandes tea-
tros, realizaban presentaciones en otros lugares. Como relata Pedro Rivero (2000, p. 103), estos
reconocidos artistas brindaban conciertos en la Sociedad Sportiva, en el Palacio Mihanovich, en
la Unione Operai Italiani, en el Circulo Italiano, incluso en la ddrsena norte del puerto donde es-

15 E1 25 de mayo de 1910 se festejaron los 100 afios de la dimisién del virrey Cisneros y el establecimiento de la
Primera Junta de Gobierno.

16 1.4 Patria degli Italiani, 11 de enero de 1911, en Dillon y Sala (1997, p. 117).

17 Titta Ruffo habfa nacido en 1877 en Pisa, con 20 afios estudié en la Academia de Santa Cecilia, en Roma. Sin finalizar
sus estudios se mudé a Mildn. Llegé a Sudamérica en 1900 al teatro Municipal de Santiago de Chile. Véase gacetilla
Gran Teatro del Liceo, nims. 15-16; Chile, 1916. En el teatro Colén de Buenos Aires intervino en las temporadas
liricas de 1902, 1908, 1909, 1910, 1911, 1915, 1916, 1926, 1928, 1931, en Rivero (2000, p. 96).

18 La Nacion, 29 de noviembre de 1911, en Rivero (2000, p- 94).
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taba fondeado el buque Principessa Mafalda. Posiblemente, uno de los motivos de su presencia
alli era la de complementar sus ingresos, pero también su llegada a esos otros lugares les otorgaba
reputacién y fama entre sus connacionales.

El interés por el teatro también es evidente en el crecimiento del publico, por ejemplo, duran-
te el mes de marzo de 1888 el total de espectadores que asistieron al conjunto de las salas de la
ciudad llegaba a 116 141 espectadores, un promedio elevado para un periodo considerado fuera
de temporada (Dillon y Salas, 1997, p. 8) y sobre todo si se recuerda que para 1887 la ciudad de
Buenos Aires contaba con 433 875 habitantes (Gonzdlez, 2015, p. 38). Asimismo, se ha sefialado
que entre 1900 y 1910 los espectadores que concurrieron a salas de teatros —aunque no solo de
6pera— en la ciudad de Buenos Aires crecieron de 1 500 000, en 1900, a 6 600 000 en 1910,
mientras que la poblacién crecié de 663 000 habitantes (segun el censo de 1895)a 1 300 000 ha-
bitantes (Dubatti, 2017, p. 200). Ademads, como ha sefialado Ricardo Passolini, hacia fines de siglo
la 6pera y la opereta se habian convertido en un género teatral de consumo masivo. Una muestra
de ello es que entre 1894 y 1905, el nimero total de asistencias registradas a los espectaculos tea-
trales se habia incrementado casi una vez y media, y la concurrencia a la 6pera y la opereta cerca
de dos. Dentro del consumo teatral se incluian también la zarzuela, las comedias y los dramas en
italiano o francés, los sainetes de origen espafiol y, hacia principios del siglo, los dramas de autores
argentinos (Pasolini, 1999, pp. 228-253).

Es importante sefialar que, a nivel nacional, un papel fundamental para el crecimiento de
espectadores fue la aparicién de pequefias salas teatrales en el interior del pais que apoyadas y
construidas por las asociaciones de socorros mutuos sirvieron de espacios de sociabilizacién y de
encuentros culturales. Algunos autores han mostrado que el publico estaba formado por la elite,
nativa y extranjera,'’ e incluso se ha sefialado el impacto que tuvo el respaldo econémico de los
italianos sobre algunos teatros en particular.?’ De hecho, el publico que consumia épera era muy
heterogéneo. En el interior, ain mds que en la capital su construccién significaba una muestra de
su crecimiento. Para el caso italiano, Carlotta Sorba (2001, p. 62) sefala que el auge de la edilicia
teatral puede tener dos sentidos distintos: por un lado, la difusién capilar sobre el territorio de los
teatros publicos, como monumentos en los cuales es llamada la colectividad entera y, por otro, el
surgimiento de un mundo mds variado y cambiante de salas teatrales, de iniciativa privada y con
funciones mds propiamente comerciales.

En el caso argentino, hacia finales del siglo Xix e inicios del xXx, con el crecimiento de las ciuda-
des y de la inmigracién las nuevas poblaciones urbanas ofrecieron un piblico dvido de pasatiempo.
Para satisfacer esta demanda se utilizaron antiguos espacios y se construyeron nuevos, entre ellos
los teatros. Algunos financiados por los gobiernos locales o nacionales y otros en manos de pri-
vados, sobre todo las asociaciones mutuales de extranjeros, fueron las encargadas de gestionar la
llegada de nuevos productos culturales. Asentados la mayoria de ellos en la zona del litoral riopla-
tense, zona de fuerte impacto migratorio, se caracterizaban por la diversidad de su tamafio, de su
capital y por los espectdculos que ofrecen. Muy pocos se identifican como de 6pera, la mayoria
deben incluir no solo opereta y zarzuela en su oferta, sino también circo y acrobacia, inico modo
de sobrevivir a los vaivenes de un mercado limitado. Esa combinacién de una mercancia global,
como la épera y opereta, con una local, circo y atracciones varias, permitia hacer el negocio mds

19 Sobre la interaccién y relacion entre la elite nativa y los dirigentes de las asociaciones de socorros mutuos italianas y
los motivos de dicha relacién, véanse Bertoni (2001) y Devoto (20006).

20 Sobre la importancia de empresarios y asociaciones italianas en la construccién y gestion de salas teatrales, véase
Ceva (2018).
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rentable. Asimismo, el aprovechamiento de las temporadas invertidas, con el continente europeo
y —como se verd en el siguiente apartado— la existencia de redes de mediadores, encargados de
formar mercado a través de una aceitada circulacién de informacion, hicieron posible la consoli-
dacién de una industria teatral operistica en Argentina.

ESTRUCTURAS INFORMALES Y FORMALES EN LA GESTION DEL MERCADO MUSICAL

Intermediarios, asociaciones y sociedades

El mercado teatral, y el de 6pera en particular, era amplio, cambiante y fluido. Puesto que, si
bien podria significar una estructura rigida y con normas internas, en esa rigidez existian redes
conformadas de individuos que compartian trayectorias laborales,?! v en algunos casos familiares
y amicales, muy extensas y con personajes que circulaban entre los diversos ambientes, no solo
espaciales, sino también sociales (Ceva, 2020b, p. 367). Son redes cambiantes en las que se pueden
observar estructuras que se consolidan a partir de inicios del siglo XX y que se han definido en la
interaccién continua entre Italia y Argentina y también entre la ciudad de Buenos Aires y el interior
de Argentina.

Claramente si vinculamos los datos espaciales y ocupacionales de este mercado de trabajo,
una primera imagen resultante es la de un centro —Capital Federal— que irradia progreso por ser
capital de la republica, pero también por ser el lugar {isico que permitia un contacto mds directo
con la cultura europea que se trataba de encarnar. Ciertamente, como ha demostrado Benzecry
(2014, p. 181), 1a plaza de Buenos Aires se encontraba desde muy tempranamente vinculada o en
sintonfa con las mds renombradas salas operisticas mundiales, por ejemplo, con la Scala de Mildn
o la Opera de Paris. Una muestra de ello era la cercania temporal entre los estrenos de algunas
piezas y su presentacion, a los escasos meses, en Buenos Aires.?? Pero si bien estd claro que Buenos
Aires era un centro de produccion cultural que atraia y absorbia recursos, iniciativas y talentos,
los concentraba y generaba la sinergia que surgia de ese contacto, el interior, como ya se sefialg,
no se encontraba ajeno a esta expansion y penetracion territorial de teatros y de artistas; eso era
posible por la existencia de estructuras formales de difusién, pero sobre todo por la combinacién
de aquellas con los mecanismos informales.

En ese mundo teatral, y también como forma de atemperar los altibajos de una profesién
inestable e incierta, se recurria a un empresario. Este asumia diversas funciones y era indispen-
sable para la organizacién de la tournée. El empresario teatral hacia las veces de mediador entre
el artista, el pablico y otros actores del campo artistico. Este intermediario desempefiaba varios
papeles, podia ser inversionista, socio, productor, operador, contratista, agente, etcétera. Para el
caso italiano, Cavaglieri (2012) asevera que durante los ultimos afios del siglo XIX se produjeron
numerosas transformaciones que involucraron la produccion y distribucién de los espectdculos,
desde la Unificacion de Italia hasta los comienzos del fascismo. Uno de los principales cambios fue
el debilitamiento de las formas tradicionales de diversion y de los sistemas de produccién en los

21 Sobre la importancia de las trayectorias individuales laborales en el mercado de trabajo, véase Levi (1990).
22 por ejemplo, Pagliacci se presenta en Buenos Aires el 28 de febrero de 1891 luego de unos pocos meses en que
Ricordi la presenta en Italia; La Boheme se estrena en Argentina cuatro meses después de su presentacién en Torino y

Madame Butterfly llega a Buenos Aires dos meses después de su revision final en Brescia, en mayo de 1904 (Benzecry,
2014, p. 181).
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que estaba basada y el surgimiento de las primeras asociaciones teatrales.? Asi, para el desarrollo
de la actividad, una figura central era el empresario de épera. Una de sus tareas era la organiza-
cién, luego de la estacién invernal europea, para partir hacia América, sobre todo hacia Argentina,
Brasil, Uruguay y Chile (Giaccometti, 2013, p. 5).

La expansion internacional de la 6pera se asentaba en dos cuestiones: 1) la econémica: el mer-
cado italiano habia devenido insuficiente, y 2) la cultural: la 6pera lirica era parte de un proceso de
penetracion de la cultura italiana en los nuevos paises, por ejemplo, en Argentina. Ello formaba
parte de un movimiento cultural mds amplio que incluia todas las artes. En el caso de Buenos
Aires se encontraban artistas pldsticos, criticos o literatos que abarcaban los nombres mds diver-
s0s, desde Decoroso?* hasta Gennaro D’Andrea®® (Malosetti, 2011). Se entendia que a través del
expansionismo italiano y la circulacién de las artes se permeaba a las sociedades de América del
sentimiento de italianidad en los emigrantes. La 6pera representaba para algunos italianos una re-
ferencia para su identidad —real o imaginada—, para otros, los sectores en ascenso, los distinguia
y les permitia legitimarse y legitimar la autoimagen de Italia en América (Devoto, 2018). En el
caso de Argentina y de la lirica, Vicenzo Di Napoli®® (1906, p. 128) destaca que el arte lirico en la
América de fin de siglo tiene puntos luminosos en su horizonte, como Ettore Panizza;?” Ferruccio
Cattelani?® y Elmérico Fracassi.? Estos referentes, junto a otros musicos y compositores, forma-
ban parte del conjunto de mediadores®” culturales de la Argentina de finales del siglo XIx e inicios
del xx.

En parte, era producto de un éxodo incentivado por el gobierno italiano de fines del siglo xIx,
que tendia a concebir en términos de hegemonia politica la emigracién con el fin de formar una
nueva y mas grande Italia, y convertirlo en el objetivo de un expansionismo comercial e industrial
pero también cultural (Paoletti, 2015, p. 16). Incluso la creacion de la Societa Italiana del Teatro
Lirico,®! en Italia en 1904, postulaba entre sus objetivos: “la nueva Sociedad, centrara alrededor de
si todo el gran movimiento cultural musical italiano, manteniendo el culto a la Opera monumental
de los grandes Maestros y aumentando el prestigio en el exterior de nuestro arte moderno” (Musica
Nuova, 16 de febrero de 1904, p. 12, traduccion de la autora).

23 Estas nuevas formas de experimentacién fueron estrategias para expandir el mercado teatral, los intentos de los orga-
nizadores teatrales de limitar el riesgo comercial y equilibrar la relacién entre inversiones e ingresos en un momento
en que los costos de produccion tendian a aumentar también debido a la aparicién de un nuevo capitulo de gastos:
derechos de autor (Cavaglieri, 2012).

24 Bonifanti Decoroso, pintor nacido en la Liguria, Italia, el 24 de junio de 1860, estudi6 en la Academia Albertina de
Turin y llegé a Argentina en 1884.

25 Gennaro D’Andrea (1860-1987) era un musico italiano, nacié en Nidpoles y fallecié en Buenos Aires.

26 Vincenzo Di Napoli, escritor y periodista italiano, llegé a Argentina en 1896 con una compaiifa dialectal italiana
traida por Cesare Ciacchi.

27 Ettore Panizza nacié en Buenos Aires en 1875, desarrollé una prolifica vida musical internacional, fallecié en Mildn
en 1967.

28 Ferruccio Cattelani (1867-1982) era un violinista y director de orquesta italiano que se radicé en Buenos Aires en
1897.

29 Elmérico Fracassi, musico, nacié en Campobasso, Italia, en 1874 y fallecié en Argentina en 1980. En 1901 funds
el conservatorio que lleva su nombre.

30 Sobre el papel de los mediadores en la movilidad, ajuste y adaptacién, véase Ceva (2005).

31 La Societd Italiana del Teatro Lirico fue una iniciativa de creacién de una asociacién anénima con el fin de mejorar
el desarrollo del teatro lirico en Italia y en el exterior (Musica Nuova ,16 de febrero de 1904, p. 12).
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Esto no era nuevo. El sistema de 6pera italiana tenia también una fuerte dimensién interna-
cional, consolidada plenamente en el curso del ochocientos (Sorba, 2001, p. 14). Desde los aiios
1870 el mercado sudamericano era atractivo, aunque no era todavia un mercado de exportacion
directa de la 6pera italiana, ya que habria que esperar algunos afios para presenciar el auge teatral
lirico (Rosselli, 1992, p. 161).

De hecho, rdpidamente se percibe, para el caso argentino, un primer periodo, antes de 1900,
en el cual se pueden identificar dos o tres empresarios destacados. Uno de ellos era Angelo Ferrari,
quien desde 1856 y por 40 afios habia residido en Buenos Aires y representaba “la historia del arte
lirico en la Republica Argentina” (Di Napoli, 1896), y el otro era Cesare Ciacchi. Sobre €l se decia:
“el suyo no es simplemente el nombre de un empresario, empresarios existen muchos, durante
veinte afios ha representado un nombre seriamente asociado a la educacién artistica sudamericana;
y el critico competente tiene el deber de [...] darle el lugar que se merece en la galeria de los
defensores de nuestra formacién artistica” (Di Napoli, 1896, traduccién de la autora).

Ciacchi habia nacido en el seno de una familia noble florentina (Il Teatro Illustrato, 1908, p. 9),
y durante sus primeros afios habia tenido una breve carrera politico-administrativa como jefe de
gabinete de la Comuna de Florencia, bajo el gobierno de Bettino Ricasoli,?? sin embargo, por
algunos problemas familiares,*® habia decidido partir hacia América. Cuando llegé a Buenos Aires
parece no haber encontrado lo que esperaba:

El queria ser en tierra de ultramar el centinela vigilante de todo el arte contemporaneo,
queria convertirse en el lider y revelador de todos los grandes artistas no solo en Italia,
sino en Europa. Sin embargo, esta empresa no fue fdcil para él, porque frente a €l se
situd otra figura de luchador atrevido, la de Angelo Ferrari que no estaba dispuesto
a entregarlo fdcilmente y dejarle el campo libre. Y entonces entre estos dos hombres
estallé una pelea violenta, muy encarnizada en la que los dos mostraron una tenacidad
y vigor que asombré no solo a los ciudadanos de la Capital, sino a los propios artistas
que sacaron gloria y ganancias crecientes de esa rivalidad [...] la pelea tenia que ser
mortal o terminar en una conciliacién, y fue en esta dltima direccién (Il Teatro lllustrato,
1908, p. 10, traduccién de la autora).

El mercado operistico italiano-argentino de fin de siglo se encontraba atravesado por grandes
disputas en torno a ocupar una de las principales plazas sudamericanas.?* Angelo Ferrariy Cesare
Ciacchi fueron los exponentes de esa lucha. Ambos italianos y ambos con fuertes vinculos en la
madre patria se enfrentaron no solo en la arena cultural, sino que su disputa transité los pasillos
de los tribunales y dicho enfrentamiento es uno de los antecedentes de la ley de derechos de autor
en Argentina.

32 Bettino Ricasoli fue un politico italiano, alcalde de Florencia entre 1848 y 1849. Florencia es una ciudad situada en
el norte de la region central de Italia, cuna del movimiento renacentista durante la mitad del siglo xiv.

33 Lamentablemente desconocemos los motivos familiares de su partida hacia América.

34 Para un exhaustivo desarrollo sobre la red de empresarios europeos en Sudamérica, véase Paoletti (2020).
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éLucha mortal o conciliacion? El caso Ferrari vs. Ciacchi

En 1888 Ciacchi fue tapa en la prensa italiana y argentina por la representacién en Argentina
de la obra Otello de Verdi. Es interesante reparar en el conflicto porque expone gran parte de los
problemas que planteaba el mercado teatral del periodo. A continuacién, reproducimos algunas
de las opiniones que se vertian sobre dicho proceso.

En la prensa Asmodeo, en una nota titulada “Ciaccheide” se sefialaba que “La pregunta que ha
surgido a propésito del Otello falso, falsificado o robado de Verdi, que el empresario Ciacchi va
a representar en los teatros de Sudamérica, en lugar de calmarse, sigue creciendo cada vez mds,
y el estigma de la culpa que se inflige al especulador deshonesto es undanime” (Asmodeo: Monitore
Settimanale dei Teatri, 1888, p. 6, traduccién de la autora).

La discusion también reflejé en la prensa de Mildn, Génova y Roma: “Espero que, en Amé-
rica del Sur, donde la obra del ingenio extranjero no estd garantizada por leyes especiales contra
especuladores, la propiedad sea protegida —protegida artistica y financieramente— por el presi-
dente de la Republica Argentina. Quien sin duda sabrd hacer valer los sacrosantos derechos de
Verdi, ciudadano de todo el mundo intelectual” (Asmodeo: Monitore Settimanale dei Teatri, 1888,
p. 6, traduccién de la autora).

Los elementos que se desprenden del conflicto son varios: a) la ausencia o falta de legislacién
en torno a los derechos de autor; b) el papel que el poder ejecutivo de la nacién podia cumplir en la
esfera cultural, y ¢) la figura de Verdi en el mundo intelectual del momento. La disputa involucré
no solo a los empresarios, sino también a los editores, ya que la acusacion tuvo la respuesta de Della
Cella, editor del periédico Secolo xix, y corresponsal de La Patria Italiana de Buenos Aires, cuando
el 28 de enero de 1888 enviaba una nota remarcando que lo hacia para sentar su postura sobre un
tema candente en el circulo teatral y musical y afirmaba, en primer lugar, que la empresa de Ferrari
era la inica concesionaria autorizada, por un contrato con la casa Ricordi de Mildn, para reproducir
con derecho durante el afio 1888, en cualquier teatro de Ameérica del Sur, el dltimo trabajo de Verdi
(Asmodeo: Monitore Settimanale dei Teatri, 1888, p. 6), y sobre Ciacchi decia: “un individuo, al que
no podria dar decentemente el titulo de empresario teatral, habia establecido e incluso anunciado
urbi et orbi que él, propiamente é€l, hubiera dejado que el publico de un determinado teatro de
la ciudad disfrutara las melodias de Otello” (Asmodeo: Monitore Settimanale dei Teatri, 1888, p. 6,
traduccién de la autora).

Claramente, sefiala Della Cella, es imposible que Ciacchi pusiera en escena el verdadero Otello
ya que todos los derechos eran de Ferrari, de modo que este empresario llevaria a cabo una pro-
fanacién estafando al publico. Es decir, el problema no era solo una cuestién de violacién del de-
recho de reproduccién respaldado por un contrato, sino de la estafa al publico y, peor atin, del
menoscabo del autor en su creacién. Por supuesto que del lado de Ferrari también existia un dafio
econémico. A ello se agregaba algo no menor:

La prensa y el publico portefio le dardn tal acogida, que le ensefiara de una vez por
todas cémo en la Argentina no se permite traicionar la verdad, ofender la fama y el
nombre del mds ilustre maestro vivo, y arrojar la burla a una de las mas gigantescas
extracciones de ese arte, que estd amparado por un sentido moral y un gusto estético
incluso mds alld de las fronteras de la patria (Asmodeo: Monitore Settimanale dei Teatri,
1888, p. 6, traduccién de la autora).
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Ello daba cuenta de un publico conocedor de las piezas. Della Cella agregaria una nota pos-
terior haciendo referencia a Ciacchi como “ladrén o instigador” (Asmodeo: Monitore Settimanale dei
Teairi, 1888, p. 6, traduccién de la autora). Por su parte, en Asmodeo se sefialaba que “la leccién
es dura y costosa; pero el Ciacchi, con su incontinencia de mendigo borracho, se la tiene bien
merecida” (Asmodeo: Monitore Settimanale dei Teatri, 1888, p. 6, traduccién de la autora).

Ahora bien, mads alld de las numerosas notas que alzan sus voces por el derecho que le corres-
ponde a Ferrari en su exclusividad, la prensa también sefiala que Ciacchi podria ser acusado solo
de falsificacion de propiedad intelectual y solo cuando retornara a suelo italiano, ya que la legisla-
cién italiana asi lo permitia, pero ello no seria posible en Argentina. Es decir, el conflicto también
muestra la precariedad de las relaciones contractuales en el pais sudamericano. La pelea por el
mercado argentino fue tan fuerte que incluso traspasé el @mbito comercial y llegé a la justicia.®’

En la causa pueden identificarse los elementos de choque que caracterizaban al mercado ope-
ristico del momento. En los alegatos se insiste con la distancia entre la legislacién italiana, que
respalda los derechos de propiedad intelectual dentro del territorio italiano, y la argentina que no
solo no acepta los otorgados por aquella, sino que no cuenta con una nacional. También se enfatiza
en los mecanismos a través de los cuales se calcula la ganancia que corresponde a los empresarios y
el perjuicio que ocasiona la falta de transparencia en el cémputo del borderé. El expediente tiene
marchas y contramarchas e involucra no solo a Ferrari y a Ciacchi, sino también a la Casa Ricordi
(Quesada, 1904). Sin embargo, luego de varios afios de litigio, ambos empresarios terminaron en
un acuerdo e incluso formaron una tnica compafiia dirigida por Marino Mancinelli.

Durante el transcurso de la disputa y con el devenir de los afios, Cesare Ciacchi fue posicionan-
dose en el mercado latinoamericano, de hecho, para 1900, La Gazzeita Teatrale Italiana resefiaba:
“felicitamos a Cesare Ciacchi por las pruebas de carifio y estima recibidas, que reproducimos, se-
guros de que complacerd a los artistas y amigos que lo conocen” (Gazzetta Teatrale Italiana: Asmodeo,
1900, p. 1, traduccién de la autora).

En pocos afios Cesare Ciacchi contaba con una amplia red de relaciones en Italia y en Argen-
tina. Era primo de Luigi Ducci, empresario en las mayores plazas de Chile, Brasil, Bolivia y Peru
ya desde fines de los afios ochenta del siglo xix (Paoletti, 2015, p. 28). La compaiiia de Ciacchi era
importante, estaba compuesta por 208 personas, de las cuales 72 eran profesores de orquesta que
arribaban de Mildn, 58 coristas, 20 bailarinas y 24 musicos de bandas. Entre ellos se encontraba
Emma Carelli, esposa de Walter Mocchi,®® quien posteriormente formara parte de la Sociedad
Teatral. Ademas, del vinculo entre ellos hay que sumar al padre de Carelli, quien también habia
sido musico, y a su hermano Enrico, escenégrafo. Es decir, esposos, primos y cufiados se encon-
traban enlazados en la actividad musical. La caracteristica de este mercado de trabajo supone un
proceso en el que estaba involucrada toda la familia. Los diferentes miembros participaban en la
toma de las decisiones sobre la migracion y sobre el ingreso al trabajo, eso implicaba el acuerdo de
todos los actores, los cuales a su vez buscaban o trataban de maximizar algin tipo de beneficio en
la cooperacion, o en la competencia con los otros.®”

35 Sobre el tema de la propiedad intelectual y la causa Ferrari versus Ciacchi, véase Quesada (1904).

36 Sobre la figura de Walter Mocchi, véase Paoletti (2015).

37 La importancia de las relaciones personales familiares en los procesos migratorios, en el ajuste a las nuevas sociedades
de recepcion y en el ingreso al mercado laboral son temas ampliamente desarrollados por los estudios migratorios
en general, y en particular para el caso argentino. Para una sintesis, véase Devoto y Otero (2008).
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Dentro de este esquema el proceso de adquisicién y difusion de la informacién obtenida se
convertia en central. Estas mediaciones en sus inicios fueron informales y con los afios se instru-
mentaron a través de la creacion de una estructura formal: la sociedad teatral. Esa nueva gestion
también incorporaba muy fuertemente la publicidad y el marketing instrumentados a partir de la
creacion del periédico Il Teatro lllustrato, y de la difusion de las giras en los principales diarios del
momento, todo lo cual elevaba los costos, pero, por otro lado, potenciaba los espectdculos y la lle-
gada a un publico mds amplio. Es interesante destacar que al menos durante estos primeros afios
los artistas aparecen relacionados a mas de una compaiifa; mantienen intensos vinculos entre los
cantantes y circulan en escenarios de diversa naturaleza (Ceva, 2020b, p. 360). Los mediadores
viajaban constantemente entre Europa y América y ofrecian giras de las compaiifas que se arma-
ban y desarmaban para llegar a Sudamérica. Iniciado el siglo Xx esas compafifas se hicieron mads
grandes, estables y profesionales. Para 1908 habia 41 compaiiias, 18 de ellas eran italianas, y solo
38 perviviran hasta el periodo 1924-1927, momento en el cual en total aparecen registradas
33.3Y Claro estd que el mercado musical, al igual que muchos otros de la Argentina de entre siglos,
se caracterizaba por la inestabilidad, por la fusién o reabsorcién por parte de algunas compafiias
de pequefios emprendimientos individuales.

Con el nuevo siglo y con los cambios ya avanzados en el viejo continente, el sistema tradicional
se fue modificando y su aparicién fue un tipo de asociacién nuevo. En ese segundo momento se
crea la Societd Teatrale Italo-Argentina, en 1907, luego transformada en otra sociedad, La Teatral,
gestionada exclusivamente por Walter Mocchi.* La Teatral tenia bajo su control los teatros el
Constanzi de Roma, el Coliseo de Buenos Aires, el Municipal de Rio de Janeiro, el de Sio Paulo, el
Municipal de Santiago de Chile, el Solis de Montevideo y la Opera de Rosario, entre otros; ademds
contaba con la agencia italo-sudamericana de Mildn y también con las compaiiias de operetas
Mechetti y Caramba (Coli, 2016, p. 186). A los pocos afios se habia creado un verdadero mercado
interocednico y la Societd Teatrale Italo-Argentina y la Societd Teatrale Internazionale*! habian
sumado nuevas salas teatrales: el teatro Argentina, en la ciudad de Roma; El Regio en Torino;
el Carlo Felice, en Génova; el Regio, en Parma y el Petruzzelli, en Bari. En Sudamérica, habia
incorporado en Buenos Aires los teatros Colén, Odedn, Avenida y Constitucién; en la ciudad
de Rosario el Colén y el Olimpo, y en Chile habia sumado en la ciudad de Valparaiso al teatro
Sécrates; en Concepcion, el teatro Municipal y en Talca el Municipal (Giaccometti, 2018, p. 75)
(véase grdfica 5).

La aparicién de este tipo de estructura asociativa con una gestién mas moderna tuvo conse-
cuencias muy importantes para el mundo de la 6pera. Entre las nuevas caracteristicas se encon-
traban la creacién de las asociaciones en forma de sociedades anénimas y el establecimiento de
vinculos contractuales entre sociedades en Italia (Societda Teatrale Internazionale) y en Argentina
(Societd Teatrale Italo-Argentina y La Teatral). La presencia de una agencia garantizaba los contra-
tos a los artistas, y aseguraba a los empresarios la calidad y la cantidad de cantantes. Como contra
parte la agencia recibia un porcentaje que variaba segun el destino, si era en el interior de Italia
ese porcentaje era de 5 %, hacia el exterior era de 6 %, y para América ascendia a 10 %. De hecho,

tres

38 Compaiifa lirica italiana de Cavalli, Compaiifa lirica Marranti y Compaiifa lirica Mocchi.

39 Datos obtenidos del Anuario Teatral Argentino 1924-1927, Buenos Aires.

40 Walter Mocchi fue uno de los mds importantes empresarios teatrales de la Argentina del inicio del siglo xx.

41 Con el fin de optimizar la circulacién de las compaiifas entre Europa y Sudamérica y reducir los costos de mediacion,
el 24 de julio de 1908 Mocchi fundé en Roma la Societa Teatrale Internazionale, véase Paoletti (2020, p. 11).
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GRAFICA 5. GRAFICA 5. TEATROS CON REPRESENTACION GENERAL DE LA
SOCIETA TEATRALE ITALO-ARGENTINA (1907-1916)

A

A Roma: teatros Costanzi y Argentina

- Turin: Teatro Regio
- Génova: Teatro Carlo Felice

- Parma: Teatro Regio

_ Barl: Teatro Petruzzelli
-e Janeiro: Teatro Municipal
-ablo: Teatro Municipal
R _ Ordeodn, Coliseo, Avenida, Constitucion
Societd Teatrale Internazionale _)S Colén, Opera y Olimpo
_ile: Teatro Municipal
IVIRs o SGorotes

I CRESpGiGRNee tro Municipel

I aicaTeation unicipal

Montevideo: Tea¥

Nota: cada color identifica a un pais diferente.
Fuentes: Coli (2016), Giaccometti (2013) y Paoletti (2015).

en el origen de la Societd Teatrale Italo-Argentina se indicaba que se fundaba para transformar la
especulacion teatral, convertirla en una verdadera industria, guiada por érganos capitalistas y con
criterios puramente comerciales y artisticos (Paoletti, 2015, p. 29).

Una de las principales interrogantes es cémo fue el tipo de itinerarios profesionales que desa-
rrollaron los artistas bajo el nuevo contexto organizativo.*? Para 1910 los empresarios de Rosario
eran los mismos que organizaban las temporadas del Colén, Coliseo y Politeama (Benzecry, 2014,
p- 182). En ese sentido, la insercién de los artistas en diferentes circuitos musicales dependia de
su formacion y de las redes de relaciones, pero también de su vinculo con estructuras formales
de comercializacién. Durante este periodo, que podria llamarse de transicion, se observa que los
mismos mediadores que hasta fines del siglo xix habian realizado su gestién a titulo personal, a
inicios del siglo xx oficializan su accionar a través de organizaciones mds formales como lo fue la
Societd Teatrale Italo-Argentina. Es dificil identificar la relacién entre los circuitos, redes y estruc-
turas formales como también el peso de cada uno de estos elementos en el contexto argentino,
sobre todo, cuando la legislacién no acompafiaba el gran crecimiento teatral. De hecho, recién a
finales de 1907 se constituy6 en Argentina la sociedad de autores dramaticos y liricos.

42 Sobre la reconstruccion de un itinerario profesional musical, véase Ceva (2020b).
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Al llegar el centenario, la estructura teatral argentina se habia incrementado. Los cantantes ha-
bian aumentado al ritmo de la migracién y los antiguos mediadores tradicionales habian devenido
—solo algunos de ellos—, empresarios encuadrados en las nuevas sociedades teatrales transnaciona-
les. Sin embargo, a pesar de las transformaciones en la estructura organizativa la presencia de agen-
tes, arreglos, acuerdos y negociaciones dan cuenta de un mercado musical recorrido por vinculos
personales, lo cual, sin duda, permite establecer cierta continuidad con las formas tradicionales de
organizacion.

CONCLUSION

La inmigracion y la formacion del mundo musical

Las migraciones transatldnticas durante el periodo 1880-1920 implicaron el desplazamiento de
millones de trabajadores, algunos de los cuales eran musicos y cantantes. Esa actividad estaba des-
tinada a un mercado especifico que requeria de teatros, publicidad y difusién, normativa y sobre
todo de un publico o consumidores. En la Argentina aluvial y en pleno crecimiento esas condicio-
nes eran posibles de alcanzarse.

Alolargo de este articulo se ha mostrado la expansion territorial de las salas teatrales, el nimero
de cantantes y su origen y la consolidacién de un mercado musical. La geografia teatral musical
que surge de los datos obtenidos muestra un mercado conformado a partir de la participacion
de capitales privados (asociaciones de socorros mutuos, pequefios empresarios, mayoritariamente
extranjeros) y capitales puiblicos (especialmente municipales). La intervencién de ambos buscaba la
construccién de espacios para la diversién y el ocio, pero también lugares de referencia simbdlica
para las sociedades locales. Si lo miramos desde la oferta cultural, la 6pera era uno mads entre
todos los géneros que circulaban en la Argentina del cambio de siglo, también era un espacio en
el cual se destacaba la presencia italiana. Existian circuitos variados y muiltiples con artistas que
se presentaban en teatros, en salas de reunién de las asociaciones mutuales y también en salones
sociales.

En su dimensién comercial y en tanto inmerso en las l6gicas del mercado, el teatro debia con-
vertirse en un negocio tanto para los artistas como para los mediadores. Una forma de optimizar
los beneficios fue el pasaje de una gestion tradicional a una mds moderna organizada bajo la forma
de una sociedad anénima y basada en la relacién contractual con los artistas y apoyada en una
fuerte difusion de las actividades y de los artistas.

Este nuevo tipo de gestién empresarial musical era la misma que se utilizaba en Italia y es otro
de los ejemplos de transferencia de saberes que se producen entre ese pais y Argentina. Es una for-
ma de gestionar el mundo operistico que tiene una dimension internacional, con rutas comerciales
culturales propias y con mecanismos de informacion precisos, donde la figura del empresario es
central para obtener el lugar fisico y como difusores de las actividades de sus representados, a partir
de la publicidad en la prensa internacional.*® Son empresarios que se encuentran en el transito de
un modelo a otro, encarnan un cambio organizacional, aunque en muchos casos son los mismos
empresarios que se mantienen a lo largo de las décadas, con la diferencia de que hacia el inicio
del siglo Xx aparecen encorsetados en estructuras administrativas formales. Esto no implica que
muchas de sus pricticas de gestién se apoyaran en mecanismos informales de negociacion.

13 En este caso puntual no se ha profundizado en la importancia de la publicidad y en el papel de las revistas especiali-
zadas en promover a determinados cantantes.
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Contratos, publicidad y porcentajes de representacién fueron los elementos que definieron al
mercado musical de inicios del siglo Xx. A pesar de que estos ya estaban en el fin del siglo xiIx,
a partir del nuevo siglo se encontraran enmarcados en una legislacién especifica, con porcentajes
claramente estipulados y con una multiplicidad de revistas especializadas para publicitar sus acti-
vidades. En sintonia con la expansién y consolidacién de otros mercados en el drea musical, las
decisiones empresariales, la complementacion de las temporadas entre Sudamérica y Europa, la
aceleracién en las comunicaciones, la publicidad y marketing, y la profesionalizacién de las giras
permitieron la consolidacién de un mercado de consumo operistico.
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