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RESUMO

Este artigo faz parte de um projeto que busca mapear os estudos da Economia Politica da Informacao,
da Comunicagido e da Cultura (EPC) no Brasil, dando sequéncia a uma pesquisa que analisou de forma
mais quantitativa e estrutural o periodo de 1999 a 2015 da Revista Eletronica Internacional de Economia
Politica da Informagao, da Comunica¢ao e da Cultura (Revista EPTIC), o primeiro periddico cientifico a
dedicar-se a divulgagdo e ao fomento de pesquisas em EPC na América Latina. Assim, o trabalho, a partir
de uma amostra, analisara quais conceitos ligados a este eixo tedrico-metodoldgico sdo apresentados
neste periodo, levando em consideragao os artigos que tém a EPC como palavra-chave; e, a partir disso,
verificara quais autores sao citados e se isso tem influéncia do objeto de estudo.

PALAVRAS-CHAVES: Economia Politica da Comunicagao; Revista EPTIC Online; Epistemologia.

RESUMEN

Este articulo es parte de un proyecto que busca un mapa de los estudios de Economia Politica de la Informacion,
Comunicacién y Cultura (EPC) en Brasil, a raiz de una investigacion que analiz6 de manera mas cuantitativa
y estructuralmente el periodo de 1999 a 2015 el Revista Eletronica Internacional de Economia Politica da
Informagdo, da Comunicagio e da Cultura (Revista EPTIC), la primera revista dedic6 a la difusion y promocion de
la investigacion en EPC en América Latina. Asi que el trabajo, a partir de una muestra, analizar cuales conceptos
vinculados a este eje tedrico-metodoldgico se muestra en este periodo, teniendo en cuenta los elementos que tienen
el EPC como palabra clave; y, a partir de eso, comprobar que los autores se citan y si afecta el objeto de estudio.

PALABRAS-CHAVES: Economia Politica de la Comunicacidn; Revista EPTIC; Epistemologia.

ABSTRACT

This article is part of a project that seeks to map the studies of Political Economy of Information, Communication
and Culture (EPC) in Brazil, following on from research that analyzed more quantitatively and structurally the
period 1999-2015 the Revista Eletronica Internacional de Economia Politica da Informacéo, da Comunicagio e
da Cultura (Revista EPTIC), the first journal dedicated himself to the dissemination and promotion of research in
EPCin Latin America. So the work, from a sample, analyze what concepts linked to this theoretical-methodological
axis is displayed in this period, taking into account the items that have the EPC as a keyword; and, from that, check
which authors are cited and if it affects the object of study.

KeEYwoRDs: Political Economy of Communication; Revista EPTIC; Epistemology.
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INTRODUCAO

Este artigo faz parte de um projeto que busca mapear os estudos
da Economia Politica da Informagdo, da Comunica¢do e da Cultura —
doravante EPC, sigla que este eixo tedrico-metodoldgico se difundiu no
ambito cientifico - no Brasil, dando sequéncia a dois trabalhos anteriores
que analisaram de forma mais quantitativa e estrutural o periodo de
1999 a 2015 da Revista Eletronica Internacional de Economia Politica da
Informagédo, da Comunicagdo e da Cultura (Revista EPTIC).

A Revista EPTIC é produzida pelo Observatério de Economia e
Comunica¢ao (OBSCOM), ligado ao Nucleo de Pés-Graduagido e Pesquisa
em Economia (NUPEC) eao Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao
da Universidade Federal de Sergipe (UES). Publicada ininterruptamente
desde 1999, com periodicidade quadrimestral, é a primeira revista
eletronica, de acesso publico e gratuito, publicada no Brasil, sendo voltada
especificamente para a EPC e suas interfaces.

A publicagdo desempenha importante papel ndo sbé para a
consolidagdo deste subcampo, mas também na luta pelo pensamento
critico comunicacional, debatendo, em seu nucleo tematico, assuntos
como o processo de oligopolizagdo da midia, as politicas de comunicagao,
as inova¢Oes na area informacional, a funcionalidade da cultura no
capitalismo e os lugares da democracia e da diversidade nessas dinamicas,
entre outros. O periddico apresenta interlocu¢do com outras matrizes
tedricas do pensamento social e comunicacional, com abertura para
contribuigdes plurais, ao tempo em que congrega em torno de si grandes
expoentes da EPC.

Ainda que a Ibero-América seja sua circunscri¢ao natural, a quase
inexisténcia' de outros periddicos voltados para essa tematica reforca
o impacto mundial que a revista tem, ainda que suas edi¢des nao sejam
bilingues ou em inglés. Recuperar e analisar, pois, sua histéria torna-se
fundamental para o melhor entendimento da consolida¢ao desse subcampo
no Brasil e na América Latina e, por conseguinte, no resto do mundo.

Este trabalho analisard como e quais conceitos ligados a este eixo
tedrico-metodolégico sdo apresentados na revista. Logo, o intuito deste
artigo ¢ aproveitar a coleta de dados e elementos de analise apresentados
de forma inicial nos textos anteriores para verificar o importante papel da
revista para a consolidagdo deste subcampo comunicacional.

Para realizar a anilise, foi utilizada a metodologia que segue:

1-Selecaodosartigosque continham termoscomo “Economia Politica’,
“Economia Politica da Comunica¢iao” e “Economia da Comunica¢io e da
Cultura” nos titulos, resumos ou palavras-chave, partindo, assim, do sitio do
periddico como fonte primaria (http://revistaeptic.ufs.br). Dado o espago
disponivel para apresenta¢ao dos dados, optou-se por uma amostragem,
que considera metade das edi¢cdes (2000, 2002, 2004, 2006, 2008, 2009,
2011 e 2013);

2 — A partir deste primeiro filtro, realizamos uma leitura dos artigos,
verificando conceitos criados e desenvolvidos pela EPC, como nos casos
de “padrdo tecno-estético’, “funcdes da Industria Cultural’, “mercadoria

audiéncia” e “Fase da Multiplicidade da Oferta”. Optamos por resgatar

! Outras duas revistas
internacionais, de
periodicidade semestral, que

tém uma perspectiva tedrico-
metodologica parecida  sdo:
Triple C: Communication,
Capitalism & Critique (http://
www.triple-c.at), que existe
desde 2003; e The Political
Economy of Communication,
periddico  publicado  pela
secdo de Economia Politica da
International Association of
Media and Communication
Research (IAMCR) - (http://
polecom.org), existente desde
2013.
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o conceito de “barreiras de mercado” (barreiras a entrada e a saida) dos
estudos de estruturas de mercado, vinculados a Ciéncia Econdmica,
entendendo o desenvolvimento deste termo como uma das principais
colaborag¢des dos estudos do subcampo;

3 - Realizar as comparagdes e produzir a andlise de como
determinados conceitos podem ser utilizados de forma diferente e/ou
serem aprimorados conforme o tempo, tentando estabelecer algumas
diferencas de acordo com o autor referenciado.

A ABRANGENCIA DA ANALISE NOS DEZ PRIMEIROS ANOS

Santos e Mota (2014) apontam que nos 10 primeiros anos da Revista
EPTIC apenas 6 vezes aparecia “Economia Politica da Comunicagao” entre
as palavras-chave - ver na Figura 1. Como aqui ampliamos um pouco a
analise, mesmo com uma amostra pela metade dos volumes publicados,
apareciam 7 artigos que continham o termo ou algum de seus derivados
no titulo, resumo ou palavras-chave, apesar de constar como titulo de
alguns dossiés (“Economia Politica, Comunicaciéon y Educacién” (2001.1)
e “Especial Comunica¢ao, conhecimento e economia” (2004.3)).

|
Economia Palitica da Comunicacio ﬁ b | |

Televisio 24
TV Digital a0
Internet 20
Digitalizacio 20

Comunicacio * 10

Tecnologia da Infermagio da Comunicagio [TIC) * 15
Regulamentacio ? 13
Socledade da Informacio * 12
Reestruturagio Produtiva * 12

Telecomunicagies 11
Comunicagao Piblica 1n
Capitalismo 10

Figura 1: Descritores com mais citados em 1999 e 2008 (MOTA e SANTOS,
2014).

Em meio ao processo inicial da revista e da consolida¢do do eixo
tedrico-metodolégico e do periddico, os textos trazem especialmente
dois tipos de analises: de tematicas gerais via Economia Politica, nao
necessariamente EPC e aplicagdes comunicacionais; e analises a partir deste
eixo tedrico-metodologico de objetos, mas sem tocar necessariamente em
discussodes conceituais dele.

E importante comentar que a origem da EPC no Brasil é considerada
em 1987, a partir da publicacdo na Intercom-Revista Brasileira de Ciéncias
da Comunicagao de artigo de César Ricardo Siqueira Bolafio denominado
“A questdo do publico de televisdo no Brasil: reflexdes sobre a pesquisa de
Lintas”. Este processo se da de forma independente ao realizado em outros
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paises, com a proposta de Bolafio de desenvolver uma teoria marxista da
comunicagdo a partir de seus estudos na Comunicagio e na Economia.

Os anos 1990 e a primeira metade dos anos 2000 serviram para
o avango, inclusive organizacional, deste subcampo cientifico. E a partir
da segunda metade da década passada, com a consolidagdo institucional
de associagdes e espagos em importantes congressos da drea na América
Latina, que se parte para a preocupagdo em definir epistemologicamente o
lugar da EPC na disputa no campo cientifico das Ciéncias da Comunicagao.

Assim, ndo ¢ a toa que a Figura 1 (acima) aponta como palavras
mais descritas “televisao’, “TV digital’, “internet” “digitaliza¢ao’, que
representam mudangas nos meios de comunicagao; e, a seguir, “Sociedade
da Informagao” e “Reestruturagdo Produtiva’, tematicas mais gerais que
estdo no amago da defesa do modelo de alteragdo que a atual fase do
capitalismo estava promovendo, mas a partir de um olhar critico e nao
determinista a este processo, com foco maior em apresentar a andlise.

Tematica presente nos estudos de comunica¢do e tecnologias
digitais a partir da popularizagdo da informatica e da internet em meados
dos anos 1990 e para o milénio que se iniciou, a SI tinha como um de seus
principais defensores o sociologo espanhol Manuel Castells, que defendia
uma perspectiva de que a sociedade passa a atuar a partir de redes, incluindo
al as empresas, o que poderia possibilitar uma democracia virtual, gerando
transparéncia das agdes politico-econdmicas (dentre outros, CASTELLS,
2003).

Até por conta desta fase de mudangas, alguns dos artigos publicados
neste periodo optam por trazer uma critica que aponte a perspectiva da
Economia Politica acerca deste processo. Caso de texto publicado em 2002
por Herscovici, em que critica os defensores da “Sociedade da Informagao’,
analisando a economia oriunda da tecnologia digital em “A ‘Sociedade da
Informagao’: os mitos da Tecnologia e da Economia. Uma analise em termos
de Economia Politica”. Para o autor, as possiveis rupturas com a sociedade
industrial seriam coerentes com as evolugdes historicas do capitalismo.

Para salientar que, em termos econdmicos, as formas de
concorréncia ndo sdo tio transparentes como Castells defende a partir do
modelo de economia de rede, o pesquisador trata das barreiras a entrada
das empresas de internet e telecomunicagdes. Conceito importante para
o desenvolvimento da analise industrial dos mercados midiaticos, apos
utilizar autores como Schumpeter e Marshall, ele define como seria um
modelo sem elas, em que a livre concorréncia estaria presente num modelo
utopico para o modo de produgao capitalista:

A auséncia de barreiras a entrada significa que uma firma que
queira entrar neste mercado nio vai sofrer prejuizos em termos
de condi¢oes de acessibilidade a tecnologia ou em termos de taxa
de lucro; a auséncia de barreiras a saida implica que seja possivel
revender o capital sem perda (HERSCOVICI, 2002: 57).inscritos em
estratégias de interlocugdo, em posi¢des sociais ou em conjunturas
histéricas. O termo ‘discurso’ e seu correlato ‘andlise do discurso’
remetem exatamente a este ultimo modo de apreensao de linguagem
(MAINGUENEAU, 1989: 12).
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Ainda no que se refere as mudangas com a atual fase do capitalismo,
ressalta-se outros textos que trazem a discussdo sobre a subsungdo do
trabalho intelectual, lembrando ser a categoria trabalho fundamental para
os estudos da Critica a Economia Politica, base importante dos estudos em
EPC.

O primeiro a aparecer é o de Souza (2006), que, apesar de usar
a terminologia da escola francesa da economia da comunicagdo e da
cultura (Flichy, Miege, Pajon e Saloum, citados no texto) para analisar a
“aproximacao entre os setores da imprensa (jornal e revista) e de onda (radio
e televisao)”, é a partir de Bolano que interpreta o atual momento como o
de uma dupla subsuncéo do trabalho intelectual, incluindo ai o cultural e
o artistico: “as energias que o capital procura extrair do trabalhador sdo
fundamentalmente mentais e ndo mais essencialmente fisicas, o que, diga-
se de passagem, ndo representa em si nenhum ganho real para a classe
trabalhadora mas, num certo sentido, o contrario” (BOLANO, 2002, apud
SOUZA, 2006: 2).

Ha o entendimento de renova¢ao do trabalho a partir das novas
condi¢des socioecondmicas possibilitadas pelo avango das tecnologias
digitais de informagdo e comunicagdo, que reflete uma perspectiva
econdmica nao ortodoxa, mas nao interligada ao determinismo tecnolégico
de outros subcampos comunicacionais.

Neste sentido, Monteiro (2008), ao discutir a subsun¢ao do trabalho
intelectual na atual fase do capitalismo, traz o conceito de “mercadoria-
informac¢do” como marca de producdo de empresas de internet como o
Google, que é analisado em seu texto. Considera-se assim que a informagao
“se agrega como mais um insumo ao processo produtivo [...], controlada
pelo corpo técnico e burocratico da empresa capitalista” (BOLANO, 2002,
apud MONTEIRO, 2008: 18).

Partindo para a segunda parte indicada a partir do primeiro filtro
dos artigos, trés textos deste periodo inicial analisam o audiovisual. Sob
perspectivas e locais diferentes, dois deles constroem os artigos com a
aplicacdo de alguns conceitos da EPC.

Em “Las productoras independientes en los ’90: una introduccién
desde la economia politica’, Juan e Quin (2002) analisam a produgdo
audiovisual da Argentina e trazem defini¢des, ainda que divergentes com
outras escolas do subcampo. Primeiro, citam Garnham (1979 apud JUAN
e QUIN, 2002: 56) para dizer que os meios de comunicacao de massa
cumprem duas fungoes: “la directamente econdmica en cuanto creadoras
de plusvalia a través de la produccién de mercancias y del intercambio y una
funcion econdémica indirecta, a través de la publicidad, creando plusvalia
dentro de otros sectores de la produccion de mercancias”. Apos discutirem
a partir de Bustamante, uma das referéncias nos estudos deste subcampo
na Espanha, Juan e Quinn (2002: 70) concluem que: “el canal vende a los
anunciantes una determinada linea editorial, que asegura cierto tipo de
audiencia”.

Essas defini¢des seguem alguns conceitos europeus. Comparando
aqui com a escola latino-americana, Bolafio (2000) vai identificar trés
fungdes basicas, que, apesar de trazerem semelhancas com o que foi
publicado por Juan e Quin (2002), apresentam diferengas importantes:
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a publicidade, responsavel por acelerar a circulagdo de mercadorias; a
propaganda, cuja fungdo esta ligada a construgao ideoldgica, ideias e modos
de viver; e o programa, que é o produto cultural oriundo da venda de for¢a
de trabalho dos trabalhadores culturais. Para o autor, a mercadoria vendida
sera na verdade, a audiéncia, pois é dai que consegue seus recursos, nao
necessariamente da linha editorial - que corresponde a uma das fungdes,
nao a mercadoria.

A fungdo propaganda ¢é citada por Bolafo e Brittos (2008), em
artigo que analisam a TV publica e as politicas de comunicagdo no Brasil,
mas sem trazer defini¢do para o conceito — apenas uma nota de rodapé
para Bolafo (2000). Além disso, trazem conceitos como o de padrdao
tecno-estético aplicado a analise do mercado brasileiro de televisao, esta
que é uma importante barreira de mercado deste setor econdmico. Ambos,
propaganda e padrao tecno-estético, foram usados pela lider do oligopdlio,
a Rede Globo de Televisdo, para criar um padrao também para a produgio
educativa no pais, apos servir como ferramenta de propaganda para o
regime militar que vigeu no Brasil nas décadas de 1960 a 1980, resgate
histérico realizado pelos pesquisadores.

O terceiro artigo, escrito por Miller (2006), propde um estudo em
que possa utilizar os subcampos da Economia Politica da Comunicagio e
dos Estudos Culturais para fazer a analise textual do filme “Gilda” como
um objeto industrial. O autor cita a diferenca entre os dois eixos tedricos a
partir de Garnham (1995 apud MILLER, 2006: 37):

Critical political economy is at its strongest in explaining who gets
to speak to whom and what forms these symbolic encounters take
in the major spaces of public culture. But cultural studies, at its best,
has much of value to say about... how discourse and imagery are
organised in complex and shifting patterns of meaning and how
these meanings are reproduced, negotiated, and struggled over in
the flow and flux of everyday life.

Por mudangas na avaliacdo dos periddicos cientificos no Brasil em
2008, a Revista EPTIC passou por mudangas estruturais. Dentre elas,
a presen¢a de um modelo de texto, o que possibilitou mais artigos com
descritores que no periodo anterior. A partir da constru¢ao tedrica que se
aprimora nos anos iniciais da Revista EPTIC e de sua evolugao enquanto
um dos principais periddicos cientificos do campo da Comunicagao no
Brasil, os conceitos ligados a EPC aparecerao mais nos tltimos anos, como
veremos a seguir.

CONCEITOS MELHOR DEFINIDOS NOS ULTIMOS ANOS

Como indicado por Lopes, Santos e Mota (2015) em analise
sobre a Revista EPTIC de 2009 a 2014, os descritores que continham
“Economia Politica” e “Economia Politica da Comunicagido” apareceram
em maijor quantidade nos ultimos anos, o que representa um avango do
reconhecimento da EPC enquanto area de estudo — ver Grafico 2.
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Descritores mais citados entre 2009 - 2014

® Eronomia Politicada
Comunicac 3o

B Economia Polltica

= Politicas de Comunicag 3o

B Politicas Culturais

B Televisdo

B TICs

E Internet

= lornalis mo
Educacio

= Estudos Culturais

' Economiada Comunicacio e
da Cultura

Figura 2: Descritores mais citados entre 2009 e 2014 (LOPES, SANTOS e
MOTA, 2015).

Diferente do periodo anterior, o grafico apresenta linhas tedricas
apresentadas enquanto descritores, casos de Politicas de Comunicagio,
EPC, Economia Politica, Politicas de Comunicacdo e Economia da
Comunicagdo e da Cultura; além de Jornalismo e Educagao, que podemos
destacar aqui tanto enquanto objeto de estudo quanto como uma area de
investigagdo nas Ciéncias da Comunicagao.
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Dessa informacio, destaca-se a ampliagdo dos estudos que se
autodenominam enquanto da Economia Politica da Comunicagdo, o
que representa um reconhecimento de seus pesquisadores, tendo em
vista o ja apontado amadurecimento deste subcampo apos a organizagdo
institucional dos anos anteriores, que a Revista EPTIC faz parte.

Além desse descritor, o periodo recortado demonstra uma
caracteristica do periddico que ¢ a abertura para o debate com subcampos
cientificos préximos, casos de Politicas de Comunicagdes, que mais
aparece dado também o carater propositivo dos estudos da EPC frente
aos problemas de regula¢ao governamental dos meios de comunicagao;
de Economia da Comunica¢ao e da Cultura, vertente francesa ligada aos
estudos de regulacao, que se diferencia da EPC quanto a base da Critica a
Economia Politica ao analisar os mercados comunicacionais; e os Estudos
Culturais, que possuem origem em comum aos estudos da EPC, ao menos
na América Latina, a partir da retomada dos estudos marxistas nos anos
1980 pos-althusserianos, mas que seguiram caminhos diferentes, com a
busca por entender, no caso dos EC, as subculturas que se mantém no e
apesar do modo de produgdo capitalista.

Os demais descritores tratam da andlise de suportes comunicacionais,
ainda com a televisdo bastante presente enquanto objeto de estudo
dos artigos. Outros temas presentes em artigos sdo estudos referentes
aos impactos das Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TICs)
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na sociedade, mas ja para além do debate sobre a constituicdo de uma
Sociedade da Informacgdo, realmente mais representativo no campo na
década anterior. Neste novo periodo cabera a andlise dos impactos da
internet, que aparece em numero menor, mas razoavel, e das demais TIC
nas mudangas de sociabilidade, do trabalho e na reestruturac¢ao produtiva.

Assim, partindo dos 17 artigos filtrados inicialmente com descritores
como “Economia Politica da Comunicagdo” e termos proximos, a analise
deste topico parte de trés aspectos mais caracteristicos dos estudos deste
subcampo: apresentacido de conceituagdes a EPC; artigos que trazem

o conceito de “barreiras a entrada”; apresentacdo de termos criados/
desenvolvidos no ambito dos estudos neste subcampo.

Defini¢oes de EPC aparecem em 4 textos, seja de forma objetiva ou
paraapontar as possibilidades de pesquisa neste eixo tedrico-metodoldgico.
Neste sentido, temos 3 visdes diferentes sobre conceitos, que refletem
a origem dos produtores dos artigos, pois, como afirmam Cardoso e
Carvalho (2011) - a partir de Mosco -, podemos identificar trés linhas
destes estudos: a da América do Norte, a Europeia e a de Terceiro Mundo/
América Latina.

Antes de apresenta-las a partir de seu aparecimento nos artigos
no periodo recortado, importa ressaltar que as trés linhas representam
matrizes tedricas criticas de analise econdmica das atividades ligadas ao
campo da informac¢do e da comunicagdo. Mesmo no caso da matriz da
América Latina, elas apresentam elementos em comum que as caracterizam
enquanto Economia Politica da Comunica¢ao, apesar das divergéncias de
andlise que apontaremos a seguir.

Todos eles vém na critica interna aos expoentes do pensamento
marxista, como Baran e Sweezy, Dallas Smythe, Schiller, Raymond
Williams, Althusser, e analisam as estratégias dos agentes, as
modificagoes das modalidades de financiamento dos produtos e
dos servicos e suas implicacdes em termos sociais e em termos de
estruturagdo do espago (HERSCOVICI, BOLANO e MASTRINI,
2007: 95).

Da escola da América do Norte, Mosco, por sinal, é o autor mais
utilizado, representando uma das visdes conceituais mais encontradas,
especialmente por conta da esquematizagdo da discussdo apresentada em
“La Economia Politica de la Comunicacién” (2009).

Cardoso e Carvalho (2011: 8) partem de Mosco ao afirmarem que os
estudos nesta area “buscam compreender os personagens que envolvem
as industrias culturais e suas relagdes com processos econdémicos e sociais
mais amplos envolvendo poder, Estado, dinheiro, a sociedade e valores
humanisticos”

Outro artigo de brasileiros que cita Mosco para a definicdo de
economia politica é de Brittos e Menezes (2011: 4-5), que aplicam-no para o
entendimento do objeto de estudo do artigo que publicam, a comunicagao
alternativa:

Segundo Mosco (2009), ‘a economia politica contemporanea tende
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a centrar-se em pontos de vista filosoéfico-morais que enfatizam
a extensdo da democracia para além do dominio politico. Esta
analise considera, portanto, que os campos econémico, social e
cultural tendem a ser condicionados pelas necessidades de capital.
Nesse sentido, a vida intelectual e a intervengdo social revelam-se
fundamentais para a descoberta do conhecimento e a promogéo das

transformacdes sociais.

Ainda que sem cita-lo diretamente, em artigo sobre a industria
cinematografica de Nigéria e Gana, Meleiro (2009: 3), adapta a defini¢do
encontrada em Mosco (2009) para afirmar que a perspectiva da economia
politica introduz “a critical view of the economic issues and social and
power relations that surround production, distribution, exhibition and
consumption of film as a cultural product”.

Outra das escolas cujo conceito é apresentado em artigos de 2009
a 2014 é a europeia, mais especificamente a espanhola — ha diferencas
historicas e conceituais entre os estudos britanicos, espanhois e franceses,
que fogem ao escopo deste artigo. Autoras espanholas, Chavez, Berenguer
e Martin (2011) resgatam autores do ambito da “Economia Politica de la
Comunicacion, la Informacién y la Cultura” (casos de Reig, Bustamante,
Zallo, Almiroén, Labio Bernal e Serrano) para embasar as duas definigoes
que aparecem no artigo. Primeiro ha a defini¢do que a EPICC é “una rama
de investigacion de las Ciencias de la Informacién que aborda el objeto
de estudio desde el enfoque critico, heredero de la tradicién europea de
estudios humanisticos” (idem: 5-6), destacando a origem/exclusividade
europeia da base do subcampo. A segunda ¢é citada de Reig (2003 apud
CHAVEZ, BERENGUER, MARTIN, 2011: 6), que concebe a EPC como:
“una metodologia interdisciplinaria, ilustrada, humanista, imprescindible
para intentar aprehender el significado del mundo actual y, dentro de él,
de las estructuras mediaticas y de poder, tan en contacto unas con otras’.

A terceira via de defini¢oes de EPC vem de Cardoso e Carvalho (2011)
e Brittos e Menezes (2011), que trazem aplicagdes de autores brasileiros.
Cardoso e Carvalho (2011: 4) resgatam inicialmente uma adaptagdo de
citagdo de livro de Bolafio (2007) sobre politicas de comunicagao:

A Economia Politica da Comunica¢do permite uma analise critica
do assunto, voltando seu estudo a totalidade das relacdes sociais que
formam os campos econdmico, politico, social e cultural, objetivando
compreender a mudanga social e a transformacio histdrica e como
ela repercute e se imbrica com o mundo da comunica¢ao em todos

os sentidos.

Mais adiante, aplicam outro conceito para sua andlise referente aos
limites da multiprogramagdo na TV Digital no Brasil:

Para Brittos, Bolafio e Rosa (2010) o posicionamento atual da
Economia Politica da Comunicacédo é o de ‘entender a comunicacio
social como bem publico, ainda que, via de regra, seja apropriada
privadamente, com vistas a dinamicas de valoriza¢ao. [...] Outro
angulo de estudos da teoria esta vinculado as questdes da politica,

politicas de comunicagao



Rev. Comun. MipIATICA (ONLINE), BAURU/SP, V.11, N.1, P. 194-208, Jan./AsR. 201

‘enquanto representatividade, abrangendo as regulamentagdes do
setor da comunica¢io e a¢cdes da sociedade como um todo, incluida
ai ndo somente como quem esta sob as consequéncias dessas duas
grandes esferas, mas também como quem é participe e envolve-se
nas decisdes (CARDOSO e CARVALHO, 2009: 10-11).

Brittos e Menezes (2011: 2) apontam a EPC como eixo tedrico-
metodoldgico ideal para entender as novas possibilidades de produgédo
audiovisual, tendo em vista que o objeto de estudo do trabalho é a produgao
alternativa a partir da TV dos Trabalhadores, pois este subcampo, “ao
possibilitar a andlise adequada do acirramento das disputas por posi¢do no
mercado de midia oligopolizado, permite vislumbrar a adaptagdo destes
embates, emergentes hoje na rede mundial de computadores”

Passando para o conceito de barreiras de mercado, nos artigos
analisados ele aparece geralmente citado e para indicar sua existéncia em
determinada industria cultural. Assim, separamos apenas os momentos
em que ha algum tipo de definigao.

Brittos e Menezes (2011) definem o termo em nota de rodapé:

Conceitua-se barreiras a entrada como um conjunto de injun¢des
dominadas pelas empresas lideres, que servem como impedimentos
para o acesso de novas corporagdes num mercado ou para que,
ingressando, as demais companhias que compdem o setor nao
alcancem alideranca (BRITTOS, 2004 apud BRITTOS e MENEZES,
2011: 13).

Como explicitado em outros momentos deste artigo, o conceito de
barreiras de mercado é importante para analises de setores da Industria
Cultural, recebendo destrinchamentos especificos. Assim, sdo dois os
tipos definidos por Bolafio (2000) de barreiras de mercado nas industrias
culturais: as estético-produtivas (que veremos mais adiante quando
tratarmos do padrdo tecno-estético) e as politico-institucionais, que
aparecem a partir de aplicagdes de andlises sobre determinados setores de
mercado.

Santos (2013), em analise sobre a relagdo entre a Rede Globo e o
Campeonato Brasileiro de Futebol, destaca o ultimo tipo como caracteristico
de seu estudo, porque as decisdes tomadas por um ente vinculado a defesa
da concorréncia no Brasil beneficiaram, indiretamente, a emissora lider,
pois vieram “através da obtencdo de posicdes diante de determinantes
politico-institucionais, [...] incluindo a¢des de infraestrutura, regula¢ao da
concorréncia, postura como poder concedente e opgdes frente a pesquisa
e a tecnologia” (BRITTOS, 2004 apud SANTOS, 2013: 213). Santos (2013)
ainda cita que o padrao tecno-estético (“Padrao Globo de Qualidade”) foi
usado como argumento para os clubes assinarem contrato com a Rede
Globo para a concessao de seus direitos de imagem no torneio nacional de
futebol.

Seguindo, mas com citagdo de uma definicao de padrao tecno-estético,
Brittos e Menezes (2011: 13) afirmam que:
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Ao debrugar-se sobre o conceito de estrutura tecno-estética, Bolafio
(2000) utiliza uma acepgao singular sobre o modelo especifico da
producao cultural, o qual, além de possuir a capacidade de fidelizar
um publico para transforma-lo em mercadoria audiéncia, também
é dono de caracteristicas proprias e, portanto, pode ser fonte de
barreiras a entrada. Assim, o padrdo tecno-estético é entendido
como “uma configuragio de técnicas, de formas estéticas, de
estratégias, de determinagdes estruturais, que definem as normas
de produgdo cultural historicamente determinadas de uma empresa

ou de um produtor cultural”

Os autores discorrem especialmente sobre o “padrao tecno-estético
alternativo’, definindo-o como o:

capaz de desestabilizar a comunicag¢ao tal como posta na atualidade,
ainda que, pelo menos num primeiro momento, com aplicagdo
e resultados restritos a uma ou poucas comunidades, ja que o
modelo dominante é aquele desenvolvido pelas industrias culturais
(BRITTOS, 2011 apud BRITTOS e MENEZES, 2011: 13).

Além disso, propéem quatro sub-categorias para ampliar ainda
mais o conceito de padrdo tecno-estético: nao-hegemonico, “concebidos
e distribuidos de forma particular e desorganizada, sendo que a tdnica
destas produgdes é copiar o formato comercial” (BRITTOS e MENEZES,
2011: 14); publico-estatal, os casos dos conglomerados publico-estatais,
como a TV Brasil, mas também as “concebidas sob a dtica da estrutura
sindical” (ibid.), caso da TV dos Trabalhadores, com liga¢ao politica ao
governo de turno; institucional, “de espagos que, em tese, fundamentam-se
no interesse publico e, portanto, originam-se através da sociedade civil’,
caso de “sindicatos, universidades, organiza¢bes nao governamentais,
associacoes de bairro e, até mesmo, canais comunitarios” (ibid.) e; popular
ou contra hegemdnico, a partir de “iniciativas oriundas de movimentos
sociais que nao tenham vinculo politico-partidario, ou ainda, se pautem
por interesses que vao além dessa ligagdo e, na mesma medida, sejam
protagonizadas sem atravessamento de terceiros” (idem: 15).

Desta forma, o periodo final reflete o desenvolvimento das andlises
comunicacionais, agora mais préximas as apropriagdes dos meios de
comunicagdo sob transformagdes dos avangos da tecnologia digital que de
uma discussdo macroconceitual. Isso exige também uma maior definigdo
e evolucao conceitual dos estudos da EPC, que passam a constituir um
repertorio tedrico e de andlise cada vez maior.

CONSIDERACOES CONCLUSIVAS

Como apontado nos artigos anteriores sobre a Revista EPTIC,
ainda que sob a perspectiva quantitativa, percebe-se o desenvolvimento
epistemoldgico da Economia Politica da Informagao, da Comunicagao e da
Cultura ao longo dos 15 anos que nossa amostra observa. Se nos primeiros
dez anos, os conceitos sdo mais gerais e falta certa preocupagdo dentre os
artigos publicados em demarcar esse subcampo comunicacional, o periodo
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mais recente, de 2009 a 2014, discute a conceitua¢do da drea de forma
mais abrangente dentre as escolas existentes, assim como apresenta um
desenvolvimento de conceitos, criados ou melhor definidos.

Mesmo sob uma amostra, dado o espago disponibilizado para
a publicagdo, a importancia da analise e desta demonstra¢ao permite
verificar a diferenga entre as 3 escolas identificadas (Europa, América do
Norte e América Latina), mas também o crescimento da EPC no Brasil
tendo como base dois autores cujas obras de doutoramento serviram de
referéncia: Valério Cruz Brittos (sobre o mercado de TV) e César Ricardo
Siqueira Bolafio (a partir de um debate epistemoldgico) -, pesquisadores
estes, por sinal, responsaveis pela revista e também por importantes grupos
de pesquisa em EPC no Brasil.

Espera-se com este texto chamar a atencao de experientes e novos
pesquisadores para o desenvolvimento conceitual da EPC, ampliando as
visadas de analise. A pesquisa sobre a Revista EPTIC serve para mostrar a
importancia de espagos de publicagio sobre a tematica, que necessitam se
fortalecer e ampliar suas redes tendo em vista a disputa epistemoldgica no
campo da Comunicagao.
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