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Resumo

A cultura e suas formas de representacdo, tal como a tradicdo, possuem um poder
simbdlico no imaginario social que é representado pelo patriménio cultural e praticado
pela atividade turistica. Essas interlocucdes contemporaneas se fazem presentes na
composigdo do patrimonio cultural e o seu aproveitamento para o turismo. Esse artigo
objetiva associar a cultura e seu poder simbolico no imaginario social as apropriacdes
do patriménio e seu uso turistico. A metodologia baseia-se no debate epistemolégico de
autores como Pierre Bourdieu (2002), Bronislaw Baczko (1985) e Eric Hobsbawn
(1984). E mister compreender as razdes das diversas apropriagdes do passado, desde a
invencdo de uma tradicdo até a incorporacao de mitos do passado, em um caminho pelo
qual a Historia reflete as representacdes desse processo historico e o Turismo se utiliza
disto para melhor compreender a atividade e 0 comportamento dos turistas e da propria
comunidade receptora. Conclui-se que os conceitos de cultura, tradicdo, poder
simbolico e imaginario social se apresentam ao Turismo como uma nova forma de
entendimento de sua atividade e do consequente aprimoramento de seu campo teorico.
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Abstract

The culture and its forms of representation, such as tradition, have a symbolic power in
the social imaginary that is represented by the cultural heritage and practiced by the
tourist activity. These contemporary dialogue are present in the composition of the
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cultural heritage and their advantage for tourism. This article aims to associate the
culture and its symbolic power in the social imaginary to its appropriations of heritage
and tourist use. The methodology is based on the epistemological debate of authors such
as Pierre Bourdieu (2002), Bronistaw Baczko (1985) and Eric Hobsbawn (1984). Is
necessary to understand the reasons of the various appropriations of the past, since the
invention of a tradition until the incorporation of myths of the past in a way by which
the History reflects this historical process of representations and the Tourism uses this
to better understand the activity and behavior of tourists and the receiving community.
It is concluded that the concepts of culture, tradition, social imaginary and symbolic
power present themselves to tourism as a new form of understanding of its activity and
its following improvement of theoretical field.
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1. Introducgéo

Este artigo busca analisar algumas interfaces teoricas entre o patrimdnio cultural
e a atividade turistica e, ainda, possui o intuito de contribuir nesse debate realcado como
imprescindivel para a construgdo interdisciplinar nesses campos cientificos. A relacéo
entre essas areas € visivel ao situar o movimento de turistas e excursionistas em cidades
coloniais, museus, igrejas e demais atrativos culturais. Também se pode fazer uma
analogia do turismo com o patriménio na oferta de artesanatos, gastronomia e alguns
costumes tidos como antigos e referenciais de uma dada localidade. N&o obstante,
algumas vezes, ndo é perceptivel se estes bens culturais tiveram origem no préprio
patrimonio - entendido como resultado cumulativo da producdo do grupo ao longo de
sua historia - ou se a atividade turistica os fez nascer em prol das necessidades de lazer e
de consumo da nossa sociedade, constituindo uma releitura do passado para ser
usufruida pela experiéncia turistica de visitacdo ao local no presente. A historia
representada pelo patrimdnio cultural € motivo de contemplacdo para uma parcela da
populacdo que a considera como parte da sua historia e, também, para quem deseja ser
identificado como culto se apropriando dos conhecimentos relativos a essa mesma
historia, incorporando a pratica da visitacdo enquanto representacdo do seu capital
cultural.

A cultura e a tradigdo por meio do seu poder simbolico implicito e atribuido ao
patriménio cultural por uma elite politica e intelectual transformaram as identidades
nacionais durante o século XX e, com isso, determinou o que seria digno de pertencer a

memoria social de muitos brasileiros. Esse patriménio foi permeado em uma construcao



socio-cultural de extrema influéncia politica e econdmica, cenario em que a atividade
turistica também fez parte. O bem cultural transformado em monumento e atrativo
cultural passou a ser considerado um mediador entre o passado e o presente, tanto no
que se refere a uma dada continuidade em relacdo a um passado nacional compartilhado
em um denominador comum, tanto para tornar-se uma possibilidade de lazer cultural
dessa sociedade.

Ao buscar uma relacdo teorica desta praxis social contemporanea verifica-se a
incipiéncia de um dialogo que nos permitiria refletir o tema, sob o prisma
epistemoldgico, com ainda mais propriedade. Assim sendo, 0s conceitos de cultura, de
tradicdo, de poder simbolico e de imaginario social, entrelacados neste artigo, se
apresentam ao Turismo como uma nova forma de entendimento de sua atividade e de
seu conseqliente aprimoramento tedrico. A partir disso, o Turismo também pode
colaborar com outras areas cientificas a fim de pontuar os seus mecanismos norteadores
que operam no enquadramento social contemporaneo e que interagem, necessariamente,
com Vérias areas do conhecimento humano. A fim de incrementar o debate das idéias,
buscou-se relacionar alguns autores classicos que fornecessem arcaboucgo tedrico-
metodolégico suficiente para repensar o patrimdnio e o turismo de uma maneira

complexa e dinamica.

2. Circularidade e hibridismo cultural

A cultura e suas formas de representacdo, tal como a tradigdo, possuem um
poder simbolico no imaginario social praticado pelo patriménio cultural e que pode ser
comercializado e consumido pela atividade turistica. O fato é que o caréater
representativo de uma cultura, ainda que seja, na realidade, apenas representativo
minimo dessa cultura, lida com a condicdo de bem patrimonial e também, muitas vezes,
como atrativo para o turismo. Essas interlocugdes contemporéaneas se fazem presentes
na composi¢do do patriménio cultural quando passa a incluir entre os vetores que o
constituem as influéncias do turismo e seu possivel aproveitamento em um processo
econémico global.

Da Matta (2001) diz que, quando falamos de globalizagéo, processo inerente a

esta sociedade, ndo podemos nos esquecer de que a base do processo se funda em dois



pontos fundamentais bastante estudados pela antropologia cultural: a difusdo e a
aculturacdo. A difusdo fala de um processo empirico, em que uma entidade cultural sai
de um sistema e entra em outro. A aculturacdo se refere ao modo que um certo dado de
fora é reinterpretado por um sistema, e seu significado muda porque ele pode ser
redefinido em termos de cultura local.

Entretanto, em tais circunstancias sugerimos utilizar o termo circularidade
cultural para ambos os processos, tal como trabalha Carlos Guinzburg (2006) em O
queijo e os vermes. O autor relata que existiu ainda na Europa pré-industrial um
relacionamento circular feito de influéncias reciprocas entre a cultura das classes
dominantes e das classes subalternas, que movia de baixo para cima, bem como de cima
para baixo. Desse modo, isso se opde ao conceito de absoluta autonomia e continuidade
de uma classe para outra no campo cultural.

O trabalho de Ulpiano Meneses (1996) nos conduz a um conceito em que a
cultura engloba tanto aspectos materiais como ndo materiais e se encarna na realidade
empirica da existéncia cotidiana: tais sentidos, ao invés de meras elucubragdes mentais,
sdo parte essencial das representacdes com as quais alimentamos e orientamos nossa
prética (e vice-versa) e, lancando méo de suportes materiais e ndo materiais se produz
inteligibilidade e reelaboramos simbolicamente as estruturas materiais de organizacao
social, legimiando-as, reforcando-as ou as contestando e transformando. Vé-se, pois
que, antes que refinamento e sofisticacdo, a cultura é uma condicdo de producédo e
reproducdo da sociedade.

Este mesmo autor ainda destaca quatro proposi¢des sobre o conceito de cultura.
A primeira delas refere-se a cultura como o universo da escolha, da selecdo e da opcao.
A segunda destaca que o universo da cultura é historicamente criado, por isso 0s
sentidos e valores que o sustentam precisam ser explicados, declarados e propostos. A
terceira reforca a idéia de que o valor cultural ndo esta nas coisas, mas é produzido pelo
jogo concreto das relagdes sociais. A quarta proposicao afirma que as politicas culturais
devem dizer respeito a totalidade da experiéncia social e ndo apenas a segmentos seus
privilegiados.

Diante dessas proposi¢des nos perguntamos: a experiéncia se sobrepde ao objeto
na construcdo dos valores culturais? Seria possivel a cultura englobar a totalidade da

experiéncia social? O turismo é uma forma de experiéncia contemporanea que se atrela



objeto historico? Pensamos que somente apds um debate intenso é possivel nortear
essas discussoes.

O termo cultura é um termo muito utilizado nas abordagens antropoldgicas e foi
apropriado pela Nova Histdria Cultural. O antrop6logo Malinowski (1975, p. 43) ja
havia definido cultura de maneira ampla, “abrangendo as herangas de artefatos, bens,
processos técnicos, ideias, habitos e valores”. Outro antrop6logo que teve grande
influéncia nessa concepcdo foi Clifford Geertz (1989, p. 52), que, em sua teoria
interpretativa da cultura, define: “cultura é o padrdo, historicamente transmitido, de
significados incorporados em simbolos, um sistema de concepcdes herdadas, expressas
em formas simbdlicas, por meio das quais 0s homens se comunicam, perpetuam e
desenvolvem seu conhecimento e suas atitudes acerca da vida.”

Geertz (1989) considera que, sem o papel constitutivo da cultura, o homem ¢é
animal incompleto ou mal acabado e se completa gragas a cultura. Sem homens ndo ha
cultura. Mas igualmente, e isto é mais significativo, sem cultura ndo existem homens.
Esse autor reconstitui dos inimeros conceitos de cultura um caminho até sua concepcao
simbolica e refere-se a uma delimitacdo tedrica que vai além da visdo tradicional e
descritiva da cultura, o qual faz referéncia apenas a totalidade de valores, crencas e
costumes de determinada sociedade em um determinado espaco. Cultura representaria,
nesse caso, 0 estudo da interpretacdo dos simbolos e das acBGes simbdlicas. Ao adotar
esse conceito para esse estudo, devemos entender o patrimdnio como um processo
histérico em constante construcao, pois este depende das apropriacfes que a sociedade
realizada diante de tal ndo somente no passado, mas também no presente. Nesse sentido,
0 patrimdnio contemporaneo pode ser reinterpretado como um simbolo que sofre, entre
outros processos, a acdo simbolica do turismo cultural.

Desse modo, o ser humano é um animal inserido em tramas de significagdes que
ele mesmo realiza no presente e nas suas interpretacGes sobre o passado. Com base na
concepcao simbdlica, o conceito de cultura aproxima-se de sua noc¢do estrutural,
definindo a analise cultural como o estudo das formas simbdlicas, sua relagdo com
contextos, processos histéricos e sociais, pelos quais tais formas simbolicas foram
produzidas, transmitidas e acatadas. Para Peter Burke (2005, p. 152), “a idéia de
fronteira cultural é atraente, pode-se até mesmo dizer que é atraente demais, porque

encoraja 0s usuarios a escorregar, sem perceber, dos usos literais aos usos metaféricos



da expressao, deixando de distinguir entre fronteiras geograficas e fronteiras de classes
sociais, por exemplo, entre 0 sagrado e o profano, o sério e o cdmico, a histéria e a

fic¢ao”.

Observa-se, portanto, que a cultura constitui-se dos mecanismos pelos
quais o individuo adquire caracteristicas mentais, como valoreg,
crengas ou habitos, que lhes possibilitam participar da vida social. E,
portanto, um componente do sistema social, que também inclui
estruturas sociais e mecanismos de adaptacdo, para conservar o
equilibrio com o contexto ambiental e social (MARTINS; LEITE,
2006, p. 106).

Fica evidente também que o termo cultura ndo deve ser universal e homogéneo
nas diretrizes que caracterizam a humanidade e basear-se somente nas fronteiras de
classes. Para Pierre Bourdieu (2002) a cultura que une (instrumento de comunicacédo) €
também a cultura que separa (instrumento de distingdo) e que legitima as distin¢Ges,
compelindo todas as culturas (designadas como subculturas) a definirem-se pela sua
distdncia em relacdo a cultura dominante. No entanto, pressupomos que 0 conceito
contemporaneo de cultura ndo pode ser apreendido como algo fechado ou limitado a
alguma tendéncia, mas um conceito dindmico que circula entre as esferas sociais em um
processo hibrido.

Stuart Hall (2006), na obra Identidade Cultural na pos-modernidade, indaga o
que esta tdo poderosamente deslocando as identidades culturais nacionais no fim do
século XX? Um complexo de processos e forcas de mudancas, que, por conveniéncia,
pode ser sintetizado sob o termo globalizagdo. Desse modo, Hall (2006) tenta descrever
as consequéncias da globalizacdo sobre as identidades culturais:

- as identidades nacionais estdo desintegrando, como resultado do crescimento da
homogeneizacéo cultural e do pos-moderno global;

- as identidades nacionais e outras identidades locais ou particularistas estdo sendo
reforgadas pela resisténcia a globalizacéo;

- as identidades nacionais estdo em declinio, mas novas identidades — hibridas — estdo
tomando seu lugar.

Peter Burke (2006) relaciona o termo hibridismo cultural a fim de denominar
essa tendéncia global. Os objetos se tornam hibridos, tais como, os artefatos, praticas e
povos. Sendo assim, as coletividades s&o constituidas por grupos diversos, em mutacéo,

com interesses distintos.



Nesse contexto, insere-se o turismo cultural enquanto experiéncia humana como
mais uma atividade em expansdo desse mundo globalizado e que também participa do
processo de transformacdo da identidade cultural. Os valores sociais mudam com o
tempo, e com isso, a analise do patrimonio é vista de forma diferente ao longo dos
tempos pelos grupos sociais. Assim sendo, os paradigmas contemporaneos do
patrimdnio cultural exigem uma revisdo conceitual e pratica que devem estar em
sintonia com tais transformacGes devem estar em sintonia com o estudo das tradicoes,
sejam essas fruto de uma cultura em um dado tempo sejam com o propoésito de inventa-
las para o interesse do presente. Em ambos o0s casos a atividade turistica se vincula ao

ponto de proporcionar o contato entre diferentes culturas.

3. A autenticidade das tradicdes inventadas

O conceito de cultura implica também a idéia de tradicdo, de certos tipos de
conhecimentos e habilidades legados por uma geracdo para a seguinte em diversas
localidades. Como muitas tradicdes podem coexistir facilmente na mesma sociedade,
em um processo circular e hibrido, ndo é possivel trabalhar a cultura como fruto
somente de algo Unico. Para Peter Burke (2005) esse “conflito interior das tradi¢des”
indica uma disputa entre regras universais e situacfes especificas sempre em
transformacdes. Em outras palavras, podemos supor que o legado ou patriménio muda,
no decorrer de sua transmissdo, para uma nova geracao. Por isso, podemos concordar
quando Lloreng Prats (1998, p. 72) diz que “la autenticidade, en este contexto, tiene
que ver nuevamente com el carater simbolico del patrimoénio”. Sob este prisma até o que
é considerado auténtico pode sofrer alteracdes, pois a autenticidade € uma invencao
humana que depende da interpretacdo dos simbolos no tempo e no espaco. O patrimonio
€ uma comunicacdo entre os tempos humanos e a recepcdo da mensagem que ele
transmite se da de forma totalmente particular e nova no presente. Dessa forma, pode-se
até controlar a mensagem cultural de um tempo pretérito, mas ndo podemos controlar a
recepcao no presente.

Através de uma idéia de construgdo, o livro de Hobsbawm e Ranger (1984, p.
111), A invencdo da tradicéo, trata o periodo de 1870-1914 como produtor de novas

tradicbes. O argumento utilizado, e que teve grande impacto na época, considera as



tradi¢des “que parecem ou se apresentam como antigas sao muitas vezes bastante
recentes em suas origens, ¢ algumas vezes sdo inventadas”. Hobsbawm (1984) entende
a “tradi¢do inventada” como um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras
tacitas ou abertamente aceitas. Tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento por meio da repeticdo, 0 que
implica, automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado. Aliés, sempre que
possivel, 0 homem tenta estabelecer continuidade com um passado histérico apropriado.

Ao se utilizar das tradi¢bes, o turismo de visitacdo a locais considerados
historicos cria pratica proprias que se diferenciam das j& estabelecidas e que passam a
ser incorporadas na experiéncia patrimonial como um todo. A diferenca entre essas
tradicdes € nitida para Hobsbawm (1984), o qual afirma que praticas sociais antigas sdo
especificas e altamente coercivas, enquanto as inventadas tendem a ser bastante gerais e
vagas quanto a natureza dos valores, dos direitos e das obrigacBes que procuram
inculcar nos membros de um determinado grupo: “patriotismo”, “lealdade”, “dever”,

29 ¢

“as regras do jogo”, “o espirito escolar”, e assim por diante.

O aspecto final € a relagdo entre “invengdo” e “geragdo espontanea”,
planejamento e surgimento. [..] As “tradi¢des inventadas” tém
fungdes politicas e sociais importantes, e ndo poderiam ter nascido,
nem se firmado se ndo pudessem adquirir. Porém, até que ponto elas
serdo manipuldveis? E evidente a intencdo de usa-las, alias,
freqlientemente, de inventa-las para a manipulagdo; ambos os tipos de
tradicdo inventada aparecem na politica, e primeiro principalmente
(sociedade capitalistas) nos negécios (HOBSBAWM, 1984, p. 315).
Apesar deste autor ndo se dirigir especificamente ao Turismo e a seu ramo de
atividade, podemos entender que determinadas tradi¢fes sdo incorporadas no seio da
sociedade capitalista para fins de comercializagdo ou por estigma social. Nesse sentido,
podemos relacionar que diversos atos simbolicos realizados por turistas representariam
um contato com o passado e sua tradicdo, mas que ndo necessariamente tenham sido
construidos e analisados pela Historia. Dentre esses atos simbdlicos proporcionados
pelo setor de turismo, destacam-se passeios de carruagens, fotos com indumentarias
antigas, visitas as cidades coloniais e, inclusive, percorrer percursos que tenham
supostamente um valor histérico para um pais ou uma localidade.
A atividade turistica seria, nesse caso, uma maneira de o sujeito se relacionar

com um passado distinto dos historiadores, posto que o passado pode se apresentar



apenas como subterfagio do presente e como uma ferramenta de lazer contemporaneo
em um cendrio de tradigdes inventadas, mas tidas como antigas. A narrativa historica no
turismo tem mais a ver com o que é pitoresco e relaciona-se a uma experiéncia de lazer
e contemplacdo. Sem descartar essa concepc¢do, pressupomos por meio da ideia de
circularidade cultural, que o turismo cultural proporciona ao patriménio um diélogo
com o presente e, dessa maneira, as novas apropriagdes sociais e sua recepcdo devem
ser também reinterpretadas pelos préprios historiadores.

Em algum momento os rituais e as praticas coercitivas foram inventadas pelo
grupo para manter sua coesao e garantir a sua sobrevivéncia no passado. As tradi¢oes
que inventamos agora nos preparam para a convivéncia no mundo globalizado, o que as
tornam menos rigidas. Mesmo com todas essas praticas mais genéricas, ainda sao
muitos os conflitos entre os grupos de origem cultural diversa. O turismo ndo passa ao
largo disso, posto que é visto e interpretado como parte do processo de reconstrugdo
dessa nova sociedade globalizada. Os ataques terroristas, por exemplo, se dirigem a
diferentes equipamentos turisticos ou a locais que sdo valorizados pela sociedade
enguanto atrativos turisticos culturais.

Nesse contexto, encontramos no trabalho de Hobsbawm (1984) possiveis
explicagbes para a utilizacdo do passado, enquanto tradicdo, pelo tempo presente e
inclusive para o turismo. O autor constata que as tradi¢Ges inventadas sdo reacdes a
situacbes novas que assumem a forma de referéncia a situacdes anteriores, ou
estabelecem seu préprio passado através da repeticdo quase que obrigatoria. Para esse
autor, o objetivo das tradigcdes, inclusive das inventadas, é a invariabilidade,
diferenciando-se do “costume” nas sociedades tradicionais em que este pode mudar até
certo ponto e das “regras” que sdo reconhecidas pelos padrdes de integragcdo social
devido a origem pragmatica.

Ainda sim, devemos refletir a discussdo do termo tradigcdo, visto que para
Robertson (2001), é preciso considerar que muitas sociedades que 0s socidlogos
rotulavam como sendo sociedades (comunais) tradicionais, na verdade ndo tinham um
sentido definido de, ou mesmo uma palavra para, tradicio. E por isso que o termo
habitus, proposto por Pierre Bourdieu, o qual concebe a identidade como produto de um

trabalho social que provem de uma linha de demarcacdo mistica, reconhecidas por todos



e instituida em uma lei social incorporada e torna um habitus. Possivelmente, esse
conceito tenha mais valor do que se tem frequentemente rotulado de tradicé&o.

O fato é que o estudo da invencdo das tradicdes ¢ interdisciplinar. E um campo
comum a historiadores, a antrop6logos sociais e a varios outros estudiosos das ciéncias
humanas e sociais aplicadas, inclusive turismologos, e ndo pode ser adequadamente
investigado sem tal colaboracdo. Burke (2000) propde relativizar a nocéo tradicional de
tradicdo para adaptacdo, assim como o reconhecimento as idéias da teoria da
“recepcao”. A variedade presta eloquente testemunho a fragmentagdo do mundo
académico atual. Também revela uma nova concepc¢do de cultura como bricolagem, em
que o processo de apropriacdo e assimilacdo ndo é secundario, mas essencial. Nesta
direcdo, incorporamos a disciplina Turismo como ferramenta analitica da atividade
turistica e, ainda, propomos integra-la com a Histdria para a compreensdo das praticas e
representacdes dos processos histéricos que sdo ali utilizados para a contemplacdo e
fruicdo da experiéncia turistica.

A multiplicidade das tradicdes populares e de suas experiéncias nao pode ser
reduzida a um denominador comum que forneca aos profissionais do patriménio
historico referenciais, abstratos e genéricos sobre o que deve ser considerado
preservavel. O patriménio nos faz refletir sobre as diferencas internas entre 0s
movimentos e grupos: diferentes modalidades de organizagdo tém por consequéncia o
desenvolvimento de formas especificas e registros diferenciados (BURKE, 2005).

Para exemplificar as relacdes estabelecidas pela tradi¢do entre as “pedras” e os
“homens”, Halbwachs (1990) descreve que um homem a passeio, em meio a quarteirdoes
novos, surpreende-se ao encontrar arcaicas ilhotas. Hospedamo-nos nos velhos hotéis
que datam do tempo das diligéncias porque simplesmente estdo num lugar que sempre
se destaca na memdria dos habitantes. Nesse sentido, para esse autor, perder esse lugar €
perder a tradicdo que os ampara a sua razdo de ser. Como visto, estudar as diversas
tradicbes € algo complexo, entretanto a sua perda se torna ainda mais dificil, pois
envolve os aspectos psiquicos da memdria humana, o que, muitas vezes, independe do
carater de autenticidade de cada tradi¢do, dependendo dos simbolos representativos na
sociedade. Desse modo, 0 autentico estaria vinculado a experiéncia humana e suas

interpretacdes no tempo e no espaco.



O trabalho de Henrique Figueiredo Carneiro (2006) indica que ceifar um icone
do patrimdnio material acarreta danos que podem ser causados a estrutura do eu-
cidaddo. Ninguém paga por esse crime, na medida em que ndo se pensa na dimensao de
sofrimento que se pode causar, muitas vezes passivamente, ao cidaddo, quando ele se
depara com o nada. Para o autor, se ndo houver ritual de passagem de uma posicéo a
outra, o que pode ocorrer mais frequentemente € a vivéncia cidadd de uma posi¢do
melancolica, uma espécie de postura similar a um morto-vivo, que ndo consegue dar um
fim aquilo que, por muito tempo, significou um bem material similar a um objeto o
qual, mesmo nao existindo, joga sua presenca no espaco fantasmagorico do sujeito.

Cada lugar € definido por sua propria historia, ou seja, pela soma das influéncias
acumuladas provenientes do passado e dos resultados daquelas que conservam maior
relacdo com as forcas do presente e podem dar suporte ao desenvolvimento do grupo.
Nesse fato, o turismo teria um papel fundamental no patriménio ao difundir e
transformar a cultura em suas adaptacGes multiplas em um dado local e pelos que ali
circulam em um determinado tempo.

Contanto, ao trabalhar a idéia de tradi¢do, costuma-se situar o patriménio com o
objetivo de perpetuar culturas, ja que estas fornecem parametros sociais de uma dada
época. Apesar das distingdes didaticas ou semanticas dos termos referentes ao
patrimonio cultural, podemos considerar que a representatividade desse patrimonio e de
suas tradicbes se da por meios dos simbolos incorporados pela sociedade. Por
representacdo e/ou simbolismo, Chartier (1990, p. 19) apresenta a definicdo de Ernst

Cassirer:

A funcdo simbdlica (dita de simbolizacdo ou de representagdo) é uma
funcdo mediadora que informa as diferentes modalidades de apreenséo
do real, quer opere por meio dos signos linglisticos, das figuras
mitologicas e da religido, quer dos conceitos do conhecimento
cientifico. A tradicdo do idealismo critico designa assim por “forma
simbolica” todas as categorias e todos 0s processos que constroem “o
mundo como representagéo’”’.

Consideramos aqui a possibilidade do homem possuir um carater social em que
toda cultura é uma invencao, algo imaginado por alguém ou por um grupo, que circulou
nas demais esferas por meio dos simbolos que foram vinculados e incorporados aquela

cultura. Em um contexto de complexidade mundial, temos que aprender a conviver com

a ambigiidade da autenticidade e da invencdo baseados ndo somente no objeto, mas



sim, na experiéncia humana. Desse modo, cabe ao historiador compreender essas a¢oes
simbdlicas no tempo e cabe ao turismdlogo atender aos anseios sociais no espaco,
representado pelo patrimonio e pela pratica moderna do turismo cultural. A dificuldade
se dd& em como articular esses exercicios, em um contexto hibrido, para o
desenvolvimento das experiéncias humanas em suas varias formas de representacéo do

real.

4, Os poder dos simbolos no imaginario social

O homem é um animal que constitui, por meio de sistemas simbolicos, um
ambiente artificial em que vive e o qual é, continuamente, transformado. A cultura é
propriamente um movimento de criagdo, transmisséo e reformulagdo desse ambiente
que esta em constante circulacdo. A atividade turistica incorpora esses elementos e 0s
representa para a sociedade. Nesta légica, o turismo propriamente dito estaria atendendo
aos anseios de apropriacdo cultural dentro do imaginario simbolico contemporéaneo.

Com efeito, todas as épocas tém as suas modalidades especificas de imaginar,
reproduzir e renovar o0 imagindrio, assim como possuem modalidades especificas de
acreditar, sentir e pensar. Assim, para Bronislaw Baczko (1985, p. 309), “o imaginario
social €, deste modo, uma das forcas reguladoras da vida colectiva. As referéncias
simbdlicas ndo se limitam a indicar os individuos que pertencem a mesma sociedade,
mas definem também de forma mais ou menos precisa 0s meios inteligiveis das suas
relacdes com ela, com as divisOes internas e as instituicoes sociais”.

O poder simbolico é fruto da analise de Bourdieu (2002, p. 8), que o situa “com
efeito, esse poder invisivel o qual sé pode ser exercido com a cumplicidade daqueles
que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem.” Utilizando essa
perspectiva, podemos inserir 0s simbolos como instrumentos da integracéo social, na
qual se percebe que o patriménio legitimado pelo Estado pode conter uma funcéo
politica de instrumento de dominacdo de uma classe sobre a outra. Também indica as
diversas apropriacdes sociais de simbolos que foram necessarias para a composicao do

imaginario humano de cada época. Dessa forma, situamos:



[...] o poder simbdlico como poder de constituir o dado da
enuniciacdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar
a visdo do mundo e, deste modo, a ac¢do sobre 0 mundo; poder quase
magico que permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela
forca (fisica ou econbmica), gracas ao efeito especifico de
mobilizacdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado
como arbitrario (BOURDIEU, 2002, p. 14).

O mesmo autor argumenta que, para 0 rompimento da passividade empirista que
ndo passa de construcdes do senso comum, é preciso construir um sistema coerente de
relacbes que deve ser posto a prova. A Histdria concebida dessa maneira nao esta
inspirada por um interesse de antiquario, mas sim preocupada em estudar porque se
compreende e como se compreende. Neste contexto, podemos dimensionar a
importancia do Turismo em estudar as apropriacfes realizadas pela atividade turistica
no espaco e da Historia em representa-las no tempo.

N&o obstante, a cultura seria o referencial basico para o estudo do
comportamento do homem dentro de um grupo. Os simbolismos desse grupo, como a
arte, a linguagem, os gestos, etc., sd0 uma dinamica de construcdo de transmissao e
renovacdo da cultura. Posto assim, a cultura constitui uma forma de explicacdo dos
fendbmenos contextuais. E resultado da invencdo social e é transmitida e apreendida
somente por meio da comunicagéo e da aprendizagem (MARTINS; LEITE, 2002).

A ideia de representacdo defendida por Bourdieu (2002, p. 112), a qual depende
tdo profundamente do conhecimento e do reconhecimento, contribui para refletirmos

sobre as préaticas simbodlicas de cada cultura.

[...] a procura dos critérios objectivo de identidade “regional” ou
“étnica” ndo deve fazer esquecer que, na pratica social, esses critérios
sdo objecto de representacbes mentais, quer dizer, de actos de
percepcéo e de apreciacdo, de conhecimento e reconhecimento em que
0S agentes investem 0S Seus interesses e 0S Seus pressupostos, e de
representacdes objectuais, em coisas ou em actos, estratégias
interessadas de manipulagdo simbdlica que tém em vista determinar a
representacdo mental que os outros podem ter destas propriedades e
dos seus portadores.

O imaginario faz parte de um campo de representacdo e, como expressdo do
pensamento, se manifesta por imagens e discursos que pretendam dar uma definigéo da
realidade, mas ndo sdo expressdes literais desta mesma realidade. De acordo com o

imagindrio ¢ sempre referéncia a um “outro” ausente. O imagindrio enuncia, reporta-se



a outra ideia e a evoca como ndo explicita e ndo presente. Este processo envolve a
relagdo que se estabelece entre significantes (palavras, imagens) e significados
(representacdes, significacdes), embutidos em uma dimensao simbolica. “o imaginario
social se expressa por simbolos, ritos, crengas, discursos e representacdes alegoricas
figurativas” (PESAVENTO, 1995, p. 24). Contudo, verificamos tais representaces no
patriménio cultural que exerce sua préatica pela atividade turistica, e em ambos 0s casos,
tanto no patriménio como no turismo, o imaginario social participa e modifica o
processo de reconstrucao do passado e sua reutilizacdo para o presente.

Em outra obra para compreender a fun¢do dos simbolos no imaginario social,
diante da producdo historiogréfica, Imaginacdo Simbolica de Gilbert Durand (1964)
insere-se 0 simbolo como carater ndo reducionista, mas como complementacdo, em
espiral e redundancia. No entanto, segundo o autor, essa percepcdo depende da
sociedade em que a analise do imaginario social é utilizado. Ao considerarmos a sua
Teoria Geral do Imaginério, nota-se que as fun¢bes do imaginario simbolico passam por
ver o simbolo como sentido distinto entre o Ocidente e o Oriente, mas que 0 homem €
um animal simbolico e reduz o seu universo por meio dos simbolos criados. A fim de tal
entendimento, pensamos na seguinte l6gica para estudar o imaginario, através da qual a
carga simbolica torna-se uma maneira para compreender a realidade no caminho
inverso, o qual pode ser esbocado da seguinte forma:

Realidade ' ' Sentido l ; Carga Simbdlica

O estudo de José Murilo de Carvalho (1990) considera que elaboracdo de um
imaginario é parte integrante da legitimac&o de qualquer regime politico. E por meio do
imaginério que se podem atingir ndo s6 a cabeca, mas, de modo especial, 0 coracdo, isto
é, as aspiracBes, os medos e as esperancas de um povo. E nele que as sociedades
definem suas identidades e objetivos, definem seus inimigos, organizam seu passado,
presente e futuro. O imaginario social é constituido e se expressa por ideologias,
utopias, simbolos, alegorias, rituais € mitos. Simbolos e mitos podem, por seu carater
difuso, por sua leitura menos codificada, tornar-se elementos poderosos de projecédo de

interesses, aspiracdes e medos coletivos.



Entre a concepcdo de cultura, as formas de representacfes a tradicdo,
pressupomos que as imaginacfes simbdlicas se interagem com a memoria humana e
compde os sentidos tidos como reais da vida social. De acordo com Camargo (2002), o
valor simbdlico que atribuimos aos objetos ou artefatos é decorrente da importancia que
Ihes atribui a memoria coletiva. E é esta memdria que nos impele a desvendar seu
significado historico-social, refazendo o passado em relacdo ao presente, e a inventar o

patrimonio dentro de limites possiveis, estabelecidos pelo conhecimento.

5. Proposicdes Finais

Para o entendimento tedrico do patriménio e sua relacdo com o turismo
propusemos agregar o conceito da invencao das tradicdes de Eric Hobsbawm e do poder
simbdlico de Pierre Bourdieu. Por meio destes, refletimos que o préprio entendimento
da memoria se da por diversas tradi¢cbes que foram concebidas para ter exatamente este
fim, ou seja, alguns grupos da sociedade inventaram o que seria conveniente integrar a
memdria social do futuro. Para tanto, utilizaram-se de diversos recursos simbdlicos
embutidos na sociedade, tais como, a religido, a morte, o nacionalismo e, nesses tempos,
a propria atividade turistica. Assim, elementos de forte contelldo simbdlico com poder
de comocdo social auxiliaram nesse processo e, ainda, forneceram suporte para a
construcdo identitaria de uma dada nacdo, regido ou localidade. Entretanto, esse
processo esta em constante circulacdo entre as esferas sociais que se articulam no tempo
e no espaco.

Além disto, o patrimdnio cultural somente atingiu esses objetivos quando esteve
presente no imaginario social e coletivo. O imaginario é perscrutado através de
singularidades que trazem a universalidade em seu bojo. Os valores, como construgdes
historicas e sociais, remetem ao imaginario coletivo e, por meio deste, se estabelece a
I6gica patrimonial do mundo contemporaneo. Para tanto, utilizamo-nos de Baczko
(1985) quando nos faz crer que os poderes constituidos do lugar atribuem a si préprios
no campo simbolico, o qual mantém dispositivos de repressao que se veem no carater
imaginario dos bens protegidos, tal como, os museus. Esses poderes, ao produzirem um

sistema de representagdo, traduzem e legitimam a sua ordem. Qualquer sociedade



instala guardibes de seu sistema, que dispdem de uma certa técnica de manejo das
representacdes e simbolos. A concepgdo de cultura analisada aqui foi, portanto, um
estudo do cddigo de simbolos partilhados pelos membros dessa cultura, mas com
diferentes formas de representacao.

Embora haja a percepgéo de que a experiéncia patrimonial, no Brasil, tenha sido
assimilada no seu sentido mais completo, em sintonia com a coletividade e a partir de
conhecimentos antropologicos, socioldgicos, histéricos, artisticos e arqueoldgicos,
podemos dizer que outros elementos que ainda lhe sdo importantes podem ser
repensados e outras formas de uso podem ser lhe atribuidas. Talvez seja pertinente
recomendar uma ideia de patrimbnio que considere 0s seus usos sociais no tempo e no
espaco e nao se atenha apenas a uma atitude defensiva da memdria e da identidade. Para
isso, apoiamo-nos em Walter Benjamin (1994), quando diz que o auténtico é uma
invencdo moderna e transitoria.

O reconhecimento do direito do passado esta intimamente ligado ao significado
gue damos a este no presente. Este Ultimo esta relacionado aos seus riscos de
diversidade, a ambigiidade das lembrancas e seus esquecimentos, e até mesmo, as
deformacbes de conteddo que tenham origem na experiéncia turistica realizada por
membros da sociedade enquanto turistas em contato com o patriménio. Para tanto,
enfatizamos que o passado também foi concebido de acordo com os interesses, 0s
equivocos ou 0s acertos dos que o0 construiram em outros tempos.

No entanto, se 0 que pensamos ndo € uma trajetdria linear do tempo, também
ndo é uma série de descaminhos histéricos para o patrimdnio cultural representar-se. A
ideia que também se expressa aqui, é que o patriménio cultural carece de uma constante
reconstrugdo histdrica para que os seus mitos possam representar para a sociedade como
algo além dos seus proprios simbolos, constituindo um fator de cidadania por meio do
conhecimento historico critico temporal. Entretanto, ndo se pode retirar do patriménio
algo que Ihe faz existir: o carater emotivo embutido na préatica do turismo que penetrou
no imaginario coletivo e social dessa sociedade.

A percepgdo dos tempos que vao para além do acontecimento ou do fato passado
€ 0 que aproxima a Historia de varias outras disciplinas sociais €, nesse caso, permite
pensar em uma aproximacdo, também, com a disciplina do Turismo, compondo uma

nova leitura do processo tedrico do patrimoénio cultural. Os artefatos humanos



construidos no passado séo objetos de fruicdo e de lazer da atividade de turismo cultural
no presente. Em uma abordagem interdisciplinar, propomos, aqui, que a reconstrugdo do
passado realizada pela Historia se apresente como fonte de pesquisa para reutilizacdo do
patrimonio cultural pela atividade turistica. Isto ndo significa dizer que os objetos de
contemplacdo dos atrativos culturais devam ter uma nova concepgdo simbdlica no
imaginério social, mas, sim, compreender porque eles ja existem e se transformam com
0 tempo.

A ideia ndo é aproximar a atividade turistica do real, mesmo porque 0 turismo
faz parte de uma cultura humana que busca se “distanciar de si mesmo” pelo imaginario
social. O pressuposto tedrico seria entender as razdes pelas diversas apropriagdes do
passado, desde a invencdo de uma tradicdo até a incorporacdo de mitos do passado, em
um caminho pelo qual a Histdria reflete as representacGes desse processo historico e o
Turismo se utiliza disto para melhor compreender a atividade e o comportamento dos
turistas e da propria comunidade receptora. A reconstrucdo do passado e a sua
reutilizacdo pelo Turismo no patriménio cultural possuem aspectos ligados a tradicéo e
seus simbolos que, se percebidos como importantes para a identidade e para a memoria
de uma dada sociedade, em um movimento cultural circular e hibrido no imaginario
social, passam a ser objetos de contemplacdo e critica por essa sociedade baseado no
desenvolvimento das experiéncias humanas e suas formas de representagéo.

Para formular propostas para os atrativos culturais em vistas a reconstrucao do
passado e sua reutilizacdo no presente é mister trabalhar em um sentido interdisciplinar
com a Historia e o Turismo. Justificamos isso pela ideia de que assim como a atividade
turistica, o patrimonio cultural também é uma invencao e uma construcdo social. Neste
discurso, é preciso deslocar a énfase tradicionalmente dada aos objetos materiais para a
relacdo de interdependéncia destes com a sociedade, como instrumentos de construgdo
social e simbolica de identidades e memdria ao longo do tempo.

A perspectiva histdrica sucumbida ao estudo do imaginario, das tradi¢bes e do
poder simbolico indica novos caminhos que, em especial, a Histéria Cultural vem
abrindo para as interfaces com o patriménio. Paralelamente, o campo do Turismo vem
se reconstruindo em uma perspectiva que busca o equilibrio entre os elementos que o
exaltaram enquanto atividade, geracdo de emprego e renda, e uma visdo critica que

desconsidera quaisquer beneficios oriundos da sua atividade e de seus profissionais.



As reflexBes contidas nesse artigo podem servir como base tedrica para as
pesquisas no campo do Turismo, essencialmente, quando relacionadas aos aspectos
historicos, antropoldgicos e sociais de uma dada comunidade. Se assim for, dar-se-ia a
devida complexidade ao tema frente as pesquisas eminentemente empiricas, por vezes
relacionadas a &rea, considerando que tais dados devem se vincular a uma ou mais
teorias que déem conta da realidade cultural imaginéria e simbdlica da atividade

turistica em uma légica interdisciplinar.
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