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Resumo

Os estudos e pesquisas a respeito do empreendedorismo tém crescido ao longo do tempo.
Contudo, o interesse sobre esse tema vai além do meio académico, estendendo-se para a
midia de negdcios. Assim, é possivel verificar o surgimento do fenémeno “empreendedorismo
de palco’, que recentemente tem ganhado espago no mundo dos negécios. O objetivo geral
do presente artigo é mapear, por meio de reportagens divulgadas na internet, em sites
brasileiros, o que tem sido abordado sobre esse fenémeno. Espera-se que ao analisar o contetido
dessas reportagens seja possivel obter dados relevantes para fomentar uma discusséo a
respeito dessa temdtica. O estudo apresenta uma abordagem qualitativa e exploratéria.
Como técnica de andlise dos dados, utilizou-se a andlise de contetudo, sob os preceitos de
Bardin. Os resultados obtidos séo apresentados e discutidos de acordo com as categorias de
andlise: definicdes sobre empreendedorismo de palco; falsas promessas; empreendedorismo
como autoajuda; industria do sonho; e foco voltado para ferramentas concretas. Assim,
identificou-se que a abordagem das reportagens estd voltada para um alerta aos leitores
sobre o contetdo difundido mediante o “empreendedorismo de palco”, mostrando que hd
um grande apelo motivacional, em detrimento de conceitos e prdticas com embasamento
tedrico-cientifico. Nesse sentido, percebe-se que por intermédio do “empreendedorismo de
palco” ideias equivocadas tém sido difundidas a respeito do empreendedorismo, pois este
apresenta “receitas prontas” indicando que com o devido esfor¢o os objetivos almejados séo
alcangados. Apresenta entdo, a ideia que uma mesma configuragéo serve para todas as
pessods e empresas.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Empreendedorismo de palco. Reportagens da web.

Abstract

Studies and research on respect for entrepreneurship have increased over time. However,
the interest on this topic goes beyond the academic environment, appearing in the business
media. Thus, it is possible to verify the phenomenon ‘entrepreneurship on stage” which recently
gained space in the business world. The general objective of this article is to map through
reports released on the internet, on Brazilian websites reports that have been addressed
about this phenomenon. It is expected that when analyzing the content of these reports, it will
be possible to obtain relevant data to encourage a discussion on the respect of this theme.
The study presents a qualitative and exploratory approach. As a data analysis technique, use
content analysis, under Bardin's precepts. The results presented are discussed according to the
categories of analysis: definitions of stage entrepreneurship; fake promises; entrepreneurship
as self-help; dream industry; focus on concrete tools. Thus, it was identified that the reporting
approach is aimed at alerting readers about the widespread content of entrepreneurship,
showing that there is a great motivational appeal, to the detriment of concepts and practices
with theoretical-scientific basis. In this sense, it is clear that, through ‘entrepreneurship on
stage” ideas are misunderstood in terms of respect for entrepreneurship, as it presents ‘ready-
made recipes” that show how suffering is, the desired goals that are achieved. It then presents
an idea that the same configuration is suitable for all people and companies.

Keywords: Entrepreneurship. "Entrepreneurship on stage”. Web reports.

1 INTRODUGCAO

O empreendedorismo é um tema promissor, que se encontra em plena ascenséo

(Tonelli, Brito, & Zambalde, 2011). Todavia, ndo é apenas no campo cientifico que o
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empreendedorismo tem despertado interesse. A midia de negécios tem voltado sua atengéo
para o tema, procurando compreender quem seria o empreendedor e como esse fenémeno

ajuda a potencializar carreiras (Costa, Barros, & Martins, 2012).

Nos ultimos anos, percebeu-se um aumento considerdvel da midia de negécios, em que
livros, revistas e afins estdo entre os mais vendidos e populares (Costa et al., 2012). Collins
(2012) retrata que foi a partir da década de 1980 que os textos gerenciais passaram a atrair
um publico significativo, ocupando lugar de proeminéncia nas listas do mais vendidos nos

Estados Unidos e Reino Unido.

E preciso ressaltar que esse tipo de discurso nunca esteve vinculado estritamente
a drea tedrica, existindo, ainda, uma abertura para que se despreze o conhecimento
originado na academia, com a intengdio de que esse ramo adquirisse o status de setor
de negécios (Carvalho, Carvalho, & Bezerra, 2010), o que pode favorecer o populismo, e,

consequentemente, a vulgaridade do conhecimento (Collins, 2012).

Se de um lado existe a midia de negécios, buscando vender os discursos contidos em
seus aparatos, na outra ponta se encontram profissionais inseridos dentro de um mercado
de trabalho exigente e mutdvel, que passa por frequentes enxugamentos, demissées e
terceirizacdes (Carvalho et al, 2010). Assim, hd uma impressdo permanente de que todo
conhecimento estd fadado a ficar desatualizado, principalmente na drea de negécios de um

mundo globalizado (Carvalho et al, 2010).

Nesse contexto surge o “empreendedorismo de palco”, no qual pessoas com boa
oratéria cativam o publico sob a pretensdo de agregar novos conhecimentos, porém, em
grande parte dos casos, sem possuir uma vivéncia profissional e ndo agregando nada além

de frases de efeito e ideias vazias (Santos & Freitas, 2017).

Entende-se que todo esse processo pode adquirir contornos ideolégicos quando ¢
inserido em um contexto em que hd uma valorizagdo de “receitas prontas’, contribuindo,
entdo, para que haja uma homogeneizacdo de conceitos e prdticas, além da propagagédo
da imagem de profissionais idealizados (Costa et al, 2012). Assim, surge o tipo ideal do
empreendedor, como um heréi emblemdtico, que se atreve a enveredar por novos caminhos

(Costa et al., 2012).

Diante do exposto, o presente estudo busca responder & seguinte pergunta: o que tem
sido abordado sobre o fenémeno “empreendedorismo de palco” nas reportagens divulgadas
na internet através de sites brasileiros? Dessa forma, o objetivo geral do presente artigo é
mapear, por meio de reportagens divulgadas na internet, em sites brasileiros, o que tem sido
abordado sobre o fenédmeno do “empreendedorismo de palco”. Para tanto, estabelecem-se os
seguintes objetivos especificos: identificar as reportagens sobre o tema “empreendedorismo
de palco’; realizar a categorizagéio das reportagens identificadas; mapear as discussdes

sobre o fenémeno do “empreendedorismo de palco”.
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Justifica-se a realizacdio do presente estudo, visto que o conteido de reportagens
divulgadas na web é uma poderosa fonte de dados que podem ser convertidos em interessantes
e vdlidas informagdes (Galvédo & Marin, 2009). Além disso, a justificagdio para a realizagéio
do presente estudo se concentra no fato de que o fenémeno do “empreendedorismo de
palco” pode ter sua expressividade aumentada pelo alcance da internet. Assim, torna-se
relevante entender como isso tem sido tratado em veiculos de comunicagdo que atingem
grande parte da populacéo brasileira. Ademais, os resultados desta pesquisa podem trazer
contribui¢des em variadas vertentes: social, académica e gerencial, uma vez que a temdtica

¢é atual e seus efeitos sdo percebidos na sociedade contemporénea.

A originalidade da pesquisa se concentra em identificar como o fenémeno
“empreendedorismo de palco” tem sido retratado pela midia de negécios por meio de
reportagens difundidas em sites brasileiros. Dessa forma, a pesquisa se apresenta como uma
sondagem das percepgdes difundidas a respeito desse fenémeno, levando em consideragéio

a abrangéncia e a facilidade de acesso das reportagens publicadas na internet.

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

A fundamentagéio teérica do presente artigo buscou apresentar discussées acerca da

figura do empreendedor e do que seria o fenémeno “empreendedorismo de palco”.

2.1 A FIGURA DO EMPREENDEDOR

Desde a antiguidade existem pessoas que se destacam em suas atividades, buscando
inovd-las para a obtencéo de melhores resultados (Brito, Pereira, & Linard, 2013). Por trds
dessa busca pelo aperfeicoamento e criagéio de novidades, encontram-se os individuos
responsdveis pelas grandes mudancas que revolucionaram o estilo de vida das pessoas no

século XX (Dornelas, 2008).

Denominados empreendedores, atualmente estes séo objeto de estudo de variadas
pesquisas gracas ao reconhecimento de sua importéncia para o desenvolvimento econémico
e da inovagdo. Como afirma Dornelas (2008) “uma vez que os empreendedores estdo
revolucionando o mundo, seu comportamento e o préprio processo empreendedor devem ser

estudados e entendidos” (p. 5).

Néo hd uma tnica defini¢éio universal para o empreendedor. De acordo com Chiavenato
(2012), a personalidade empreendedora exibe tracos associados ao empreendedorismo,

assim, a literatura é vasta e aponta para variadas diregaes. Tendo isso em vista, neste
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trabalho, o empreendedor serd retratado a partir dos principais momentos em que ele foi

estudado por pesquisadores, como também apreciado ou defendido pela sociedade.

Desse modo, pode-se entender que um dos momentos cruciais para a afirmagéo da
importéncia da figura do empreendedor foi assentado sob a premissa de que a insergéo
de novas empresas e a manutencdo de suas atividades eram um elo fundamental para
o crescimento e a sustentacdo da sociedade moderna. Essa importédncia comegou a ser
assinalada pelo economista Jean-Baptiste Say que enfatizava a relevancia do empreendedor

para o bom funcionamento econédmico (Portier & Tiran, 2009).

Em 1942, Schumpeter conseguiu disseminar de forma mais abrangente a importéncia
do empreendedor por meio da Teoria da Destruigéio Criativa, afirmando que o empreendedor
era essencial para manter as atividades econémicas do Estado em pleno funcionamento.
O empreendedor, entdo, passou a ser visto como fruto da sociedade capitalista modernag,
e, em razdo do contraste dessa sociedade com o tradicionalismo, o empreendedor, por
vezes, foi transformado em heréi (Martes, 2010). Nesse sentido, quem adapta e administra
eficientemente uma organizagéo ndo pode ser considerado empreendedor, pois néo rompeu

com a barreira entre a inovagéo e o tradicional/institucionalizado (Martes, 2010).

Autores como McClelland (1972) procuraram observar o lado comportamental do
empreendedor, uma vez que os tragos da personalidade desses individuos, e, principalmente
sua motivagdio, poderiam justificar o desenvolvimento das nag¢des. Segundo McClelland
os trés fatores que impactam o comportamento do empreendedor sdo: a necessidade de
realizacéio alinhada com algumas caracteristicas pessoais, como: persisténcia e predisposigéio
ao risco; necessidade de afiliacéo; e atributos relacionados & independéncia, autoconfianca,

persuasdo, entre outros.

De acordo Franco e Gouvéa (2016) os autores do enfoque comportamental
enfatizam as caracteristicas préprias do individuo para entender e explicar o perfil
empreendedor, uma vez que se baseiam nelas para distinguir esses individuos do resto da
populacéio. Ainda nesse periodo surge uma nova vertente: a sociolégica. Nessa abordagem

os empreendedores influenciam e sdo influenciados pela sociedade da qual fazem parte

(Franco & Gouvéa, 2016).

Outra perspectiva a respeito do empreendedorismo séo os estudos gerenciais (Franco
& Gouvéa, 2016). Nesse sentido, é possivel mencionar os estudos de Drucker (1985), que buscou
compreender as capacidades de gestdo e a postura empreendedora apdés a empresa estar
em funcionamento. Gartner (1985) também se destaca ao propor que o empreendedorismo
se configura por meio de um processo, em que este deve ser estudado ao longo de um

periodo de tempo.

Contudo, cabe destacar que os estudos a respeito do empreendedorismo se configuram

mediante fases histérico-cientificas, sendo que estas ndo possuem clara delimitagéo temporal
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e se encontram relacionadas (Baron & Shane, 2007). Assim, é possivel dizer que o estudo
do empreendedorismo e do empreender sofre variagdes ao longo do tempo e conforme a

abordagem utilizada.

Ainda assim, Szeman (2015) defende que o mundo em que vivemos confere um valor
inquestiondvel ao empreendedorismo, no qual este molda politicas publicas, desenvolvimento
social, crengas culturais e aspectos econémicos. Com esse idedrio em mente, ao longo dos
anos, agdes privadas foram desenvolvidas a fim de garantirem um ambiente propicio para
o lécus do empreendedorismo e politicas publicas foram desenhadas e implementadas com

essa mesma finalidade.

No Brasil, a figura empreendedora comegou a se destacar somente a partir de 1990
com a criagéio do Servico Brasileiro de Apoio as Pequenas e Médias Empresas (Sebrae), por
meio de politicas publicas como: o Empretec e o Jovem Empreendedor (Dornelas, 2005). Em
2017, de acordo com a pesquisa do Global Entrepreneurship Monitor (GEM) cerca de 50
milhdes de brasileiros empreendem ou jé agiram (no ano da realizagéio da pesquisa) para a

criagéio de um empreendimento em um futuro préximo.

Fatores como as caracteristicas intrinsecas da populagéo brasileira (diversidade étnica
e cultural), poucas barreiras para abertura de novos negécios e amplo acesso & informacgéo
e conteudo a respeito do empreendedorismo disponivel na internet tém contribuido para
a afirmagéio da figura do empreendedor (Global Entrepreneurship Monitor [GEM], 2015,
2017). Assim, com um ambiente mais propicio & figura do empreendedor, outras profissées,
especialmente coachings e consultores tiveram sua demanda dobrada. Esse aumento de
demanda favoreceu que individuos, atualmente reconhecidos como “empreendedores de
palco”, também vendessem produtos, servicos e ideias para quem quisesse se tornar um

empreendedor ou procurasse melhorar seu desempenho no mundo dos negécios.

De forma mais especifica, o termo “empreendedor de palco” se refere aos palestrantes
motivacionais que se voltam ao publico empreendedor (Faria, 2018). Contudo, em muitos dos
casos, os ‘empreendedores de palco” ndo tém conteido a agregar (Faria, 2018), e, assim,
utilizam frases de efeitos, bem como de solucdes teéricas prontas como se uma mesma

configuragédio se aplicasse a todas as pessoas e empresas.

Tendo isso em vista e a fim de compreender o impacto desse novo agente no ambiente
empreendedor, a préxima secdo discute as principais consideracdes do assunto no meio

académico.
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2.2 EMPREENDEDORISMO DE PALCO

Para que seja possivel iniciar uma discusséo sobre “empreendedorismo de palco’, faz-
se necessdrio buscar algumas causas que apontem para o surgimento de tal fenémeno. Nesse
sentido, Dias e Wetzel (2010) indicam que épocas em que hd o aumento do desemprego
sdo também épocas capazes de impulsionar o individuo a criar novas possibilidades de
sobrevivéncia, e ao fazer isso, a partir de ideias inovadoras e inventivas, pode alavancar a

economia de um Pais.

No Brasil, de acordo com dados do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA,
2019 citado por Lameiras, Corseuil, Ramos, & Carvalho, 2019) o mercado de trabalho segue
bastante deteriorado, permeado por altos contingentes de desocupados, desalentados e
subocupados. E essa conjuntura de incertezas e mudangas, bem como as exigéncias feitas
ds pessoas que se encontram no mercado de trabalho ou & procura de ingressar nele tém

gerado uma grande ansiedade para que o individuo se mantenha funcional e apto ao

mercado (Wood & Paula, 2001).

Tempos de turbuléncia politica e econémica geram sentimentos de medo, instabilidade
e inseguranga a populag&o, que busca maneiras de se sustentar (Prates, Santos, Martins,
Martins, & Couto, 2018). Assim, diante da situagéio econdmica e do mercado de trabalho
do Pais, os beneficios advindos do empreendedorismo tornaram-se bastante difundidos por

diversas agéncias, além dos programas de incentivos governamentais (Dias & Wetzel, 2010).

A ideia de empreendedorismo fornece um meio de entender e participar de um
tempo de mudancas e agitagéo (Chua, 2018). Dessa forma, séo exaltadas as iniciativas
particulares de cada pessoa na busca de abrir um negécio, ou a dedicagéio a qualquer

atividade auténoma que lhe possibilite ser “patrdo de si mesmo” (Chua, 2018; Dias &

Wetzel, 2010).

Todo o contexto de turbuléncia e competicdo contribuiu, entdo, para a geragéo de
uma literatura orientada para questdes voltadas as ansiedades e dilemas caracteristicos
dos profissionais de Administragdo: uma literatura de pop-management, na qual o contetdo
perpassa por alguns padrdes, como relatos de feitos heroicos, exaltacéo de novas tecnologias
gerenciais e conselhos para que as pessoas alcancem sucesso profissional (Wood & Paula,
2006), em que, para Rampazo (2015), “o sucesso profissional carrega sentido de alto status
social” (p. 600). Outro aspecto abordado na literatura do management estd na apresentagéo
do empreendedorismo como comportamento e atitude pessoal, que deve extrapolar o

mercado de trabalho e atingir outras esferas sociais (Dias & Wetzel, 2010).

Wood e Paula (2001) comentam que, “Atordoados pelas exigéncias e pela velocidade
em que tudo parece mudar, os individuos, assim como as organizagdes, buscam referéncias

que possam conduzi-los com seguranca ao éxito” (p. 8). Assim, hd uma concepgéio de que
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o empreendedorismo pode ajudar a sanar diversos problemas atuais, do desemprego a
infelicidade, passando pela crise de valores, em que tudo pode ser solucionado diante
da prdtica empreendedora, que busca combinar plano de negdcios, psicologia positiva e
inspiracéio (Casaqui, 2017).

Essas narrativas séo empregadas como autoajuda, tendo em grande parte dos
casos a intencdo de orientar as pessoas sobre uma forma mais acertada de enfrentar as
dificuldades que se apresentam e alcangar sucesso (Motta, Cord, & Mendes, 2019). Dessa
forma, de acordo com Duarte e Medeiros (2016), nas organizagdes as histérias e fantasias
de heroismo estdo cada vez mais comuns, servindo como uma vdlvula de escape para aliviar
tensdes, enquanto serve de guia para que decisdes sejam tomadas em carreiras voltadas

para a drea dos negécios.

O culto ao empreendedorismo surge em um contexto no qual hd uma grande
valorizagéio de receitas prontas oferecidas pelo mercado de solugdes gerenciais, criando
assim um novo imagindrio (Wood & Paula, 2001). Prates et al. (2018) também apontam que
hé uma grande busca por férmulas de exceléncia que possibilitem os individuos a alcangarem

o sucesso profissional.

Na viséio de Dias e Wetzel (2010), essas receitas apresentam um determinado tipo de
contetdo, em que hd a responsabilizagéo pessoal dos individuos por sua situagéio profissional
e financeira, independente se essa situacdio seja de empregado ou desempregado, sucesso
ou fracasso, sobrevivéncia ou faléncia de seu negdcio. Assim, o sucesso ou o fracasso néo
mais se configuram como uma condicéio de diferenca social ou de poder estatal, mas como

uma questdo de capacidade e desejo individual (Szeman, 2015).

Segundo Duarte e Medeiros (2016), no decorrer da histéria a visdo de um homem com
deveres foi modificada para a de um homem que se autorrealiza, sendo, assim, responsdvel
por seu préprio caminho e pelo impacto que causa no ambiente em que estd inserido.
Constréi-se, entdo, a imagem de um individuo ambicioso, persistente, realizador e que estd

em uma busca constante pelo sucesso pessoal (Rampazo, 2015).

Motta et al. (2019) compartilham dessa visdo e apontam que uma vez que essas
receitas estdo alinhadas com o modelo tradicional de administracéo, os profissionais sdo
responsabilizados para que busquem atingir alguma meta, de forma que ¢ evidenciado que
somente por meio de um desempenho exemplar de suas atribui¢cdes é que uma trajetéria de
conquista se apresentard. Liga-se entdo a imagem de uma pessoa realizada a alguém que

obteve conquistas por meio do trabalho (Rampazo, 2015).

Assim, torna-se acessivel o conhecimento de caracteristicas gerencialistas por um
amplo publico que busca “receitas prontas”, sem buscar por uma reflexéo critica, para que
seja possivel construir uma viséo emancipada, com diferentes pontos de vista, contradi¢des

e conflitos (Motta et al., 2019). O “empreendedorismo de palco” surge por meio de conselhos,
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dicas e expressdes de efeito que pouco estéo atreladas a condigdes prdticas, mas que
possuem uma forte carga sentimental, fazendo alusdo ao potencial infinito de agédo e

imaginagdo que sujeitos engajados devem possuir para se tornarem empreendedores de

sucesso (Faria, 2018).

O empreendedorismo de palco é hoje uma industria que mobiliza composto formado por setores
do entretenimento, midia e mercado editorial voltada para comercializar palestras, livros,
vivéncias corporativas e todo tipo de contetido motivacional que tem como objetivo fomentar o

comportamento empreendedor junto a um publico leigo no Brasil. (Faria, 2018, p. 111).

As ideias difundidas tém ganhado a forca de dogma, uma vez que néo hd grandes
questionamentos sobre sua validade, e hd uma forte tendéncia em acreditar na sua
universalidade (Wood & Paula, 2001). Dessa forma, por ndo haver questionamentos, a
cultura do empreendedorismo tem apresentado contornos de ideologia, e por essa razéo hd
poucas reflexdes sobre suas consequéncias na vida social, organizacional e pessoal, além de
coibir a realizagéo de criticas a respeito do significado de sua hegemonia (Wood & Paula,
2001). Chua (2018) pontua que o empreendedorismo opera com meios ideoldgicos, visto que
oferece um senso de agéncia e atividade criativa, bem como a possibilidade de criagéio de

riqueza em uma era de precariedade.

Quando se trata da difuséo do empreendedorismo, os meios de comunicagéio (Dias &
Wetzel, 2010), como palestras veiculadas pela internet, blogs de autoajuda, empreendimentos
sociais, propostas educacionais, entre outras possibilidades (Casaqui, 2017), séo ferramentas
estratégicas que tém difundido certa légica e pacotes gerenciais, popularizando o mundo

dos negécios e do management (Dias & Wetzel, 2010).

Nesse ponto, destaca-se o papel da internet como meio de comunicagéio de difuséio
desses conceitos. Plataformas como Instagram, Facebook e YouTube séo veiculos nos quais
é facilitado o encontro de empreendedores e/ou supostos empreendedores com pessoas
dispostas a seguirem seus ensinamentos. Discursos que antes eram restritos a livros e revistas
atualmente conseguem uma enorme abrangéncia. De acordo com Casaqui (2017), “os
processos comunicacionais que difundem essa cultura séo essenciais no projeto da sociedade

empreendedora e seus enquadramentos, suas formas de convocagéio, suas propostas de

engajamento dos individuos” (p. 15).

Ao analisar diversos trabalhos a respeito dessa temdtica, Duarte e Medeiros (2016)
entendem que nesses discursos hd uma simplificagéio de conceitos complexos, deixando a
entender, muitas vezes de forma errénea, que a partir do esfor¢co empregado os resultados
serdio positivos. Além disso, oculta-se que grande parte dos empreendedores vém de posigdes

privilegiadas, em que normalmente possuem acesso a um capital e/ou a redes de contatos
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que colaboram para o éxito de suas atividades (Chua, 2018). Assim, pode-se dizer que os

discursos sdo alienantes e que precisam ser utilizados com cautela (Duarte & Medeiros,

2016).

Diante do exposto, busca-se a andlise do fenédmeno por meio de reportagens da
web. Procurando descrever como o estudo foi conduzido, apresenta-se na segéio seguinte os

procedimentos metodolégicos realizados.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo é caracterizado como uma pesquisa qualitativa exploratéria. E
qualitativa pois se busca conhecer, por meio de reportagens publicadas na web, em sites
brasileiros, o que tem sido abordado sobre o fenémeno “empreendedorismo de palco”.
Assim, de acordo com Godoy (1995), a pesquisa qualitativa ndo possui preocupagdo em
enumerar e/ou medir os eventos estudados, nem conta com procedimen’ros estatisticos
para analisar os dados obtidos. Ainda de acordo com a autora, as questdes e os focos de
interesse podem se apresentar de maneira mais ampla e irem se definindo conforme o

estudo é desenvolvido.

E também uma pesquisa exploratéria, pois de acordo com o objetivo apresentado,
pretende-se investigar esse fenémeno para que se possa compreender melhor sobre ele.
Pesquisas exploratérias buscam aprimorar ideias ou descobrir intuicdes a respeito de
determinado fenémeno, de forma que seja possivel adquirir mais familiaridade com o
problema, com a intengdio de fazer com que este se apresente de maneira mais evidente
(Gil, 2002).

Dito isso, para a elaboragéio da pesquisa, foram selecionados os enderegos eletrénicos
que contivessem no titulo ou em seu texto o termo “empreendedorismo de palco”. Optou-
se por ndo buscar outros termos, visto que ndo hd sinénimos que possam corresponder
exatamente ao fenémeno que se buscou estudar, além de que, entendeu-se que a busca de

outros termos poderia comprometer os resultados obtidos.

Para essa selecdo, utilizou-se como ferramenta de busca o Google, através de um
browser neutro. Este se configura como um navegador que néo utiliza dados armazenados
anteriormente, como histérico de atividades, downloads e cookies. A utilizagéio do browser
neutro se mostrou pertinente para que o resultado apresentado néo fosse comprometido
por buscas anteriores realizadas medinante esse mesmo navegador. Para a realizagéio da

busca, foi feito também um recorte temporal, buscando constituir o corpus para andlise com
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as reportagens mais recentes. Dessa forma, foram selecionados os 20 primeiros enderecos

eletrénicos apresentados pela ferramenta de busca, entre os anos de 2016 a 2019.

A opgéio de selecionar os 20 primeiros enderegos eletrénicos estd ligada a dois fatores:
analisar as reportagens mais relevantes e evitar a incluséo de sites que ndo estivessem
destinados @ publicagdio de reportagens. Com relagéio a esse segundo fator, durante a
realizacéio das buscas, percebeu-se que a partir do 20° resultado a obtencéio de links dessa

natureza aumentava consideravelmente.

Em um primeiro momento, obtiveram-se, entdo, 80 enderecos eletrénicos que
continham o termo “empreendedorismo de palco” Contudo, para uma melhor utilizagéo
dos critérios e ferramentas de andlise como forma de proporcionar rigor metodoldgico do
trabalho, optou-se somente por trabalhar com as reportagens de blogs ou de sites jornalisticos.
Logo, eliminaram-se da amostra informagdes sobre o tema que foram publicadas no Twitter,
Facebook, podcasts, féruns de discusséo e videos do YouTube. Também foram eliminadas
reportagens repetidas, pois foi identificado que havia reportagens repostadas em diferentes
enderecos eletrdnicos e em data posterior @ primeira encontrada. Apés essa etapa, o nimero

de reportagens foi reduzido para 60.

Assim, foi realizada a primeira leitura do material coletado, na qual foi possivel
perceber que algumas das reportagens tratavam de assuntos que nédo condiziam com o
tema da pesquisa, e que, por algum motivo, apenas possuiam o termo citado no corpo do
texto, sem apresentar maiores aprofundamentos. Eliminou-se, entdo, as reportagens em que
acontecia esse fato, pois ndo se justificaria a utilizagéio destas. Posto isso, o niumero final de

reportagens analisadas foi de 34. A Tabela 1 apresenta as etapas realizadas para a coleta

de dados:

Tabela 1
Etapas da coleta de dados
Etapas Coleta de dados
Browser de busca Navegagéo oculta
Ferramenta de busca Google
Termo de busca "Empreendedorismo de palco”
Recorte temporal 1 de janeiro de 2016 a 31 de agosto de 2019
Data de coleta 7 de setembro de 2019
Tabulagdo Lg;Iijz fz:fzze:;os::fé::;or (se houvesse especifica-
Enderegos selecionados 80
Apés a primeira excluséo 60
Apés a segunda exclusdo (nimero final de 34
reportagens analisadas)
Categorizagéio dos dados Categorias emergentes dos dados
Andlise dos dados Andlise de conteudo
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Para analisar os dados obtidos foi utilizada a técnica de andlise de conteuddo,
seguindo os preceitos de Bardin (1977). Dessa forma, dividiu-se a andlise em trés etapas:
pré-andlise; exploragdo do material; tratamento dos resultados obtidos e interpretacéo. Na
fase da pré-andlise foi feita uma leitura flutuante das reportagens selecionadas, buscando
uma maior interagdo com o corpus obtido, bem como identificadas possiveis categorias,
uma vez que todas emergiram dos dados. As categorias de andlise foram: defini¢des sobre
empreendedorismo de palco; falsas promessas; empreendedorismo como autoajuda; industria

do sonho; e foco para ferramentas concretas.

Apresenta-se na Tabela 2 a elucidagéio de como as categorias foram definidas:

Tabela 2

Elucidagéio a respeito das categorias de andlise

Categorias de andlise Explicagdo

Categoria emergida dos dados, visto que as reportagens buscavam em

Empreendedorismo de palco o . . iy
um primeiro momento definir o que seria o fenémeno.

Categoria emergida dos dados, dadas as abordagens voltadas para a
Falsas promessas observagdio de que sdo realizadas promessas no “empreendedorismo de
palco” que né&o se concretizam.

Categoria emergida dos dados, uma vez que as reportagens destacam
o grande contetido motivacional do “empreendedorismo de palco” se
assemelhando com conteido de autoajuda.

Empreendedorismo como autoa-
juda

Categoria emergida dos dados, pois as reportagens apontam que o “em-
Industria do sonho preendedorismo de palco” trabalha com apontamentos voltados para a
realizacéio de sonhos.

Categoria emergida dos dados, visto que as reportagens buscavam
Foco para ferramentas concretas  chamar a atengéio para o consumo de ferramentas que de fato possam
ajudar quem deseja abrir uma empresa.

Na fase de exploragcéo do material, foram realizados recortes e classificagéo dos
trechos das reportagens considerados importantes para o esclarecimento da temdtica
estudada. Esses trechos foram relacionados a partir das categorias criadas na fase de pré-
andlise. Em um dltimo momento, realizaram-se o tratamento e a interpretagéio dos dados
obtidos, em que novamente se fez uma leitura dos trechos alocados dentro de categorias,
buscando encontrar relagdes entre eles, para que fosse possivel responder ao objetivo
proposto. Destaca-se ainda que a fundamentagéio tedrica foi essencial nesse momento,

colaborando na interpretagéo dos dados.

Dessa forma, chega-se entdo aos resultados e @ discusséo do presente artigo, que séo

apresentados na se¢éio que segue.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Para uma melhor apresentagéio dos resultados obtidos, optou-se por apresentd-los
de acordo com as categorias utilizadas na andlise: definicdes sobre empreendedorismo de
palco; falsas promessas; empreendedorismo como autoajuda; industria do sonho; e foco para

ferramentas concretas.

4.1 DEFINICOES SOBRE EMPREENDEDORISMO DE PALCO

Ao analisar as reportagens selecionadas para compor este estudo, foi possivel
perceber que grande parte delas trazia alguma definicéio do que seria o “empreendedorismo

de palco”. Assim, apresentam-se a seguir algumas das defini¢cées apresentadas.

Tabela 3

Definicdo de "empreendedorismo de palco”

Vocé, como interessado no assunto, j¢ foi em alguma palestra onde o palestrante falou, falou e falou, mas no
final das contas néo falou nada? Isso é empreendedorismo de palcol [..] A palestra é visualmente bonita, os
infinitos slides sdo todos em um padréo de design invejdvel e a oratéria é impecdvel, mas, na hora de fazer
o bq|ango do que foi aprendido, todo aquele momento néo acrescentou nada. [..] E muito comum que termos
técnicos e estrangeirismos sejam usados nesse tipo de evento que beira o espetdculo em forma de palestra,
ja que eles déo um ar de sofisficquo e “profissionalismo” [..] Empreendedorismo de palco néo trata de um
negécio de sucesso ou néo, trata de passar um contetdo vazio de ideias para as pessoas. (Abrantes, 2016).

Esse tipo de empreendedorismo se caracteriza por projetos vazios em contetido e valor, mas com empreende-
dores mididticos que parecem se nutrir unicamente de uma vaidade sem fim, alimentados pelas redes sociais
e por um publico ansioso para encontrar exemplos de sucesso répido. (Tasic, 2016).

O empreendedorismo de palco é a forma como séo denominadas palestras e outras agdes realizadas para
difundir o empreendedorismo, utilizando técnicas fortemente motivacionais e muitas vezes baseadas em
“clichés” como “lute pelos seus sonhos” ou “tudo é possivel se vocé acreditar”. E, embora esses ndo sejam con-
selhos ruins, séo frases bastante desgqsfqdqs e que muitas vezes ndo condizem com a realidade e os desafios
que é empreender. (Dias, 2017).

Nota-se nos trechos anteriores que a definicdio de “empreendedorismo de palco” estd
relacionada com eventos em que hd apelos mididticos, nos quais o contetido é difundido
por meio de prdticas motivacionais para cativar o publico. Essas percepg¢des véo de encontro
& definicdio proposta por Faria (2018), apresentando que o empreendedorismo possui forte

apelo motivacional, desenvolvendo essas ideias com um publico leigo no Brasil.

Considera-se entdo que é relevante argumentar sobre a efetividade de tais eventos,
palestras e/ou livros, visto que segundo as defini¢des encontradas, os contetdos divulgados
podem ser bastante questiondveis. Com relagdio a esse aspecto, Wood e Paula (2001)
destacam que a cultura do empreendedorismo tem, ao longo do tempo, apresentado alguns

aspectos de ideologia. Para Wood e Paula, esses aspectos de ideologia ocorrem pelo fato de
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que hd uma inibicdo de “reflexdes mais criticas sobre o significado de sua hegemonia e sobre

suas consequéncias na vida social, organizacional e pessoal” (p. 3).

Percebe-se também, que por meio dos trechos das reportagens, os contetdos
apresentados por empreendedores de palco podem remeter a um sucesso répido, apresentando
discursos que, em muitas das vezes, ndo condizem com a realidade do mercado e com os
reais desafios enfrentados por alguém que deseja se tornar um empreendedor. Isso conduz

a préxima segdio, que trata das falsas promessas.

4.2 FALSAS PROMESSAS

Com relagéio ao contetido que compde os eventos, palestras e livros realizados por
empreendedores de palco, hd um alerta, pois o fenédmeno é basicamente definido por néo

apresentar um contetido confidvel e manter seu foco na parte motivacional.

Se vocé estd pensando em abrir um negécio ou entrar de vez na economia digital, oferecendo
produtos ou servicos, ou até mesmo utilizar a internet como poder complementar a um negécio
fisico que vocé jd possua, tome cuidado! Hé uma industria de falsas promessas e de prosperidade

barata, que tentard te capturar. (Carvalho, 2016).

Grande parte das reportagens analisadas, ainda que né&o possuam trechos especificos,
possuem esse tom de alerta, buscando revelar para seus leitores que hd de se ter certo

cuidado com promessas grandes e que asseguram resultados rdpidos.

O que ¢é perigoso—e estd longe de ser uma caracteristica exclusiva dos empreendedores de palco—
sdo os discursos ingénuos e que incentivam pessoas a assumirem riscos desproporcionais . . . .
Instituir a figura do Empreendedor de Palco teve um papel importante para a identificagéo de
um padrdo, mas se prender ao esteredtipo e ndo ao discurso problemdtico ainda deixa pessoas
inocentes vulnerdveis. O problema néo é o palco, mas a superficialidade do que estd sendo dito ld

em cima. (Medium, 2018).

Exatamente nesse ponto também é realizado um alerta sobre a difuséo e reprodugéo
de férmulas prontas, mostrando que essa forma de se apresentar o contetido é um dos
pilares do “empreendedorismo de palco”. Segundo Wood e Paula (2001), atualmente hé um

contexto de grande valorizagéio de receitas prontas.
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Tabela 4

Férmulas prontas

Contudo, no lugar de obras de contetido diddtico, vemos best-sellers que prometem férmulas para a prosperi-
dade e/ou ensinar o passo a passo para alcangar o grande sucesso e ligdes para ter uma viséo tdo empreen-
dedora quanto Steve Jobs. (Dias, 2017).

Assim, é importante ressaltar que o objetivo destas palestras se alterou com o passar do tempo e, hoje, mui-
tos palestrantes usam esses eventos para vender livros e apresentar um discurso pronto sobre como atingir
o sucesso, estipulando uma férmula mdgica, que néo retrata o real caminho trilhado pelos empreendedores.
(Pet adm Ufc, 2017).

O empreendedorismo se resumiu a slideshow. E o motivo é simples: As pessoas compram o que elas querem
ouvir. E nesse momento que o empreendedor de palco cresce. O empreendedorismo de quem, repetindo,
nunca empreendeu. Mas sabe te ensinar como conquistar sucesso, fama e dinheiro. E de preferéncia, rdpido,
agoral (Fébrica 3, 2019).

Assim, cabe questionar se o contetido apresentado por empreendedores de palco é
realmente relevante e eficaz. Motta et al. (2019) chamam a atengéio para esse aspecto, quando
apontam que apesar de tornar acessivel o conhecimento sobre aspectos gerencialistas para
um grande publico, isso acontece por meio da busca desse publico por “receitas prontas”, o
que inviabiliza a busca por uma reflexéo critica. Assim, para os autores, ndo hd a construgéo
de uma visdo emancipada, na qual seja possivel que diferentes pontos de vista sejam
considerados.

Segundo Dias e Wetzel (2010), essas receitas apresentam também um conteddo que
busca responsabilizar os individuos por sua condigéio profissional e financeira, o que também

foi encontrado nas reportagens analisadas.

Tabela 5

Responsabilizagéio dos individuos

Quando vocé tenta seguir as dicas de sucesso do empreendedorismo de palco, vocé se pega perdido porque
parece que o erro é seu, a falha é sua quando o objetivo néo ¢ alcancado ou a sua histéria néo trilha o mes-
mo caminho que o palestrante garantiu durante sua apresentacéo. (Confort, 2016).

O intuito desse post é desafiar o mito propagado atualmente de que o sucesso e, consequentemente

o fracasso, dependem apenas do quanto nos achamos merecedores. Lembrem-se que enquanto o seu
empreendedor de palco favorito estava alcangando o sucesso, muito mais gente estava falhando, e isso néo
quer dizer, necessariamente, que eles foram menos “esforcados” ou merecedores. (Eu, Ceo, 2016).

A palavra de ordem ¢ “deixe de ser mediocre” hostilizando quem deseja levar uma vida de poucas ambicdes e
com o foco em outros valores. (Medium, 2018).

Assim, essa visdio de responsabilizar o individuo por todos os aspectos relacionados ao
seu sucesso ou fracasso se estende para além da esfera de empreendedorismo. Dias e Wetzel
(2010) apontam que a responsabilizagdo pessoal acontece tanto para pessoas empregadas
quanto para desempregadas, e para aquelas que exercem atividades auténomas ou possuem

um empreendimento regulamentado.
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Motta et al. (2019) discutem a respeito desse aspecto e apontam que as “receitas
prontas” difundidas evidenciam que apenas mediante um desempenho exemplar é que as

conquistas serdio alcancadas.

4.3 EMPREENDEDORISMO COMO AUTOA)UDA

Na ética do “empreendedorismo de palco”, uma das formas de se apresentar e
falar sobre o empreendedorismo estéd em utilizar fortes apelos motivacionais, chegando
a se assemelhar com o contetdo de livros de autoajuda. Segundo Motta et al. (2019), as
narrativas apresentam uma intengéio de orientar as pessoas sobre uma forma eficaz de lidar
com as dificuldades apresentadas, para que essas pessoas possam alcangar sucesso, porém,

sdo empregadas como autoajuda.

Tabela 7

Empreendedorismo como autoajuda

O discurso de autoajuda, porém, néo é escolhido por acaso. Contetidos motivacionais, que incentivam as pes-
soas a sairem da sua zona de conforto, fazem muito sucesso e garantem uma legido de f&s aos empreende-
dores de palco. Séo cursos, palestras, livros, e-books, posts em redes sociais, presencas em eventos e consulto-
rias que ajudam a movimentar a industria do empreendedorismo. (Sant'ana, 2016).

A maior critica ao empreendedorismo de palco é que os conselhos motivacionais e os clichés que apelam para
a emogéo acabam fazendo com que pessoas inexperientes tenham uma viséo equivocada sobre empreende-
dorismo, entrem no mercado sem nenhum preparo e acabem se tornando nimeros nas estatisticas de falén-
cia, o que é muito frustrante e também prejudicial para o cendrio empreendedor. [..] Um dos objetivos do
empreendedorismo de palco é vender livros, palestras e documentdrios para auxiliar futuros empreendedores.
O problema é quando esse material se limita a autoajuda e oferece pouco ou nenhum conhecimento prdtico
que possa fazer uma real diferenga nos negécios. (Dias, 2017).

Muitas vezes, esses profissionais focam mais na parte motivacional do empreendedorismo do que nas agédes,
podendo fazer com que os alunos consumam muitos contetdos, porém néo cheguem a colocar seus projetos
em prdtica. Isso néo significa que vocé néo possa aproveitar nenhuma dica, mas vale ficar atento. (Serasa
Experian, 2018).

O problema é que os contetidos que realmente poderiam ser um ordculo para ajudar alguém a alcangar um
objetivo com seu negdcio se tornaram contetidos de autoajuda—que é o que vende—mas né&o serdo essas
palavras de incentivo que ajudardo um empreendedor na prdtica. (Abrantes, 2016).

De acordo com os trechos das reportagens analisadas apresentados anteriormente,
é possivel perceber que essa forma de passar os contetdos, utilizada pelos empreendedores
de palco, precisa ser tratada com devida atengéio, j& que o contetdo prdtico, que poderia
ajudar no alcance de resultados palpdveis para as empresas, acaba sendo trocado por

palavras de motivagédo e incentivo.

Isso corrobora com o que Faria (2018) destacou, apontando que o “empreendedorismo
de palco” se apresenta por meio de conselhos, dicas e expressdes de efeitos, que pouco

contribuem para condi¢es prdticas. O conteido possui uma forte carga sentimental,
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apresentando que sujeitos engajados, que querem se tornar empreendedores de sucesso,

devem ter um potencial infinito de agéo e imaginagéo (Faria, 2018).

Outro ponto a ser destacado quando se trata do fator motivacional apresentado
por empreendedores de palco, de acordo com Duarte e Medeiros (2016) sdo as histérias e
fantasias de heroismo, as quais sédo tratadas como guia para se tomar decisdes em carreiras
voltadas para a drea dos negécios. Assim, séo utilizadas histérias de pessoas que obtiveram
sucesso para mostrar que se uma pessoa conseguiu determinado feito, outras também podem

conseguir, desconsiderando, assim, diversos outros aspectos que véo além da motivagéo.

4.4 "INDUSTRIA DO SONHO"

O “empreendedorismo de palco” busca, por meio dos contetidos difundidos, vender a
ideia de uma “industria do sonho”. Assim, o empreendedorismo acaba sendo entendido como
uma forma de solucionar problemas pessoais e profissionais. Além disso, ¢ difundida a nogéo

de que toda a trajetéria serd encantadora.

Tabela 8

Industria do sonho

A verdade ¢ que o empreendedorismo estd virando uma espécie de religidio, muitos o veem como a solugéio
para os problemas financeiros, as desavencas com o chefe ou a falta de tempo. Uma viséio mais confortdvel
de futuro ou, simplesmente, o tnico destino possivel para alguém tédo “brilhante” e destinado ao sucesso total.

(Eu, Ceo, 2016).

Esse modelo atrai muitas pessoas que ainda néo tiveram uma profunda experiéncia empreendedora, pois as
encanta com um “mundo mdgico de sonhos”. (Cavalcante, 2016).

O mundo ¢é dos sonhadores! Mas dos sonhadores com pé no chéo, com objetivos vidveis e negécios consisten-
tes. O mundo ndo é cor de rosa. Quanto mais répido vocé cair na real, menos frustrante serd sua jornada e
maiores serdo suas chances de sucesso. (Viegas, 2019).

E importante fazer com que o empreendedorismo néo se perca no meio dessa fase de glamourizagéo que
estd acontecendo. E interessante que o assunto tenha ganhado midia e visibilidade, porém, néo se trata de
uma vitrine pessoal. (Abrantes, 2016).

Como evidenciado pelo autor Casaqui (2017), hd uma busca por combinar o plano
de negécios com uma psicologia positiva e inspiragdo, fazendo com que se conceba o
empreendedorismo como uma forma de sanar diversos problemas além do desemprego,

como crise de valores e infelicidade.

Dessa forma, a dedicagéio de uma pessoa, a qualquer atividade auténoma que lhe
traga possibilidades de ser “patrdo de si mesmo’, é exaltada (Dias & Wetzel, 2010) como se

tudo fosse ser, segundo os trechos supramencionados, um mundo mdgico dos sonhos.
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4.5 FOCO PARA FERRAMENTAS CONCRETAS

Por fim, muitas das reportagens analisadas discorriam sobre “empreendedorismo de
palco” buscando chamar a atengéo para que o fato de que empreender requer o dominio e o
uso de ferramentas concretas, conhecimento do mercado, experiéncia e estudo. Chama-se a
atengéio também para o distanciamento do que ¢ essencial para o empreendedorismo, muito
disso por causa do que jd foi discutido anteriormente: difusdo de “férmulas prontas”’, grande

foco em aspectos motivacionais e de autoajuda e trabalhar com uma “industria do sonho”.

Tabela 9

Ferramentas concretas

Talvez a esséncia do empreendedorismo tenha sido tomada pelo empreendedorismo de palco, solugées tes-
ricas que no final das contas néo levam empreendedores a lugar nenhum. Mas a prdtica é muito importante
para ter um empreendimento que tenha resultados de verdade. (Abrantes, 2016).

O que vimos até aqui nos mostra que a dedicagéo por si s6 néo é suficiente para o sucesso. Um cendrio eco-
némico favordvel e novas tecnologias séio apenas alguns exemplos de fatores essenciais para que tudo corra

bem. (Eu, Ceo, 2016).

Isso leva muito estudo, prdtica e, principalmente, testes. Uma coisa que funciona pro meu negécio pode néo
funcionar no seu. Néo existe um padrdo ou férmula do sucesso absoluto. (Blog de Marketing Digital, 2016).

O empreendedorismo real estd ligado com causas efetivas, com vivéncias mais precisas de realidade, com
objetivos de mercado mais sélidos, com experiéncias plenamente palpdveis. Ele foi feito em reposta & vida
inconstante, uma espécie de combate continuo aos obstdculos, uma luta corajosa diante da contrariedade,
como uma guerra aos contratempos. Nada ¢ fdcill (Leal, 2018).

Tem diversos empreendedores de sucesso que estdo longe dos holofotes. A fama sé aparece pra quem busca
por ela e isso ndo quer dizer necessariamente que esta pessoa é um bom exemplo de empreendedoris-

mo. Pode ser apenas um bom motivador. [..] A verdade é que pra aprender a empreender de verdade vocé
vai precisar conhecer gente comum, que estd hd anos lutando pra fazer seu negécio dar certo. (Santos, 2019).

E possivel perceber que os trechos explicitados buscam apontar a importéncia de se
ater a conceitos que realmente refletem a realidade do empreendedorismo, e que possam
de fato ajudar as pessoas que se interessam em empreender a obterem um norte e os
conhecimentos necessdrios para dar inicio & sua jornada, a qual nem sempre dard certo
e serd completamente exitosa. Ainda é possivel perceber nos trechos um destaque para
a importdncia de se conhecer a vivéncia de empreendedores reais, que possam contribuir

efetivamente na idealizagéio, construgéio e manutengéio de uma empresa.

De acordo com Duarte e Medeiros (2016) é preciso compreender que nos discursos
hd uma simplificacdo de conceitos complexos, fazendo com que as pessoas entendam,
de forma errénea, que os resultados positivos acontecerdo proporcionalmente ao esforco
empregado. Assim, é necessdrio que esses discursos sejam utilizados com cautela (Duarte &
Medeiros, 2016). Apesar de nédo ter cardter cientifico, as reportagens que discorrem sobre o
“empreendedorismo de palco” entendem que o discurso difundido sobre o empreendedorismo

é vago e pouco relevante, quando se considera a criagdio de empreendimentos reais.
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Apdés a exposicdo dos resultados provenientes da pesquisa, apresentam-se as
consideragdes finais do estudo, bem como as contribuicdes alcancadas e as limitagdes

encontradas.

5 CONSIDERAGCOES FINAIS

O presente artigo buscou mapear, por meio de reportagens divulgadas na internet,
em sites brasileiros, o que tem sido abordado sobre o fenémeno do “empreendedorismo de
palco”. Assim, foi possivel perceber que as reportagens analisadas puderam ser divididas em
cinco grandes categorias: defini¢des sobre “empreendedorismo de palco”, falsas promessas,
empreendedorismo como autoajuda, “industria do sonho” e foco para ferramentas concretas.
Ao realizar essa divisdo, identificou-se que o evento “empreendedorismo de palco” era

definido e constituido, conforme as reportagens analisadas, por diversos aspectos.

Os textos das reportagens convergem no sentido de despertar o leitor para que
compreenda que empreender de fato vai muito além do conteido difundido pelo
“empreendedorismo de palco”’, por meio de livros, videos, palestras, eventos e outros meios
de comunicagéio. Assim, verificou-se que, além das defini¢des apresentadas, em grande parte
das reportagens havia um tom de alerta, chamando a atengéo dos leitores para o contetdo

veiculado mediante o “empreendedorismo de palco”.

Esse contetido, de acordo com as reportagens analisadas, deixa de lado dados reais e
relevantes para trabalhar com a motivagéo das pessoas, sendo identificada, inclusive, grande
semelhanga com temdticas voltadas para a autoajuda. Além disso, trabalha com o sonho das
pessoas, com a vontade de que tudo dé certo e de que o sucesso seja alcangado. A partir disso,
hd grandes possibilidades de que falsas promessas acontegam, jé que o “empreendedorismo
de palco” apresenta “receitas prontas’, como se ao seguir o que foi prescrito, e com o devido
esforco, os objetivos almejados sejam alcangados. Com isso, desconsidera diversos aspectos,

como, por exemplo, as especificidades de cada pessoa e de cada empreendimento.

Cabe ressaltar que as reportagens mapeadas coadunam em muitos pontos com as
discussdes realizadas acerca do assunto pela academia. No que se refere as defini¢des e
compreenséo do fenémeno, ambas as lentes consideram o “empreendedorismo de palco” um
fendmeno sem embasamento prdtico ou teérico, destacando, ainda, seu apelo motivacional
para cativar o publico leigo (Dias, 2017; Faria, 2018). No que se refere as falsas promessas
do fendmeno, as reportagens fazem alertas e sugerem aos leitores para tomarem atengéo
com promessas grandes; j& os estudos cientificos possuem uma abordagem mais profunda,
ressaltando como as “receitas prontas” interferem na capacidade de os individuos analisarem
criticamente as situagdes (Mo’r’ra et al, 20]9), levando-os a encarar seu fracasso nos negdcios

ou na vida como uma falha pessoal e intransferivel (Dias & Wetzel, 2010).
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Considerando o fenémeno como um guia de autoajuda, as reportagens destacam
que o contetido que poderia gerar resultados ¢ deixado de lado, dando lugar aos discursos
motivacionais e de incentivo (Abrantes, 2016). A literatura acrescenta, nesse sentido,
a utilizacdo de histérias e fantasias de heroismo (Duarte & Medeiros, 2016). Assim, o
“empreendedorismo de palco” é visto como uma pilula mdgica do sucesso ndo apenas para
o mundo dos negdcios, mas para muitos aspectos da vida do individuo, como concordam

muitas reportagens e autores sobre a temdtica (Casaqui, 2017; Cavalcante, 2016).

Ademais, as reportagens destacam a importéncia de retornar & atengdo aos
empreendedores e empreendimentos reais como forma de minimizar essa md-interpretagéo
difundida sobre o empreendedorismo. Nesse sentido, observa-se por parte de alguns autores,
como Duarte e Medeiros (2016), a recomendagéio para agir com cautela diante desses
discursos, que sdio considerados vagos e pouco relevantes ao levarem em conta a criagéo de

empreendimentos reais.

Quando se considera o conhecimento académico a respeito do empreendedorismo,
é possivel afirmar que este é construido com base em evidéncias tedricas e empiricas, nas
quais se busca conhecer e descrever a realidade encontrada da maneira mais fiel possivel.
No entanto, com base no que tem sido divulgado por meio do “empreendedorismo de palco’,
ndio ¢ passivel de afirmagéio que este possua embasamento teérico-cientifico. Nesse sentido,
pesquisas académicas que busquem desmistificar esses conteldos, comparando-os com o
que é abordado na academia, tornam-se necessdrias para que a drea de conhecimento néo

seja acometida por uma banalizagéo.

Como contribui¢des gerenciais, e, inclusive sociais, fica evidente que é necessdrio manter
ressalvas quanto ao “empreendedorismo de palco”, principalmente por este ndo se basear
fundamentalmente em conceitos e ferramentas desenvolvidas mediante pesquisa académica.
Como contribui¢cdes académicas, o artigo serve como base para que seja considerada uma
discusséio futura a respeito desses “desvios” do conceito de empreendedorismo, em que
seja possivel fomentar uma discusséo critica a respeito dessa temdtica nas esferas socais e
gerenciais. Apresenta-se também como um tema relevante para ser discutido nas disciplinas

de empreendedorismo dentro das universidades.

A limitagéio encontrada no estudo estd relacionada com a ferramenta de busca
utilizada, uma vez que um refinamento mais aprofundado néo foi possivel ser realizado.
Dessa forma, os resultados apresentados continham diversos sites que né&o eram voltados
para a publicagéo de reportagens, como Twitter, Facebook, podcasts, féruns de discusséo e
videos do YouTube. Isso ocasionou uma considerdvel excluséo de material, visto que néo se

enquadravam no estudo proposto.

Por fim, como pesquisa futura, acredita-se que uma pesquisa voltada para analisar

o discurso difundido por “empreendedores de palco” seja de grande valia, uma vez que se
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pode identificar de forma mais profunda se esse discurso corresponde ao que foi abordado
nas reportagens aqui analisadas, podendo, inclusive, trazer novos aspectos e abordagens
para a discussdo, como, por exemplo, os impactos de ideologia do empreendedorismo na

sociedade moderna.
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