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Análisis bibliométrico y de contenido a la producción científica de la           

psicología con relación al estudio del emprendimiento: hacia una nueva    

propuesta conceptual 

Resumen: 

El emprendimiento ha tenido un reciente auge de 
estudio por varias las disciplinas que se han preocu-
pado por el fenómeno, entre éstas la psicología. El 
objetivo del presente estudio fue analizar el vasto 
trabajo de la psicología bajo un enfoque sistemático 
de la literatura, con el fin de identificar lagunas en la 
investigación del emprendimiento por parte de la 
disciplina en las que se pudiera insertar una nueva 
propuesta conceptual. Se realizó un análisis bibliomé-
trico a 532 textos científicos resultado de criterios de 
inclusión y exclusión y se obtuvieron los principales 
países, universidades y autores que han contribuido a 
la temática. Se realizó también un análisis de conteni-
do inductivo de los textos más citados de la muestra 
anterior (n=15) con el fin de obtener un mapa de lí-
neas de investigación el cual se confirmó y detalló 
con un análisis de contenido deductivo a los textos 
científicos con el 80% de citas acumuladas (n=100). 
Resultado de esto se contempla la posibilidad de in-
cluir el estudio del emprendimiento desde el compor-
tamiento emprendedor.  

Abstract: 

Entrepreneurship has had a recent study boom by 
various disciplines that have been concerned about 
the phenomenon, among these is psychology. The 
aim of this paper was to analyze the work of 
psychology under a systematic approach to the 
literature, in order to identify gaps by the discipline 
in the research of entrepreneurship in which a new 
conceptual proposal could be inserted. A bibliome-
tric analysis was carried out on 532 scientific texts 
resulting from inclusion and exclusion criteria, and 
the main countries, universities and authors who 
have contributed to the subject were obtained. An 
inductive content analysis of the most cited texts of 
the previous sample (n = 15) was also carried out in 
order to obtain a map of research lines which was 
confirmed and detailed with a deductive content 
analysis of the scientific texts with 80% of accumu-
lated citations (n = 100). As a result of this, the 
possibility of including the study of entrepreneu-
rship from entrepreneurial behavior is contempla-
ted.  
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El emprendimiento ha tenido reciente auge de 

estudio por una vasta red de interesados en un 

crecimiento económico a partir de la compe-

tencia que involucra un mundo globalizado 

(Tangarife, Giraldo y Sanín, 2015; Santos, 

Barrozo y Guzmán, 2013). Las naciones se 

han preocupado por potenciar en su población 

el surgimiento de emprendedores que activen 

y mantengan latente la economía local, con el 

propósito de hacer frente a los retos económi-

cos y sociales actuales (Minniti, 2012).  

 La comunidad científica no se ha que-

dado atrás y se ha encaminado a la compren-

sión del fenómeno desde distintos enfoques 

propios de la disciplina que representan, co-

mo lo es la economía, sociología, administra-

ción, así como la psicología, entre otras, todas 

interesadas en la comprensión del fenómeno 

para generar una red de conocimiento que 

permita la manipulación de los factores que 

inciden en éste (Low y MacMillan, 2007). 

 La primera disciplina que tuvo interés 

en el emprendimiento fue la economía; en 

Francia desde el siglo XVIII se denominó en-

trepreneur a la persona que intercambiaba al-

gún bien o servicio con fines de lucro 

(Najaragan, 2011). Desde ese momento y con 

el paso del tiempo se comenzaron a delimitar 

la serie de características de los emprendedo-

res que promovían el crecimiento económico 

con su acción emprendedora.  

 Es hasta mediados del siglo XX con los 

trabajos del psicólogo estadounidense David 

McClelland que la psicología enfatiza su inte-

rés por el fenómeno, enfocando sus esfuerzos 

al estudio de las características psicológicas 

que permitían distinguir a un emprendedor 

del resto de la sociedad (Carlsson et al., 

2013). Tal ha sido el aporte de la psicología al 

estudio del fenómeno, que sólo después de las 

ciencias de la administración es la disciplina 

más fructífera en cuanto a investigación dedi-

cada a emprendimiento (Ireland y Webb, 

2007); por tal motivo el psicólogo interesado 

en investigar al emprendedor y su acción em-

prendedora requiere de manera puntual inda-

gar en el vasto cúmulo de producción científi-

ca que se ha generado en los últimos años, a 

fin de identificar con claridad las preguntas 

no resueltas por la disciplina hasta el momen-

to. 

 Por tal motivo, algunos autores se han 

orientado a delimitar cuales han sido las con-

tribuciones específicas de la disciplina al 

campo del emprendimiento. Por ejemplo, Ro-

sero y Molina (2008) ofrecen una clasifica-

ción para revisar el trabajo de investigación 

que ha desarrollado la psicología desde me-

diados del siglo XX; los autores mencionan 

que las investigaciones se pueden clasificar 

en tres tendencias principalmente: a) los tra-

bajos orientados a los rasgos psicológicos del 

emprendedor; b) las investigaciones centradas 

en el proceso de desarrollo del emprendi-

miento; y c) las aportaciones dirigidas al estu-

dio de factores cognitivos relacionados con el 

aprendizaje del emprendedor. 

 De igual manera, Veciana (2007) hace 

una revisión y menciona que es posible dis-

tinguir dos tipos de aportaciones de la psico-

logía al emprendimiento, un nivel macro y 

micro; el primer conjunto de aportaciones lo 

denomina enfoque psicológico micro, dentro 

de esta clasificación se pueden encontrar in-

vestigaciones sobre los rasgos de personali-

dad que distinguen a los emprendedores; la 

segunda clasificación desde un enfoque psi-

cológico macro, la define como comporta-

miento del empresario orientado a la gerencia, 

en la cual se concentran estudios dirigidos a 

identificar, describir y explicar el comporta-

miento del empresario. 

 Sin embargo, tanto Rosero y Molina 

(2008) como Veciana (2007), realizaron el 

análisis con base en revisiones narrativas de 

la literatura, las cuales son más susceptibles a 
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imprecisiones y sesgos en la identificación, 

evaluación, resumen y análisis de la literatura 

científica en comparación con las revisiones 

sistemáticas (Lozano, 2005; González, Urru-

tia y Alonso-Coello, 2011; Beltrán, 2005). 

 En este sentido, para poder examinar el 

aporte de la psicología al estudio del empren-

dimiento, es requerido realizar un análisis de 

la literatura que permita explorar de manera 

sistemática entre la diversa producción cientí-

fica del tema, y de esta forma describir el co-

nocimiento existente de manera precisa a fin 

de generar hipótesis, preguntas de investiga-

ción o delimitar ámbitos de estudio que no se 

han trabajado hasta el momento; dicho análi-

sis se denomina revisión sistemática explora-

toria o scooping review, y es mejor conocido 

como análisis bibliométrico (Poth y Ross, 

2009; Manchado-Garabitio et al., 2009). 

 El análisis bibliométrico es un método 

de revisión sistemática que consiste en desa-

rrollar cuantitativamente el cuerpo de conoci-

miento de una disciplina, esto se logra a tra-

vés de la identificación de las tendencias en 

producción científica en determinado periodo 

de tiempo y su impacto en la comunidad cien-

tífica, entendiendo el impacto como la identi-

ficación de las contribuciones con mayor in-

fluencia en el contexto académico (Arbeláez 

y Onrubina, 2014; Sassmannshausen y Volk-

mann, 2013). Este análisis se caracteriza por 

su sistematicidad en la recuperación y extrac-

ción de datos, Manchado Garabito et al. 

(2009) al igual que Virgen Ortiz, Cobo Olive-

ros y Betancourt Guerrero (2014) desarrollan 

en sus respectivos estudios la serie de decisio-

nes metodológicas que permiten realizar el 

análisis: 

 Manchado Garabito et al. (2009): 1) 

Definir criterios de inclusión; 2) Identi-

ficar las fuentes de información; 3) Es-

tablecer las estrategias de búsqueda; 4) 

Selección y clasificación de las publica-

ciones; 5) Definición de las variables de 

estudio; 6) Extracción de datos. 

 Virgen Ortiz et al. (2014): 1) Definición 

de las categorías de búsqueda; 2) Identi-

ficación de bases de datos; 3) Puesta a 

prueba de las categorías seleccionadas; 

4) Ajuste de los criterios de búsqueda; 

5) Selección de la base de datos; 6) Re-

copilación de las categorías de informa-

ción bibliográfica; 7) Selección de los 

indicadores bibliométricos a utilizar; 8) 

Análisis de la información. 

Sin embargo, a pesar de la sistematicidad del 

análisis bibliométrico y la posibilidad de 

cuantificar la producción científica para su 

posterior análisis, el contenido de la literatura 

no es abordado a profundidad, por lo que Ar-

beláez y Onrubina (2014) proponen una revi-

sión sistemática exploratoria a la par que un 

análisis de contenido de la literatura identifi-

cada, lo que permitiría tener una visión más 

completa del trabajo que realiza la disciplina. 

El análisis de contenido tiene como objetivo 

identificar los componentes de los objetos de 

comunicación como lo son documentos escri-

tos, permitiendo clasificar la comunicación 

bajo categorías a fin de describir, medir, iden-

tificar o comparar a los textos entre sí 

(Fernández, 2002). 

 Dicho lo anterior, la combinación de 

ambas estrategias permitiría la construcción 

precisa del cuerpo de contribuciones científi-

cas que la psicología ha desarrollado en torno 

al emprendimiento. Por tanto, es objetivo del 

presente estudio analizar el trabajo de la psi-

cología bajo un enfoque sistemático y cuanti-

tativo de la literatura, con el fin de identificar 

lagunas en la investigación del emprendi-

miento por parte de la disciplina en las que se 

pudiera insertar una nueva propuesta concep-

tual.    
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   Método 

Análisis Bibliométrico 

Para el análisis bibliométrico, el presente es-

tudio se basó en la metodología de revisiones 

sistemáticas exploratorias propuesta por Man-

chado-Garabito et al. (2009), así como en la 

metodología de Virgen Ortiz et al. (2014). 

Las decisiones metodológicas se presentan a 

continuación: 

 

Definición de categorías de búsqueda: Por 

acuerdo de los autores y con base en el objeti-

vo del presente estudio y sus temáticas de in-

terés, se especificaron las categorías requeri-

das para la búsqueda de información: palabras 

clave entrepreneur, entrepreneurship, psycho-

logy; periodo de estudio 1980 a la fecha; tipo 

de fuentes journals bajo peer review; idiomas 

inglés y español. 

Definición de criterios de inclusión y exclu-

sión: Para poder atender el objetivo del pre-

sente trabajo, se tomaron en cuenta los si-

guientes criterios de inclusión: 

CRITERIOS DE INCLUSIÓN: 

a) Sobre fuentes de información: Estos crite-

rios buscaron depurar la información con 

base en fuentes confiables de textos cientí-

ficos, tales como: 

i. Base de datos internacional de tex-

tos científicos que incluya literatura 

de ciencias sociales, en específico 

de psicología, con el objetivo de 

examinar la producción científica de 

la psicología a nivel global en torno 

al emprendimiento. 

ii. Textos científicos arbitrados bajo 

políticas de revisión por pares, con 

la finalidad de garantizar la calidad 

en cuanto a proceso de publicación 

editorial de los textos científicos 

recopilados. 

b) Sobre tipo de información: Se buscó depu-

rar la información a obtener especificando 

el tipo de texto científico a analizar, to-

mando en cuenta: 

i. Producción científica contenida en 

Journals referentes a artículos científi-

cos, con el objetivo de incluir textos 

científicos dinámicos en cuanto a su 

producción y contribución. 

ii. Textos científicos en idioma inglés y 

español, con la finalidad de garantizar 

la inclusión de información de la comu-

nidad científica internacional en cuanto 

a su producción científica. 

c) Sobre el contenido de textos científicos: 

Estos criterios de inclusión buscaron de-

purar los textos científicos con base en su 

contenido orientado efectivamente al estu-

dio del emprendimiento, tales como: 

i. Textos científicos que mencionen en 

su título entrepreneurship, entrepre-

neur, new Ventures, self-employed, 

con la finalidad de delimitar a los es-

tudios con base en su temática princi-

pal a fin de recopilar únicamente los 

textos enfocados al emprendimiento 

desde sus tesauros. 

ii. Textos científicos cuyo objetivo esté 

relacionado con emprendimiento o 

que mencionen entrepreneurship, en-

trepreneur, new ventures, self-

employed, con la finalidad de descar-

tar textos científicos cuyo objetivo 

difiera del estudio del emprendimien-

to pero que mencionen las palabras 

clave. 



 

               

ISSN: 2007-1833 173 pp. 169-195 

Revista de Psicología y Ciencias del Comportamiento de la Unidad Académica de Ciencias Jurídicas y Sociales 

        Quezada, M. E., Vega Valero, C. Z. y Nava Quiroz, C. 
Vol. 11. Núm. 2 (julio-diciembre 2020) 

iii. Inclusión de textos científicos en los que 

participen una muestra de emprendedo-

res, y de esta manera garantizar la inclu-

sión de artículos interesados en el fenó-

meno de emprendimiento aun si esto no 

se declara explícitamente en las demás 

secciones del texto científico. 

CRITERIOS DE EXCLUSIÓN: 

a) Sobre textos científicos: Estos criterios 

permitieron depurar la muestra con base 

en aquella información que faltante que 

obstaculizara el análisis de la literatura, 

tales como: 

i. Información clasificatoria del artículo 

incompleta en base de datos, con lo cual 

se excluyeron textos científicos que no 

permitirían el análisis bibliométrico 

preciso. 

ii. Abstract del artículo no disponible, con 

lo cual se buscó delimitar el análisis 

bibliométrico y de contenido a textos 

científicos con información completa. 

iii. Mención de la palabra emprendimiento 

en la discusión sin conexión directa con 

el objetivo, excluyendo así textos cien-

tíficos ajenos a un objetivo directo so-

bre emprendimiento. 

 

Elección de base de datos: La Biblioteca Di-

gital de la Universidad Nacional Autónoma 

de México permite el acceso de manera remo-

ta a bases de datos nacionales e internaciona-

les referentes a ciencias sociales. El catálogo 

de bases de datos es amplio, pero la elección 

se realizó con base en los criterios de inclu-

sión expuestos anteriormente para el apartado 

de fuentes de información. La base de datos 

elegida fue Scopus la cual garantiza un proce-

so de curación bibliográfica sistemática y ac-

tualizada de más de 5,000 editoriales interna-

cionales y 16,000 revistas científicas revisa-

das por pares sobre ciencias médicas, de la 

salud y ciencias sociales, entre ellas psicolo-

gía. 

Prueba de categorías de búsqueda: Se realizó 

una prueba de categorías para refinar la bús-

queda en la base de datos en marzo del 2018. 

El histórico de consultas es el siguiente: 

1. Búsqueda de palabra clave entrepreneur. 

Resultado 96,966 textos científicos. 

2. Búsqueda de palabra clave entrepreneur 

en área temática Psychology. Resultado 3, 

260 textos científicos. 

3. Búsqueda de palabras clave entrepreneur 

y entrepreneurship añadiendo el operador 

OR entre los términos. Resultado 186, 839 

textos científicos. 

4. Búsqueda de palabras clave entrepreneur 

y entrepreneurship añadiendo el operador 

OR entre los términos delimitando el área 

temática Psychology. Resultado 6,146 tex-

tos científicos. 

5. Búsqueda de palabras clave entrepreneur 

y entrepreneurship añadiendo el operador 

AND entre los términos. Resultado 45,098 

textos científicos. 

6. Búsqueda de palabras clave entrepreneur 

y entrepreneurship añadiendo el operador 

AND entre los términos delimitando el 

área temática Psychology. Resultado 

1,351 textos científicos. 

La búsqueda seleccionada de palabras clave y 

operadores fue la prueba número 6, y la apli-

cación de todos los demás criterios de inclu-

sión dio una muestra total de 532 artículos 

científicos para esta revisión sistemática ex-

ploratoria, tal como se muestra en la figura 1. 
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Selección de variables/Indicadores bibliomé-

tricos: Para el presente estudio se analizaron 

los siguientes indicadores mencionados por 

Manchado Garabito et al. (2009): publicacio-

nes por año, publicaciones por país, publica-

ciones por fuente, publicaciones por institu-

ción, autores destacados y su número de citas. 

Extracción y análisis de datos: Para realizar 

el análisis se utilizó el propio motor de bús-

queda de Scopus, así como su funcionalidad 

de análisis incorporada. De igual manera, se 

utilizaron las consultas de Scopus en texto 

separado por comas al igual que hojas de 

cálculo para analizar y graficar la informa-

ción.  

 

Análisis de Contenido  

Para el análisis de contenido la metodología 

retomada es la expuesta por Abela (2002): 1) 

determinar el objeto y tema de análisis; 2) 

determinar las reglas de codificación; 3) de-

terminar el sistema de categorías; 4) compro-

bar el sistema de codificación-categorización; 

5) analizar los resultados.  

 
Delimitación de unidades de análisis: Para 

garantizar el análisis de la bibliografía más 

representativa de la psicología en torno al te-

ma de emprendimiento, se especificaron los 

siguientes criterios de inclusión: 

Figura 1. Metodología PRISMA para la identificación, cribado, elegibilidad e 

inclusión de textos científicos para RSE.  
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 Resúmenes de textos científicos resultado 
de la aplicación de los filtros en la fase de 
análisis bibliométrico. 

 Resúmenes de textos científicos más cita-

dos por la comunidad científica. 

 Resúmenes con el 80% acumulado de 

citas por la comunidad científica. 

Muestra de análisis: Posterior a la aplica-

ción de todos los criterios de inclusión, tanto 

del análisis  de bibliométrico como del análi-

sis de contenido, la muestra total de resúme-

nes de artículos científicos para analizar fue-

ron 100, los cuales contenían el 80% acumu-

lado de citas de la comunidad científica (ver 

Figura 1.). 

Sistema de codificación: Para la consolida-

ción de un sistema de codificación, el presen-

te estudio tomó en consideración el propuesto 

por Gorgievski y Stephan (2016), en el cual 

la investigación de la psicología se basa en 

distintos niveles de análisis, de lo personal o 

inherente al propio emprendedor a lo macro 

contextual. De igual manera, se tomaron en 

cuenta las aportaciones de Rodríguez (2009), 

Rosero y Molina (2008), así como de Vecia-

na (2007) al constituir un marco de referencia 

en la investigación de la psicología al em-

prendimiento. El sistema de categorías resul-

tante se presenta a continuación en la tabla 1. 

Tratamiento de los datos: Para realizar el 

análisis de contenido se hizo uso del progra-

ma de análisis Atlas ti en su versión 7. Para 

esto se procedió a la extracción de resúmenes 

filtrados directamente de Scopus, su montaje 

en el programa de análisis, codificación inter-

na y análisis cuantitativo descriptivo poste-

rior. 

Tabla 1 

Propuesta de categorías para el análisis de la literatura científica. 

Nivel de análisis Categoría Subcategoría 

En la persona: 
  
Características permanentes o esta-
dos variables del individuo que 
permiten distinguirlo del resto de la 
sociedad. 
  

Rasgos -Perfil de personalidad 
-Perfil sociodemográfico 
-Características biológicas 

Estados -Salud mental/física 
-Habilidades 
-Conocimiento/Educación 
-Comportamiento orientado al emprendi-
miento 
-Orientación/Intención emprendedora 

Proceso Emprendedor -Motivación/Intención 
-Orientación emprendedora 
-Gestión del proyecto emprendedor 

Contexto social inmediato: 
  
Círculo primario de interacción 
para el emprendedor, en el cual el 
sujeto puede influenciar y ser in-
fluenciado. 

Primario -Familia 
-Amigos 

Secundario -Formales 
-Informales 

Contexto político social: 
  
Contexto más amplio en el que se 
encuentra el emprendedor y del 
cual carece de control. 

Cultural -Grupo étnico 
-Valores sociales 

Político/ Económico -Contexto local/regional/nacional 

Institucional -Instituciones gubernamentales 
-Instituciones de incubación 
-Instituciones educativas 
-Centro laboral 

Categorías basadas en Rodríguez (2009), Rosero y Molina (2008), así como de Veciana (2007). 
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Resultados  

Análisis Bibliométrico  

Al aplicar el filtro entrepreneurship AND en-

trepreneur SUBJAREA (PSYC), se obtuvieron 

un total de 1,351 textos científicos. Al aplicar 

el criterio de idioma (español e inglés) así co-

mo el criterio de fuente (artículo científico) el 

resultado se redujo a 1,017 textos científicos 

que trataban de emprendimiento desde la dis-

ciplina psicológica. Para continuar con el aná-

lisis bibliométrico se aplicaron los criterios de 

inclusión y exclusión de textos científicos es-

pecificados en el método, depurando de esta 

manera la base de datos dando un total de 532 

artículos científicos de psicología que efecti-

vamente estudiaban la temática del emprendi-

miento (ver Figura 1). A continuación, se es-

pecifican los resultados por indicador de aná-

lisis bibliométrico. 

 

Publicaciones por año 

La muestra depurada de 532 artículos científi-

cos que efectivamente estudian el emprendi-

miento se distribuye de 1980 a la fecha, pre-

sentando en la figura 2 los artículos científi-

cos por año. Con esta muestra de textos cien-

tíficos es posible observar que es hasta el año 

de 1990 que la frecuencia de publicación es 

constante, presentando en 1997 un crecimien-

to notable que fluctuaría hasta 8 años después 

en el 2005, año en el que no se detendría el 

crecimiento y, al contrario, iría en aumento 

constante hasta la fecha del presente análisis. 

Figura 2. Representación gráfica de la publicación anual de artículos científicos de la 

psicología que efectivamente estudian el emprendimiento. 
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Publicaciones por país 

En el caso de la producción científica por 

país o territorio, vemos en la figura 3 que el 

país más productivo es Estados Unidos de 

América con 177 artículos científicos dedica-

dos al emprendimiento. De igual modo se 

puede observar como España y Reino Unido 

presentan una cantidad similar de contribu-

ciones al campo, siendo España el único país 

hispanohablante con presencia en este ran-

king.  

 

Publicaciones por Fuente 

Para el caso de publicaciones por fuente, se 

presenta a continuación la figura 4 que mues-

tra el número de artículos científicos del área 

de psicología enfocados al emprendimiento. 

Para este indicador se tomaron en cuenta las 

fuentes de artículos científicos con más de 10 

artículos publicados, filtrando de 39 fuentes 

sólo a 10 de ellas para su análisis. Es notable 

en la figura la contribución frecuente de la 

revista científica internacional dedicada a la 

administración y ciencias económicas Tech-

nological Forecasting And Social Change con 

56 artículos científicos sobre emprendimiento 

del periodo comprendido de 1980 a marzo 

del presente año.  

Figura 3. Producción científica por país en el área de la psicología de 1980 a marzo 

del 2018. 
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Figura 4. Publicación de artículos científicos por fuente de 1980 a marzo del 2018. 

Sin embargo, al analizar con la funcionalidad 

de la base de datos Scopus el impacto en la 

comunidad académica de las revistas científi-

cas con mayor número de publicaciones, se 

obtuvo un gráfico que muestra el CiteScore o 

puntaje de citas de cada fuente, el cual es un 

cálculo de las citas que recibe una revista en 

un año con base en los recursos publicados e 

indexados a Scopus en los tres años previos 

al cálculo, permitiendo de esta manera reali-

zar una nueva clasificación basada en este 

puntaje de impacto ofrecido por Scopus. En 

este análisis el Journal of Applied Psycho-

logy de la American Psychological Associa-

tion Inc. Representa la fuente de artículos 

científicos con mayor impacto en la comuni-

dad académica de psicología (figura 5), cabe 

destacar que el índice de impacto calculado 

por Scopus contempla todos los textos cientí-

ficos que publica la fuente, por lo que no es 

un dato representativo del impacto concreto 

de los artículos con temática de emprendi-

miento. 

Autores destacados, número de citas y da-

tos de filiación 

Para el análisis de contribuciones por autor, 

se presenta primero la lista de autores desta-

cados por su número de artículos publicados 

de 1980 a la fecha (figura 6). Para realizar el 

gráfico se tomaron en cuenta a los primeros 

15 autores los cuales acumulaban más pro-

ducción científica en la materia. Cabe desta-

car que el número de artículos no necesaria-

mente es en primer orden de autoría, repre-

senta únicamente una frecuencia acumulada 

de aparición en la base de datos como autor 

de artículo científico de psicología en el estu-

dio del emprendimiento. 

 Para analizar con mayor detenimiento 

la producción científica de los autores de este 

apartado, se presenta en la tabla 2 la lista de 

los primeros cinco autores, su institución de 

filiación, el número de artículos publicados, 

el número de artículos como primer autor, y 

las líneas de investigación de sus contribu-

ciones:  
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Figura 5. Fuentes con mayor CiteScore calculado por Scopus hasta 2016. La base de 
datos advierte que no se contemplan las citas anteriores a 1996. Fuente: consulta a base 
de datos Scopus. 

Figura 6. Artículos científicos enfocados al emprendimiento por autor. 
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Tabla 2. 
Autores destacados por su producción científica extraída de Scopus. 

Nombre del autor 
Institución de afilia-

ción 

Artículos 

publicados 

Artículos 

publicados 

como pri-

mer autor 

Áreas de investigación 

Frese, Michael J. 

National University of 

Singapore, Singapore 

City, Singapore 

11 4 

Iniciativa personal, orientación emprendedora, 

rasgos de personalidad, acción planeada, desa-

rrollo de carrera emprendedora 

Obschonka, Martin 

Friedrich Schiller Uni-

versitat Jena, Jena, 

Germany 

11 10 

Intención emprendedora, emprendimiento nato y 

desarrollado, identificación a grupo, determinan-

tes psicológicos y económicos del emprendi-

miento, comportamiento emprendedor, compe-

tencias del emprendedor, perfil de personalidad, 

emprendimiento y conductas antisociales delicti-

vas, teoría del comportamiento planeado, em-

prendimiento en niños y adolescentes. 

Silbereisen, Rainer K. 

Friedrich Schiller Uni-

versitat Jena, Jena, 

Germany 

10 0 

Intención emprendedora, emprendimiento nato y 

desarrollado, desarrollo emprendedor, identifica-

ción a grupo, emprendimiento académico, com-

portamiento emprendedor, emprendimiento en 

niños y adolescentes, perfil de personalidad del 

emprendedor, emprendimiento y conducta anti-

social delictiva, teoría del comportamiento pla-

neado. 

Schmitt-Rodermund, 

Eva 

Friedrich Schiller Uni-

versitat Jena, Jena, 

Germany 

8 2 

Aspiraciones emprendedoras en adolescentes, 

paternidad y emprendimiento, competencias 

tempranas de emprendimiento, rol de personali-

dad parental, intención emprendedora, empren-

dimiento nato o desarrollado, desarrollo del em-

prendimiento, comportamiento emprendedor, 

perfil de personalidad del emprendedor. 

Moriano, Juan A. 

Universidad Nacional 

de educación a Distan-

cia, Department of 

Social and Organizati-

onal Psychology, Ma-

drid, Spain 

7 4 

Perfil psicosocial del emprendedor, valores y 

emprendimiento, psicometría y emprendimiento, 

autoeficacia emprendedora, conducta intraem-

prendedora, autoeficacia para liderazgo empren-

dedor, adicción al trabajo y desempeño del em-

prendedor, emprendimiento y género, intención 

emprendedora. 
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Como se puede observar, los autores Frese y 

Obschonka tienen el mismo número de artícu-

los publicados, sin embargo, el número de 

artículos como primer autor da la ventaja a 

Obschonka Martin, posicionándolo como el 

autor más productivo en el tema de emprendi-

miento desde la psicología. Por otra parte, las 

líneas de investigación de Obschonka, Silbe-

reisen y Schmitt-Rodermund son similares, 

esto es debido a que los artículos publicados 

comparten autoría en distinto orden. Se puede 

inferir con esta revisión que forman parte de 

un equipo de investigación que contribuye al 

estudio del emprendimiento desde la Frie-

drich Schiller Universitat en Alemania.  

 Prosiguiendo con el análisis, el autor 

Moriano de la Universidad Nacional de Edu-

cación a Distancia ocupa el quinto puesto de 

la lista con 7 artículos publicados, 4 de ellos 

como autor principal. Entre sus temáticas po-

demos observar el uso de la psicometría para 

la medición de propiedades psicológicas refe-

rentes al emprendimiento, como lo es la auto-

rregulación y el liderazgo, representando el 

primer autor en la lista que aborda estas temá-

ticas. 

 Por otra parte, para conocer un poco 

más sobre las características de los principa-

les exponentes de la temática por su número 

de publicaciones, se realiza a continuación 

una revisión de frecuencias de publicación 

por institución de procedencia (figura 7).  

Figura 7. Artículos científicos enfocados al emprendimiento por institución acadé-

mica de afiliación. 
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Reiterando lo encontrado con el indicador 

anterior, la institución que aporta mayor nú-

mero de publicaciones científicas sobre em-

prendimiento es la Friedrich Schiller Univer-

sitat en Alemania con un total de 16 publica-

ciones científicas de 1980 a la fecha, específi-

camente del 2004 a la actualidad. En el mis-

mo orden de ideas, las instituciones que des-

tacan por su número de contribuciones corres-

ponden a Holanda en segundo lugar, y a Es-

paña en tercero respectivamente.  

 Como se ha podido revelar hasta este 

punto, la relevancia de un autor o institución 

pública ha sido analizada bajo del número de 

publicaciones científicas a la fecha. Sin em-

bargo y como se revisó anteriormente, el im-

pacto de una revista, una institución académi-

ca o un autor y sus publicaciones científicas, 

están en función de la aceptación que la co-

munidad científica realiza de sus aportacio-

nes. Al reconocer la relevancia del aporte 

científico, éste es citado y diseminado a los 

académicos interesados en el tema. Por tal 

motivo, a continuación, se presenta el análisis 

de frecuencia de citas por artículo y autor de 

las primeras 15 contribuciones ordenadas por 

número de citas, lo que permitirá identificar 

las contribuciones más aceptadas por la co-

munidad científica (tabla 3). 

 

Análisis de contenido  

Análisis de contenido inductivo cualitativo 

Para analizar con más detalle los textos cien-

tíficos se realizaron dos tipos de análisis de 

contenido, uno inductivo a modo exploratorio 

y otro deductivo a modo confirmatorio. En 

primer lugar, se realizó el análisis de conteni-

do tipo inductivo a las 15 aportaciones más 

citadas por la comunidad científica, pues co-

mo indica Colle (2011), este tipo de análisis 

se realiza en conjuntos reducidos de discursos 

con el objetivo de indagar en los elementos 

que subyacen a lo manifiesto, lo cual coadyu-

vó a identificar de manera interpretativa códi-

gos y categorías con base en la tendencia o 

frecuencia de ciertas líneas de investigación 

(Muñóz-Justicia y Sahagún-Padilla, 2017). 

 El análisis de contenido inductivo/

cualitativo permitió generar un mapeo provi-

sional de las líneas de investigación en la pro-

ducción científica sobre emprendimiento, to-

mando en cuenta la aceptación de las contri-

buciones científicas por la comunidad acadé-

mica. Cabe destacar que esta aceptación es 

inferida por la frecuencia de citación de los 

artículos analizados (tabla 4). 

Las temáticas más frecuentemente desarrolla-

das en esta pequeña lista de artículos relevan-

tes por número de citas van encaminadas a 

dos niveles de análisis mencionadas por Gor-

gievski y Stephan (2016) y especificadas en 

el sistema de categorías para el análisis de 

contenido, lo cual confirma preliminarmente 

la clasificación propuesta.  

 Para profundizar en esto y así poder 

confirmar la clasificación propuesta sobre la 

tendencia de investigación, se presentan a 

continuación los resultados del análisis de 

contenido deductivo realizado a los abstract 

de esta muestra de 523 artículos científicos. 

 

Análisis de contenido deductivo  

cuantitativo 

Se ordenó la consulta de textos científicos en 

la base de datos Scopus por mayor número de 

citas. El orden permitió identificar los textos 

académicos más retomados por la comunidad 

científica, siendo los primeros 100 los que 

contenían el 80% acumulado de citas (ver Fi-

gura 1). 

 Para comenzar el análisis se cargaron 

los resúmenes extraídos de Scopus al progra-

ma Atlas ti, realizando en un primer momento 

un análisis de palabras más frecuentes en to-

dos los resúmenes.  
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Lugar Título de la obra Autores Año Fuente Citas 

1 A Domain-specific Risk-

attitude Scale: Measuring 

Risk Perceptions and Risk 

Behaviors 

Weber, E.U., Blais, A.-

R., Betz, N.E. 

2002 Journal of Behavioral 

Decision Making 

851 

2 Negative self-efficacy and 

goal effects revisited 

Bandura, A., Locke, E.A. 2003 Journal of Applied 

Psychology 

786 

3 The entrepreneur’s business 

model: Toward a unified per-

spective 

Morris, M., Schindehutte, 

M., Allen, J. 

2005 Journal of Business Re-

search 

697 

4 The mediating role of self-

efficacy in the development 

of entrepreneurial intentions 

Zhao, H., Hills, 

G.E., Seibert, S.E. 

2005 Journal of Applied 

Psychology 

613 

5 Personal initiative: An active 

performance concept for 

work in the 21st century 

Frese, M., Fay, D. 2001 Research in Organizatio-

nal Behavior 

464 

6 Social skill and institutional 

theory 

Fligstein, N. 1997 American Behavioral 

Scientist 

457 

7 Let’s put the person back into 

entrepreneurship research: A 

meta-analysis on the relation-

ship between business own-

ers’ personality traits, busi-

ness creation, and success 

Rauch, A., Frese, M. 2007 European Journal of 

Work and Organizational 

Psychology 

397 

8 The big five personality di-

mensions and entrepreneurial 

status: A meta-analytical re-

view 

Zhao, H., Seibert, S.E. 2006 Journal of Applied 

Psychology 

371 

Tabla 3. 
Primeras quince contribuciones científicas al campo del emprendimiento, ordenadas con base en citas 
 recibidas  
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9 Work and family variables, 

entrepreneurial career suc-

cess, and psychological well-

being 

Parasuraman, S., Purohit, 

Y.S., Godshalk, 

V.M., Beutell, N.J. 

1996 Journal of Vocational 

Behavior 

338 

10 The concept of personal initi-

ative: Operationalization, reli-

ability and validity in two 

German samples 

Frese, M., Fay, 

D., Hilburger, T., Leng, 

K., Tag, A. 

1997 Journal of Occupational 

and Organizational Psy-

chology 

327 

11 A longitudinal study of the 

relation of vision and vision 

communication to venture 

growth in entrepreneurial 

firms 

Baum, J.R., Locke, 

E.A., Kirkpatrick, S.A. 

1998 Journal of Applied 

Psychology 

253 

12 Type of employment, work-

family conflict and well-

being: A comparative study 

Parasuraman, 

S., Simmers, C.A. 

2001 Journal of Organizational 

Behavior 

244 

13 “I think I can, I think I can”: 

Overconfidence and entrepre-

neurial behavior 

Koellinger, P., Minniti, 

M., Schade, C. 

2007 Journal of Economic 

Psychology 

242 

14 The importance of vertical 

and shared leadership within 

new venture top management 

teams: Implications for the 

performance of startups 

Ensley, M.D., Hmieleski, 

K.M., Pearce, C.L. 

2006 Leadership Quarterly 230 

15 The Relationship of Achieve-

ment Motivation to Entrepre-

neurial Behavior: A Meta-

Analysis 

Collins, C.J., Hanges, 

P.J., Locke, E.A. 

2004 Human Performance 191 

Tabla 3. 
Primeras quince contribuciones científicas al campo del emprendimiento, ordenadas con base en citas 
 recibidas  (Continuación) 
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Tabla 4. 

Análisis de contenido inductivo de las 15 aportaciones científicas más citadas. 

Nivel de 
análisis 

Categorías Frecuencia de 
aparición 

Temáticas 

Individual -Características indi-
viduales estáticas 

2 
Dimensiones y/o rasgos de personalidad, 

-Características indi-
viduales dinámicas 

12 

Características psicológicas desarrolla-
bles: autoeficacia, motivación de logro, 
actitud al riesgo, habilidades sociales, 
liderazgo. 
Comportamiento emprendedor. 
Bienestar ocupacional 

-Proceso emprende-
dor 

4 
Iniciativa personal, visión de negocio, 
elección de modelo empresarial. 

Social -Familia 2 Ocupación familiar, trabajo y familia. 

-Colegas 1 Liderazgo compartido entre colegas. 

Tabla 5. 

Nube de palabras mayormente mencionadas dentro de los textos científicos (n=100). 

Orden Palabra Frecuencia Orden Palabra Frecuencia 

1 Business 107 6 Role 59 

2 Study 72 7 Social 59 

3 New 66 8 Results 57 

4 Performance 61 9 Personality 57 

5 Research 61 10 Venture 52 
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De la nube de palabras se descartaron los tér-

minos Entrepreneurial, Entrepreneurship y 

Entrepreneurs, por ser las palabras clave de 

búsqueda en la base de datos Scopus. Los re-

sultados se expresan en la tabla 5. 

 Con el conteo de palabras podemos exa-

minar de manera general el contenido de los 

textos analizados con Atlas ti, lo cual nos ha-

bla de una clara orientación de la investiga-

ción psicológica más citada hacia el estudio 

del emprendimiento con una visión empresa-

rial, utilizando términos como negocio, 

desempeño, rol, social, personalidad y riesgo. 

 Para proceder a un análisis más detalla-

do del contenido se empleó el análisis de con-

tenido deductivo/cualitativo, el cual se carac-

teriza por estar orientado al resumen, defini-

ción y verificación de categorías de conjuntos 

amplios de discursos, en este caso resúmenes 

de artículos científicos (Colle, 2011). Para 

esto, se identificaron dentro de los abstracts 

las categorías establecidas en el sistema de 

categorías desarrollado con base en las apor-

taciones de Rodríguez (2009), Rosero y Moli-

na (2008), y Veciana (2007), para de esta ma-

nera determinar la congruencia que guardó el 

sistema de categorías propuesto con la litera-

tura más citada en el tema.  

 De igual modo, para efectos descripti-

vos se añadieron dos categorías clasificatorias 

en referencia al tipo de texto que se presenta: 

estudios teóricos/conceptuales y estudios em-

píricos. Es así que, al identificar el tipo de 

estudio (teórico/conceptual vs. empírico; revi-

sión sistemática de la literatura vs. revisión 

narrativas para el caso de estudios teóricos/

conceptuales, y experimental vs. no experi-

mental para el caso de estudios empíricos), 

así como su línea de investigación principal, 

se obtuvieron los siguientes datos: 

 El 30% de la muestra analizada de tex-

tos académicos son de tipo teórico/

conceptual. El 20% de los estudios teó-

rico/conceptuales se formularon con 

base en una revisión sistemática. El 

80% de estos estudios constituyen revi-

siones narrativas de la literatura. 

 Para las revisiones sistemáticas, el 50% 

de éstas se enfocaron en desarrollar el 

perfil de personalidad del emprendedor. 

Mientras que el 30% los comportamien-

tos característicos del emprendedor y el 

20% restante a la relación que guarda el 

capital social y el emprendimiento. 

 Para el caso de las revisiones narrativas, 

el 71% se enfocó en desarrollar postu-

ras teórico-conceptuales en un nivel de 

análisis del sujeto, es decir a los rasgos 

o estados del emprendedor. El 17% se 

dirigió a conceptualizar o analizar el 

contexto cultural, político y social del 

emprendedor, y el 12% a las relaciones 

interpersonales del emprendedor. 

 Por otra parte, el 70% de textos que 

componen la muestra fueron de tipo empírico, 

y de estos escritos empíricos el 94% fueron 

estudios no experimentales, mientras que el 

6% fueron de corte experimental los cuales 

desarrollaban temáticas relacionadas con la 

ejecución del emprendedor y los valores o 

ideología social sobre el emprendimiento.  

 A través del análisis de contenido fue 

posible comprobar la congruencia del sistema 

categorial formulado para precisar la direc-

ción de la producción científica en torno al 

emprendimiento. La variedad de temáticas 

que se presentaron en los estudios es amplia, 

y a grandes rasgos respetó la lógica de direc-

ción por niveles de análisis (personal, social 

inmediato y político social externo).  

 Sin embargo, hubo categorías que preci-
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saron una adecuación para clasificar el trabajo 

científico que se ha realizado, tal es el ejem-

plo de la categoría “Estados”, ya que al reali-

zar el análisis de contenido la lógica catego-

rial se refinó pasando de cuatro subcategorías 

a sólo dos: ejecución y salud mental/física del 

emprendedor. De igual manera en la categoría 

“Institucional”, se depuró la lista de subcate-

gorías quedando sólo dos: centro laboral e 

instituciones educativas. 

 Por tales motivos y con fines expositi-

vos, en la tabla 6 se presentan las categorías 

con las adecuaciones mencionadas, así como 

la frecuencia con la que fueron retomadas por 

el trabajo de investigación tanto empírico co-

mo teórico/conceptual, añadiendo de igual 

manera las temáticas más citadas en cada sub-

categoría y el autor o autores que exponen la 

línea de investigación. 

 Como se puede observar, la subcatego-

ría más desarrollada por la investigación en 

psicología de 1980 a marzo del 2018 es la 

referente a la ejecución del emprendedor. En 

esta subcategoría se responden cuestiones co-

mo ¿Qué hace un emprendedor para caracteri-

zarse como tal? Mientras que la segunda sub-

categoría más frecuentemente desarrollada es 

la referente a la delimitación de un perfil de 

personalidad, en la cual se pretende responder 

a la pregunta ¿Qué rasgos posee un empren-

dedor para caracterizarse como tal?, ambas 

contenidas en el nivel de análisis del empren-

dimiento desde la persona, pero desde distinto 

enfoque teórico como lo es el de rasgos y es-

tados psicológicos. 

 Otra de las subcategorías mayormente 

retomadas para la investigación en torno al 

emprendimiento es el de características bioló-

gicas contenida en la categoría de rasgos al 

tratarse de una condición fija o predetermina-

da en el individuo. En esta subcategoría se 

encuentran temas referentes al sexo o condi-

ciones biológicas que de alguna manera se 

relacionan con el emprendimiento, como ca-

racterísticas genéticas u hormonales. Por otra 

parte, en la categoría del proceso emprende-

dor la subcategoría más retomada en las in-

vestigaciones analizadas es la referente a la de 

gestión del proyecto emprendedor, en la cual 

se retoman temáticas relacionadas con deci-

siones en torno al modelo de negocio, estrate-

gia de negocio o actividades que permitan la 

permanencia y desarrollo de la acción em-

prendedora. 

 Para el caso del nivel de análisis de con-

texto social inmediato, la subcategoría más 

retomada en los textos analizados es la refe-

rente a la familia con temáticas en torno a la 

influencia parental y crianza para la elección 

del emprendimiento u orientación emprende-

dora. En este mismo nivel de análisis, se ha-

bla de las relaciones sociales formales o in-

formales, que permiten al emprendedor contar 

con una red social de apoyo en el proceso de 

emprendimiento empresarial. Por último, el 

nivel de análisis macro contextual o contexto 

político y social, las subcategorías más reto-

madas para la investigación en torno a em-

prendimiento es la influencia que ejerce el 

medio social en los distintos niveles del em-

prendimiento, desde su surgimiento como 

orientación emprendedora o intención em-

prendedora, hasta la consolidación del pro-

yecto empresarial. 
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Nivel de  
análisis 

Categoría Subcategoría Frecuencia Temáticas más citadas 

En la persona: Rasgos Perfil de Personalidad 23 Perfil de personalidad de emprende-
dores que inician un negocio, que 

tienen éxito en su negocio, y no em-
prendedores (Frese, 2007). 

Perfil sociodemográfico 2 Factores sociodemográficos relacio-
nados con la preferencia al autoem-
pleo (Verheul, Thurik, Grilo y Van 

der Zwan, 2012). 

Características biológicas 8 Causas del emprendimiento acelerado 
de mujeres (Weiler y Bernasek, 

2001). 

Historia personal 5 Factores disposicionales del empren-
dimiento e intraemprendimiento rela-
cionados con su historia de vida, edu-

cación y trabajo (Hisrich, 1990). 

Estados Salud mental/física 5 Influencia del trabajo y la familia en 
el bienestar psicológico de emprende-

dores (Parasuraman, Purohit, 
Godshalk y Beutell, 1996). 

Ejecución 46 Creencias de autoeficacia en la obten-
ción de objetivos bajo la autorregula-

ción (Bandura y Locke, 2003). 

Proceso em-
prendedor 

Motivación/Intención 8 Motivos que estimulan el ser propie-
tarios de un negocio (Cromie, 1987). 

Orientación emprendedora 5 Relación entre éxito empresarial y 
orientación emprendedora (Krauss, 

Frese, Friedrich y Unger, 2005). 

Gestión del proyecto  
emprendedor 

13 Elección del modelo de negocio y la 
práctica emprendedora (Morris, 

Schindehutte y Allen, 2003) 

Tabla  6. 
Resultado del análisis de contenido deductivo con frecuencia de ocurrencia por subcategoría (n=100), 
así como temáticas más citadas en cada subcategoría.  



 

               

ISSN: 2007-1833 189 pp. 169-195 

Revista de Psicología y Ciencias del Comportamiento de la Unidad Académica de Ciencias Jurídicas y Sociales 

        Quezada, M. E., Vega Valero, C. Z. y Nava Quiroz, C. 
Vol. 11. Núm. 2 (julio-diciembre 2020) 

Contexto 
social inme-

diato: 

Primario Familia 6 Relación entre crianza, competencia em-
prendedora e intereses emprendedores 

(Schmitt-Rodermund, 2003). 

Secundario Formales 5 Emprendedores institucionales y su influen-
cia en el resto de la organización a través de 

las habilidades sociales (Fligstein, 1997) 

Informales 5 Desarrollo y mantenimiento de una red so-
cial para el éxito emprendedor 

(Johannisson, 1988). 

Contexto 
político so-

cial: 

Cultural Grupo étnico 1 Competencia étnica e intra-étnica por el 
dominio de un nicho de negocio (Lee, 

1999). 

Valores/ 
Ideología sociales 

8 Valores y creencias como determinante 
cultural para el nivel de emprendimiento de 
una sociedad (Davidsson y Wiklund, 1997). 

Político/  
Económico 

Contexto local/
regional/nacional 

5 Perspectiva socioecológica del emprendi-
miento (Obschonka, Schmitt-Rodermund, 

Silbereisen, Gosling y Potter, 2013). 

Institucional Instituciones educati-
vas 

1 Relación entre educación en emprendimien-
to y actividad emprendedora (Raposo y 

Paço, 2011). 

Centro laboral 1 Influencia institucional en los administrado-
res para ser emprendedores institucionales 

(Rothenberg, 2007). 

Tabla  6. 
Resultado del análisis de contenido deductivo con frecuencia de ocurrencia por subcategoría 
(n=100), así como temáticas más citadas en cada subcategoría. (Continuación) 
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Discusión y conclusiones 

La revisión de la literatura que se presenta se 

realiza con intenciones exploratorias y des-

criptivas, centradas en la identificación siste-

mática de las contribuciones científicas al 

campo del emprendimiento por parte de la 

psicología; se optó por este método en lugar 

del narrativo a fin de evitar resultados impre-

cisos, ya que las revisiones narrativas permi-

ten que sea el criterio del investigador el que 

guíe la formulación teórica y de evidencia 

empírica sobre la materia, y por el contrario, 

el análisis sistemático exploratorio se centra 

en el trabajo que la disciplina ha realizado 

efectivamente hasta el momento.  

 Es así que, la revisión sistemática ex-

ploratoria es una estrategia que promete ma-

yor precisión en la identificación de la pro-

ducción científica debido a la identificación 

de las publicaciones científicas con base en 

indicadores bibliométricos, con este ejercicio 

se atiende a lo efectivamente presente y desa-

rrollado hasta el momento en el campo de es-

tudio, y no a la preferencia o disposición del 

revisor por determinada corriente o modelo 

teórico.  

 A través del análisis bibliométrico se 

detectó la tendencia productiva de las comu-

nicaciones científicas sobre emprendimiento, 

por lo menos en la base de datos Scopus y 

con los criterios de inclusión y exclusión em-

pleados para este estudio. Así se detecta que 

desde la década de 1990 aumenta el interés de 

la comunidad científica por la temática yendo 

en una tendencia positiva desde entonces. 

De igual modo, el análisis permitió identificar 

los países con mayor contribución al campo, 

siendo Estados Unidos de América el país 

más productivo en la temática, seguido de 

España, Reino Unido, Alemania y Países Ba-

jos, entre otros países europeos y asiáticos. En 

este listado España es el único país de habla 

hispana con producción científica notable en 

esta base de datos, casi igualable a la produc-

ción de Reino Unido. 

 Por otra parte, se identificaron las revis-

tas científicas con mayor número de publica-

ciones sobre emprendimiento, de igual modo, 

las revistas científicas con mayor impacto ba-

sado en el indicador CiteScore ofrecido por 

Scopus. En este breve análisis podemos iden-

tificar que la revista científica Technological 

Forecasting and Social Change publicada por 

Elsevier es la más productiva en el campo del 

emprendimiento, pero la que más bajo CiteS-

core obtuvo por Scopus. Por el contrario, el 

Journal of Applied Psychology editada por la 

American Psychological Association tiene 

una producción moderada de 1980 a marzo 

del 2018, sin embargo, presenta el CiteScore 

más elevado de la lista, lo cual podría indicar 

que es una de las fuentes más consultadas y 

retomadas por la comunidad académica en los 

últimos 10 años, seguida por el Journal of Vo-

cational Behavior editada por Elsevier. 

 Una vez analizadas las revistas científi-

cas más productivas y consultadas por la co-

munidad académica, se procedió a identificar 

a los autores más productivos y sus institucio-

nes de procedencia. En este sentido, la Frie-

drich Schiller Universitat en Alemania pre-

senta un grupo de trabajo muy productivo re-

presentado por Obschonka, Silbereisen y Sch-

mitt-Rodermund, quienes tienen líneas de in-

vestigación que giran en torno a la intención 

emprendedora, emprendimiento nato y desa-

rrollado, determinantes psicológicos para el 

emprendimiento, comportamiento emprende-

dor, entre otras, lo cual implica una producti-

vidad amplia en términos numéricos y temáti-

cos.  

 Así mismo, fue posible detectar la nota-

ble contribución de Frese, Michael de la Na-

tional University of Singapore quien ha publi-
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cado en coautoría y autoría principal en nu-

merosas ocasiones con líneas de investigación 

como iniciativa personal, orientación empren-

dedora, rasgos de personalidad, entre otras. 

De igual modo, se encuentra en la lista el es-

pañol Moriano, Juan de la Universidad Nacio-

nal de ducación a Distancia, Department of 

Social and Organizational Psychology quien 

ha contribuido con temáticas como Perfil psi-

cosocial y valores del emprendedor, medición 

psicométrica del emprendimiento, autoefica-

cia, entre otras.  

 Las líneas de investigación, sus autores 

e instituciones de procedencia permiten anali-

zar las necesidades particulares del entorno de 

los investigadores, y las respuestas que éstos 

proporcionan a dichas necesidades. Cabe des-

tacar que lo autores más citados se retomaron 

de una lista más amplia de investigadores, 

pero al ser autores de los trabajos más reto-

mados por la comunidad científica habla de 

igual modo sobre la preferencia temática que 

gira en torno al emprendimiento, su compren-

sión y análisis. 

 Para concluir el análisis bibliométrico, 

se ofreció un listado de las contribuciones 

científicas más citadas por la comunidad aca-

démica, las cuales tienen una antigüedad de 

20 años, pero gozan de reconocimiento por 

los investigadores en el campo. En este lista-

do encontramos autores como Weber, Bandu-

ra, Morris, Zhao, y Frese, éste último revisado 

en el indicador anterior sobre productividad 

académica.  

 De la lista de obras más citadas pode-

mos destacar las temáticas desarrolladas por 

los investigadores, como lo es la toma de ries-

gos, autoeficacia positiva y negativa, iniciati-

va personal y modelo de negocios, lo cual nos 

habla tanto de las tendencias comportamenta-

les de emprendedores, como de rasgos de per-

sonalidad más estudiados en la temática. Esto 

lo observan autores como Rosero y Molina 

(2008) así como Veciana (2007), quienes en 

su identificación temática contemplan la esfe-

ra personal del emprendedor y las vertientes 

de investigación en rasgos y perfiles del em-

prendedor, al igual que comportamiento 

orientado al emprendimiento. 

 Por otra parte, la estrategia de parear la 

revisión sistemática exploratoria con un análi-

sis de contenido inductivo como deductivo, 

permitió ubicar los componentes principales 

de las comunicaciones escritas como lo son 

los textos científicos. En este caso, la utiliza-

ción de ambas estrategias de análisis permitió 

distinguir un ejercicio de la psicología con 

intereses bien marcados. Sobre esto, se puede 

constatar que la psicología se ha evocado más 

a las esferas personal e interpersonal del em-

prendedor, lo cual corresponde naturalmente 

a su objetivo disciplinar, encontrando en me-

nor medida la participación de la psicología 

en temas macro-contextuales como el institu-

cional, político económico y cultural.  

 Así mismo, el análisis de contenido per-

mitió identificar las necesidades de investiga-

ción del campo del emprendimiento, ya que al 

retomar el tipo de estudio llevado a cabo por los 

trabajos de esta muestra, se puede detectar 

una contribución desbalanceada de artículos 

empíricos no experimentales y experimenta-

les, lo cual implica una posible validez exter-

na alta pero validez interna baja con varias 

fuentes de sesgos o errores sistemáticos al no 

controlar las fuentes de invalidez en condicio-

nes experimentales (Kerlinger, 1988).  

 De igual modo, el porcentaje bajo de 

estudios experimentales es comprensible al 

desprenderse la temática de emprendimiento 

como un fenómeno social, no originario de 

condiciones de laboratorio. Esta situación re-

presenta un área de oportunidad para los in-

vestigadores en cualquier temática, ya que al 
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tratar de generalizar las conclusiones del pro-

ceso de investigación se debe de contar con 

elementos que permitan responder y replicar 

las hipótesis planteadas en torno al fenómeno 

de interés tanto en condiciones naturales co-

mo controladas (Barlow y Hersen, 1988). 

 Sin embargo, el objetivo del presente 

estudio dista de valorar como positiva o nega-

tiva, suficiente o insuficiente la contribución 

que se ha hecho hasta el momento al campo 

del emprendimiento. Al contrario, se centra 

en identificar y reconocer los avances que in-

vestigadores, instituciones y organizaciones 

académicas han realizado en el estudio del 

fenómeno, para de esta manera insertar una 

perspectiva teórica que contribuya de igual 

manera al campo de estudio. 

 Además, como ejercicio reflexivo del 

propio proceder es necesario puntualizar que 

el presente estudio posee por si mismo limita-

ciones, como lo es centrar el análisis biblio-

métrico en una sola fuente de información 

como lo fue Scopus o el haber centrado todo 

el análisis en un solo tipo de texto académico 

como artículos científicos, aun así, se buscó 

sistematizar la definición de criterios, el pro-

ceso y el análisis de los resultados para detec-

tar con relativa precisión un área de oportuni-

dad para el estudio del emprendimiento como 

fenómeno psicológico. 

 En este sentido, con este ejercicio se 

buscó detectar el campo de inserción en el 

que se centra un proyecto más amplio, como 

lo es la constitución del comportamiento em-

prendedor en el mapa de estados psicológicos 

que promueven la acción emprendedora en 

cualquier ámbito, incluido el empresarial. El 

comportamiento emprendedor podría definir-

se como la tendencia comportamental deriva-

da de una serie de competencias encaminadas 

de manera autodirigida a la modificación de 

la situación presente de un individuo para el 

alcance de un criterio de logro en un contexto 

determinado, el cual puede ser plenamente 

identificado por el sujeto, como lo es un obje-

tivo o meta personal. Cabe destacar que la 

“situación presente” no se limita a un contex-

to empresarial como ha sido la tradición en el 

estudio del emprendimiento como pudo cons-

tatarse en este análisis, sino que atiende a to-

dos los posibles contextos en los que se pueda 

presentar un criterio de logro por el individuo 

en un contexto particular. De igual manera, se 

presenta el criterio de logro como propio del 

sujeto, pudiendo ser compartido e identifica-

do por el resto de la sociedad, como por ejem-

plo la constitución de una empresa. 

 La definición de comportamiento em-

prendedor se podría tomar como ajena a lo 

que el propio fenómeno de emprendimiento 

ha supuesto desde el inicio de su estudio, que 

es la persecución de un proyecto empresarial 

con fines lucrativos por parte de un empren-

dedor; la aparente no correspondencia es 

comprensible si se analizan las palabras de 

Freixa i Baqué (2003) en torno a un error que 

se comete con frecuencia dentro de la psicolo-

gía, el cual consiste en confundir el fenómeno 

completo con una conceptualización del pro-

pio fenómeno, a extremos en los que ya no se 

acepta otra explicación que no sea la concep-

tualización inicial del fenómeno, en este caso, 

la acuñada desde la economía desde el siglo 

XVIII (Najaragan, 2011).  

 De igual manera, se destaca el campo 

de inserción de esta propuesta conceptual, el 

cual es enteramente psicológico y no descali-

fica lo aportado por las ciencias políticas, 

económicas o administrativas en torno a la 

gestión de un proyecto empresarial, sólo se 

asume que la disciplina psicológica puede 

estudiar el fenómeno desde su propio ámbito 

de competencia que es el estudio de la con-

ducta humana, para posteriormente ser tratado 
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y entendido por otras disciplinas con todos 

los factores político, económicos y sociales 

que le corresponden.  

 Sin embargo, la inserción de esta expli-

cación comportamental y funcional desde la 

psicología al fenómeno del emprendimiento 

requiere una serie de comprobaciones que 

den cuenta de la robustez de su constitución 

y aplicación, ya que la definición presentada 

no representa en lo más mínimo una versión 

final, y debe de ajustarse con una serie de 

nuevos análisis. Por tanto, como seguimiento 

a lo realizado en esta identificación inicial de 

tendencias temáticas, se propone como líneas 

de acción futuras el desarrollo de un análisis 

sistemático de la literatura en búsqueda de 

las características asociadas al fenómeno 

(Glasziou, Irwig, Bain y Colditz, 2001), y de 

esta manera determinar la serie de competen-

cias, habilidades, aptitudes o destrezas que 

componen el comportamiento de un empren-

dedor, para posteriormente poner a prueba 

empírica el constructo y sus implicaciones.  

 En síntesis, se podría decir que el apor-

te de la psicología al emprendimiento ha sido 

en un primer lugar, delimitar la ejecución del 

emprendedor en términos de un criterio de 

logro que, en este caso, se relaciona con la 

creación de un proyecto empresarial. En se-

gundo lugar, y con base en lo señalado por 

Carlsson et al. (2013), se consolida la refle-

xión de que la psicología ha enfocado sus 

esfuerzos a determinar los rasgos o caracte-

rísticas de personalidad que permitan distin-

guir a un emprendedor de otros que no lo 

son; pero retomando lo mencionado por 

Gartner (1988) como crítica a esta práctica, 

“lo que diferencia a un emprendedor de un 

no emprendedor, es que el emprendedor crea 

organizaciones, mientras que el no empren-

dedor no” (pp. 47) [traducido por la autora]; 

a esta reflexión, sólo habría que agregar: lo 

que diferencia a un emprendedor de un no 

emprendedor, es que el emprendedor consi-

gue su criterio de logro, mientras que el no 

emprendedor no. Para comprobar esto y de-

terminar las competencias de las cuales se 

sirve el emprendedor para conseguir su obje-

tivo, se seguirá trabajando. 
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