Montserrat Carné i Penalva

L ART CONTEMPORANI; CRISI O RENOVACIO?

Quan es tracta de fer recapitulacions o balang d’artistes— es pot dir que es peca d’exces, de
d’un llarg période historie, de fets artistics i desmesurada pretensi6. Tenim historia, memo-
objectes d’art n’hi ha molts; massa, tanmateix. ria i un munt d’objectes que esdevenen el dolg

Des de la posicié d’una nacié com la nos- encant deis records. Perd avui sentim amb por
tra —Catalunya, un niu de moviments i aquesta nostalgia pels «fets», ja que enterboleix
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I’esdevenidor, aquest futur obscur que se’ns
menja poc a poc.

Com en els altres temes més matérialistes,
I'art esta immers actualment dins una furia
esbojarrada quasi tocant ais punts senyalitza-
dors dels rankings de vendes, doferta i
demanda. EI marketing substitueix les prime-
res pretensions del nostre art antic; també les
vendes i factures substitueixen els manifestos
de les ideologies d’avantguarda.

No vull pecar de catastrofica, perd son
certs: el desconcert d’avui en tot el que fa refe-
rencia a lart, i els grans contrastos que exis-
teixen entre levolucid real de lart i la
desconnexié amb els gustos i coneixements
populars.

Es aqui on s’ha de «revalorar» I’art que s’ha
fet durant mil anys de la nostra historia?

O és millor, si més no, fer intents de
reflexié sobre on som i on sencamina lart
denominat Contemporani? Die contemporani,
ja que el terme «modem» per a uns és antic i
obsolet, per altres un misteri de taques de color
totalment mudes.

Es podria intentar de rebatre aquestes
paraules amb els tipies arguments que dirien
que es nega la importancia de la historia, dels
«eterns valors». No; no va per aqui la qlestio.
Aquesta reflexié parteix des d’ara, perd amb
una visié feta d’histéria i de respecte per al pas-
sat. Perd és cert que no vull negar la defensa
que s’ha de fer de tot el que és nou, encara que
estigui en l'aprenentatge, encara que sigui a
costa del passat, si aixd possibilita la maduresa.

Estimo l'art d’ara, I’abstracci6 i, si cal, la
figurado, també els nous «media», pero si que
és precis i necessari que aquest neixi d’una
mentalitat canviant, renovada i amb un desig
d’evolucid, ja que tot el que es mou, viu. 1, cer-
tamen!, l'art és pensament, i tota manifestado
artistica sense pensament no és res. Com no
ho és ara, ni com no ho estat mai, per molt que
ens agradin els quadres, sols amb deix de temps
empaltat sobre la tela.



/ ranista, on és avid?

Si parlem de fets artistics, obres i movi-
ments, ens hem de plantejar per for¢a on queda
la ma executora, la ma viva. L’artista, des que
es reconeix l'art com a Art, ha passat per un
calvari d’etiquetes que van des de l’artesa al
visionari, passant pel geni, el narrador,
TiMuminat i fins i tot el trencador de sistemes
0 el seu mantenidor.

Es tan cabdal la seva figura? O és una ente-
Iéquia que dona forma ais moviments i ais cor-
rents inteMectuals i politics?

Un diu: l'art és sentiment. Laltre, que l'art
és beilesa, o el reflex de la natura, o ciéncia
0 expressié o missatge o llei o revolta o reno-
vacio o idea o res, res de res. Lartista, en tots
aquests casos és el mitja necessari. La seva téc-
nica dona forma als continguts que vol mos-
trar o reflectir.

Ara bé, iés l'artista una veu solitaria i indi-
viduai que dialoga amb la seva obra, o simple-
ment és la mera conseqiiéncia del seu temps,
una veu reflectora del seu entorn?

Kandinsky, en el seu llibre De lo espiri-
tual en el Arte, diu, a primers de segle, que
«tota obra d art ésfilia del seu temps, moites
vegades mare dels nostres sentiments». Reflex
1interioritat que neixen d’un mateix centre.
Individualitét i coMectivitat que es barallen en
un punt per a resultar-ne una Obra.

El sentiment és un fet abstraete, eteri; la
bellesa també; pero les obres es materialitzen
i es fan, per tant, reals com punys que senfron-
ten a la nostra cara demanant-nos una reaccio.
L’espectador d’ara sempre pateix dins la incog-
nita d’encertar o no el judici just d’'una obra
d’art contemporania. Sera bona? Sera dolenta?
Queé voldra dir? | amb el patiment que passa,
potser oblida deixar-se dur per I’emocié com
si sentis una musica suau. Lartista es questiona,
també, si ha de ser capag de transmetre o sim-
plement reflectir el seu mestratge. La seva lluita
passa per mantenir-se enfront de tot el que és

extern. L’espectador buscara arguments fora de
les idees per a entendre. Les galeries, els cri-
tics i la «majoria», perd, imposaran les liéis.
El diner, el Just canal.

Novetat, creativitat, competici6

Quan en aquests anys 80 es qualifica una
obra nova, quins son realment els criteris que
se segueixen? Quina és la mentalitat?

Tota qualificacié neix d’atorgar diferents
graus a una escala de valors. Perd quins son
els d’aquesta época? Un canvi constant: imagi-
nado', la continua produccié: el consum',
I'atraccid per la novetat: la moda. | aquesta és
la roda on ha de correr un artista d’ara. La com-
petitivitat també I’esquitxa. | es confon la crea-
tivitat amb quantitat, la produccié d’obres amb
un fet artistic, on la idea —suposadament
renovada— sols és quiestié de formes, i aques-
tes obliden ja qualsevol contingut. Malgrat que
tot art és forma, entenc que la forma s’esgota
per si mateixa. Lart per l'art serd, dones, ara,
una pura faMacia.

Crisi, renovado?

Sentim crisi en l’art quan, gracies a tot el
muntatge econémic, perd, en certa manera, la
seva esséncia. | aixo es pot concretar més quan
és la propia societat (el poder) que «reconeix»
I’Art dit d’avantguarda. El fa seu, l'absorbeix
i I'integra al sistema com una part més dins
l'organigrama. S’ha lligat tant a les convencions
que esta perdent l'autonomia, la llibertat i les
consequents vivesa i mobilitat; i aixi, lartista
—fent un paper més de I'auca— entra per propi
dret dins I’élite, la gent en certa manera extraor-
dinaria.

Aquesta situacid no provoca res, res no
millora, es manté la Immobilitat. Perqué tot el
que es creia que de nou portaven lart i les idees
estétiques, es converteix en un vehicle de moda
i l'artista en un fabricant de «productes» amb
transcendéncia economica. |1 com que la moda

13



Miriam Otaegui

es basa en la publicitat, i aquesta en la sorpresa
i l'originalitat, s’acaba confonent la gosadia deis
joves amb la creativitat, oblidant, aixi, que sois
de la maduresa pot néixer l'auténtica obra d’art.
LArt no ha de ser ni sorpresa ni exaltacio d’este-
ticismes ni de qualitats técniques, sino veritats
que siguin reflex sensible del nostre entom, abs-
traccio de I’espiritualitat que de sempre ha pro-
vocat |’evolucié.

¢Cal dir, dones, seguint I'esperit de Nietzs-
che que I'Art ha mort? No, certament que no;
perod si ens haguéssim de basar en el que hem

dit fins ara, ens agradaria que aquest «art», tan
sense-sentit, moris d’una vegada.

Si; perqué creiem en les possibilitats reno-
vadores de l’artista, ja sigui jove o veil. Perqué
creiem en l’espiritualitat de I’Art, ja sigui abs-
traete o figuratiu. Perqué notem sentit en mol-
tes de tantes manifestacions artistiques que es
van produint. Perqué existeix el sentiment artis-
tic i la renovado constant de l’artista. Perqué
traient tot el que és balder la resta continua en
vida.
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