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Resumo

A despeito da irredutibilidade do sagrado, o turismo religioso, tal como o conhecemos
hoje, ao invés de prestigiar o fenémeno sacro sui generis, preocupa-se imprescindivelmente
com a manuten¢do da industria turistica per se. O objetivo do texto é demonstrar,
sociolégica e filosoficamente, a apropriaciao da fé pelo frade turistico na sociedade
liquido-moderna. Para isso, a pesquisa parte da critica, de fundo marxista, da sociedade
de consumo e alcanc¢a os paradoxos do turismo, bem como a busca existencial por
espagos saturados de sentido e a vivéncia da temporalidade com pretensio eterna. O
artigo segue as intui¢bes metodologicas de Hervieu-Léger, Zygmunt Bauman e Mircea
Eliade. Empiricamente, a pesquisa orienta-se por autores das ciéncias humanas ¢ da
religido para a analise histérica e atual do peregrino contemporaneo e do nascimento
do “eu moderno” no processo de consumo intrinseco aos mercados turisticos.
Palavras-chaves: turismo religioso; sociedade liquido-moderna; espaco sagrado; #rade
turistico; eternidade.

Religious Tourism in a Modern-Liquid Society:
Appropriation of Faith by the Tourist Trade

Abstract

In spite of the irreducibility of the sacred, the religious tourism, as we know it nowadays,
instead of prescribing the sacred sui generis phenomenon, is essentially concerned
with maintaining the tourism industry per se. The paper demonstrates sociologically

Hok

Pés-Doutor em Sociologia e professor do curso de Turismo e na Pés-Graduagio em
Estudos Rurais da Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri. Email:
alanfaber@uol.com.br

Pés-Doutor em Ciéncias da Religido e professor no curso de Filosofia e na Pés-Graduagio
em Ciéncias da Religido da Universidade Metodista de Sdo Paulo. Email: vitor.chaves@
metodista.br



292 Alan Faber do Nascimento; 1V itor Chaves de Souza

and philosophically the appropriation of faith by the tourist trade in the modern-liquid
society. For this task, having a marxist background, the research asks for the paradoxes
of tourism, as well as for the existential search for meaningful spaces and the experience
of temporality with eternal pretension. The article follows the methodological intuitions
of Hervieu-Léger, Zygmunt Bauman, and Mircea Eliade. The research is empirically
guided by authors of the human sciences and religion for the historical and current
analysis of the contemporary pilgrim and the birth of the “modern self” in the process
of consumption intrinsic to the tourist markets.

Keywords: religious tourism; liquid-modern society; sacred space; tourist trade; eternity.

El turismo religioso en la sociedad moderna liquida:
apropiacion de la fe por el trade turistico

Resumen

A pesar de la irreductibilidad de lo sagrado, el turismo religioso, tal como lo conocemos
hoy, en vez de prestigiar el fenémeno sacro sui generis, se preocupa imprescindiblemente
con el mantenimiento de la industria turistica per se. El objetivo del texto es demostrar,
sociolégicamente y filoséficamente, la apropiaciéon de la fe por el comercio turistico
en la sociedad neto-moderna. Para ello, la investigacion parte de la critica, de fondo
marxista, de la sociedad de consumo y alcanza las paradojas del turismo, asi como la
busqueda existencial por espacios saturados de sentido y la vivencia de la temporalidad
con pretensién eterna. El articulo sigue las intuiciones metodolégicas de Hervieu-
Léger, Zygmunt Bauman y Mircea Eliade. La investigacién se orienta por autores de
las ciencias humanas y de la religién para el analisis histérico y actual del peregrino
contemporaneo y del nacimiento del “yo moderno” en el proceso de consumo intrinseco
a los mercados tutisticos.

Palabras claves: turismo religioso; sociedad liquida-moderna; espacio sagrado; turismo;
eternidad.

Introducao

No classico The Gaze of Tourist, de John Urry (1997), ha uma interessante
assertiva sobre a natureza do turismo contemporineo. O autor nos chama aten-
¢do para o fato de que nos dias que correm tudo, absolutamente tudo, pode ser
objeto de curiosidade turistica. Nao por acaso, a diferenca de sua caracteristica
massificante do pos-guerra, quase sempre baseada no modelo sol, praia e mar,
notadamente nos paises tropicais, ha hoje uma variada e multifacetada gama de
atrativos turfsticos de caracteristicas ecoldgicas, culturais, histéricas. Dentre es-
ses segmentos, sem duvida, o turismo religioso chama a atencdo. Em primeiro
lugar porque, ao redor do globo, sao varias as destinacbes em que o motivo da
viagem é o contato com o sagrado — o que gerou uma nova configuragio para a
tradicional geografia da fé, isto €, o Vaticano, para os catdlicos romanos; Meca
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para os muculmanos; Jerusalém, para os judeus, mugulmanos e cristios, e assim
por diante. Segundo porque os diferentes credos passaram a contar com nichos
especificos de viagens turisticas. E mais importante porque as fronteiras, que até
entdo demarcavam os territérios entre religido e mercado (tutistico), estdo cada
vez mais embaralhadas. O embaralhamento é traduzido por Zygmunt Bauman,
em Vida para Consumo (2008), como a natureza propria da sociedade pés-moder-
na — ou, melhor, em sua conceituagio, como algo intrinseco a modernidade li-
quida —, cujos valores interiores e exteriores ddo lugar a reprodugdo de um modo
de vida orientado pelo consumismo. Desse modo, ao invés de proporcionar ao
individuo uma experiéncia original, o turismo religioso reforca as caracteristicas
liquido-modernas de uma sociedade integralmente mediada pelo consumo — e
isso até mesmo quando nos encontramos em tempos e espagos sociais que, em
principio, os “vendilhdes teriam sido expulsos”.

Os fundamentos do espac¢o do turismo religioso

Na Europa, a cidade portuguesa de Fatima ¢ um exemplo paradigmatico
daquilo que poderfamos chamar de um boom das peregrinacbes poés-modernas.
Note-se que, no curto espago de algumas décadas, o que antes era um espago
serrano, quase desabitado e dedicado a pastoricia, transformou-se num centro
urbano onde se estima que, nos anos 2000, aflufam cerca de 5 milhoes de turistas
por ano (SANTOS, 2000). Seria possivel arrolar uma série de causas para explicar
o fendmeno turistico nessa cidade da peninsula ibérica, desde os milagres que ali
foram descobertos até o fato de que, segundo o Ministério do Turismo portu-
gués, 75% do patriménio histérico nacional ter cunho religioso. Agora, nio se
poderia deixar de mencionar, também, as visitas que Jodo Paulo II fez a Fatima
no inicio daquela década — evento, sem davida, religioso, mas, igualmente, midia-
tico e televisionado. Daf a necessidade de qualificar essas peregrinacoes sob uma
outra forma. Afinal, etimologicamente, peregrino designa “o estrangeiro, aquele
que nio pertence a sociedade local estabelecida” (STEIL apud ABMANSSSUR,
2003, p. 30). Trata-se, portanto, de uma palavra que, em sua origem, sugere o
desconhecido, aquilo que estd para se descobrir — ou mais precisamente “ndo é o
homem que escolhe os lugares sagrados e os caminhos que a ele conduzem. Ele
apenas o descobre” (WERNET apud PEREIRA et. all, 2008).

A era das “grandes narrativas”' expandiu as fronteiras do conhecimento e,
a0 mesmo tempo, do comércio implicito em cada area do saber. O turismo reli-

' Termo de Jean-Francois Lyotard para tratar as ideologias proprias da modernidade, In:

La condition postmoderne: rapport sur le savoir.
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gioso também esta presente na principal economia do mundo como uma grande
narrativa. Em sua fundac¢io e formacao historica, os Estados Unidos nio tinham
uma religido oficial do Estado para construir uma identidade nacional. Segundo
RICKETTS (2018, p. 43), a criagao de geografias sagradas, constituidas em torno
da natureza norte-americana, possibilitaram os mitos fundadores da republica.
Tais lugares, a0 mesmo tempo sagrados naturais, construidos pela acdo humana,
abrangem, hoje, os Estados Unidos e correspondem, diretamente, a uma religiao
civil atraindo turistas. A vista disso, documentos como a Declaracio de Indepen-
déncia sio visitados com uma apreciacio sagrados — ou, se quisermos, enquanto
texto fundante de uma humanidade (cf. PUCHNER, 2017, p. 32), cuja atribui¢ao
de reveréncia assemelha-se a uma esfera sagrada. Os destinos turisticos sagra-
dos, frequentemente construidos a fim de impregnar identidade a uma nacao,
provocam algo semelhante ao temor religioso e criam, consequentemente, um
espago onde os rituais publicos e as peregrinacdes modernas sio diversamente
encenadas. Ha muito que as viagens aos Estados Unidos deixaram de se resumir
a Disneylandia, Miami ou Las Vegas. Ao lado desses icones da industria turistica
norte-americana, pelo menos desde os anos 1990, chama a atencio as excursoes
organizadas por grupos adventistas de todo o mundo para a cidade de Batlle
Creek, no estado de Michigan. Nesse exemplo, o que surpreende é o uso de um
vocabulatio herdado do marketing turistico pelas revistas oficiais da denominaciao
para promover os passeios. F o caso da Revista Adventista do Brasil. Note-se
que, em anuncio publicado na edicdo de dezembro de 1989, a revista destacava
o chamamento para a Conferéncia Geral adventista com a seguinte frase “Ve-
nha viver a emoc¢ao de um roteiro histérico” (REVISTA ADVENTISTA apud
FOLLIS, 2018). Na edi¢ao de maio de 1990, em antncio para o mesmo encon-
tro, lia-se “estdo previstos vinte e trés emocionantes dias, onde os participantes
poderido conhecer as famosas praias americanas, o reino magico de Walt Disney,
as cataratas de Nidgara, a capital adventista do mundo, entre muitos outros pon-
tos de interesse turfstico” (REVISTA ADVENTISTA apud FOLLIS, 2018, p.
57). Mais recentemente, em edicdo de janeiro de 2015, a publicacio chamava
a ateng¢do para o numero de brasileiros que visitavam os Estados Unidos em
busca do patrimonio histérico adventista, a exemplo da sede mundial da igreja e
do ministério da heranca adventista (MHA), dando destaque para numeros que
vinham crescendo anualmente e ja alcancavam a cifra de 12 mil turistas por ano
(REVISTA ADVENTISTA apud FOLLIS, 2018).

Ja na parte latina do continente americano, nao se poderia deixar de men-
cionar o turismo religioso na cidade peruana de Cuzco — tanto o voltado para as
igrejas localizadas no seu centro historico, a exemplo dos templos de San Blis e
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San Cristobal, que integram o chamado Circuito Religioso Arzobispal da cidade,
quanto aquele voltado para os antigos territorios das civilizagdes pré-colombia-
nas, caso do santudrio religioso inca Machu Pichu. Segundo estudo realizado pela
Universidade Nacional de San Antonio Abad del Cusco, a “indastria sem chaminés”
em Cusco movimenta hoje 41 mil empresas tutisticas, que, juntas, contribuem
com 17% do PIB regional, onde o setor turistico emprega dois a cada dez cus-
quenhos. O saldo desses nimeros ¢ uma economia do turismo altamente mo-
nopolizada. E o caso de Machu Pichu, cujo mercado turistico, impulsionado por
ingressos na ordem de 1,7 milhio de visitantes ao ano, é controlado pela empresa
Consettur, detentora dos direitos de exploragdo da estrada Hiram Bingham (que
liga o municipio de Aguas Calientes com o santuario inca). Desnecessario dizer
que essa rota de peregrinagdo contemporanea, de apenas 7km de extensio, tor-
nou-se uma mina de ouro — o preco médio cobrado é em torno de 24 ddlares por
pessoa, o que representa um lucro liquido anual de 64 milhdes soles peruanos
(211 milhoes de ddlares) para empresa (SALCEDO, 2018).

A vista desses exemplos — dentre os quais se vislumbram, conceitualmente,
as trés formas de turismo religioso, a sabet, “tutismo de base religiosa”, “turismo
para lugares sagrados” e “turismo religioso ou espiritual” (cf. RICKETTS, 2018),
— o fato ¢ que a explosio nos numeros do turismo religioso nao existiria se nao
houvesse uma disposicao interior para tal movimento. Ha, a rigor, uma motivagao
de carater ontolégica para a visitagdo de lugares sagrados, unindo lazer e, na lin-
guagem da fenomenologia, significagio de mundo. Diferentes abordagens turisticas,
com uma inten¢do pratica: organizar, se quisermos, a vida interior do viajante. A
inclinagdo para a organizacio da vida interior, na elevagio do espirito, procura nio
apenas no sagrado a sua ordem mais legitima como também manter-se, de certo
modo, equilibrado — pelo consumo significativo — na sociedade liquido-moderna.

Em O Sagrado ¢ o Profano, Eliade orienta suas reflexdes acerca da
organizacao da vida interior refletida na ordenacdo dos tempos e espacos
exteriores (2001, p. 35). A separacdo da sacralidade e dos contextos nao-
sagrados, primeira caractetistica do homo religiosus, trata-se de um fenémeno sui
generis, irredutivel e significativo, a saber:

Primeiro argumento: “o sagrado” ¢ um elemento da estrutura da consciéncia,
e ndo um momento na histdria da consciéncia. Segundo: a experiéncia com o
sagrado esta indissoluvelmente associada ao esforco feito pelo ser humano

para construir um mundo significativo. (ELIADE, 1989, p. 313)?

“Fist argument: “The sacred’ is an element of the s#7ucture of consciousness, and not a
moment in the bistory of consciousness. Next: The experience of the sacred is indissolubly
linked to the effort made by man to construct a meaningful world”.
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A experiéncia do sentido radical, uma das reacdes do espirito humano,
para Henri Delacroix (apud BASTIDE, 2000, p. 15), revela uma situacdo do ser
humano em seu contexto histérico e cultural. Para Berger, o sagrado ¢é apreen-
dido como algo que “salta para fora” das rotinas normais do dia a dia, como
algo de extraordinario (1985, p. 39). Ha um processo de sacralizacio, uma ex-
periéncia do sentido radical, constituinte do mundo do individuo mediado pela
nogio do sagrado — no caso, pelo peregrino que inclui em sua jornada visitagdes
com fundo sacro. Tal processo sacralizante envolve uma separagdo ontologica
radical daquilo que revela o sagrado — o objeto hierofanico — de todas as outras
demais coisas. “O sagrado e o profano constituem duas modalidades de ser no
mundo” (ELIADE, 2002, p. 20), sendo esta sendo constituicdo uma experiéncia
existencial originaria da posi¢ao do ser humano nos cosmos e da separagiao dos
contrarios, a quebra e ruptura de niveis, a mais primitiva polariza¢ao da realidade
humana. Além da critica marxista, ha uma motivac¢io intrinseca no ser humano,
assumida aqui como o modelo exemplar da existéncia humana: a cisdo radical
nas modalidades da existéncia e configura o sagrado como o centro do mundo,
o centro ontoldgico, o foco de toda ordem cdsmica e harmonica na vida da pessoa religiosa
(ELIADE, 2001, p. 1006). A rigor, o que esta em questdo, neste momento, € a di-
ferenciagio do espaco sagrado — espago bruto do turismo religioso na atualidade.

Sendo o paradoxo do sagrado a sua limitagdo no mundo material, isto ¢, a
experiéncia do sagrado é mediada — e delimitada —por alguma parte da realidade
finita, um sftio sagrado, por justamente portar e revelar o sagrado, o lugar no qual
o sagrado se faz presente, tal sitio é ontologicamente separado qualitativamente das
demais locagdes, ocupando um plano diferente e supernatural. O ato paradoxal
da incorporagio, segundo Eliade, é a condi¢do mundana do sagrado, o espaco ao
mesmo tempo fisico e espiritual, criando, assim, uma condi¢ao dindmica que serd
nao apenas a propria condicio da religido, como também a incorporagao paradoxal
destes espacos no turismo religioso. Dessa forma, a compreensao do sucesso do
peregrino orienta-se pela busca incansavel da dialética dos espacos, sagrados e pro-
fanos (RICKETTS, 2018, p. 34). Nio apenas aguilo que se manifésta, isto é, o sagrado
enquanto ordena¢io de espago-tempo de uma experiéncia diferente da cotidiana,
que carrega motivos para a unido da separacdo, como também tudo aquilo que,
apesar de profano, significa ao individuo uma profundidade sacra. Neste ponto, ha
uma virada para além dos templos. Para Eliade, a visitagdo, religiosa ou turistica,
a lugares sagrados nio se restringe as praticas culticas, tampouco a manutencio
estrita de uma fé ou religido especificas. A saber, monumentos de guerra, vitimas
de genocidios carregam respeitos sacros nas representacoes humanisticas modet-
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nas, sdo, para Eliade, também lugares sagrados da ordem da expetiéncia existencial
originaria, da vida interior e privada de cada individuo, podendo ou nio se banhar
em sacralidade institucional. Nesse caso, a existéncia ordindria do cotidiano dife-
rencia-se pela sensacdo nostalgica da visita a terra natal, a casa de infancia, o lugar
do primeiro amor — em suma, um espago e um tempo cuja sacralidade recai na indi-
vidualidade vivenciada em saturacio de sentido. (ELIADE, 2001, p. 15). A viagem
aos espagos sagrados ou sacralizados remete, portanto, a jornada da aproximagio
do mundo interior com o mundo, se quisermos, superior, convergindo a aproxima-
¢do e o distanciamento de mundo intermediado pela agenda de viagens intrinsecas
ao programa da industria do turismo.

Evidentemente, tal profundidade dialética entre espago profano e espaco
sagrado, ou seja, a significacio dos espacos primordiais, em detrimento dos espa-
cos corriqueiros, a busca pelo sentido de mundo, é explorada nao apenas pelos
sujeitos religiosos, como também pelos agentes de mercados correspondentes as
viagens e movimentos motivados pela manifestacio do sagrado. Em seus traba-
lhos a respeito do transito pelo espago sacralizado, Marcel Mauss concluiu que
“as coisas sagradas sao coisas sociais” (MAUSS, 1994, p. 101). Por coisas sociais
entende-se ndo apenas a esfera dos relacionamentos humanos, mas, também, um
dossel ornamental, com todas as implicagbes da ordem da socializacdo, dentre
elas, a comercializagao da visitacao de espagos sagrados. Paradoxalmente, ao in-
vés da promocio do encontro genuino e hierofanico, fortalece-se um mercado
cujo interesse maior ndo ecoa com a experiéncia religiosa auténtica, mas, com o
lucro interessado da industria turistica.

Caminhos globais e locais: o caso do turismo religioso no
Peru

Na modernidade religiosa, segundo Hervieu-Léger, a subjetivagio e indi-
vidualizacdo da crenca (2008, p. 37), visando compreender como esse processo
impactou a esfera religiosa, de certo modo, vivem um outro paradoxo, que nio é
aquele proprio do espago sagrado: o enfraquecimento das institui¢oes religiosas
na tentativa destas em enquadrar os fiéis em seus dogmas. Parte-se de uma liber-
dade jamais vista, a saber, a construcdo da fé individual pelo préprio individuo.
De um lado ou de outro, individual ou coletiva, a construgio esteve presente
em todas as fases da historia, buscando oferecer a vida um mundo ordenado
e habitavel. Peter Berger, no prefacio de O Dossel Sagrado, pressupde que “toda
sociedade humana é um empreendimento de construcio de mundo” (BERGER,
1985, p. 15). Tal pressuposicdo colocaria ndo apenas a religido, mas também o
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turismo, enquanto uma atividade humana, numa tarefa ontologica de ordenagio
de sentido para a existéncia. A religido e o turismo, deste modo, existem no es-
paco e usam o espaco para construir significados. Agora, a vantagem recai no
turismo, uma vez que as viagens niao sao mais apenas orienta¢les teoldgicas,
mas também partem da expectativa individual e sincrética. Se as motivagoes do
peregrino se sustentam por uma corrente subjacente de crenga, as dos turistas,
por sua vez, ndo sio, necessariamente, as motivagoes de uma religido em especial,
tendo na natureza de suas jornadas a lugares sagrados as fontes mais variadas:
alguns, sim, buscam um engajamento espiritual genuino, enquanto outros dese-
jam compreender a natureza manufaturada da modernidade ou, ainda, carregam,
simplesmente, uma atracao pelo folclore cultural de um determinado lugar (RI-
CKETTS, 2018, p. 34). Sendo o mundo humano impetfeitamente programado
pela sua propria constituicao (cf. BERGER, 1985, pp. 18-19), o mundo — no-
vamente, a organiza¢ao de um sentido primordial — é aberto e modelado pela
atividade humana. Um espago designado como sagrado e, portanto, separado
de sua profanidade, mantém-se fixado geograficamente, ainda que seus signifi-
cados comumente nao sejam fixos devido a abertura do mundo. Classificar um
espaco, em outra palavra, atribuir-lhe sentido, faz com que ele exista como lugar
especial de sentindo. Sendo tal espaco sagrado, torna-se saturado de significacao
(RICKETTS, 2018, p. 42).

Também contestado entre adeptos religiosos e turistas menos inclinados
a espiritualidade e, por vezes, mesmo dentro de diferentes circulos eleitorais, por
sua vez, o espa¢o, uma vez local de manifestacio de principios supremos, pode,
ainda, segundo Peter Berger, estar investidos de szafus de sacralidade, mesmo se
ndo mais assim o estdo concebidos em termos pessoais (1985, p. 39). A historia
e a cultura carregam o status de sacralidade e permeiam o imaginario coletivo. A
intervencdo humana, neste caso, na opera¢io turistica, participa da construcio e
manuten¢io do lugar nos quais os destinos turisticos sagrados sao fundamentais,
promovendo, como veremos na dialética marxista, relacionamentos de reforga-
mento mutuo, os turistas e peregrinos que buscam locais sagrados desempenham
papéis importantes na criagdo, manutengao ou contestagao da identidade de um
lugar. Segundo Hervieu-Léger, “a crenca ndo desaparece, ela se desdobra, se di-
versifica” (2008, p. 54). Isto significa que, assim como a transmutag¢io do espago,
a fé, enquanto experiéncia auténtica de atribui¢do de sentido, a despeito da ma-
nuten¢iao dogmdtica, se desdobra e se diversifica conforme a histéria da cultura
na qual a fé ¢ inserida. A distin¢do entre espago sagrado e profano implica, em
resposta aos desdobramentos, uma dialética propria da condigdo humana, so-
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bretudo na experiéncia liquido-moderna da atualidade. O interesse pelo transito
religioso ndo se restringe a esfera conceitual: ele se estende para a visitagao fisica
no movimento de um desdobramento interior do peregrino.

Exemplo disso € o turismo religioso no Peru — notadamente no que tem
sido conceituado de incanismo. Apoiando-se em Perche (2012), o incanismo é
uma forma ideoldgica que busca enaltecer o passado inca e todos os elementos
associados a antiga tradi¢do nativa — contudo, esse enaltecimento nio teria uma
origem nativa, quichua, por assim dizer, mas sim exégena, formulado pela elite
urbana cusquenha de lingua espanhola, interessada em comercializar um produto
turistico caracterizado por uma alteridade recriada. Em esséncia, a valorizagio do
passado inca se insere na politica neoliberal adotada pelo Estado peruano desde
os anos 1990 no governo do presidente Alberto Kenya Fujimori, com o objetivo
de abrir a economia nacional para atrair investimentos estrangeiros e insetir o
pais na rota dos fluxos turisticos globais.

A apropriagdo do espaco, enquanto transmissao de um patrimonio reli-
gioso e a formacio de identidades religiosas na atualidade (HERVIEU-LEGER,
2008, p 68) inclui, também, o controle — ou a tentativa de controle — do tempo
desses espagos: ndo apenas a estipulagdo da duracio do programa da viagem,
como também o monopdlio da experiéncia temporal e estruturante da significa-
¢do desses espacos e do desdobramento interior dos individuos. A sacralizacao
do mundo pela hierofania, a tentativa de apreender o tempo em templo, zempum
et templum, conhece a manutencao dessas significacoes pela vivéncia do rito, nos
cultos religiosos, nas celebracGes festivas de cada narrativa religiosa, e caracte-
riza a heterogeneidade do tempo e sua reversibilidade. Esse movimento resulta
em um novo horizonte, na pergunta de Hervieu-Léger: “como compreender ao
mesmo tempo o processo histérico da secularizagdo das sociedades modernas
¢ o desdobramento de uma religiosidade individual, mével e moldavel que da
lugar a formas inéditas de sociabilidade religiosa?” (2008, p. 30) A questdo, no
cora¢io da imagem do peregrino, situa nao mais o monopolio da religido diante
dos movimentos e a¢gdes humanas. Ha, agora, um novo fator determinante para
o trinsito; uma perspectiva até entio sacralizada, agora do dominio do lazer con-
temporaneo. A critica da apropriacao do espaco sagrado pelo turismo religioso
ndo ¢ original: segundo Eliade, em Tratado de Histdria das Religides, o tito religioso
¢ uma “manipulacido do sagrado” (ELIADE, 2002, p. 6). Talvez, poderfamos
inferir, o empreendimento turistico prolonga tal apropriacio, valendo-se das no-
¢Oes mais originais da religido para o seu sucesso; em outras palavras, o tempo do
espaco sagrado pretende ser um tempo original e originario de sentido, podendo
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com a reversibilidade preceder toda a reflexdo sobre o mundo (ELIADE, 2001,
pp. 25-26), agora, a servico de uma industria moderna.

E o caso apropriacio turistica das festividades incas do In#i Raymi — que na
lingua nativa significa a festa do Rei Sol. No passado, as celebragdes ocorriam no
solsticio de inverno durante nove dias, em celebracdo pelas colheitas realizadas
e para pedir que a terra fecundasse bem para as proximas safras. Em sua versao
pés-moderna, no entanto, como o tempo da mercadoria ndo comporta os ritmos
proprios das praticas tradicionais, a festa passou a ser realizada em um unico dia,
e, a0 contrario de ser feita pelos nativos do lugar, comecou a ser organizada pela
Empresa Municipal de Festejos de Cusco (Emufec S.A.), que, em parceria com
os ministérios do Comércio Exterior, Turismo (Mincetur) e Cultura do Peru,
fizeram dela um grande espetaculo. Afinal, uma vez ao ano, o sitio arqueolégico
de Sacsaybunamdin recebe cerca de 40 mil visitantes, que sao acolhidos em arqui-
bancadas especialmente montadas para uma encenagao cinematografica, na qual
atuam 800 atores, de antigos rituais incas de sacrificio.

O Turismo religioso no Brasil: das caravanas evangélicas a
midiatizacao do catolicismo rastico

Tal como no caso peruano, o tutismo religioso no Brasil, também, se
explica pelas caracteristicas de uma sociabilidade liquefeita pelo consumo. Sendo
vejamos. Segundo dados do Ministério do Turismo brasileiro (Mtur), estima-se
que, atualmente, 15 milhdes de brasileiros viajem movidos pela fé. Em pesquisa
realizada, em 20006, pelo mesmo Mtur, em parceria com a Fipe (Fundagao Institu-
to de Pesquisas Econdmicas), é possivel observar um importante incremento do
segmento num curto espago de tempo. De acordo com a investigacio, em 1998 o
percentual de turistas que viajaram por motivos religiosos em territorio brasileiro
era de 2,7%, ao passo que, em 2006, o montante havia saltado para 3,2% (PE-
REIRA ez all, 2008). E segundo numeros divulgados, em 2017, pela Secretaria
Nacional de Qualificagdo e Promogio do Turismo, o territério nacional abriga
300 destinos de turismo religioso, dentre os quais se destacam o santuatio cato-
lico da Aparecida do Norte, que, em 2014, num ano recorde, chegou a receber
12 milhées e 200 mil devotos; as festividades do Cirio de Nazaré na cidade de
Belém, que chega reunir 2 milhdes de fiéis em unico dia; as romarias de Juazeiro
do Norte e Canindé; e a encenagao da Paixdo de Cristo em Nova Jerusalém em
Pernambuco, naquele ¢ tido como o maior teatro ao livre do mundo — que, soma-
dos a outros destinos, geram um negbcio de 4,4 bilhdes de dolares decorrentes
de 20 milhoes de viagens nacionais por ano.
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De fato, o Brasil é um pais que se destaca em termos de turismo religio-
s0, € 1sso nao somente porque possui uma das maiores populacoes catélicas do
mundo, mas também porque o segmento vem crescendo entre outros credos, a
exemplo das confissdes neopentecostais. Tanto em matéria de fluxos emissivos
quanto receptivos o turismo evangélico tem, ao longo dos anos, apresentado
consideravel desenvolvimento. Um exemplo sdo as caravanas a Israel — que, so-
mente em 2017, levaram 56 mil brasileiros a ““Terra Santa”.

Segundo Frossard (2018), no Brasil, a criacdo de agéncias de viagens des-
tinadas a esse publico remonta a década de 1990 — caso das agéncias D’Avi-
la Tur, responsavel por excursdes organizadas por igrejas como a Renascer em
Cristo, e da NewTur, que pertencia ao holding da Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD). Nos anos 2000, o nimero de agéncias especializadas aumentou
consideravelmente, a exemplo das agéncias Terra Santa Viagens, US Trave/e TKR
Viagens, para as quais as caravanas a Israel chegavam a representar 90% de todo
o movimento financeiro do empreendimento (FROSSARD, 2018). A isso soma-
se a criacdo de rotas de voos exclusivas, como era o caso da rota entre Sdo Paulo
e Tel Aviv, operada pela aérea israclense El AL — e hoje da LATAM, que de forma
inédita para uma empresa da américa-latina passou a oferecer rota semelhante.

Teoricamente, dentre os motivos que formaram esse expressivo merca-
do, subjaz uma das principais caracterfsticas do consumo contemporaneo, qual
seja: 0 processo tautologico e mimético no qual a propria vida de uma pessoa se
transforma num vefculo de comunicagdo para os outros — como se ela fosse um
setor da industria cultural, a0 lado do cinema, da televisio, da radio, etc. E, assim,
nos tornamos, a um sé tempo, atores e plateia de um ininterrupto espetaculo
(GABLER, 1999).

Por isso, tem razdo Frossard (2018) ao sublinhar o papel de “formador de
opinido” exercido pelos pastores neopentecostais nas viagens turisticas a Israel.
Afinal, eles se tornaram uma espécie de modelo de quem os fiéis devem replicar
o estilo de vida. Nao por acaso, figuras como Silas Malafaia, RR Soares, Edir Ma-
cedo, René Terra Nova, Ana Paula Valaddo, Mara Maravilha passaram a ser con-
sideradas celebridades gospel; de certa forma, agentes responsaveis pela organi-
zagdo do espago que ¢ sagrado e do tempo que é primordial. Disso resulta que:

O habito de viagens dos lideres evangélicos para a Terra Santa se apresenta
como um referencial para que os fiéis almejem participar de uma caravana.
Estes lideres sio o exemplo sobre a importancia desta viagem, uma vez
que eles proprios atribuiram valor a esse tipo de consumo ao realizarem tal
deslocamento. E se houverem visitado multiplas vezes este destino, mais
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credenciados esses lideres se apresentam, fato este evocado quando realizam
anuncios, convites ou instrugdes sobre as caravanas para a Terra Santa,
conferindo ainda maior credibilidade e confiabilidade ao produto e aos
significados a este atribuido (FROSSARD, 2018, pp. 24-25).

No tocante agora ao fluxo receptivo, os nimeros do turismo evangélico
sao igualmente eloquentes. Um exemplo sdo as peregrinacoes dirigidas ao recém-
construido Templo de Salomao, no bairro paulista do Bras. Nao sem razio: com
média de 400 mil visitantes por més, a sede mundial da IURD ja recebe mais pes-
soas do que tradicionais redutos do turismo religioso, como a Basilica Santuario
Nosso Senhor do Bonfim, em Salvador, ou até mesmo o Cristo Redentor, no Rio
de Janeiro, que recebe 3 milhdes de visitantes por ano.

Em esséncia, a constru¢do do templo de Salomio, na necessidade da ins-
tauracdo de um espaco sagrado par excellence, segue a mesma légica dos seus con-
géneres catolicos, espiritas ou budistas. Tal como o memorial Chico Xavier em
Uberaba, o templo Zu/ai em Cotia e o Santuario Miae de Deus de iniciativa do
padre Marcelo Rossi em Sio Paulo, o templo iurdiano expressa um momento
societario no qual a préprio templo religioso ¢ incorporado as estratégias de
marketing city e empreendedorismo urbano — assim tais empreendimentos sao,
antes de tudo, icones urbanos para projetar dada cidade ou localidade na global
divisao espacial do consumo. Ademais, como observa Gomes (2011), a repre-
sentacdo mitica ao universo do Velho Testamento, de que se infere do préprio
nome da sede da igreja de Edir Macedo, leva os fiéis a compreenderem o templo
de Salomao como um lugar mais auténtico e préximo de Deus. Ato continuo, a
experiéncia de se frequentar o templo religioso acaba, assim, por se aproximar
dos sentidos ideoldgicos da viagem turistica contemporanea, quais sejam: o ex-
traordinario, a fuga do cotidiano, o contato com o auténtico.

Além do turismo religioso catélico e evangélico, entre nés, merece desta-
que, embora com menor expressividade, outros subtipos. E o caso do turismo
de assombracGes e visagens. Também pudera. Durante séculos o catolicismo
brasileiro se desenvolveu segundo matrizes teoldgicas proprias — cujo isolamento
sé viria a ser superado no momento em que o esforco romanizador da Igreja
catolica se volta decididamente para os novos territérios cristdos em fins do sé-
culo XIX —isto ¢, somente nos albores da primeira repiblica. O importante a ser
dito é que, no chamado catolicismo rustico brasileiro, a relagdo entre o mundo
terreno e o transcendental é acima de tudo um convivio {intimo baseado em com-
promissos reciprocos e em troca de favores. Num mundo assim, periodicamente
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0s mortos visitam os vivos, cobrando-lhes débitos ndo pagos, ao passo que fiéis
e santos, crentes e padroeiros, vivem uma relacio de amor e 6dio — que naqueles
tempos tanto estranhamento causava aos visitantes estrangeiro de temperamento
cristao mais metddico. Ora, como explicar-lhes que aqui 0 menino Jesus, uma vez
cultuado, costuma descer a escadaria do templo para ir dangar junto com os fiéis
— ou que a carmelita Teresa de Liseux se abrasileirou e se tornou a nada palaciana
Santa Teresinha? (HOLLANDA, 1995).

Soma-se a essa tradi¢ao religiosa, ainda muito arraigada no imaginario co-
letivo do brasileiro, o surgimento recente de um novo popular televisivo, carac-
terizado por combinar elementos da cultura de massa com elementos da cultura
popular pré-televisiva. Nesse processo, o circo, a feira, a festa, o grotesco, as his-
torias de assombracdes, enfim, tudo aquilo que restou do rural do Brasil colonial,
acaba gerando “novos monstros chupa-cabras, ETs de Varginha e celebridades
instantaneas” (BENTES, 2005, sem pagina). Ndo por acaso, portanto, o turismo
de assombrac¢des e visagens estd se tornando uma moda — em quase todas as
capitais brasileiras, de Sdo Paulo ao Rio de Janeiro, de Recife a Belém, é possivel
encontrar roteiros turisticos que exploram economicamente as almas penadas
que, todavia, habitam os seus centros histéricos patrimonializados.

O espaco religioso: uma nova mercadoria turistica?

Hervieu-Léger procura compreender como se da a transmissio de um
patrimonio religioso e a formacio de identidades religiosas na atualidade, situan-
do no individuo o seu principal agente da constru¢do de crengas na formacao
de sua identidade (HERVIEU-LEGER, 2008, p 39). Além de compactuar com
as tendéncias abordadas, tal no¢do implica na autonomia do peregrino em meio
as escolhas das opg¢oes do mercado, tanto religioso quanto comercial. O turismo
religioso apresenta-se, neste cendrio, como um espago voltado para a experiéncia
auténtica de uma vivéncia primordial, na tentativa de diferenciar-se dos demais
produtos da sociedade.

No entanto, tal experiéncia ndo ¢, na ambiguidade do termo, gratuita. En-
quanto um consumo caracteristico da sociedade liquido-moderna, o turismo reli-
gloso inclui o individuo em sua estrutura mercantil, num processo no qual “é pre-
ciso primeiro se tornar uma mercadoria para ter uma chance razoavel de exercer os
direitos e cumprir os deveres de um consumidor” (BAUMAN, 2008, p. 89). Dessa
forma, os membros da sociedade de consumo tornam-se eles proprios em mer-
cadores para o consumo. Razio por que, no turismo religioso, os viajantes sao os
principais clientes e agentes da manuten¢ao de uma economia de entretenimento,

Estudos de Religido, v. 33, n. 2 * 291-314 » maio-ago. 2019 ¢ ISSN Impresso: 0103-801X — Eletronico: 2176-1078



304 Alan Faber do Nascimento; 1V itor Chaves de Souza

cuja ficgao no cotidiano nio se diferencia, estruturalmente, daquela em que as rela-
¢Oes de troca e poder acontecem diariamente — afinal o capital é capaz de fagocitar
todas as dimensoes da vida social para fins de sua reproducio ampliada:

A sociedade burguesa ¢ a mais complexa e desenvolvida organizacio historica
da producido. As categorias que expressam suas condi¢des e a compreensiao
de sua organizacdo permitem ao mesmo tempo compreender a organizagao
e as relagdes de producio de todas as formas de sociedades passadas,
sobre cujas ruinas e elementos ela foi edificada e cujos vestigios, ainda nao
superados, continua a arrastar consigo, a0 mesmo tempo que desenvolve em
si a significacio plena de alguns indicios (MARX, 1999, p. 48).

Em face dessa dinamica totalizante, nio por acaso fala-se hoje em “urba-
nizagdo turistica” — utilizada para expressar uma nova forma espacial derivada
da conexio entre o desenvolvimento de atividades turisticas e a emergéncia de
novas paisagens urbanas no fim do século XX’. Esse movimento, pot sua vez, se-
culariza os espagos religiosos e, de certa forma, paradoxalmente, sacraliza outros
a0 prometer a experiéncia de uma visitagao diferenciada e auténtica, propria do
tempo primordial de uma viagem — enfim a semelhanga do que, historicamen-
te, fez o que os frankfurtianos chamavam de industria cultural, que definia, no
campo da ideologia, novos valores de uso para realizar novos valores de troca, e
como o faz agora a ideologia urbana ao criar uma maquilagem “antiprodutivista”,
“comunitaria” e “neoruralista” para a transformacdo da natureza, da cultura, da
memobria, da historia, da tradicdo, da religiao, em novas mercadorias:

A imagem do inferno urbano que se prepara nio ¢ menos fascinante, e as
pessoas se precipitam em dire¢do as ruinas das cidades antigas a fim de
consumi-las turisticamente, acreditando, desse modo, curar a saudade que
sentem [...]. Eis uma vida cotidiana bem decupada em fragmentos: trabalho,
transporte, vida privada, lazeres (LEFEBVRE, 2000, p. 97).

> Mullins (1991), ao estudar a costa australiana, afirma que os espagos tutisticos tepresentam

uma forma totalmente nova de urbanizacio, haja vista que nio sdo organizados para
a producio, como o foram as cidades industriais, mas sim para o consumo de bens e
servicos — notadamente simbolicos. O pesquisador recolheu dados referentes a 13 cidades
australianas. Nas cidades de Gold Coast e Sunshine Coast, cujas economias giravam em
torno da atividade turistica, o autor verificou algumas caracteristicas que as diferenciavam
das demais, dentre as quais, vale destacar, o crescimento demografico e econdémico acima da
média nacional, a importancia politica de segmentos médios ligados ao setor de comércio
e servicos que lideravam o debate local em funcdo de seus interesses, e o aumento da
desigualdade social, devido ao incremento de formas precarias de trabalho que caracterizam
o setor — baixo indice de sindicalizagdo, trabalhos temporirios, baixos salarios, etc.
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E importante frisar que ndo se trata do consumo de qualquer mercadoria,
e sim do consumo do préprio espago, que passa a ser produzido para esse fim.
No caso especifico do turismo religioso, a produ¢io nio diferencia espago sagra-
do de espago profano, muito menos respeita os limites da natureza. Antes disso,
em termos benjaminianos, Ao importa quao auratico seja o espago, porquanto o
objetivo € a sua plena aquisicdo e subordinacio, em beneplacito do sucesso tu-
ristico pretendido.

Ha poucos anos nao se podia imaginar outra producio que nio fosse a
de um objeto, localizado, aqui e ali, no espago: um objeto do usual, uma
maquina, um livro, um quadro. Hoje, o espaco inteiro entra na producao
como produto através da compra, da venda, da troca de parcelas do espaco
[...] LEFEBVRE, 2004, p. 142).

Em face disso, por mais paradoxal que possa aparecer, nao é de se estanhar
o fato de que o #rade turistico passe a explorar inclusive — e sobretudo — praticas
religiosas que, em um dado momento da histéria, foram reprimidas para fazer
deslanchar indiistria cultural brasileira. E o caso do turismo religioso ligado as tra-
di¢bes afro-brasileiras. No estado da Bahia, por exemplo, conforme aponta Cor-
rea (2017), os terreiros de candomblé ja sdo tratados como patrimoénio cultural e
atrativo turfstico. Mais ainda. De acordo com o Centro de Estudos Afro-Orientais
da Universidade Federal da Bahia (UFBA), ha hoje em Salvador um total de 1.165 ter-
reiros cadastrados que podem ser frequentados por visitantes (RODRIGUES, 2010).
Na capital baiana, hd inclusive produtos tutisticos que vao desde uma consulta aos
buzios a uma visita a um terreiro de candomblé, passando por leitura de cartas,
vidéncia na dgua, limpezas, descarregos, desobsessdes (LUPINACCI, 2002).

Ademais, a Bahia foi o primeiro estado brasileiro a langar um programa de
desenvolvimento para esse tipo de turismo — quando em 2007, por iniciativa da
secretaria estadual de turismo, foi inaugurado o Programa de Acdo do Turismo
Etnico Afro da Bahia, voltado para a visitacio dos terreiros de candomblé de
Salvador e do Reconcavo Baiano (CARVALHO; AVILA, 2012).

Afora a Bahia, o estado do Rio de Janeiro também se posiciona como po-
tencial centro de turismo étnico-religioso. F o caso das visitacdes aos terreiros da
cidade de Sdo Gongalo, conforme descrito por Correa (2017) e das festividades de
louvor a Iemanja na capital fluminense — conforme nos relata Vieira (2015) por
ocasido da 48" edicio da festa na cidade do Rio de Janeiro, quando centenas de
pessoas entre fiéis e turistas participaram do cortejo que partiu da Cinelandia até a
Praga XV, terminando na entrega dos presentes a divindade na bafa de Guanabara.
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Enfim, num pafs onde, historicamente, o universo lidico-religioso do
negro foi objeto de repressao — basta lembrar que tanto a capoeira quanto os
batuques eram tipificados penalmente no ordenamento juridico do periodo da
primeira Repuiblica —, os orixas, o fundu, o candomblé, uma vez mercantilizados
e redimidos pela abstracio do mundo da mercadoria, passam agora a ser objeto
de curiosidade do olhar do turista — em que pese o fato, é verdade, da violéncia
estatal que se abate, cotidianamente, sobre os lazeres das comunidades negras
nos centros urbanos e metropolitanos do Brasil.

A eternidade como experiéncia turistica

A luz de todos esses exemplos de turismo religioso ao redor do globo, fica
claro, portanto, que vivenciamos um interregno nos assuntos da fé — e, como
¢é proprio desses estigios, as antigas categorias que utilizivamos patra separar a
religido do mercado, o turista do peregrino, a fé do espetaculo, e assim por di-
ante, parecem guardar pouco valor heuristico diante da novidade que a sociedade
liquido-moderna anuncia. Para a religido, o turismo tem representado uma nova
forma de difusio e recrutamento de novos fiéis, e, sobretudo, uma maneira de as-
segurar o seu papel num mundo dominado pela ciéncia e pela tecnologia. F neste
ambiente onde uma nostalgia por um passado primordial e a inclinacdo para a
sensacao de eternidade promovem a intersec¢ao entre o turismo religioso e a fis-
sura ontolégica preenchida espacial e temporalmente por tal empreendimento.

Nio ¢ a intenc¢do do artigo discutir a temporalidade. Tantos outros pensa-
dores fizeram a discussio a respeito da natureza do tempo com maestria, a saber,
Santo Agostinho a intentio e distentio da alma, Nietzsche e o eterno retorno, Ba-
chelard ¢ a intui¢ao do instante, Unamuno e o desejo de ndo morrer. Entretanto,
ha um recorte temporal na atividade turistica, ainda mais no turismo religioso. Se
comparada a0 movimento religioso do peregrino, hd uma busca por uma integra-
¢do total, isto ¢, a insercao no real, por parte do viajante. Mircea Eliade, em Yoga:
Imortalidade ¢ 1iberdade, ao analisar a disposicao humana para a busca de tempos
primordiais, atesta haver um retorno a unidade, constituinte do objetivo supremo
de toda existéncia responsavel (1996, p. 112). Aqui vale destaque para um texto
raro a respeito da atividade turistica encontrado nos diarios de Mircea Eliade:

O fascinio da viagem deriva ndo apenas do espago, das formas e das cores
— dos lugares por onde alguém passa ou através dos quais se viaja — mas
também do ndmero de “tempos” pessoais que uma pessoa reatualiza.
Quanto mais eu avan¢o na vida, mais tenho a impressdo de que as viagens
acontecem, concomitantemente, no tempo e no espago. Uma paisagem, uma
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rua ¢ um determinado evento certamente tém sua frescura e seu charme, mas,
a0 mesmo tempo, liberam inumeras recorda¢des — algumas aparentemente
sem qualquer interesse, mas ndo menos comoventes e, por fim, preciosas; é
assim que se recuperam fragmentos esquecidos ou negligenciados de uma
“histéria pessoal”. Em certo sentido, quando viajo por espagos geograficos
conhecidos ou desconhecidos, viajo a0 mesmo tempo no passado, na minha
proépria histéria. O que me encanta nessa anamnese ¢ que ela ¢ produzida
e nutrida por viajar em primeiro lugar pela a sua espontancidade; torna-se
possivel antecipar ou especificar qual fragmento do passado sera devolvido
a mim no final de uma rua pela qual eu caminho. Quando entro em uma
catedral, nunca sei se encontrarei ali a lembranca de outros santuarios vistos
em tempos passados — ou se me lembrarei de um livro ou de um homem
de quem nao penso ha anos, que captarei eu mesmo ouvindo uma velha
melodia, uma conversa hd muito esquecida. [...] Seria isso apenas uma questio
da recuperagao do passado? Pode ser que o processo seja mais complicado e
mais sutil: uma jornada que ocorre em diferentes paisagens, formas e cores,
despertaria uma série de associagdes tdo preciosas para a histéria secreta da
alma quanto sdo, numa andlise junguiana, as associagoes trazidas pela audi¢io
de certas palavras, nomes, lendas ou mitos, ou como ¢ a contemplagio de
certas pinturas ou desenhos. (ELIADE, 1989, pp. 326-327).

A viagem exterior reflete a viagem interior. O movimento, cujo ponto de
partida e de chegada parecem estar no mesmo lugar, ultrapassa julgamentos ex-

The fascination of travel derives not only from space, forms, and colors — the places on
goes or through which one travels — but also from the number of personal “times” one
reactualizes. The more I advance in life, the more I have the impression that journeys
take place, concomitantly, in time and space. A landscape, a street, and an event certainty
have their freshness and their charm, but at the same time they release innumerable little
memories — some apparently without any interest, but no less moving and ultimately
precious; it is thus that one recovers forgotten or neglected fragments of a “personal
history”. In a certain sense, when I travel through familiar or unknown geographic
spaces, I travel at the same time in the past, in my own history. What delights me in thus
anamnesis brought about and nourished by traveling in first of all its spontaneity; it is
possible to anticipate or specify what fragment of the past will be given back to me at
the end of a street in which I walk. When I go into a cathedral I never know if I will
find there the memory of other sanctuaries seen in days gone by — or if I will remember
a book or a man of whom I have not thought for years, of it I will catch myself hearing
an old melody, a conversation long forgotten. [...] Is it a solely a matter of that, of the
recovery of the past? It could be that the process is more complicated and more subtle: a
journey which takes place across different landscapes, forms, and colors, arouses a series of
associations just as precious for the secret history of the soul as are, in a Jungian analysis,
the associations brought about by hearing certain words, names, legends, or myths, or as
is the contemplation of certain paintings or drawings.
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teriores de instituicbes e sacralidade. Haveria, na motivacdo de quem viaja, uma
busca de caracterfstica regressiva em direcdo a uma origem primodial de significa-
¢do. Eliade ¢ um bom exemplo da individualizacdo narrativa de Hervieu-Léger a
respeito da transmissdo de um patrimonio religioso e, principalmente, a respeito da
formagio de identidades religiosas na atualidade. No caso das religiGes, o retorno
as origens tornaria a consciéncia humana — e, consequentemente, as formagdes de
identidades religiosas atuais — ciclicas. A finalidade da vida, em resposta viajante
a liquidez do mundo vivido, apresenta-se como uma origem. “O essencial é que
ha sempre uma concepcio do fim e do principio de um novo periodo do tempo,
baseada na observagdo dos ritmos césmicos”, ELIADE, 2001, p. 67). A tempora-
lidade renova-se periodicamente pelo retorno as origens, repeti¢ao de atos cosmo-
gonicos — daf provém, na sacralizagdo do mundo, questdes de novo nascimento,
tentativa de restauracao do mundo, tempo mitico, orientatio e negagao da historia.
O tempo apresenta-se de diversas maneiras, reservando aos hebreus os primeiros
a descobrir o significado da histéria como epifania de Deus (ELIADE, 1990, p.
119) e, com o profetismo, pela primeira vez uma religido valorizatia a historia em
sua materialidade. A circularidade da historia antiga e grega perde espago para as
tradicGes monotefstas, em especial a cristd, onde a historia torna-se linear e teleo-
légica. A ritualizacdo e inser¢do do individuo no tempo responde alguns aspectos
da historicidade humana para buscar um tempo primordial no embaralhamento
atual. As religides perdem a dimensio historica e preferem um arquétipo — “mode-
lo exemplar” — vivencial, renovado, em dire¢do ao eschaton final.

O sujeito religioso dirige-se periodicamente aos arquétipos, aos estados
“puros”; consequentemente, ha uma tendéncia em retornar ao primeiro
momento, a repeticio do que estava no inicio. Porquanto se niao forem
compreendidas as funcdes de “simplificacdo” e “arquétipos” dos refornos,
repeticies e recomegos, n6s ndo compreenderemos como a experiéncia religiosa
e a continuidade do divino sao possiveis — resumindo, como ¢ possivel ter
uma Jbistdria e uma forma na “religiao”. (ELIADE, 1990, p. 20)

A peregrinac¢ao atual aponta para uma espécie de principio primordial. Qua-
se uma expetiéncia 2 #lo tempore, isto é, naquele tempo, o turismo proporciona
um retorno ao tempo que deveria ser pleno. O turismo religioso, em sua mattiz,
orientada pela percep¢io do espaco primordial e do tempo original, promove um
recomeo no tempo laboral do peregrino atual. Em um ambiente liquido-moderno,
contrario aos planejamentos e ao armazenamento cultural, uma simplificagio dos
arquétipos pela atividade turistica confere importancia a satisfacdo dos desejos ou a
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tentativa de satisfazé-los no agora. Aqui, tempo e espago sao indissociaveis, sobre-
tudo na medida de um mercado que se beneficia da confusio de ambos. O tempo
pontilhista, expressao de Michel Maffesoli, que significa um pontuado — conforme
Nicole Aubert —se traduz numa percepgdo temporal por rupturas e descontinui-
dades. Ao contrario da linearidade temporal, de Eliade, ou, ainda, como esbogou
Santo Agostinho em sua aporia do “tempo da alma” e do “tempo do mundo”, na
sociedade liquido-moderna, cujo alicerce ¢ a estratégia existencial consumista, a
vivéncia individual torna-se uma sucessio de presentes no qual a expectativa pelo
futuro da lugar a uma experiéncia do desempenho individual (BAUMAN, 2008, p.
74). A sede pela vivéncia eterna no instante do presente, pautada pela tarefa indivi-
dualmente empreendida e resolvida com a ajuda de habilidades e padroes de acao
de consumo individualmente obtidos (cf. BAUMAN, 2008, p. 74), é o que assegura,
em udltima instancia, a busca por um atrativo turistico. Com efeito, consumir na
sociedade liquido-moderna ¢ investir em si proprio: investimento constante, nao-li-
near, e, frise-se, necessariamente presente.

Embora o turismo religioso e espiritual indique viagens realizadas exclu-
sivamente ou principalmente por razdes religiosas, o “turismo de base religiosa”
reconhece que os turistas ndo sao homogéneos; os tutistas cujo objetivo prin-
cipal é a recreacdo ainda podem ser adeptos religiosos, turistas nio religiosos
ainda costumam visitar um local sagrado por causa de suas supostas qualidades
nominativas, e aqueles cujo objetivo principal é religioso ainda podem evidenciar
comportamentos tipicamente associados ao turismo. “Turismo para lugares sa-
grados” ou “turismo sagrado” permite a flexibilidade de incluir lugares consagra-
dos que sio formalmente religiosos ou nio. De fato, os locais de peregrinacgio se-
cular continuam a proliferar, em que “peregrino” é usado indistinguivelmente de
“turista” por causa da mistura de secular e sagrado no proéprio local, bem como
as diversas motivacOes das pessoas que viajam para 1. Um exame espacial do
turismo para locais sagrados deve, portanto, considerar a dinamica espacial das
motiva¢des e acOes das pessoas dentro de um lugar mercantilizado e contestado
que atrai tutistas, petegrinos e muitos que sio ambos. Curiosamente, 0s espagos
sacralizados ddo lugar para um tempo que pretende ser sagrado, como também,
nesta dindmica criativa e feroz, tipica do capitalismo, sacraliza-se outros espagos
cujas promessas proporcionariam, igualmente, a sacralizagdo de um tempo pri-
mordial na divisdo do trabalho da sociedade.

Pode-se, assim, falar de um turismo com pretensoes solidas, mesmo que
este, em sua praxis, reforce o mundo liquido atual. Segundo Bauman, “apenas
bens de fato duraveis, resistentes e imunes ao tempo poderiam oferecer a se-
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guranca desejada” (2018, p. 43) A expectativa existencial por fatos duraveis e
seguranca individual, enquanto experiéncia fundante em um mundo fundado no
mercado, participa da experiéncia turistica, que, por sua vez, transformou o tu-
rismo religioso num pujante nicho de negdcios € uma oportunidade de romper
com as sazonalidades dos modelos massificantes ligados as estagbes do verao.

No fundo, concordando com Hervieu-Légere (apud SILVEIRA, 2007),
o fato ¢ que estamos diante de um profundo processo de dessimbolizagido na
esfera religiosa — que, a nosso ver, longe de sugerir o fim da religido no interior
de uma sociedade totalmente laicizada pela for¢a dessacralizadora da mercadoria,
paradoxalmente, tem trazido a sociedade laica uma nova forma de religiosidade,
nao necessariamente ligada a dogmas ou sistemas teoldgicos, mas baseada em
experiéncias e sensagdes como, por exemplo, a de uma viagem turistica. Essas
viagens, conforme notou Bauman pela dinamica da sociedade atual, buscam um
presente inesgotavel, um presente do presente. Ou, se quisermos, nas palavras de
Eliade, a respeito da sua experiéncia temporal vivenciada ao revisitar a sua amada
India, ndo mais idéntica a sua experiéncia da juventude, agora modificada pelo
tempo, “se a India “histérica’ estava proibida para mim, o caminho estava aberto
para a India ‘eterna” (ELIADE, 1990b, p. 198).

Consideracoes finais

Em Vida para Consumo, Bauman expSe uma tragica realidade sobre a so-
ciedade liquido-moderna, até entdo ofuscada pelo mercado de consumo: a da
transformacdo dos individuos em mercadorias. Se tudo é objeto de curiosidade
turistica (URRY, 1997), os espagos religiosos nao ficariam isentos de tal curiosi-
dade. E se a vida atual ¢ orientada pelo consumo (BAUMAN, 2008, p. 34), ndo
surpreendentemente, o peregrino cairia numa industria voltada para a manuten-
¢io e visitacdo dos espacos sagrados, bem como na atribuicao sagrada de espagos
ainda ndo sacros. A rigor, o objetivo principal da sociedade de consumidores
¢ a “comodificagao” ou “recomodificacao” do consumidor. O sagrado, neste
horizonte, apresenta-se como uma forma de legitimizar o consumo, como tam-
bém proporcionar a experiéncia do espago auténtico e do tempo primordial para
o peregrino. A tragédia da religido é participar com os seus espagos e tempos
sagrados na manutencio da sociedade liquido-moderna e na estrutura tutistica
social. Notou-se, assim, a nao-ingenuidade do mercado turistico, mesmo tendo,
por outro lado, a omissao da légica mercantil intrinseca nos processos de visi-
tacdo, lucro e comodificacdo do saber religioso por parte dos lideres e das insti-
tuicdes. Ao final da referida obra, Bauman questiona se os valores subjetivos da
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vida humana poderiam ser negociados e comercializados como produtos de um
mercado (2008, pp. 186-194). O oposto ¢, também, questionavel: se o comércio,
sobretudo do espago sagrado — e, principalmente, e da sacralizacio do espaco
pelo turismo —, poderiam elevar os valores subjetivos da vida humana. Pelo me-
nos, no que foi explorado, mundial e localmente, os dados mostram outras forgas
nas relagSes de troca e visitagdo dos sitios mais explorados pela industria turistica
que se perdem na experiéncia existencial originaria dos peregrinos.

O processo civilizador, conforme exposto por Norbert Elias — de quem
Bauman extrai as suas criticas acerca da sociedade de consumidores liquido-mo-
derna —, enfatiza a participac¢io do nascimento do “eu moderno”, a soberania da
auto-narrativa, no processo de consumo intrinseco aos mercados. O peregrino
¢ aquele que constrdi narrativamente a sua experiéncia, descolado da mediacao
dogmatica, agora em uma “laicidade mediadora”, para doar sentido a sua existén-
cia. Evidentemente o turismo religioso ndo promove um novo axis mundi na ex-
periéncia liquido-moderna de sociedade. Entretanto, aproveita-se das exigéncias
da modernidade, que impde ao peregrino a producio de significados para a sua
propria existéncia (HERVIEU—LEGER, 2008, p. 185), enquanto o eixo articula-
dor das viagens turistico-religiosas. Pretende-se, assim, a apropriacio da verdade
interior do individuo, com sua autoconfianga e desejo por bens de fato duraveis,
resistentes e imunes ao tempo, como um tipo de resisténcia — e, paradoxalmente,
manuten¢do — da sociedade liquido-moderna. Ao contrario de alcancar novos
horizontes, distancia-se do Sizg im Leben, o lugar do qual, evitando-se a profa-
nagio espaco-temporal, poderia ser o inicio da transformacio soélida do insélito
— enquanto que, na realidade, camufla outra industria, tdo feroz e sagaz quan-
to aquela evitada, agora aproveitando-se da fluidez das decisdes para explorar a
importincia mais elevada: uma viagem de retorno a um mundo originalmente
sagrado, agora humanamente profano pela apropriacio da fé pelo #rade turistico.
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