Cuaderno 76

Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién [Ensayos]

Moda, Diseiio y Sociedad

Laura Zambrini: Prélogo | Carlos Roberto Oliveira de Araujo: Me-
tamorfose Corporal na Moda e no Carnaval | Analia Faccia: Dis-
cursos sobre el cuerpo, vestimenta y desigualdad de género | Grisel-
da Flesler: Marcas de género en el disefio tipogréfico de revistas de
moda | Jorge Leite Jr.: Sexo, género y ropas | Nancy de P. Moretti:
La construccién del lenguaje grafico en el disefio de moda y la trans-
formaci6n del cuerpo femenino | Maria Eugenia Correa: Disefio y
sustentabilidad. Un nuevo escenario posible en el campo de la moda
| Gabriela Poltronieri Lenzi: O chapéu: Uma ferramenta para a
identidade e a responsabilidade social no cancer de mama | Taha
Escobar Guanoluisa y Silvana Amoroso Peralta: El giro humanista
del sistema de la moda | Suzana Avelar: La moda contemporénea en
Brasil: para escapar del Siglo XX | Daniela Lucena y Gisela Labou-
reau: Vestimentas indisciplinadas en la escena contracultural de los
anos 80 | Paula Miguel: Mas alld del autor. La construccién ptblica
del disefio de indumentaria en Argentina | Gianne Maria Monte-
donio Chagastelles: Arte y Costumbres: Los pliegues azules en los
vestidos de vinilo de Laura Lima (1990-2010) | Patricia Reinheimer:

Tecendo um mundo de diferengas.

Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion.
Facultad de Disefio y Comunicacion.
Universidad de Palermo. Buenos Aires.

ISSN 1668-0227

Ano 20
Ndmero 76
Diciembre
2019

UP

Unbraidad
de Palermo









Cuadernos del Centro de Estudios en
Disefio y Comunicacion

Universidad de Palermo.

Facultad de Disefio y Comunicacién.

Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién.
Mario Bravo 1050. C1175ABT.

Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina.
www.palermo.edu
publicacionesdc@palermo.edu

Director
Oscar Echevarria

Editora
Fabiola Knop

Coordinacion del Cuaderno n° 76
Laura Zambrini. (D&C, UP. Argentina)

Comité Editorial

Lucia Acar. Universidade Estacio de Sa. Brasil.

Gonzalo Javier Alarcén Vital. Universidad Auténoma
Metropolitana. México.

Mercedes Alfonsin. Universidad de Buenos Aires.
Argentina.

Fernando Alberto Alvarez Romero. Universidad de
Bogotd Jorge Tadeo Lozano. Colombia.

Gonzalo Aranda Toro. Universidad Santo Tomés. Chile.
Christian Atance. Universidad de Buenos Aires. Argentina.
Moénica Balabani. Universidad de Palermo. Argentina.

Alberto Beckers Argomedo. Universidad Santo Tomds.

Chile.

Renato Antonio Bertao. Universidade Positivo. Brasil.
Allan Castelnuovo. Market Research Society. Reino
Unido.

Jorge Manuel Castro Falero. Universidad de la Empresa.

Uruguay.

Raiil Castro Zuneda. Universidad de Palermo. Argentina.
Mario Rubén Dorochesi Fernandois. Universidad Técni-
ca Federico Santa Maria. Chile.

Adriana Inés Echeverria. Universidad de la Cuenca del
Plata. Argentina.

Jimena Mariana Garcia Ascolani. Universidad Iberoame-
ricana. Paraguay.

Marcelo Ghio. Instituto San Ignacio. Pert.

Clara Lucia Grisales Montoya. Academia Superior de
Artes. Colombia.

Haenz Gutiérrez Quintana. Universidad Federal de Santa
Catarina. Brasil.

José Korn Bruzzone. Universidad Tecnolégica de Chile.

Chile.

Zulema Marzorati. Universidad de Buenos Aires.
Argentina.

Denisse Morales. Universidad Iberoamericana Unibe.
Republica Dominicana.

Universidad de Palermo

Rector
Ricardo Popovsky

Facultad de Disefio y Comunicacién
Decano
Oscar Echevarria

Secretario Académico
Jorge Gaitto

Nora Angélica Morales Zaragosa. Universidad Auténoma
Metropolitana. México.

Candelaria Moreno de las Casas. Instituto Toulouse
Lautrec. Pert.

Patricia Nifiez Alexandra Panta de Solorzano. Tecnol6-
gico Espiritu Santo. Ecuador.

Guido Olivares Salinas. Universidad de Playa Ancha. Chile.
Ana Beatriz Pereira de Andrade. UNESP Universidade
Estadual Paulista. Brasil.

Fernando Rolando. Universidad de Palermo. Argentina.
Alexandre Santos de Oliveira. Fundagao Centro de Anali-
se de Pesquisa e Inovagao Tecnoldgica. Brasil.

Carlos Roberto Soto. Corporacién Universitaria UNITEC.
Colombia.

Patricia Torres Sanchez. Tecnol6gico de Monterrey.
Meéxico.

Viviana Suérez. Universidad de Palermo. Argentina.
Elisabet Taddei. Universidad de Palermo. Argentina.

Comité de Arbitraje

Luis Ahumada Hinostroza. Universidad Santo Tomas.
Chile.

Débora Belmes. Universidad de Palermo. Argentina.
Marcelo Bianchi Bustos. Universidad de Palermo.
Argentina.

Aarén José Caballero Quiroz. Universidad Auténoma
Metropolitana. México.

Sandra Milena Castafio Rico. Universidad de Medellin.
Colombia.

Roberto Céspedes. Universidad de Palermo. Argentina.
Carlos Cosentino. Universidad de Palermo. Argentina.
Ricardo Chelle Vargas. Universidad ORT. Uruguay.

José Maria Doldan. Universidad de Palermo. Argentina.
Susana Duenas. Universidad Champagnat. Argentina.
Pablo Fontana. Instituto Superior de Disefio Aguas de La
Cafiada. Argentina.



Sandra Virginia Gomez Manén. Universidad Iberoameri-
cana Unibe. Reptiblica Dominicana.

Jorge Manuel Iturbe Bermejo. Universidad La Salle.
Meéxico.

Denise Jorge Trindade. Universidade Estécio de S4. Brasil.
Mauren Leni de Roque. Universidade Catdlica De Santos.
Brasil.

Maria Patricia Lopera Calle. Tecnolégico Pascual Bravo.
Colombia.

Gloria Mercedes Mitinera Alvarez. Corporacién Universi-
taria UNITEC. Colombia.

Eduardo Naranjo Castillo. Universidad Nacional de
Colombia. Colombia.

Miguel Alfonso Olivares Olivares. Universidad de
Valparaiso. Chile.

Julio Enrique Putallaz. Universidad Nacional del Nordes-
te. Argentina.

Carlos Ramirez Righi. Universidad Federal de Santa
Catarina. Brasil.

Oscar Rivadeneira Herrera. Universidad Tecnolégica de
Chile. Chille.

Julio Rojas Arriaza. Universidad de Playa Ancha. Chile.
Eduardo Russo. Universidad Nacional de La Plata.
Argentina.

Virginia Suérez. Universidad de Palermo. Argentina.
Carlos Torres de la Torre. Pontificia Universidad Catélica
del Ecuador. Ecuador.

Magali Turkenich. Universidad de Palermo. Argentina.
Ignacio Urbina Polo. Prodisefio Escuela de Comunica-
cién Visual y Disefo. Venezuela.

Verénica Beatriz Viedma Paoli. Universidad Politécnica y
Artistica del Paraguay. Paraguay.

Ricardo José Viveros Béez. Universidad Técnica Federico
Santa Maria. Chile.

Disefio
Francisca Simonetti - Constanza Togni

1° Edicién.

Cantidad de ejemplares: 100

Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina.
Diciembre 2019.

Impresion: Artes Graficas Buschi S.A.
Ferré 250/52 (C1437FUR)

Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina.

ISSN 1668-0227

CAICYT _q_‘;\'!"!

El Ministerio de Educacién, Ciencia y Tecnologia de la
Republica Argentina, con la resolucién Ne 2385/05 in-
corpor6 al Nucleo Basico de Publicaciones Periddicas
Cientificas y Tecnoldgicas —en la categoria Ciencias So-
ciales y Humanidades— la serie Cuadernos del Centro de
Estudios en Disefio y Comunicacién [Ensayos]. Facultad
de Disefio y Comunicacién de la Universidad de Paler-
mo. En diciembre 2013 fue renovada la permanencia en
el Nucleo Basico, que se evaltia de manera ininterrumpi-
da desde el 2005. La publicacién en sus versiones impresa
y en linea han obtenido el Nivel 1 (36 puntos sobre 36).

La publicacién Cuadernos del Centro de Estudios en Di-
sefio y Comunicacion [Ensayos] (ISSN 1668-0227) estd
incluida en el Directorio y Catdlogo de Latindex.

Sei |-';,t —

La publicacién Cuadernos del Centro de Estudios en
Disefio y Comunicacién [Ensayos] (ISSN 1668-0227)
pertenece a la coleccion de revistas cientificas de SCiELO.

® Dialnet

La publicacién Cuadernos del Centro de Estudios en
Diseno y Comunicacién [Ensayos] (ISSN 1668-0227)
forma parte de la plataforma de recursos y servicios do-

cumentales Dialnet.

La publicacién Cuadernos del Centro de Estudios en
Disenio y Comunicacién [Ensayos] (ISSN 1668-0227) se
encuentra indexada por EBSCO.

Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comu-
nicacién [Ensayos] on line

Los contenidos de esta publicacién estdn disponibles,
gratuitos, on line ingresando en:

www.palermo.edu/dyc > Publicaciones DC > Cuader-
nos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion.

ol

Esta obra estd bajo una Licencia Creative Commons Atri-
bucién-NoComercial-Compartirlgual 4.0 Internacional

Prohibida la reproducci6n total o parcial de imagenes y
textos. El contenido de los articulos es de absoluta respon-
sabilidad de los autores.







Cuaderno 76

Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién [Ensayos]

Moda, Diseiio y Sociedad

Laura Zambrini: Prélogo | Carlos Roberto Oliveira de Araujo: Me-
tamorfose Corporal na Moda e no Carnaval | Analia Faccia: Dis-
cursos sobre el cuerpo, vestimenta y desigualdad de género | Grisel-
da Flesler: Marcas de género en el disefio tipogréfico de revistas de
moda | Jorge Leite Jr.: Sexo, género y ropas | Nancy de P. Moretti:
La construccién del lenguaje grafico en el disefio de moda y la trans-
formaci6n del cuerpo femenino | Maria Eugenia Correa: Disefio y
sustentabilidad. Un nuevo escenario posible en el campo de la moda
| Gabriela Poltronieri Lenzi: O chapéu: Uma ferramenta para a
identidade e a responsabilidade social no cancer de mama | Taha
Escobar Guanoluisa y Silvana Amoroso Peralta: El giro humanista
del sistema de la moda | Suzana Avelar: La moda contemporénea en
Brasil: para escapar del Siglo XX | Daniela Lucena y Gisela Labou-
reau: Vestimentas indisciplinadas en la escena contracultural de los
anos 80 | Paula Miguel: Mas alld del autor. La construccién ptblica
del disefio de indumentaria en Argentina | Gianne Maria Monte-
donio Chagastelles: Arte y Costumbres: Los pliegues azules en los
vestidos de vinilo de Laura Lima (1990-2010) | Patricia Reinheimer:

Tecendo um mundo de diferengas.

Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion.
Facultad de Disefio y Comunicacion.
Universidad de Palermo. Buenos Aires.

ISSN 1668-0227

Ano 20
Ndmero 76
Diciembre
2019

UP

Unbraidad
de Palermo



Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién. [Ensayos], es una linea de pu-
blicacién cuatrimestral del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion de la Facultad de
Disefio y Comunicacién de la Universidad de Palermo. Los Cuadernos retinen papers e informes
de investigacion sobre tendencias de la préctica profesional, problematicas de los medios de
comunicacién, nuevas tecnologias y enfoques epistemoldgicos de los campos del Disefio y la
Comunicacién. Los ensayos son aprobados en el proceso de referato realizado por el Comité de
Arbitraje de la publicacién.

Los estudios publicados estdn centrados en lineas de investigacién que orientan las acciones del
Centro de Estudios: 1. Empresas y marcas. 2. Medios y estrategias de comunicacién. 3. Nuevas
tecnologias. 4. Nuevos profesionales. 5. Disefio y produccién de objetos, espacios e imégenes. 6.
Pedagogia del disefio y las comunicaciones. 7. Historia y tendencias.

El Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién recepciona colaboraciones para ser publicadas
en los Cuadernos del Centro de Estudios [Ensayos]. Las instrucciones para la presentacién de los
originales se encuentran disponibles en: http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/
vista/instrucciones.php

Las publicaciones académicas de la Facultad de Disefio y Comunicacién de la Universidad de
Palermo actualizan sus contenidos en forma permanente, adecudndose a las modificaciones
presentadas por las normas bésicas de estilo de la American Psychological Association - APA.
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Fecha de aceptacion: agosto 2019 . ~ .
Version final: diciembre 2019 Dlseno y SOCIedad
Laura Zambrini*

Resumen: Ademds de ser un fenémeno socioldgico, la moda se constituye en un lenguaje
que atraviesa dimensiones econdmicas, ambientales, discursivas, culturales y politicas. Sin
embargo, en lineas generales, la moda como objeto de estudio, ha despertado poco interés
en la academia. En particular, para las ciencias sociales, la préctica cotidiana de vestir los
cuerpos, a pesar de ser un acto privado, es definida como una practica social que se realiza
teniendo en cuenta las normas, cédigos y valores construidos histéricamente sobre la apa-
riencia de los sujetos en los contextos de interaccion. A lo largo de su desarrollo, la moda
ha establecido permanentes cruces con el arte y el disefio, siendo una de las industrias mas
significativas y rentables de la historia. En suma, este cuaderno presenta una seleccion de
articulos interdisciplinares que debaten desde distintas perspectivas, miradas tedricas y
regionales sobre el rol la moda y el disefo en las relaciones sociales.

Palabras claves: Moda - Sociedad - Cultura - Disefo - Historia.

[Restimenes en inglés y portugués en la pagina 14]

) Doctora en Ciencias Sociales y Soci6loga, ambos titulos otorgados por la Universidad
de Buenos Aires. Investigadora Asistente CONICET con sede en el Instituto de Arte Ame-
ricano (IAA-FADU-UBA). Profesora titular de Sociologia en la carrera de Disefio de In-
dumentaria y Textil (FADU-UBA) y del posgrado de Sociologia del Disefio (FADU-UBA).
Co- coordinadora del Grupo de Estudios Sociolégicos sobre Moda y Disefio (GESMODI)
en la misma universidad. Publicé diversos trabajos en revistas cientificas y de divulgacion
nacional e internacional. Forma parte del Cuerpo Académico del Doctorado en Disefio de
la Universidad de Palermo.

Fundamentos de la publicacion

Ademas de ser un fenémeno socioldgico, la moda se instituye en un lenguaje que atraviesa
dimensiones histdricas, econdmicas, ambientales, discursivas, culturales y politicas. En
lineas generales, como objeto de estudio, la moda no ha despertado gran interés en la aca-
demia y el campo cientifico. No obstante, para las ciencias sociales, la prictica cotidiana
de vestir los cuerpos, a pesar de ser un acto privado, es definida como una préctica social
realizada en base a normas, cddigos y valores culturales relativos a las apariencias, los
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Laura Zambrini Prologo

contextos e interacciones. Desde este punto de vista, el vestir puede caracterizarse como
un hecho social. Pero no deberiamos confundir las practicas vestimentarias con la moda
pues cubrir el cuerpo como modo de proteccion es algo milenario; hacerlo acorde a las
reglas impuestas por la moda es propio de la modernidad occidental. Es decir, la moda es
un fenémeno histérico cuyas raices radican en Europa. Concretamente, tanto la revolu-
cién francesa como las revoluciones industriales generaron profundas transformaciones
econémicas, politicas y culturales expresadas en el desmoronamiento de las estructuras
sociales hasta entonces existentes y la configuraciéon de un tipo de produccién fabril apo-
yada en los avances cientificos y tecnolégicos de la época. Ese nuevo escenario, del pasaje
de la sociedad tradicional hacia la industrial, implicé la migracién de millones de personas
del campo a las ciudades y la conformacién de nuevos actores sociales como por ejem-
plo, el proletariado. En esa directriz, se disefiaron maquinarias que permitieron producir
objetos a grandes escalas en serie y una mayor sofisticacién en el rubro textil. Es decir, la
produccion fabril sustituy6 a las artesanias, las artes y los oficios en pos de la creacion de
centros industriales urbanos. Estos cambios, inherentes a la modernidad industrial, favo-
recieron luego, entre otras cuestiones, el desarrollo del campo del disefio como disciplina.
En aquel contexto, las practicas del vestir se organizaron en base al sistema de la moda.
Esto es, la confeccion de prendas segtin los ritmos de la produccién industrial. Si bien, la
moda ya existia de manera incipiente gracias al contexto renacentista, ésta era reflejo del
poder exclusivo de las elites en las sociedades cortesanas. Recién, a partir del advenimiento
del capitalismo, la moda cobré otras caracteristicas, dimensiones y cadencias, logrando
un mayor alcance social por la estimulacién del consumo y el cambio constante. En otras
palabras, los origenes del sistema de la moda se explican, en gran parte, por una serie de
condiciones estructurales y especificas de Europa occidental. Esos sucesos dan cuenta del
por qué la moda surgi6 en occidente y no en otro lugar y/o cultura. Al presente, existen
ciertos consensos que permiten definir a la moda como aquel fenémeno social basado
en las renovaciones periddicas del vestido, cuyas finalidades principales se asocian con la
integracion estética y social de los individuos. En ese sentido, a lo largo de su desarrollo,
la moda ha establecido permanentes cruces con los lenguajes del arte y el disefio, sin que
ello le impidiera ser una de las industrias mds significativas y rentables de la historia. Te-
niendo en cuenta estos escenarios, el presente nimero de la coleccién de los Cuadernos del
Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién pone a disposicion una seleccién de articulos
académicos interdisciplinares que posibilitan debatir desde distintas perspectivas, miradas
tedricas y regionales, en virtud de iluminar la impronta de la moda y el disefio en las re-
laciones sociales. En su mayoria, son trabajos académicos procedentes de investigaciones
realizadas en Argentina, Brasil y Ecuador cuyos ejes temdticos organizan la publicaciéon en
tres dreas de conocimiento:

Eje 1: Cuerpo/Género

Eje 2: Sustentabilidad/Nuevos paradigmas

Eje 3: Arte/Diseflo.

En el primer eje, se auspician discusiones en torno a problemadticas del cuerpo y el géne-

ro en la moda. Al respecto, el texto de Carlos Roberto Oliveira de Aradjo, Metamorfose
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Corporal na Moda e no Carnaval analiza las transformaciones corporales y de género, en
permanente didlogo con la influencia de la moda y la cultura visual en el contexto del
carnaval de la ciudad de Rio de Janeiro, Brasil.

Por su parte, Analia Faccia en Discursos sobre el cuerpo, vestimenta y desigualdad de género
indaga el rol de la indumentaria en la configuracion de roles y estereotipos de género tradu-
cidos en modos de disciplinamiento del cuerpo femenino a lo largo de la historia occiden-
tal. En otro orden, Griselda Flesler en Marcas de género en el disefio tipogrdfico de revistas de
moda invita a repensar el campo grafico desde una perspectiva de género. Con tal fin, anali-
za las caracteristicas de la tipografia en las revistas de moda, demostrando que también alli
opera un espacio de construccién de marcas de género en términos binarios y jerarquicos.
El texto Sexo, género y ropas de Jorge Leite Jr. reflexiona sobre como la vestimenta ha
regulado histéricamente los modos de concebir las sexualidades y los géneros en nuestra
cultura. Por ultimo, Nancy Moretti en La construccién del lenguaje grdfico en el disefio de
moda y la transformacion del cuerpo femenino analiza la construccién del cuerpo femenino
a partir de la ilustracién de moda. La autora recorre los origenes y evolucién de dicho len-
guaje grafico y sus vinculos con la creacién de imédgenes culturales dominantes.

El segundo eje, se trata de articulos que proponen debates sobre cuestiones ligadas a la
crisis de la moda industrial, la sustentabilidad y los nuevos paradigmas del disefio de indu-
mentaria. En ese sentido, el trabajo de Eugenia Correa, Disefio y sustentabilidad. Un nuevo
escenario posible en el campo de la moda describe una serie de emprendimientos de disefio
de indumentaria desarrollados en la ciudad de Buenos Aires que orientan sus produccio-
nes en linea con la sustentabilidad, es decir, aquellas nuevas formas productivas que pro-
mueven desde el disefio una mayor conciencia en términos sociales y ambientales. Por su
parte, Gabriela Poltronieri Lenzi en su texto O chapéu: Uma ferramenta para a identidade
e a responsabilidade social no cancer de mama establece los lazos pertinentes entre el disefio,
la moday el campo de la salud. Especificamente, a partir de un trabajo de campo en Brasil,
la autora analiza cémo el disefio de sombreros genera, a través del mejoramiento estético,
efectos positivos en el tratamiento médico de mujeres que padecen cdncer de mamas.
Tania Escobar y Silvana Amoroso Peralta en El giro humanista del sistema de la moda
debaten las consecuencias negativas del consumismo en términos ambientales y sociales; a
la vez, describen un renacer de la moda y el disefio en Ecuador a partir de propuestas sus-
tentables que integran modos productivos con las especificidades culturales y ancestrales
de ese pais. Por dltimo, Suzana Avelar, La moda contempordnea en Brasil: para escapar del
siglo XX presenta una reflexion sobre el avance de la cultura digital, las redes sociales y los
cambios que conllevan en la industria de la moda global y en especial, en Brasil.

Por dltimo, en el tercer eje se concentran articulos que plantean diversas discusiones y
experiencias histdricas que cruzan el campo del arte y el disefio con la moda. Al respec-
to, Daniela Lucena y Gisela Laboureau mediante Vestimentas indisciplinadas en la escena
contracultural de los afios 80 dan cuenta de una serie de practicas estéticas del campo del
arte, el rock y el teatro en los anos 80 en la Ciudad de Buenos Aires. A partir de un trabajo
de campo basado en entrevistas y registro de fuentes documentales, las autoras proponen
que esas pricticas también pueden ser pensadas como un cruce inédito entre arte, moda
y politica en la regién. En una linea histdrica, Tania Escobar, La indumentaria simbolo de
estratificacién social analiza la vestimenta de la mujer en la ciudad de Quito, Ecuador en
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el siglo XIX como expresion de la clase social. Para ello, la autora analiza fuentes artisticas
tales como las pinturas de acuarelas costumbristas y los archivos fotograficos de la época.
Por su parte, Paula Miguel en Mds alld del autor. La construccion piiblica del disefio de in-
dumentaria en Argentina indaga la difusion del término disefio de autor en Argentina desde
los afos 2000. Con tal fin, la autora analiza los discursos de la prensa y los disefiadores,
cuyos significados, tensiones y valores configuran el campo del disefio local. Siguiendo los
vinculos entre arte y moda, Chagastelles, Gianne Maria Monteddnio en el articulo Arte y
Costumbres: Los pliegues azules en los vestidos de vinilo de Laura Lima (1990-2010) examina
la obra Costumes de la artista visual brasilera Laura Lima. Dicha obra propone generar, a
partir del uso de una serie de vestidos, la posibilidad de repensar la relacién con el entorno,
los cuerpos y la propia identidad. Por dltimo, Patricia Reinheimer en Tecendo um mundo
de diferengas recupera y recorre los trabajos de la artista textil brasilera Olly, a modo de
reconstruir las caracteristicas del imaginario de modernidad en Brasil.

Abstract: As sociological phenomenon, fashion becomes as languages that crosses eco-
nomic, environmental, discursive, cultural and political dimensions. However, in general,
fashion as an object of study, has aroused little interest in the academy. In particular, for the
social sciences, the daily practice of dressing bodies is defined as a social practice that takes
into account the norms, codes and values historically constructed on the appearance of the
subjects in the contexts of social interaction. Fashion has established permanent crossings
with art and design and has been one of most significant and profitable industries in his-
tory. In fact, this publication presents a selection of articles wich debate from different per-
spectives theoretical and regional about the role of fashion and design in social relations.

Keywords: Fashion - Society - Culture - Design - History.

Resumo: Além de ser um fenémeno socioldgico, a moda torna-se uma linguagem que
atravessa dimensoes econdmicas, ambientais, discursivas, culturais e politicas. Em geral, a
moda como objeto de estudo despertou pouco interesse na academia. Em particular, para
a disciplina socioldgica, a pratica cotidiana de vestir os corpos, além de ser um ato priva-
do, é definida como uma pratica social que tiene em conta as normas, cdigos e valores
historicamente construidos sobre a aparéncia dos sujeitos nos contextos de interagdo. O
seja, a roupa pode ser caracterizada como um fato social. Ao longo de seu desenvolvimen-
to, a moda estabeleceu cruzamentos permanentes com o arte e o design, sendo uma das
industrias mais significativas e lucrativas da histéria. Em suma, este caderno apresenta
uma sele¢do de artigos interdisciplinares que debatem, a partir de diferentes perspectivas
tedricas e regionais o papel da moda e do design nas relagdes sociais.

Palavras chave: Moda - Sociedade - Cultura - Design - Historia.

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo]
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Resumo: O objetivo deste artigo é apresentar um estudo dos desafios da forma nos corpos
generizados encontrados na moda e no carnaval carioca. O corpo é um veiculo essencial
da existéncia humana em qualquer cultura e vem se tornando cada vez mais critico no
mundo contemporaneo. O ser humano existe e participa dos grupos sociais através de
seu corpo. Independentemente de seu género, o corpo é muito mais que um conjunto de
musculos e ossos, é também a roupa e o estilo que o decoram, e a imagem que por meio
dele é produzida; constituindo-se em permanente desafio para os profissionais da moda.
O dualismo de sexo e género constitui uma dimensao critica desses processos.

Palavras chave: Corpo - Género - Moda - Carnaval - Metamorfose - Comunicagao - Lin-
guagem corporal.

[Resumos em espanhol e inglés nas paginas 34-35]

) Graduado em Tecnologia em Produ¢do do Vestudrio (TPV) pela Faculdade SENAI/
CETIQT-RJ; MBA em Histéria da Arte e Comunica¢do e Semidtica pela Universidade
Estdcio de Sa; Pos graduado em Figurino e Carnaval pela Universidade Veiga de Almeida.
Docente e proprietario da Instituicato CROA Modelagem; experiéncia profissional de mais
de 20 anos no mercado de moda, como modelista especializado nos segmentos masculino,
feminino, infantil, moda praia / fitness e drapping. Facilitador no Curso Design de Moda
Praia no Instituto Europeu de Design Brasil - IED/R]J. Dedica-se também ao desenvolvi-
mento de modelagem de figurinos de carnaval para vérias Escolas de Samba do Rio de
Janeiro (Grupos de Acesso e Especial), assim como de figurinos para teatro. Autor do livro
Modelando moda praia - Técnica das trés linhas, Editora Barra Livros - 2016.

Introdugao

No carnaval e no mundo da moda ¢ possivel encontrar todos os géneros, independente de
classe social, na constante busca por corpos perfeitos, o que comporta ansiedade e expec-
tativas muito superiores as da realidade corrente.

O ideal de corpo perfeito mudou muito nas tltimas décadas. No inicio do século XX,
as mulheres fisicamente perfeitas mediam cerca de 1,60m e pesavam 63 kg. Na década
de 1940, as pessoas de corpo magro e ossudo eram vistas como nervosas, submissas e
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retraidas —nada atraentes, em suma (Cohen, 2015). Considerava-se que Marilyn Monroe
tivesse, nos anos 1950, o corpo feminino perfeito —a chamada “silhueta ampulheta”, tam-
bém conhecida como “corpo violdo”, ou seja, aquela em que a circunferéncia do busto é
mais ou menos a mesma do quadril e a circunferéncia da cintura é menor. Cohen (2015)
lembra, porém, que ja na década de 1980 a silhueta ampulheta ficou ultrapassada. As mo-
delos passaram a ser magérrimas, e um grama a mais de gordura era —e é ainda atualmen-
te— considerado uma tragédia. Ha 25 anos atrds as top models e divas publicas da beleza
pesavam 8% a menos do que a média feminina; agora pesam 23% a menos. Apenas 5%
das mulheres atingem o que a industria da alta costura e a midia atualmente decretam
como sendo o peso e a altura ideais’.

Nos dltimos anos as mudangas corporais, sejam elas obtidas através das cirurgias plésticas,
das academias, ou do uso de anabolizantes e outros recursos para atingir o objetivo dese-
jado —almejam produzir um corpo bem trabalhado, sem as marcas indesejéveis do tempo
e sem excessos de gordura e flacidez.

A antropodloga Mirian Goldenberg, em seu livro O corpo como capital (2010), questiona:
“Se o corpo ¢ a imagem social, que sociedade estd representada nos corpos dos brasilei-
ros?”. A autora tem refletido, na dltima década, sobre que modelo de corpo tem prestigio
na cultura brasileira e qual é o modelo de corpo desejado ou imitado pelas mulheres — e
também pelos homens. O corpo que é considerado valorizado, invejado, admirado pode
ser também objeto de desejo e fonte de felicidade e a chave da porta de entrada para a vida
profissional tdo desejada no mundo da moda e no carnaval para qualquer ser humano, in-
dependentemente de género ou classe social. O binarismo entre sexo e género é um exem-
plo disso, de modo que a polémica entre essencialismo (o corpo estd dado na natureza) e
construtivismo (o corpo é produzido na cultura) é delicado para o desenvolvimento desse
tema, no que tange a compreensdo do corpo como “produto cultural” e as consequentes
sugestdes na construgao do binarismo sexual®.

Com a tdo esperada metamorfose, o individuo passa a ter uma nova linguagem corporal:
maneiras de andar, de falar, de cumprimentar, de se vestir, etc. Somente as mulheres ti-
nham anteriormente essa preocupagao visivel: a deter um belo corpo, de estar bem vestida
e de apresentar uma bela face. Hoje, os homens, metrossexuais ou nao, também passaram
a tornar visiveis seus esfor¢os em se metamorfosear, por meio de novos recursos de se
vestir e embelezar.

Generalizou-se assim uma verdadeira neurose em todos os géneros sobre a propria beleza
e apresentacdo social, para criar uma nova impressao e uma identidade comercial eficiente
através da nova forma, utilizando-se de vestudrio, etiqueta, comunicagao, linguagem cor-
poral e habilidades de protocolo.

Sobre o intumescimento® caracteristico dos machos de diversas espécies animais, Cohen
(2015) explica:

Quando um sapo quer impressionar os outros sapos, ele se intumesce. Os ho-
mens fazem a mesma coisa. Nos exageramos o peito e a amplitude dos ombros,
e é por isso que os uniformes militares e os ternos comerciais sao talhados de
forma a aumentar o nosso perfil. Algumas espécies, como os gatos, caes e ledes,
espicham o pélo para intimidar os outros. [...] N6s, ao contrdrio, vamos a um

16 Cuaderno 76 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2019). pp 15-35 ISSN 1668-0227



Carlos Roberto Oliveira de Aratjo Metamorfose Corporal na Moda e no Carnaval

bom cabeleireiro para melhorar a aparéncia do cabelo, o que dd a impressdo de
estarmos no controle. (Cohen, 2015, p. 103)

O que é perceptivel no corpo contemporaneo, apds a colocagio de proteses de silicone nas
mamas ou nas nadegas, lipoaspiragdo e retoques cirdrgicos, é que a linguagem corporal
apresentada é uma forma de enfatizar o ponto do corpo metamorfoseado. Ora a mulher
passa a ndo fazer mais uso do sutia* —o que pode ser considerado o apice da ostenta¢do do
corpo feminino; ora o abdémen negativo® é exibido com o uso de blusas hiper curtas; ora
0 bumbum ¢é que é exibido com shorts minimos e cal¢as bem coladas ao corpo.

Para o homem, em sua conquista corporal —que pode ser obtida com os mesmos recursos
femininos— os pontos mais cobigados sdo o aumento do peitoral e do biceps e a boa defi-
ni¢ao do abdoémen. Com o aumento do térax, passa-se a dar énfase a auséncia de camisa
ou ao seu uso bem justo ao corpo; o andar toma a forma do movimento de “avido” —exa-
gerando o peito e a amplitude dos ombros pela estratégia de joga-los para a direita e a es-
querda— e o biceps pode ser destacado com o uso de tatuagens. Ha grande preocupagdo no
género masculino em aumentar os ombros e afinar a cintura, mas é comum os membros
inferiores serem menos desenvolvidos, formando a silhueta do triangulo invertido®. Essa
silhueta é a preferida pelos carnavalescos ou diretores de carnaval para ocupar a posi¢ao
de destaque nos carros alegdricos, por ser considerada a mais erdtica, sexy, atraente.

Na espécie humana, como entre os sapos e os ledes, também estd presente a necessida-
de de reconhecimento pelos semelhantes, mas ela se manifesta de forma mais complexa,
mediada pelos recursos simbolicos de cada cultura. Todo ser humano depende de uma
avaliacdo interpessoal da aparéncia visual e comportamental, de uma observagdo (mu-
tua) dos pés a cabeca de seus semelhantes, a respeito de sua linguagem corporal, de sua
apresentagdo social e dos acessdrios de que se reveste o seu corpo. Como diz o ditado, “a
primeira impressdo é a que fica”. Para atingir algum objetivo social com uma nova forma,
é preciso avaliar e identificar a sua nova personalidade, sua aparéncia fisica e o seu lifes-
tyle. E, sobretudo, avaliar como essa apresentag¢do publica de si mesmo repercute entre os
circunstantes e interlocutores.

Goldenberg (2005) afirma que:

O final do século XX e o inicio do XXI serdo lembrados como o momento em
que o culto ao corpo se tornou uma verdadeira obsessao, transformando-se em
um estilo de vida, pelo menos entre as mulheres das camadas médias urbanas”
(2005, p. 66).

O corpo na moda

Para uma mulher ser aceita no mundo da moda’ como modelo, é preciso estar dentro de
um “padrio” desejado pelos estilistas, editores e produtores de moda. Ser alta ndo basta,
tem que saber se produzir, ter linguagem corporal prépria e fazer “cardo”. Os padrdes
podem mudar de acordo com a época para iniciar a carreira de modelo. A idade indicada
para comegar a modelar fica entre 14 e 18 anos para as meninas, e entre 16 e 20 para os ra-
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pazes, quando os corpos adquirem as caracteristicas desejadas a serem desenvolvidas. Para
todos os géneros diversas medidas corporais ideais devem ser respeitadas: altura geral;
largura de busto, cintura e quadril, e comprimento das pernas (Figura 1).

Os homens, por sua vez, devem apresentara tal silhueta do tridngulo invertido — ombros
largos; cintura, coxas e pernas finas.

Todos os modelos devem ter a preocupagdo de manter uma dieta balanceada e uma rotina
de exercicios fisicos que priorize a tonifica¢ao muscular. O corpo masculino, por ser mais
reto, é mais simples que o feminino para vestir, mesmo depois de passar por algum tipo
de metamorfose corporal.

Analisando editoriais de moda, desfiles e o universo fashion, pode-se concluir que o corpo
ideal é, curiosamente, aquele que vai se comunicar com uma aparéncia considerada como
“natural”, podendo ser considerado equilibrado, sem exageros musculares ou o uso de
outros evidentes e pesados artificios de beleza. O problema reside justamente no que a
cultura vai definindo como “natural” em cada sociedade e em cada época.
Constantemente temos noticias, através das midias especializadas em moda, de casos de
modelos que deixam de comer para ficarem magras, tendo como referéncia uma modelo
top, enquanto que outras com o corpo considerado fora do “padrao” sentem-se frustradas
e gordas por ndo conseguirem o padrido magricela e esquelético®. As modelos estdao sempre
em busca do corpo perfeito, e quando o objetivo ndo é alcancado pode se seguir até um
6bito por desnutri¢do ou suicidio (Figura 2).

Os anos de 1990 investiram no que é chamado de moda “conceito” ou de moda “alibi”.
Tudo passou a ser disputado na passarela. A subjetividade tornava-se celebracdo mével.
O deslocamento dos valores da personalidade acentuou progressivamente a importancia
do capital cultural corporal. A moda passou a ser lugar de investimento importante no
processo de subjetivacdo e ndo apenas, uma confirma¢io de um sujeito pronto e pleno,
sugerindo comportamento e atitudes (comunica¢do corporal), fabricando selfies perfor-
maticos por meio de perspicazes recriagdes dos conceitos de verdade, de bem e do belo
(Villaga & Castilho, 2006).

Sobre o0 “corpo capital” Villaga & Castilho observam que:

Naio sendo acultura feita de necessidades, a moda, o mercado e seus interme-
didrios lancam sinais que sdo efetivamente legitimados por uma cooperativa
de consumidores, segundo Zygmund Bauman, em “O mal-estar da pés-moder-
nidade”, enfatizando os que usam e atribuem significados aos sinais, sugerin-
do um “ar do tempo”, uma agenda fashion. Aumenta o cuidado com o corpo,
incessantemente esculpido por lipoaspira¢do ou proteses de silicone.[...] O
corpo torna-se capital, cercado de enormes investimentos de tempo, dinheiro.
O corpo “em forma” é signo de sucesso pessoal, ao qual qualquer mulher ou
homem pode aspirar se realmente se dedicar (Villaga & Castilho, 2006, p. 10).

Em 2015, dois decretos publicados no didrio oficial francés, segundo o site www.folha.
uol.com.br, impuseram regras para combater a anorexia no meio da moda e coibir o re-
toque das imagens publicadas da silhueta das modelos. As regras valem para manequins
de outros paises europeus que exercam a profissdo na Franga. As infracdes poderdo ser
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punidas com pena de prisdo e multa de até R$ 262 mil. A medida faz parte de um combate
mais amplo contra a anorexia, apoiado pelo presidente Francois Hollande. Parlamentares
também aprovaram uma outra medida separada tornando ilegal a promogao publica da
anorexia, com alvo nos sites que encorajam perda de peso em niveis perigosos. Para com-
pletar as novas regras, os retoques fotograficos com fins comerciais deverao ser sempre
claramente indicados’.

Atualmente héd grande discussdo sobre o uso excessivo de softwares de edi¢do de imagens
pela midia. Sdo divulgados ideais de beleza inalcangéveis, em fotos editadas que chegam
até a modificar a silhueta dos modelos ou das celebridades que estampam campanhas pu-
blicitarias e revistas de moda. Quem estampa tais campanhas e editoriais sdo, na maioria
das vezes, modelos demasiadamente magras. Gragas aos retoques, estabelecem-se padroes
que impregnam o imagindrio coletivo com o desejo de ter aquele “corpo perfeito”

No mundo da moda, beleza, corpo perfeito e atitude andam juntos. Além de criar tendén-
cias, as marcas precisam mostrar que estdo acompanhando o que hd de mais avant-garde'
quando o assunto é comportamento. Eli Wahbe, fundador da agéncia Mega Model, decla-
rou a Folha de Sdo Paulo™ que a moda vai se tornar cada vez mais inclusiva. “Ha dois anos,
falam mais de personalidade que de biétipo. (...) A gente é prestador de servigo”

Um segmento social de crescente visibilidade, em que o tema da personalidade prevalece,
é o que compreende as pessoas transgénero. Ainda assim, como é cobrado aos aspirantes
a carreira de modelo no mundo da moda, também aos transgénero serd exigido dar conta
da luta para conseguir o “corpo perfeito” —chave da porta de entrada para o mundo da
moda— a marca dos devidos esfor¢os para obter o biétipo adequado para as cria¢des dos
estilistas.

No site www.epoca.globo.com, o jornalista Bruno Astuto, sobre o desfile da marca do esti-
lista Amir Slama, em 2017, escreve em sua coluna: “Valentina Sampaio foi a primeira tran-
sexual a desfilar para uma grife de moda praia na histéria da semana de moda paulista”
Ao jornalista o estilista Amir Slama fez coro:

Modelo trans, modelo isso ou aquilo, ndo importa. Quando fago o casting nao
levo essas questdes em consideragio. Alids, s6 fui saber depois que a Valentina
era trans. Para mim ela é uma 6tima modelo, linda, com um corpo incrivel e
ponto final. E isso o que interessa, elogia Amir.

O jornalista completa que Valentina Sampaio foi ainda a primeira trans a estrelar a capa
da quase centendria Vogue Paris (Figura 3), e também a primeira trans a desfilar moda
praia na histdria da Sdo Paulo Fashion Week (Figura 4), abrindo e encerrando o desfile —e
sublinha o quanto este fato é sindnimo de prestigio no mundo da moda.

A modelo Valentina Sampaio, em entrevista ao jornalista Bruno Astuto relata: “Lutei para
estar aqui, para ser modelo. E tudo o que tem acontecido na minha vida é resultado desse
esforco. Sei que ndo estou aqui pela minha condi¢io, mas porque tenho capacidade para
trabalhar nesse meio”, diz ela.

O estilista Ronaldo Fraga, segundo o site www.vogue.globo.com, apresentou em seu desfi-
le-manifesto de 2016, um casting 100% trans, no qual pediu respeito aos transexuais, com
apresentac¢do poética e emocionante no Sdo Paulo Fashion Week (Figura 5).
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Figura 1.

Figura 1. Vitrina (Acervo pessoal).
Figura 2. Disponivel em: http://
www.salud.com.ar/es/como-
detectar-la-anorexia-en-jovenes.
html - acessado em 20/05/2017.
Figura 3. Disponivel em :
http://vogue.globo.com/moda/
moda-news/noticia/2017/02/
valentina-sampaio-e-primeira-
trans-estrelar-vogue-paris.html -
acessado em 20/05/2017. Figura 4.
Disponivel em: http://epoca.globo.
com/sociedade/bruno-astuto/
noticia/2017/03/lutei-muito-
para-estar-aqui-diz-top-trans-
que-desfilou-de-biquini-na-spfw.
html - acessado em 20/05/2017.
Figura 5. Disponivel em: http://
vogue.globo.com/moda/moda-
news/noticia/2016/10/ronaldo-
fraga-apresenta-desfile-so-com-
modelos-trans.html - acessado em
20/05/2017.
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Figura 3.

Figura 5.
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A identidade de género tem muito mais a ver com a maneira como a pessoa se vé do que
com a genitdlia que ostenta. A partir dai, se utilizam dois termos: transgénero (pessoa que
nao se identifica com as caracteristicas do género designado no nascimento) e cisgénero
(pessoa que se identifica com as caracteristicas do género designado no nascimento). A
identidade de género tampouco tem a ver com a orientagdo sexual. Hd quem se identifique
com o género feminino e se sinta atraida por pessoas que também se identificam com o
género feminino e pessoas que se identificam com o género feminino e, ao contrério, se
sentem atraidas por pessoas que se identificam com o género masculino; logo, identidade
de género semelhante e orientacio sexual totalmente diferente.

Todas essas possibilidades de identificacdes de género e de orientacdes sexuais ndo conven-
cionais abrangem um ndimero considerdvel de pessoas. Existem as identidades nao-bindrias
(ou genderqueer no inglés), que nao se sentem confortaveis em uma divisdo entre género
masculino e género feminino. Talvez ndo se importem com isso; talvez se sintam atraidas
por outras pessoas independentemente da identidade de género, num registro ndo-bindrio'.
O género binario (Reis & Pinho, 2005) se manifesta quando os corpos sdo pontos de con-
vergéncia no binarismo nas diversas dreas e saberes da sociedade. As principais caracteris-
ticas secunddrias de corpos femininos e masculinos sdo a distribui¢do de pelos, a presenca
de seios e a circunferéncia do quadril, que passam a determinar o que é ser homem e ser
mulher para cada drea. A midia poderd, através de produgdes audiovisuais recorrentes,
reforcar diferentes caracteristicas ditas essenciais e especificas para ser homem —como vi-
rilidade fisica e racionalidade— e, assim, construir num campo simbdlico o que significa
efetivamente se considera ser homem. Os autores completam narrando que essas constru-
¢Oes ndo permanecem no campo simbolico, mas extravasam para a construgao da mate-
rialidade dos corpos. Os homens poderio, por exemplo, frequentar academias de ginastica
para desenvolver sua massa muscular, pela questao estética, o que daria forma ao desejo
simbolico. Essa incorporagio reforca a virilidade como caracteristica masculina e auxilia
na produgdo de outras, como a habilidade em certos esportes ou a maior resisténcia as
atividades fisicas —se comparada a das mulheres.

Sobre o corpo masculino Machado (2010) analisa:

O corpo masculino é um corpo apagado naquilo que é mais préprio, um corpo
sem sensibilidade, um corpo castrado na expressao livre dos efeitos trazidos pe-
los afetos das coisas e das pessoas. E um corpo domado, enrijecido, construido
como uma carapaca muscular, que visa a protegé-lo do mundo exterior.[...] O
corpo masculino é pensado como um corpo instrumental, um corpo a servico
de si mesmo, auto-controlado, auto-centrado, auto-erotizado, autista, fechado,
travado. O corpo masculino teme a fuga, teme o desejo, teme o afeto, teme tudo
que o possa arrastar para fora de si mesmo, possa gerar o descontrole, a abertu-
ra, a fragmentagdo, a viagem. Corpo pensado e treinado para se defender, para
dominar a si mesmo e a outros, corpo treinado para ser reativo a tudo que vem
de fora, corpo reaciondrio. Corpo adormecido, corpo censurado, corpo anes-
tesiado, corpo pénico. O corpo masculino pensado e modelizado pela cultura
judaico-cristd, pela cultura burguesa, é um corpo censurado e instrumental,
um corpo docilizado, um corpo com medo de corpos. (2010, pp. 25 -26)
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Alguns cientistas italianos afirmaram recentemente, segundo Machado (2010), que a es-
pécie humana caminha para a androginia®, para as sexualidades multiplas, para a quebra
dos papeis de género antes consagrados pela sociedade.

Coco Chanel, no inicio do século XX, libertou as mulheres dos espartilhos e usou o traje
de marinheiro como referéncia para oferecer as suas clientes roupas com estilo esportivo;
a androginia tornando-se progressivamente uma tendéncia possivel na moda. O estilista
Yves Saint Laurent daria seguimento a tendéncia criando “le smoking” —versdo feminina
do convencional traje formal masculino— e chocando o mundo conservador dos anos
1960, quando as mulheres ainda eram mal vistas ao usar calcas compridas. A ousadia que-
brou paradigmas. Mas os plenos frutos da moda andrdgina s6 viriam a amadurecer em
2015. A tradicional figura da noiva que encerra as apresentagdes da Maison Chanel subiu
a passarela encarnada por Kendall Jenner (Figura 6), usando terno e penteado masculinos.
Um poderoso rompimento! Nao fosse o véu, olhos destreinados poderiam ter confundido
a noiva com um noivo; nesse momento em que os limites entre feminino e masculino
eram mais claramente desafiados.

A identidade de género é um assunto muito complexo e delicado. H4 especificidades em
cada termo; ha quem nao goste de ser rotulado com uma mera palavra; hd os intersexu-
ais —pessoas cuja anatomia nio se encaixa no padrdo macho/fémea, o que um dia ja se
chamou de hermafrodita— e hd quem ndo se identifique com nenhum desses termos e
prefira utilizar novos. A melhor maneira de se aproximar da identidade de género que
caracteriza cada individuo é certamente a da auto-identifica¢io em cada momento da
interagao social.

Tem cabido ao sistema internacional da moda acolher essa flexibilizagdo das identida-
des de género, permitindo a cada pessoa enveredar pela melhor expressao de sua auto-
-identificacdo, com os melhores rendimentos estéticos e os menores custos psicoldgicos
e culturais.

O corpo no Carnaval

E uma festa que encanta o mundo inteiro, em que todos os géneros, com seus corpos se-
minus, sio um espetdculo a parte, exibindo quase sempre as tais silhuetas perfeitas, corpos
modelados e esculturais.

Na Cidade do Samba Jodozinho Trinta, no Rio de Janeiro, realizei trabalhos de modelagens
de figurino de carnaval, no ano de 2013 na Escola de Samba Académicos do Grande Rio, no
ano de 2014 na Unidos de Vila Isabel, Grande Rio e Caprichosos de Pilares, e no ano de 2015
na Império Serrano (sendo as duas tltimas pertencentes ao chamado “grupo de acesso”,
segunda linha na hierarquia das Escolas). Nesses locais de trabalhos foi possivel perceber
as mais diferentes formas corporais, independentemente do género, e, 0 que o componen-
te, sendo celebridade ou néo, é capaz de fazer para ter ou estar em um lugar de destaque
na Escola, particularmente aquele que é o preferido e mais disputado: o carro alegérico.
Quando escolhido para ocupar algum lugar de destaque na Escola, o carnavalesco ou o
diretor de carnaval, faz uma avalia¢do a forma corporal e alerta: Vamos dar uma melho-
rada nesse corpo. Vai malhar para fazer bonito na Avenida! Essa frase ¢ dita para qualquer
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componente, independente de ter ou ndo o corpo perfeito. O primeiro pensamento do
componente é o da adequagio ou nio de seu corpo, e vém as perguntas relacionadas com a
obrigacdo de apresentar na Avenida um corpo impecavel: Irei dar entrevistas para as redes
de televisdo? Serei convidado para a capa de alguma revista? O que fazer para ter o corpo
mais perfeito na Avenida: cirurgia ou malha¢do?

Todos atribuem uma enorme importéincia a essa oportunidade de ser bem visto na pas-
sarela, por se tratar, literalmente, de uma passarela para a fama. Os postos mais desejados
pelas mulheres sdo os de rainha de bateria, destaque de chio e destaque no carro alegéri-
co'. Os homens cobicam exibir seus corpos atléticos sobre os carros alegéricos.

Em 1985, a Escola de Samba Mocidade Independente de Padre Miguel, do Rio de Janeiro,
deu inicio a novidade do cargo de “rainha de bateria” - convidando para a posi¢do a entdo
modelo Monique Evans (Figura 7), considerada na época dona de um corpo encantador®.
O seu desempenho na func¢do ao longo daquela década virou um simbolo de beleza e ou-
sadia. Foi uma das precursoras do topless e do silicone nos seios, que logo depois viraram
moda (Alzer, 2004).

Luma de Oliveira (Figura 8) foi outra modelo que, no carnaval de 1987, fez cairem os
queixos masculinos de todo o pais, ao desfilar deslumbrantemente como rainha da bateria
da Escola de Samba Caprichosos de Pilares, com os seios a mostra. No mesmo ano posou
para a Playboy, e estreou como atriz em uma novela televisiva, fechando a temporada com
a eleicao em Hong Kong para Miss Playboy Internacional, aparecendo nas capas de revista
do mundo inteiro (Alzer, 2004).

A posi¢do de rainha de bateria aos poucos foi sendo adotada na maioria das Escolas de
Samba, tanto do Rio de Janeiro como de Sdo Paulo. As Escolas passaram a contar com
mais esse elemento de beleza a ser avaliado individualmente, encaixado no quesito “alego-
rias e aderecos”. A fantasia e o seu desempenho sdo avaliados durante o desfile, a rainha de
bateria deve comandar a percussdo e animar os componentes, o que gera grande expecta-
tiva e uma grande disputa para ocupar o cargo.

Em entrevista ao site www.gl.globo.com, sobre o posto de rainha de bateria, Monique
Evans revela que:

Cobravam tanto da gente que era uma coisa quase profissional. A gente podia
estar perfeita, mas a pressao era tdo grande que quando acabava a gente ficava
exausta. Parecia um trabalho. Aquilo cansava muito. Era pra ser uma diversao.
Hoje em dia ndo acho que é mais isso. £ uma maneira de as meninas aparece-
rem. E um trabalho pra elas, que vai trazer outros trabalhos no futuro. Pra gen-
te ndo. Eu, depois a Luiza (Brunet) e a Luma (de Oliveira) j4 éramos famosas.
J4 trabalhdvamos o ano inteiro e ainda tinhamos aquilo ali. lamos representar
as nossas escolas mesmo. Era muita coisa que tinhamos que fazer e ndo tinha
tantas regras. A bateria por si ja é a coisa maior de todas. Na minha época, nao
tinha passos especiais junto com a bateria, vocé fazia o que quisesse. No tinha
ensaio, regra. A bateria ensaiava pra nao sair do ritmo. Era mais natural.

As rainhas de bateria, as destaques de chdo e de carro alegdrico ndo tém a mesma autenti-
cidade das passistas, porém ¢ um recurso de marketing importante para a divulgagao das
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Escolas. Esses cargos vao proporcionar grandes disputas entre as candidatas, envolvendo
muitas vezes complicadas intrigas, pois as Escolas de Samba convidam celebridades da
televisdo e do mundo da moda, deixando de lado as mulheres sambistas pertencentes as
comunidades de origem das Escolas, que desde pequenas tém grande participagdo em sua
vida. Muitas dessas sambistas ndo tém condi¢des financeiras para metamorfosear o corpo
a ser apresentado na Avenida tal como é esperado. E muitas rainhas de baterias externas a
comunidade da Escola conseguem esses cargos por razdes financeiras: o patrocinio direto
ou indireto para os figurinos desenvolvidos para os ritmistas —o que atende ao objetivo da
Escola de Samba de sempre diminuir seus custos. Faz-se assim aqui o corpo como capital.
As metamorfoses apresentadas por algumas das rainhas de bateria nos levam a refletir
sobre a estética desejada por uma mulher. A modelo Gracyanne Barbosa'® (Figura 9),
quando foi rainha de bateria da Escola de Samba Estagdo Primeira de Mangueira, no car-
naval de 2013, mostrou um corpo escultural na Avenida. O mais surpreendente foi que,
minutos apds o término do desfile, ja estava nas redes sociais a comparagdo do corpo da
modelo com o corpo do personagem de histdrias em quadrinho, o Incrivel Hulk (Figura
10). Como foi que uma mulher, depois de tantos sacrificios para atingir o “corpo perfeito”,
acabou sendo comparada a um personagem mutante, caracterizado por uma radical e st-
bita metamorfose corporal monstruosa? O “corpo perfeito” da modelo foi criticado pelas
mulheres por ser compardvel a um corpo masculino. E foi considerado pelos homens um
corpo modificado, inauténtico, que violava a forma ideal do imagindrio feminino.

O Carnaval parece constituir, na andlise do antropélogo Roberto DaMatta (1979), um
espaco social especial, voltado para a exibigdo coletiva, o didlogo gestual e o comentdrio
cultural entre as diversas classes e segmentos componentes da sociedade brasileira. Segun-
do ele:

O espago do Carnaval é, assim, o espago espremido entre a fantasia e a roupa
de trabalho, a mulher e a amante, o0 machdo e o homossexual, a riqueza e a
pobreza, o dominador e o dominado, a familia e a associa¢do voluntaria, a
igualdade e a hierarquia. Como ocorre nos ritos de passagem na sua fase mais
dramatica, o Carnaval cria uma realidade que ndo estd aqui nem l4; nem fora
nem dentro do tempo e do espago que vivemos e percebemos como “real” (Da-
matta, 1979, p. 117).

E finaliza com o comentdrio de que, justamente por isso, ndo podemos deixar de viver o
mundo carnavalesco como uma realidade que mexe com o nosso imagindrio, provocando
um conjunto de memoraveis experiéncias. Um ritual de complexa articula¢do social para
quem estd em cima ou em baixo, para quem estd em casa ou para quem estd na rua, tal
como é mostrado numa classica pintura de Bruegel (Figura 11) (Damatta, 1979).
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Figura 8.

Figura 9. Figura 11.

Figura 6. Disponivel em: http://s2.glbimg.com/m3TB77zvisF_KBWg9LOBM2AugO4=/smart/e.glbimg.com/og/
ed/f/original/2015/07/07/ey2d8495.jpg - acessado em 20/05/2017. Figura 7. Disponivel em: http://s2.glbimg.com/
THsh-40wX3zuY2uTcAJ3LAB-MzY=/620x465/s.glbimg.com/jo/g1/f/original/2014/02/06/primeira-madrinha-
de-bateria-mocidade-em-84.jpg - acessado em 20/05/2017. Figura 8. Disponivel em: http://quem.globo.com/
edic/386/luma.jpg - acessado em 20/05/2017. Figura 9. Disponivel em: http://www.purepeople.com.br/midia/
gracyanne-barbosa-ja-foi-rainha-de-bater_m1597128 - acessado em 20/05/2017. Figura 10. Disponivel em: http://
entretenimento.r7.com/blogs/fabiola-reipert/files/2013/02/gracyanne-hulkl.jpg - acessado em 20/05/2017. Figura
11. Pieter Bruegel, o Velho: A luta entre o Carnaval e a Quaresma, 1559. Disponivel em: https://br.pinterest.com/
pin/130604457922451392/ - acessado em 20/05/2017.
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Viviane Aratjo”/, rainha de bateria por mais ou menos oito anos da Escola de Samba Aca-
démicos do Salgueiro (Figura 12), sempre mostrou na Avenida um corpo considerado per-
feito para o carnaval. Incensada como musa por todos os géneros, ¢ a rainha mais esperada
e aclamada no ensaio técnico e no dia do desfile oficial. Viviane Aradjo em suas entrevistas
declara que é “rata de academia” e que o corpo é o carro chefe para os seus trabalhos.

Em 2014, participou da telenovela Império, exibida pela Rede Globo, em que interpretou
uma mulher do povo, manicure (Figura 13). Por estar com o corpo muito “grande” (que,
com a lente das cAmeras, aumentaria muito mais, ficando sem a forma desejada pelo dire-
tor da telenovela), foi obrigada a perder quatro quilos e afinar a silhueta —para entdo assu-
mir a personagem. E, para voltar a se apresentar na Avenida, no posto de rainha de bateria,
teve que voltar ao corpo anterior. Esse é o chamado “efeito sanfona”, em que o corpo deve
sofrer diversas metamorfoses para se adequar a sucessivas propostas de trabalho.

Natalia Casassola (Figura 14), participante, em 2008, do reality show televisivo Big Bro-
ther Brasil 8, ap6s ser convidada para desfilar na Escola de Samba Académicos da Rocinha,
no Rio de Janeiro, como destaque, comegou por intensificar a preparacido do corpo para
o desfile. Mas, em entrevista ao site www.revistaquem.globo.com, declarou: “Vou para a
Avenida como uma mulher normal, ndo vou desfilar parecendo um ponei”. A modelo fazia
referéncia aos corpos definidos e coxas bem torneadas apresentadas na Avenida, que s3o as
vezes passiveis de comparagdo com os de um musculoso cavalo (Figura 15).

O destaque geralmente é um componente isolado, que vem vestido com um figurino rico,
sobre o “queijo”, no carro alegdrico ou no chdo. Esta posi¢do é geralmente ocupada por
mulheres ou homossexuais. Roberto DaMatta (1979, p. 102), sobre o destaque de carro
alegorico explica que: “a escola de samba é uma organiza¢do coletiva, mas que permite o
destaque, essa forma extremada de individualidade”.

Os figurinos desenhados pelo carnavalesco ndo sdo necessariamente designados para um
determinado género e sim para o corpo que ird vestir. Para um profissional de modelagem
como eu, essa caracteristica foi a que mais me despertou a aten¢ao no mundo do carnaval:
como desenvolver para os mais diferentes corpos, independente do género e de suas mo-
dificagdes, as vestimentas adequadas.

Ha4, por exemplo, corpos masculinos que irdo vestir um figurino concebido dentro do
enredo para uma personagem feminina. As propor¢des do corpo masculino sdo normal-
mente bem diferenciadas do corpo feminino, e essas diferencas terdo que ser nesse caso
metamorfoseadas na modelagem, usando recursos de amarragdes para afinar a cintura,
enchimentos para os seios, e recortes diversos que ajudam na adapta¢do. Os destaques que
enfrentam uma situa¢io desse tipo também tém toda uma preocupag¢io com o préprio
preparo corporal, recorrendo aos artificios j4 mencionados.

As travestis, por meios de caminhos e processos proprios, também conquistaram um es-
pago no carnaval. Um espago que se caracteriza por ser dubio, no qual estdo presentes, ao
mesmo tempo, 0s preconceitos, a exclusao e o carater exdtico —por um lado—, e o encanto,
a fantasia e a sedugdo que caracterizam, como um todo, esse grupo no carnaval. Como
comenta Richard Parker, a respeito do Brasil (1991, apud Beneditti, 2005):
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Figura 14.

Figura 12. Disponivel em: http://gente.ig.com.br/2015-05-31/musa-do-carnaval-2015-viviane-araujo-
brilha-em-primeiro-ensaio-do-salgueiro.html - acessado em 20/05/2017. Figura 13. Disponivel em:
http://gshow.globo.com/novelas/imperio/extras/noticia/2014/08/viviane-araujo-revela-dieta-que-a-
fez-perder-4-kg-e-afinar-a-silhueta.html - acessado em 20/05/2017. Figura 14. Disponivel em: http://
revistaquem.globo.com/Carnaval-2016/Rio-de-Janeiro/noticia/2016/02/natalia-casassola-mostra-alem-
da-conta-em-desfile.html - acessado em 20/05/2017. Figura 15. Disponivel em: http://carnaval.ig.com.
br/2016-02-08/praticamente-nua-juju-salimeni-esbanja-sensualidade-em-sua-estreia-na-avenida.html
- acessado em 20/05/2017.
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Os valores atribuidos ao masculino e feminino seja flexiveis e pouco delimi-
tados, construindo um quadro mais “permissivo” no que diz respeito aos gé-
neros e a sexualidade e seus usos, garante possibilidades para que os desejos
de transformacio e constru¢ao do feminino sobre um corpo masculino sejam
realizados. Assim, as travestis, ao fabricar formas e contornos femininos nos
seus corpos, estdo construindo seu préprio género, seus proprios valores rela-
cionados ao feminino e ao masculino, que constituem, em suma, 0s processos
de fabrica¢do dos sujeitos. (Parker, 1991, apud Beneditti, 2005, pp. 129-130).

Todos os géneros que se encontram dentro do circuito das Escolas de Samba, no dia do
ensaio técnico's, sio motivados pelos diretores da Escola a participarem da festa; mas é
grande o incentivo para que os homens em geral, homossexuais ou néo, se transformem
em personagens femininos e se apresentem da forma mais diva ou caricata possivel. O ob-
jetivo é mostrar para o publico presente nas arquibancadas que aquela Escola de Samba é a
mais animada e festiva na Passarela do Samba. Esse ensaio é o momento mais caracteristi-
camente carnavalesco dentro do calendério oficial do carnaval, em que o grito de guerra é
a diversio. E o dia de “soltar a franga”, soltar a personagem feminina que estd presa supos-
tamente nos corpos masculinos. A liberalidade da festa coloca em cena praticas e valores
nem sempre aceitos no tempo comum, da vida cotidiana. Tudo em termo de fantasia é
permitido naquele dia. E o verdadeiro dia da transgressdo e da liberagao dos preconceitos,
cumprindo com o que DaMatta enfatiza como sendo a maior caracteristica do Carnaval:
um momento em que as regras, rotinas e procedimentos convencionais sdo modificados
ou metamorfoseados, reinando a livre expressao dos sentimentos e das emo¢des, quando
todos podem e devem se manifestar individualmente (DaMatta, 1979). Pode-se dizer que
este é 0 momento mais esperado pelos homens e homossexuais que pertencem as classes
menos favorecidas dentro da Escola. Muitos deles ndo tém condi¢des de participar no
dia do desfile oficial, seja por falta de condigdes financeiras para investir na produgéo
do figurino ou por falta de apadrinhamento para garantir o patrocinio do figurino (pelo
carnavalesco, diretor, presidente de ala ou o dono de atelié). James Green (2000) acrescen-
ta que, para certos homossexuais, travestir-se durante o carnaval é também menos uma
inversiao do que uma tentativa de assumir uma desejada forma feminina. E completa, que
ao adotar as roupas, a maquiagem e as performances femininas, esses homens vivenciam
suas proprias fantasias e desejos femininos imitando meticulosamente a norma social. O
carnaval é considerado por eles o palco maior para essa encenagao, mais importante que
as festas e eventos entre os amigos e grupos do mesmo time (Green, 2000).

Em 1994 e 1995, a Escola de Samba Académicos do Grande Rio levou para a Avenida o bai-
larino José Reinaldo de Farias (Figura 16) a frente da bateria, como “rei de bateria”. Esse
posto até entdo tinha sido somente ocupado por mulheres. O bailarino revelou depois que
sofreu muitos preconceitos com os préprios passistas do carnaval, por estar ocupando um
posto destinado as mulheres.

Em 2015 o promoter David Brazil (Figura 18) veio a ser coroado “rei da bateria”, ao lado da
atriz Susana Vieira. A Escola é conhecida por ousar, e ndo ficar presa as “regras” convencio-
nais da sociedade. Em entrevista a jornalista Eliane Santos, no site www.ego.globo.com.br,
David Brazil declarou que fez uma revisao geral no corpo: fez lipoescultura no peito, nas
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Figura 17. Figura 18.
Figura 17. Disponivel em: http://ego.globo.com/carnaval/2017/noticia
/2016/12/david-brazil-enxertou-gordura-no-peito-vai-parecer-musculoso.
html - acessado em 15/05/2017. Figura 18. Disponivel em: http://paraiso
web.com.br/whazzup/2015/02/chuva-choro-e-beijos-saiba-como-foi-o-
carnaval-dos-famosos-na-sapucai/ - acessado em 15/05/2017. Figura 19.
Disponivel em: http://ego.globo.com/carnaval/2017/noticia/2016/12/perdi
-uma-dani-winits-diz-david-brazil-apos-lipoaspiracao-para-o-carnaval.
html - acessado em 15/05/2017.

Figura 19.

axilas e no abdémen, corrigiu uma cirurgia de hérnia umbilical e fez um implante capilar
com 10 mil fios (Figura 17).

Danilo Dias (Figura 19), médico que cuidou da metamorfose do promoter, revelou que ti-
rou gordura do préprio paciente para enxertar no peito, dando um contorno de musculo.
O que fez foi deixar seu paciente como se estivesse musculoso, pelo efeito da lipoescultura.
Finalizou dizendo que “ele vai ficar aqui com a gente no Spa para fazer terapia capilar,
massagens e drenagens com fisioterapeutas. Vai arrasar no carnaval”

David Brazil declarou para a jornalista, um dia apés a cirurgia:

“Al, estou viva, sabe, mas quase nao sobrevivo. Doutor Danilo disse que reti-
rou 360 ml de gordura dos meus peitos. Quase uma Danielle Winits. E mais
um litro de gordura da regido da barriga. Agora, estou pronta para brilhar no
Carnaval”.
Como se pode observar na Figura 18, a fantasia desenvolvida para o promoter cobria todo
o corpo. Todo o procedimento teve, portanto, como objetivo apenas marcar a silhueta.

Consideragoes finais

A reflexdo sobre o corpo e o seu uso como produto na moda ou no Carnaval, independen-
temente do género, pelas midias, principalmente a televisiva, impde a considera¢do de que
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ele é vendido para o Brasil e para 0o mundo como um dos “produtos” que mais assumem
valores mididticos no cendrio contemporaneo, seja na passarela de moda ou na Passarela
do Samba. O corpo ¢ o elemento crucial de marketing para esse tipo de negdcio. Os va-
lores criados pela sociedade ndo se limitam a roupa e a sua fung¢do de protegao, de pudor
ou de distin¢ao do individuo na sociedade ou grupo ao qual pertence. A moda, pelo que
significa em termos de metamorfose do corpo, é considerada uma forma de linguagem,
que evidencia o perfodo histérico envolvido, coma mudanca corporal caracteristica de
cada época.

A contemporaneidade gera novos modelos estéticos e comportamentais do ser humano.
E o que ganham esses corpos depois de tantas modificacdes? O que é visto nas passarelas
é que o individuo se considera “poderoso”, por ter o corpo mais pulcro do Carnaval ou da
passarela. E um momento magico —os famosos quinze minutos de fama— que desaparece
logo que o Carnaval ou o desfile acabam.

A andlise aqui apresentada é uma reflexdo sobre a reformulagdo intencional, artificial, do
corpo humano, motivando novas expressoes estéticas no ambito social. O individuo con-
temporaneo nao tem uma identidade garantida pelo seu nascimento ou cria¢do infantil
—tudo pode ser modificado.

O que é considerado belo ndo deveria residir, na verdade, apenas no ansiado corpo perfei-
to, mas no seu significado existencial mais abrangente. Por um lado, ¢ preciso reconhecer
que as atuais possibilidades técnicas de vestudrio e modifica¢do corporal permitem uma
escala muito mais ampla de alternativas para todas as pessoas, ensejando processos de sa-
tisfagao de desejos impensdveis hd pouco tempo atrds. Por outro lado, porém, hd também
o risco de uma grande irresponsabilidade do ser humano, independentemente do género,
com o seu préprio corpo, achando que possa ser invulneravel, negligenciado de cuidados,
submetido a todos os riscos e excessos possiveis, para atender as mais variadas fantasias
pessoais. Provavelmente, o ideal seria que se viesse a buscar um equilibrio nessas fantds-
ticas buscas de metamorfose dos préprios corpos. A moda e o carnaval continuario a ser
lugares privilegiados para fazé-lo.

Notas

1. De acordo com a Organiza¢do Mundial da Saide (OMC), uma pessoa é considerada
magra se o seu IMC, que é a relagdo entre peso e altura, for inferior a 18,5. A agéncia da
ONU estabelece distingdes entre magreza leve (entre 17 e 18,5), moderada (entre 16 e 17)
e severa (abaixo de 16).

2. O bindrio de género é a classificagdo do sexo e do género em duas formas distintas,
opostas e desconectadas de masculino e feminino; homem e mulher. E um dos tipos gerais
de sistemas de género. Como um dos principios centrais do cissexismo, pode descrever o
tabu que desencoraja as pessoas a misturar ou atravessar os papeis sociais de género, ou
de identificarem-se como uma terceira (ou outra) identidade de género, completamente
fora da bindria homem-mulher. Pode, ainda, representar a discriminag¢do que estigmatiza
pessoas intersexo e transgéneras, especialmente aquelas cujo género ndo é bindrio - isto é,
que ndo identificam-se normalmente dentro do bindrio de género.
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3. Os primeiros estudos cientificos sobre linguagem corporal foram feitos por Charles
Darwin e publicadas no livro “A expressdao das emog¢des em homens e animais”. Darwin
defendia que os mamiferos demonstravam suas emogdes através de expressoes faciais. A
linguagem corporal foi uma das primeiras formas de comunicagdo humana e continua
sendo uma das mais fortes e expressivas. A Linguagem corporal vem sendo utilizada hé
milhoes de anos e estd relacionada principalmente ao sistema limbico (mesencéfalo), a
segunda estrutura mais primitiva do nosso cérebro.

4. Componente do vestudrio feminino utilizado, sob outra peca de roupa que pode ser
um vestido, uma camiseta etc, para sustentar ou revestir os seios.

5. A barriga negativa é desejo de mulheres no mundo inteiro desde que a top Candice
Swanepoel —uma das mais badaladas Angels da Victoria’s Secret— postou uma foto em
seu Instagram ostentando uma barriguinha concava (com uma certa curva para dentro).
6. Na silhueta Tridngulo Invertido temos ombros e peitos largos, bragos com musculos
bem definidos e quadris e cintura estreita, ou seja, a parte superior é maior que a parte
inferior do corpo.

7. Moda é a maneira de se apresentar ou o costume social mais predominante em um de-
terminado grupo em um determinado momento. E uma palavra muito usada para desig-
nar uma forma especifica de se vestir comum ou apreciada por um determinado conjunto
de pessoas. Estilos diferentes de moda expressam caracteristicas de grupos sociais distintos.
8. Segundo Sant’Anna (2005), a partir da segunda metade do século XX, a sociedade pas-
sou a acolher uma profunda aversdo a gordura. O que era até entdo sinébnimo de satide e
até mesmo critério de beleza redundou no seu inverso, numa patologia.

9. Madri foi a primeira capital europeia a adotar medidas contra a anorexia no meio da
moda, proibindo desde 2006 modelos com um IMC inferior a 18. Fora da Europa, Israel
adotou em 2012 a “lei do photoshop”, em referéncia ao nome do software de tratamento
de imagem. As modelos israelenses também precisam ter um IMC superior a 18,5 para
poder trabalhar. Italia, Chile e Bélgica adotaram medidas semelhantes.

10. avant-garde |ava girde| (palavra francesa) substantivo masculino. 1) Agente, grupo
ou movimento intelectual, artistico ou politico que estd ou procura estar a frente do seu
tempo, relativamente a .agdes, .ideias ou experiéncias. VANGUARDA adjetivo de dois gé-
neros. 2) Que estd ou procura estar a frente do seu tempo, relativamente a .a¢des, .ideias
ou experiéncias. = VANGUARDISTA “avant-garde”, in Diciondrio Priberam da Lingua
Portuguesa [em linha], 2008-2013, https://www.priberam.pt/dlpo/avant-garde [consulta-
do em 30-05-2017].

11.  http://wwwl.folha.uol.com.br/ilustrada/2015/09/1678464-modelos-com-down-albi
nismo-e-vitiligo-sao-aposta-nas-passarelas.shtml

12. Esse conceito é definido pelo Centro de Equidade de Género da Universidade da Cali-
férnia em Berkeley como: uma pessoa cuja identidade de género ndo é nem homem nem
mulher, estd entre os sexos ou além, ou é uma combina¢io de géneros. Essa identidade é
geralmente uma reagdo a construgdo social do sexo, aos estere6tipos de género e ao siste-
ma bindrio de género. Algumas pessoas nao bindrias se colocam sob o guarda-chuva dos
transgéneros, enquanto outras ndo. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/sociedade/
tecnologia/nao-binarios-publicam-selfies-nas-redes-para-mostrar-que-significa-essa
-identidade-de-genero-14383736 - acessado em 20/04/2017.
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13. Androginia refere-se a dois conceitos: a mistura de caracteristicas femininas e mas-
culinas em um tnico ser, ou uma forma de descrever algo que ndo é nem masculino e
nem feminino. A pessoa que se sente com alguma combinagio de caracteristicas culturais,
tanto masculinas (andro) quanto femininas (gyne) é quem se identifica e se define como
tendo niveis varidveis de sentimentos e tragos comportamentais que sdo tanto masculinos
quanto femininos. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Androginia - acessado
em 23/03/2016.

14. De acordo com Sant’Anna (2005), a vaidade excessiva, o cuidar com corpo de forma
demasiada é modo de reafirmar a propria personalidade e de se sentir feliz ao ver a sua
imagem divulgada nos meios mididticos de forma sensual.

15. A fungdo da rainha de bateria é a de auxiliar o mestre de bateria no comando da ala
de percussio, levando animacdo para os componentes, com um belo balé coreografado e
sensualidade para todo o publico presente na passarela do samba.

16. Gracyanne é famosa por ter feito diversos ensaios sensuais para revistas masculinas e
sites especializados. Em janeiro de 2007 foi capa da revista Playboy e em dezembro de 2011
foi capa da revista Sexy, mostrando a grande mudanga que seu corpo sofrera ao longo dos
anos com o ganho muscular e dieta.

17. Modelo, bailarina e atriz, desfila no carnaval brasileiro desde 1995. Em 2002, estreou
como rainha de bateria da Escola de samba carioca Mocidade Independente de Padre Mi-
guel. Desde o carnaval de 2008, é rainha de bateria da Escola de Samba Académicos do Sal-
gueiro. Ela também foi coroada rainha dos gays do Brasil em 2008 durante a 122 edi¢do da
Parada do Orgulho GLBT, realizada em Sao Paulo. Em 2012, participou do reality show A
Fazenda 5, da Rede Record, e venceu o programa. Viviane recebeu na ocasido um prémio
de dois milhdes de reais. Em 2013, foi eleita “Rainha das Rainhas” pelo tradicional bloco
de carnaval Cacique de Ramos.

18. “Ensaio técnico” é o treino final que acontece dias antes do desfile oficial das Escolas
de Samba.
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Resumen: El objetivo del siguiente articulo es presentar un estudio de los desafios de la
forma de los cuerpos generados en el ambito de la Moda y el Carnaval Carioca. El cuerpo
es un vehiculo esencial de la existencia humana en cualquier cultura y viene convirtién-
dose cada vez mas critico en el mundo contemporaneo. El ser humano existe y participa
de los grupos sociales a través de su cuerpo. Independientemente de su género, el cuerpo
es mucho mas que un conjunto de musculos y huesos, es también la ropa y el estilo que
lo decoran, es la imagen que por medio de él es producida; constituyéndose en un desafio
permanente para los profesionales de la moda. El dualismo de sexo y género constituye
una dimensién critica de dichos procesos.

Palabras clave: Cuerpo - Género - Moda - Carnaval - Metamorfosis - Comunicacion -
Lenguaje corporal.

Abstract: The aim of this article is to analyze the challenges of form in the genderized
bodies present in the world of fashion and carnival in Rio de Janeiro. The body is an
essential dimension of human existence in any culture, and it has been growing more
and more critical in the contemporary world. The human being exists and participates
in social groups through his body. The body is much more than a bunch of muscles and
bones, for any gender; it is also the garments and the style that it bears, and the image it
projects —being a permanent challenge for fashion specialized workers. The dualism of sex
and gender is a most critical dimension of all those processes.
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Key words: Body - Gender - Fashion - Carnival - Metamorphosis - Communication -
Body language.
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Resumen: El presente articulo estudia la relacién entre las practicas corporales —en espe-
cial, las vestimentarias—, las identidades y roles de género. Primero, sefiala el sentido social
que el traje otorga a los cuerpos mediante el género, categoria que rige los modos de vestir
segun los estereotipos de género impuestos por la cultura. Luego, analiza la vestimenta
durante la modernidad en occidente en tanto disciplina corporal orientada a marcar las
identidades de género binarias y jerdrquicas configuradas en el orden social burgués. Por
dltimo, reflexiona sobre cémo los cuerpos son disciplinados en las sociedades de consu-
mo, bajo nuevas modalidades que logran reproducir las identidades de género binarias y
el estatuto subalterno de lo femenino.
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Introduccion

Las experiencias de las personas dependen ampliamente del tipo de sociedad en el que de-
sarrollan sus vidas. Si bien éstas toman multiples decisiones sobre sus vidas particulares, lo
hacen dentro de un contexto social e histérico que orienta y limita sus acciones (Macionis
y Plummer, 1999). En este sentido, la moda, a través del uso de determinadas prendas y
accesorios, constituye un hecho social porque expresa ciertos modos de pensar, actuar y
sentir configurados colectivamente (Durkheim, 1985 [1895]) y se desarrolla bajo la in-
fluencia de ciertas normativas que regulan la apariencia de los sujetos segtn el contexto
social y las relaciones sociales que los involucran.

Como sefiala Entwistle (2002), las prendas y los adornos tienen la funcién de preparar el
cuerpo para el mundo social, dotindolo de sentido e identidad. Entonces, vestir el cuerpo
constituye una practica corporal contextuada que expresa la relacion entre el cuerpo, la
indumentaria y la cultura, en un determinado contexto social y momento histdrico. Ade-
mds, implica conocer las normas culturales y expectativas exigidas al cuerpo, dado que
cuando éstas son desafiadas, exponen los cuerpos a la condena social. Por ello, vestir el
cuerpo requiere de conocimientos, técnicas y habilidades impuestas por la cultura.

Al respecto, desde el campo de la antropologia, Marcel Mauss (1973) sefial6 que la cultura
modela los cuerpos por medio del aprendizaje, en el proceso de socializacion, de “técni-
cas corporales’, que constituyen el modo en que los seres humanos aprenden a usar sus
cuerpos. Ademds, advirtié que estas técnicas tienen género, dado que varones y mujeres
aprenden a usar sus cuerpos de modo diferente segtin las concepciones de género confi-
guradas en cada sociedad.

Entonces, el género es una de las categorias sociales que reglamenta y condiciona los mo-
dos de vestir, con el objetivo de reforzar y reproducir ciertos supuestos culturales sobre lo
masculino y lo femenino. En consecuencia, el estudio de las précticas vestimentarias desde
una perspectiva socioldgica y de género, permite develar como se expresan ciertas ideas,
prescripciones y valoraciones que suelen ser asignadas a mujeres y a varones.

Como senala Lamas (1995), el género se refiere a aquellas dreas —tanto estructurales como
ideolégicas— que comprenden relaciones entre los sexos. Lo que determina la identidad y
el comportamiento masculino o femenino no es el sexo biolégico, sino el hecho de haber
vivido desde el nacimiento las experiencias, ritos y costumbres atribuidos a los varones
o a las mujeres, contribuyendo a modelar sus identidades y roles sociales. Si bien existen
variantes segun la cultura, la clase social, el grupo étnico y hasta la edad de las personas,
en casi todas las sociedades se tiende a sostener que las mujeres, por su capacidad para
engendrar y parir hijos, deben ejercer un rol materno y doméstico, contrapuesto al rol
adjudicado a los varones que se establece en el dmbito publico. En otras palabras, mas
alla de las variantes culturales, en la mayoria de las sociedades se expresa una constante: la
subordinacion de las mujeres respecto a los varones. Esta dicotomia dispone estereotipos
rigidos que condicionan los roles sociales, limitando las potencialidades de las personas
al estimular o reprimir sus comportamientos en funcién de su adecuacion al género. Por
ello, una perspectiva de género ayuda a comprender que muchas de las cuestiones que ha-
bitualmente se piensan como atributos naturales de los varones o de las mujeres, en reali-
dad se construyen socialmente y no tienen relacién con la biologia; implica reconocer que
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una cosa es la diferencia sexual y otra cosa son las atribuciones, ideas, representaciones y
prescripciones sociales que se construyen tomando como referencia esa diferencia sexual.
Particularmente en el estudio de las practicas vestimentarias, el enfoque de género permite
comprender como el disefio de la imagen corporal, a través del uso de ciertas prendas y ac-
cesorios, contribuye a modelar, reforzar y reproducir los estereotipos de género impuestos
por la cultura. Es decir, posibilita conocer cémo, mediante la vestimenta y los adornos, los
cuerpos son generizados en funcién de ciertas concepciones culturales acerca de lo feme-
nino y lo masculino, que se sustentan en las diferencias de sexo entre varones y mujeres.
Ademds, visibiliza las desiguales relaciones entre los géneros que implican estos modos
de vestir, dado que no sélo anuncian el sexo de las personas sino que también evocan la
inferioridad de lo femenino respecto a lo masculino.

Modos de vestir durante la modernidad y diferenciaciéon de género

Durante la antigiiedad cldsica y la edad media, la vestimenta usada por varones y mujeres
era bastante similar y, mds que el género, se proponia indicar la posicién social de las per-
sonas. Si bien la ropa medieval ya permitia identificar la diferencia sexual mediante el uso
de faldas largas o togas en las mujeres, y de prendas bifurcadas —como calzas ajustadas o
pantalones— en los varones, en otros aspectos la vestimenta que unos y otras usaban era
bastante similar. Ademds, en cuanto a los adornos, no habia nada en los trajes de los varo-
nes y de las mujeres que fuera distintivo (Laver, 1993).

Sin embargo, durante la modernidad —fundamentalmente en el transcurso del siglo XIX—
el traje empez6 a marcar con mads fuerza las fronteras entre los géneros. Ello se vinculé a
la consolidaciéon de un nuevo orden social burgués basado en la division de lo publico y
lo privado como principio de organizacién de las sociedades occidentales. Fundamen-
talmente después de la Revolucién Industrial, a la par del desarrollo del capitalismo de
mercado, lo masculino fue identificado con lo universal, ptblico y productivo, y se opuso a
lo femenino en tanto 4mbito particular, privado y reproductivo, excluyendo a las mujeres
del espacio publico y del derecho a ejercer una ciudadania activa (Jelin, 1996; Vargas, 2011;
Pateman, 1996). En otras palabras, bajo un supuesto de organizacion social patriarcal, se
establecié una divisién sexual del trabajo que responsabilizé a las mujeres de la atencién
de sus esposos en el espacio doméstico y de la reproduccion de los individuos mediante la
crianza de sus hijos e hijas. Mientras tanto, los varones fueron convocados a ingresar como
trabajadores al sector industrial para constituirse como los principales proveedores de los
ingresos econémicos de los hogares, ademds de ser llamados a participar en las decisiones
politicas de la comunidad, en el desarrollo de las artes y las ciencias, y en demads aspectos
publicos. Esta ampliacién de derechos de la que gozaban los varones, manifestaba no sélo
una division de espacios y tareas, sino también una jerarquizacién de esferas, dado que era
mayormente valorado lo puablico que lo privado (Faur, 2014).

En términos tedricos, este orden social fue justificado y pregonado por la teoria liberal,
que contribuy6 a la construccién social del género femenino aludiendo a la capacidad
reproductiva de las mujeres como “sefial natural” del rol maternal y doméstico que éstas
debian ejercer. En consecuencia, hasta bien avanzado el siglo XX, los gobiernos acompa-
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fiaron esta division sexual del trabajo mediante diversas politicas publicas que filtraron las
instituciones, précticas y representaciones sociales (Nari, 2004).

Desde el campo de lo simbdlico, el traje también contribuy6 a modelar esta organizacién
social dicotémica mediante la imposicion de dos estilos vestimentarios distintos y opues-
tos, orientados a diferenciar las identidades de género y a expresar los dmbitos, valores y
roles asignados a varones y a mujeres. En este sentido, el traje femenino tendié a marcar
la silueta de las mujeres reinstalando el uso del corsé, las crinolinas y los enormes escotes,
y se complejizé mediante diversos elementos decorativos. Por el contrario, los trajes mas-
culinos se simplificaron, se uniformaron y se despojaron de adornos (Laver, 1993). De este
modo, el traje femenino, al dificultar los movimientos corporales, se propuso representar
el rol doméstico asignado a las mujeres y su alejamiento de la esfera productiva’, al tiempo
que asoci6 a las mujeres con lo ornamental, la belleza y la sensualidad, atributos conside-
rados exclusivamente femeninos. Por otro lado, el traje masculino se emple6 para designar
los valores atribuidos culturalmente a los varones —como la practicidad, la racionalidad
y la utilidad— y el acceso a los dmbitos de poder mediante su participacion en la esfera
productiva (Zambrini, 2010).

Al respecto, en Teoria de la clase ociosa (1951 [1899]), Thorstein Veblen sefialé que, en
aquella época, la ropa y los adornos eran utilizados por las mujeres burguesas para comu-
nicar la posicién social y econdémica no sélo de si mismas, sino también de sus maridos.
Por un lado, mediante el consumo de moda —que implicaba un derroche de dinero por el
constante reemplazo de los productos que rapidamente pasaban de moda— estas mujeres
no sélo expresaban su riqueza, sino también la disponibilidad de tiempo libre para efec-
tuar estos gastos. Por otro lado, Veblen también advirti6 que el traje femenino —complica-
do, pesado, poco practico y opresivo— transformaba a estas mujeres en seres serviles de sus
maridos, porque eran las responsables de informar a la sociedad la situacién socioeconé-
mica de los varones capaces de alejarlas de la esfera productiva. En consecuencia, concluy6
que la ropa femenina no hacia otra cosa que representar la posicién subordinada de las
mujeres burguesas respecto a sus esposos.

Por otro lado, en cuanto al anilisis social de estos modos de vestir, algunos estudios fe-
ministas —como los desarrollados por Judith Butler (1990)— retomaron la teoria sobre
el poder y el disciplinamiento de los cuerpos del historiador y filésofo Michel Foucault,
aunque éste no haya aludido a las précticas vestimentarias, ni haya introducido el enfoque
de género en sus andlisis. En estos trabajos, las ideas de Foucault sobre el modo en que los
cuerpos son modelados por las practicas discursivas, constituyen un marco tedrico que
permite analizar la reproduccién del género a través de tecnologias corporales concretas
(Entwistle, 2002).

En Vigilar y Castigar, Foucault (2002 [1975]) defini6 a las sociedades modernas como
disciplinarias, en las que mediante un sistema panopticista o carcelario?, basado en la ob-
servacién y vigilancia de las personas en distintos espacios de encierro, se disponia la co-
rreccién y normalizacion de sus cuerpos y comportamientos. Ello se llevo a cabo mediante
diversos dispositivos orientados a incitar el autocontrol de los cuerpos y de las conductas,
es decir, a través disciplinas que, en reemplazo de la tortura y del castigo fisico, actuaban
mediante el establecimiento del cuerpo “vigilado por la mente”. En otras palabras, por me-
dio de instrumentos disciplinarios desplegados en las diversas instituciones de la moder-
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nidad —como la escuela, la fibrica y la cércel—, los cuerpos y los comportamientos fueron
normalizados y modelados en sintonfa con los discursos hegemodnicos que sustentaron
este orden social; discursos a los que Foucault definié como regimenes de conocimiento
que orientan las posibilidades de pensar y hablar, y que se ponen en prictica en el micro-
nivel del cuerpo.

Los trabajos que incorporaron esta perspectiva de andlisis, advirtieron que las précticas
vestimentarias, en el contexto de las sociedades occidentales modernas, se establecieron
como disciplinas encargadas de marcar y reforzar las fronteras de las identidades de gé-
nero binarias y jerarquicas. Entonces, estas identidades se construyeron histéricamente y
se ejercitaron en operaciones ideoldgicas que implicaron la corporalidad y las pricticas
del vestir como dispositivos que permiten descifrar y normalizar los cuerpos en la cultura
(Zambrini, 2010). Es decir, la indumentaria se empleé en el siglo XIX como uno de los
diversos instrumentos usados para disciplinar los cuerpos, normalizarlos y amoldarlos al
orden social burgués, organizado sobre la base de la divisién entre lo publico y lo privado,
para que se comporten segun las pautas que la cultura consideraba adecuadas a cada sexo.

Género y modos de vestir el cuerpo en las sociedades contemporaneas

Actualmente, los roles asumidos por una gran cantidad de mujeres se multiplicaron. Mu-
chas lograron insertarse, casi como los varones, en el mercado laboral, ganando su propio
dinero e influyendo en la distribucién del poder conyugal. Ademds, se produjo un cambio
en el sistema de valores que exalta la individualidad y la bisqueda de la realizacién per-
sonal, y el ejercicio de la maternidad dej6 de ser la tnica fuente de realizacién personal
para muchas mujeres (Aguirre, 2007). Por lo tanto, disminuy¢ la frecuencia del modelo
familiar patriarcal tradicional y se extendieron nuevas estructuras familiares (Wainerman,
2007). En otras palabras, si algo caracteriza la vida contemporanea es que amplia el marco
de accién de la mujer, dado que ésta logro salir del estrecho espacio de la familia para in-
gresar al mundo del trabajo o de la politica, asumiendo nuevos roles como el de ciudadana
o trabajadora. Sin embargo, ciertas costumbres ain limitan la participacién plena de las
mujeres en la vida publica, ya que en la cultura persisten representaciones, imédgenes y
discursos que reafirman los estereotipos de género tradicionales (Lamas, 1995).

En cuanto a las précticas vestimentarias, actualmente los estilos de vestir se consideran
miés relajados, menos rigidos y fisicamente menos constrictivos que en el siglo XIX. Ade-
mads, habitualmente se usan prendas informales y los cédigos genéricos no parecen tan
restrictivos como antes (Entwistle, 2002). Estos cambios se vinculan con las transforma-
ciones sociales que, desde mediados del siglo XX, contribuyeron a consolidar la cultura de
masas y la sociedad de consumo. En este contexto, el consumo de moda se democratizo,
es decir, la moda dej6 de expresarse como un fenémeno reservado a una elite social y se
convirtié en una exigencia de masas. A su vez, el universo de la moda y de las practicas
vestimentarias admiti6 la convivencia de diversos estilos.

Al respecto, en El imperio de lo efimero (1990), Lipovetsky sefiala que, en el contexto de la
sociedad posmoderna consolidada a mediados del siglo XX, el deseo de moda se expandio,
convirtiéndose en un fenémeno general en todas las clases sociales. El aumento del nivel
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de vida, la cultura del bienestar, del ocio y de la felicidad inmediata, alentaron la legiti-
macién y democratizacién de la moda, en una nueva época caracterizada por la consoli-
dacién del individualismo y de una cultura hedonista de masas; una sociedad euforizada
por la novedad y el consumo. Ademds, durante las décadas de 1950 y 1960, el desarrollo de
una cultura joven aceler6 la difusion de los valores hedonistas, alentando la reivindicacién
individualista de la expresion individual. En este contexto, todos los estilos cobraron legi-
timidad en el campo de la moda y las personas pudieron escoger, con mds libertad que en
otras épocas, entre diferentes tipos de indumentaria. Al mismo tiempo, el “look joven” se
estableci6 como foco de imitacién social, dando lugar a la aparicion de diversas modas j6-
venes que invitaron, tanto a varones como a mujeres, a modelar la propia imagen corporal.
En cuanto a la relacién entre el género y la indumentaria, Lipovetsky (1990) advierte que
los varones comenzaron a preocuparse mas por su arreglo personal. A su vez, a diferencia
de lo que ocurria en el siglo XIX —donde la moda se dirigia s6lo al universo femenino
y se basaba en una oposicién marcada entre los sexos— los varones fueron nuevamente
convocados a participar en el campo de la moda. Ello se expresé mediante diversas pro-
puestas vestimentarias destinadas al publico masculino por parte de varios diseiiadores de
indumentaria. Ademds, las publicidades empezaron a ofrecer productos de belleza mas-
culinos y los desfiles de modas comenzaron a incorporar modelos varones. Por otra parte,
las mujeres adoptaron masivamente varias prendas visualizadas tradicionalmente como
masculinas —como el pantaldn, incorporado de modo generalizado a partir de la década
de 1970-y también aparecieron las modas “unisex”.

A pesar de esto, este fil6sofo y socidlogo francés advierte que ello no significa que la moda
haya dejado de enfocarse en lo femenino, dado que no se puede afirmar la uniformizacién
de la moda, ni la desaparicién de las modas por sexos. Si bien se observa una reduccién
del énfasis puesto en la diferenciaciéon entre lo masculino y lo femenino, el proceso de
igualacion indumentaria revela sus limites, porque la moda no deja de producir signos
diferenciales, muchas veces a través de detalles que bastan para discriminar los sexos. Por
ejemplo, varones y mujeres usan pantalones, pero el corte y los colores suelen ser diferen-
tes. Ademds, los vestidos, faldas, maquillajes y determinados tipos de calzados, se dirigen
exclusivamente a las mujeres. En consecuencia, si bien la divisién de la apariencia entre las
clases sociales se difumina, la de los sexos se mantiene.

Pero, segtin Lipovetsky (1990), esta disimetria sobre la que se organiza la moda beneficia
a las mujeres y, de algiin modo, perjudica a los varones, dado que la emancipaciéon feme-
nina no implicé la renuncia a las practicas cosméticas y de embellecimiento y, ademis,
ellas lograron permitirse usar casi todo. En cambio, los varones no pudieron acceder a los
emblemas femeninos, ya que no se les estd permitido llevar vestidos o faldas, ni tampoco
maquillarse. Esto es: “las mujeres han conquistado el derecho al voto, el derecho al sexo,
a la libre procreacion y a todas las actividades profesionales, pero, al mismo tiempo, con-
servan el privilegio ancestral de la coqueteria y de la seduccién” (1990, p. 152). Entonces,
la celebracion de la belleza fisica femenina se reforzo, se generalizo y se universalizo, pero
el ideal democratico tropieza con el imperativo de la diferenciacion estética de los sexos.
En contraste con esto, desde una perspectiva de anilisis diferente, puede afirmarse que
esta asociacion entre las mujeres, la moda y el hecho de ser permanentemente convoca-
das a embellecerse, expresa el modo en que, desde el dmbito de lo simbdlico, el cuerpo
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de las mujeres continda siendo disciplinado bajo nuevas modalidades, en funcién de las
identidades de género tradicionales y jerdrquicas. En este sentido, las visiones de Foucault
pueden aplicarse para estudiar la sociedad actual, que fomenta a las personas a responsa-
bilizarse de s{ mismas a través de los discursos contemporaneos sobre la imagen personal,
el cuidado del cuerpo y la salud, que sirven para promover ciertas préicticas corporales
—incluidas las vestimentarias— que disciplinan los cuerpos.

En la sociedad de consumo, el cuerpo se transformé en una mercancia, y su mantenimien-
to, reproduccién y representacion se convirtieron en temadticas centrales de la cultura de
masas (Martinez Barreiro, 2004). Asi, el cuerpo aparece dentro del abanico de los objetos
de consumo y comienza a ser objeto de inversiones narcisistas, fisicas y eréticas, mientras
la propaganda y la publicidad se encargan de recordarle a las personas que tienen un
cuerpo al que deben cuidar (Baudrillard, 1974). En consecuencia, desde principios del si-
glo XX, los regimenes de autocuidado corporal aumentaron notablemente (Featherstone,
1990, 1991, 1995). Sin embargo, el disciplinamiento de los cuerpos en funcién del cuerpo
ideal impuesto por la cultura, es mucho mds importante para las mujeres que para los
varones (Martinez Barreiro, 2004).

De ahi que, particularmente a través de las pricticas vestimentarias, sobre todo aquellas
impulsadas por las modas, los cuerpos contintian siendo disciplinados en funcién de cier-
tos discursos enmarcados en la cultura de consumo contemporédnea. Pero todavia recae
sobre las mujeres —en mayor medida que sobre los varones— el imperativo de prestarle mds
atencién a sus cuerpos; los discursos sobre el vestir convierten a la moda en un asunto
femenino y ciertas asociaciones culturales de las mujeres con el vestir siguen vigentes,
dado que lo que viste una mujer sigue siendo un asunto de mayor preocupacién moral
que lo que viste un hombre. Ademds, a las mujeres se les exige mas en su aspecto que a
los varones, es decir, ellas tienen que controlar sus cuerpos y su apariencia con mucho
mds cuidado. Por esta razén, los discursos y regimenes del vestir sujetan los cuerpos de
las mujeres a un mayor escrutinio que los de los hombres (Entwistle, 2002) y contintian
orientandose a marcar la desigualdad de género y el estatuto inferior que tradicionalmen-
te mantuvo lo femenino.

Como sefiala Borras Catald (2007), esta desigualdad de género se advierte, sobre todo, en
el campo del consumo de moda. Si bien hacia fines del siglo XX los varones entraron a la
esfera del consumo’, tanto de bienes en general como de moda, todavia contintia siendo
considerado un dmbito femenino. Por un lado, las mujeres se asocian al consumo porque
siguen siendo las encargadas de comprar y elaborar los productos y mercancias necesarios
para toda la familia. Pero ademas, en los sectores sociales mds altos, son ellas quienes se
vinculan al consumo de moda. Por otro lado, el imaginario social de la masculinidad sigue
apuntando a los varones como los mayores responsables de procurar a la familia la renta
monetaria para comprar los bienes y servicios para la subsistencia del hogar. De modo
que el trabajo, la produccién y los valores ligados a este ambito, contintian percibiéndose
como masculinos. De este modo, permanece la dicotomia entre lo publico y lo privado, y
la sociedad de consumo ahonda en esta actitud.

Si bien, desde las ultimas décadas del siglo XX, los varones ingresaron al campo del con-
sumo de moda, ello es producto de los valores instaurados en las sociedades de consumo,
es decir, del hedonismo o la biisqueda de placer como fin en si mismo; es consecuencia
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del significado que adquiere el consumo en nuestras sociedades, ligado al narcisismo y al
individualismo, al ocio y al bienestar personal. Entonces, es a través de estos valores que
los varones se incorporaron al campo del consumo como compradores de determinados
productos de moda e, incluso, de propuestas para embellecer y cuidar sus cuerpos. Pero
estos consumos constituyen decisiones individuales, condicionados por los medios de co-
municacién —sobre todo por la publicidad—, como tantos otros consumos.

En cambio, el significado que adquiere el consumo en las mujeres es diferente. Como
se sefialé anteriormente, en cuanto al consumo especifico de moda, asociado también al
consumo de productos cosméticos y de embellecimiento del cuerpo, Veblen fue el primero
en sefialar que, en el transcurso del siglo XIX, la adquisicién de indumentaria por parte
de las mujeres burguesas constituia un consumo vicario porque les impedia trabajar y
les otorgaba prestigio al sefialar el estatus social y econémico del marido. Por lo tanto, el
consumo femenino no era un consumo libre, ya que estaba condicionado por la respon-
sabilidad de representar la favorable posicién econémica del esposo. Ello demuestra que
el consumo de determinados bienes de uso individual puede ser vivido como una carga,
como un trabajo mds que como un placer, dado que consiste en un consumo de represen-
tacion social de otros. De este modo, “la mujer es asimilada al gé