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Resumen

Los efectos mediáticos del terrorismo yihadista han dado lugar a una gran cantidad de contri-
buciones, tanto dentro los estudios de comunicación política como en los de seguridad y 
defensa. Los entramados de la propaganda yihadista y su evolución han sido una preocupación 
constante para militares, políticos y académicos. El objetivo de este artículo es doble: por un 
lado, se muestra cómo han sido los comunicados yihadistas que hacen referencia a España en 
los últimos años. Y, por otro lado, se estudiará el impacto de dichos comunicados en los medios 
de comunicación, concretamente en la prensa. A partir de una metodología cuantitativa clásica, 
el análisis de contenido, esta investigación aporta datos novedosos sobre la significatividad 
mediática de grupos como Al-Qaeda o Daesh en España. El análisis de prensa se ha realizado a 
partir de las teorías de encuadres, principalmente con la finalidad de extraer las temáticas 
mediáticas principales a la hora de tratar el terrorismo yihadista. En definitiva, el presente 
trabajo aporta una visión empírica sobre la relación existente entre comunicados y cobertura 
mediática, tema de estudio escasamente explorado hasta el momento en el ámbito académico 
español. 

Palabras clave: terrorismo yihadista, propaganda, medios de comunicación, comunicados, prensa, 
análisis de contenido.

Abstract

Media effects of jihadist terrorism have produced a great deal of contributions both to studies 
on political communication and those on security and defense. Networks of jihadist propa-
ganda and their evolution have been a constant concern for military members, politicians and 

https://doi.org/10.21308/recp.52.02


38 José Manuel Moreno-Mercado

Revista Española de Ciencia Política. Núm. 52. Marzo 2020, pp. 37-58

academics.The objective of this article is twofold: on the one hand, to show how jihadist state-
ments making reference to Spain have been in recent years. On the other hand, to analyze the 
impact of such statements in Spanish media, and more specifically in Spanish press.  Based on 
a classic and quantitative methodology, namely content analysis, this research provides original 
data on the media significance of groups such as Al-Qaeda or Daesh in Spain. Press analysis is 
based on framing theories, mainly with the purpose of identifying the main media themes when 
dealing with jihadist terrorism. To sum it up, this work offers an empirical view on the relation-
ship between jihadist communiqués and media coverage, a topic rarely explored in the Spanish 
academic field to date.

Keywords: jihadist terrorism, propaganda, mass media, communiqués, press, content analysis.

INTRODUCCIÓN

Tradicionalmente, las investigaciones que abordan el fenómeno del yihadismo se 
han realizado desde el ámbito de los estudios de seguridad y defensa, las relaciones 
internacionales o la sociología de la guerra, entre otras disciplinas. Por supuesto, 
podemos encontrar una extensa bibliografía sobre cómo estos grupos utilizan la propa-
ganda y las tecnologías de la información (Badawy y Ferrara, 2018; Bérubé y Dupont, 
2019). En este sentido, Brigitte Nacos señalaba que el objetivo de los grupos terro-
ristas era entrar en el llamado «triángulo de la comunicación política» (2016: 12). No 
obstante, resulta difícil encontrar textos que estudien los efectos que la propaganda 
yihadista produce en los medios de comunicación, a pesar de que el impacto del terro-
rismo es un tema clásico en los estudios de seguridad. Al contrario, se han centrado 
más bien en otras cuestiones internas, como las reacciones de la opinión pública ante 
inmigrantes de países de origen musulmán (Nisbet et al., 2009) o la influencia del 
terrorismo en las campañas electorales y su cobertura mediática (García-Luengo y 
García-Marín, 2013). 

Esta parcialización investigadora también se repite en el caso español. Los aten-
tados ocurridos en Madrid el 11 de marzo de 2004 y los ataques en Barcelona y 
Cambrils del año 2017 han provocado múltiples producciones sobre el papel de 
España en la lucha contra el terrorismo, el nivel de amenaza que sufre o las raíces 
históricas que el terrorismo de inspiración yihadista ve en el país europeo. Si bien se 
pueden encontrar autores clásicos que han abordado esta problemática, entre los que 
destacan Javier Jordán, Fernando Reinares o Miguel Ángel Ballesteros, no existen, en 
conocimiento del autor, documentos que interrelacionen cobertura mediática y 
propaganda yihadista. En cambio, sí hay múltiples contribuciones que analizan las 
estrategias comunicativas de grupos como Al-Qaeda o Daesh y sus referencias a 
España (Torres-Soriano, 2007, 2009, 2010).

Partiendo de este contexto, la presente investigación tiene como objetivo general 
profundizar en la relación entre los comunicados que los grupos yihadistas realizan 
cuando hacen referencias a España y la cobertura que los medios de comunicación 
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españoles hacen sobre el terrorismo. Para ello, se utilizan los datos del Observatorio 
sobre Referencias a España en la Propaganda Yihadista del Grupo de Estudios en Segu-
ridad Internacional (GESI) y editoriales de los medios El País, El Mundo, ABC y La 
Vanguardia durante el periodo 2016-2018. Desde el punto de vista metodológico, se 
analizarán los editoriales a partir de las teorías de encuadres (frames), aplicando una 
metodología consolidada en los estudios de comunicación, como es el análisis de 
contenido y el análisis bivariante. Si bien el análisis presenta ciertas limitaciones, se 
puede decir que es una contribución altamente novedosa, puesto que no existen inves-
tigaciones previas sobre esta relación en el ámbito académico español.

Tras la presente introducción, el artículo queda estructurado en las siguientes 
partes: en primer lugar, se realiza una exhaustiva revisión de la literatura especializada 
sobre medios de comunicación, propaganda y terrorismo yihadista en España. En 
segundo lugar, se presenta el enfoque metodológico adoptado, la selección de medios 
y las fuentes de datos empleadas. Seguidamente se muestran los resultados de la inves-
tigación de forma estructurada. Por último, las conclusiones subrayan los hallazgos 
más relevantes del estudio y destacan su importancia para las contribuciones de segu-
ridad y defensa y comunicación política en España.

MARCO TEÓRICO

El terrorismo y sus efectos, especialmente el de inspiración yihadista en los últimos 
años, ha centrado el interés tanto de políticos como de académicos. Un elemento recu-
rrente en las investigaciones recientes ha sido las eficaces estrategias comunicativas de 
grupos como Daesh, algo que ya viene siendo destacado por los académicos desde hace 
décadas (Torres-Soriano y García-Marín, 2009; Sánchez Medero, 2010). Sin embargo, 
las respuestas ante la amenaza yihadista en Europa han sido heterogéneas y, en algunos 
casos, escasamente coordinadas. En palabras de Fernando Reinares: «La percepción 
que sobre la amenaza yihadista tienen las élites políticas y las opiniones públicas varía 
de unos países europeos a otros, lo que se traduce en marcadas diferencias entre sus 
correspondientes sistemas antiterroristas nacionales» (2016: 60).

Es tal la cantidad de literatura académica y profesional al respecto, que resulta una 
tarea inabarcable enumerar la totalidad de trabajos. No obstante, dentro de la escuela 
española podríamos dividir las contribuciones en aquellas que analizan y describen la 
raíz del fenómeno, como los trabajos de Javier Jordán (2015), Luis de la Corte (2018) 
o Inmaculada Marrero (2015), y aquellos que analizan los efectos sobre los receptores 
potenciales (Torres-Soriano, 2017; Tobajas, 2017; Ballesteros-Martín, 2017). En este 
último grupo, donde encuadramos la presente investigación, destacamos los esfuerzos 
por desmembrar los entramados cognitivos de los grupos terroristas, así como medir 
ciertos factores como el sesgo individual, los procesos de priming o la diversificación 
de público y mensajes. A pesar de ello, sus análisis confirman la existencia de una gran 
dificultad empírica para demostrar causalidades y correlaciones, y muchos de ellos se 
centran en amplias revisiones de la literatura, análisis comparados y descriptivos. 
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Si nos acercamos a la literatura especializada, el componente propagandístico del 
yihadismo y su vinculación con los medios de comunicación europeos posee una 
dimensión dual. En palabras del actual líder de Al-Qaeda, Aymán al-Zawahirí, «más 
de la mitad de esta batalla está teniendo lugar en el terreno de los medios de comuni-
cación. Y esta batalla en los medios es una batalla por ganar las mentes y los corazones 
de los miembros de la umma» (Cano Paños, 2019: 272). Por otro lado, Jean Baudri-
llard señalaba varias décadas antes: «Sin los medios de comunicación no habría terro-
rismo. Y es verdad que el terrorismo no existe por sí mismo como acto político: es 
rehén de los medios de comunicación, como estos lo son de él»1 (1991: 27). Estas pala-
bras refuerzan lo señalado por diferentes expertos: la necesidad de elaborar unas polí-
ticas públicas de seguridad eficaces y eficientes, donde un apoyo a la toma de decisiones 
es, sin duda, el análisis estratégico prospectivo, y reforzar la investigación sobre la 
propaganda yihadista, poco estudiada desde triangulaciones metodológicas que 
combinen lo cuantitativo con lo cualitativo (Torres-Soriano et al., 2006).

El caso español ocupa, dentro de la propaganda yihadista, un destacado rol. Por un 
lado, el histórico papel de Al-Ándalus, como práctica habitual de señalamiento en la 
propaganda, lo que convierte a España en un blanco preferente de las amenazas 
(Reinares, 2007). Y por otro lado, un sistema mediático que amplifica los atentados y 
las declaraciones de los líderes yihadistas, factor jugado como ventaja por parte de 
dichas organizaciones. Aunque también ha de advertirse que el sistema político-mediá-
tico español hace posible, pero no contribuye activamente a los procesos de radicaliza-
ción y difusión yihadista (Jordán, 2009: 200-201). Estas afirmaciones, que provienen 
principalmente de los estudios de seguridad, encajan a la perfección con las caracterís-
ticas de los modelos mediáticos propuestos por Hallin y Mancini (2008).

Sin embargo, haciendo una exhaustiva revisión de la literatura podemos encontrar 
investigaciones que analicen el fenómeno terrorista como sujeto de estudio mediático 
(Alsina, 1991; Nacos, 2016; Jackson, 2018) o trabajos que describan cómo es la 
propaganda yihadista y los entramados de esta (Winter, 2015; Badawy y Ferrara, 
2018). No obstante, aunque en el caso español encontramos escasas aportaciones que 
aborden esta cuestión, como las anteriormente citados de Manuel R. Torres-Soriano, 
no hallamos estudios que relacionen propaganda yihadista con medios de comunica-
ción. De ahí que destaquemos el carácter novedoso y original del presente trabajo. 
Especialmente porque las contribuciones académicas sobre el tratamiento del terro-
rismo suelen relacionar medios y atentados, pero no medios y comunicados.

Entonces, ¿cómo se produce la cobertura mediática sobre dichos fenómenos y 
cómo afectan a esta? Las dificultades añadidas ya han sido señaladas desde el ámbito 
de la comunicación política a la hora de relacionar medios de comunicación y terro-
rismo. Como indica Óscar G. Luengo: «Una investigación en la que el número de 

1. Traducción propia del texto original escrito en francés: «Sans les moyens, il n’y aurait pas de 
terrorisme. Et il est vrai que le terrorisme n’existe pas en soi comme un acte politique: il est 
l’otage des médias, comment ils sont de celui-ci» (Baudrillard, 1991: 27).
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variables perturbadoras a controlar es considerable y en la cual la causalidad presenta 
un carácter conglomerado, interconexo, compuesto y múltiple» (2002: 110). Pero, 
¿qué elementos empíricos podemos mostrar para diferenciar el rol de un medio de 
comunicación? ¿Cuándo es propaganda y cuándo información, aunque sea sesgada? El 
debate es, desde luego, irresoluble desde muchos puntos de vista. Se presenta pues, 
una tímida propuesta basada en los encuadres. El origen de la misma es la utilización 
de las rutinas periodísticas. De hecho, en el corazón de la teoría de encuadres subyace 
la idea de que muchos de ellos son atajos en la exposición de la información: para 
informar sobre el fenómeno terrorista debe haber víctimas, debe haber armas, etc. ¿De 
dónde surge la utilización de rutinas periodísticas? Seguramente de la idea de la compe-
tición. Es decir, se repite lo que funciona porque hay una necesidad de adquirir 
lectores, clics, televidentes o cualquier otra forma de atención que sea rentable. Es una 
lógica de mercado que también debería funcionar con los medios públicos porque ha 
creado patrones culturales, además de que funcionan con criterios de mercado como 
las audiencias (Hardy, 2010). Pero, ¿qué pasa cuando el objetivo no es obtener lectores 
sino promover un determinado punto de vista? Nuestra propuesta es que ahí debe-
ríamos ver alteraciones significativas del uso de estas rutinas que asemejamos (esti-
rando el concepto) a los encuadres. 

La teoría de encuadres tienen la finalidad de explicar cómo unos aspectos y consi-
deraciones se destacan sobre otros dentro de un debate político (Bartholomé et al., 
2017). Por supuesto, dentro de un discurso no tienen por qué estar presentes las 
cuatro categorías propuestas por Entman (1993) en su totalidad, pero sí, al menos, 
una de ellas, lo que a la postre permitirá diferenciar entre encuadres sustantivos y encua-
dres genéricos. Sin embargo, desde el punto de vista metodológico, la teoría de encua-
dres sigue siendo considerada un paradigma fragmentado puesto que no existe una 
operacionalización de medidas estándares (ibid.; Al Nahed y Hammond, 2018: 365). 
Estos estudios se han centrado principalmente en cómo los medios de comunicación 
exponen ante la opinión pública los sucesos políticos (Druckman et al., 2013). 

El cómo los temas se presentan a la audiencia puede influir en la valoración que 
esta realiza (priming) y, por tanto, puede modificar los ritmos de la agenda mediática 
(Neuman et al., 1992). Por supuesto, los contextos históricos, junto con el proceso de 
encuadre, influyen, aunque no determinan, las percepciones de la opinión pública. 
Los estudios de encuadres y opinión pública han arrojado datos significativos, como el 
estudio de Blauwkamp et al. (2018: 464-465) en el que se muestra que la sociedad 
norteamericana es favorable al uso de la tortura utilizada en el caso del terrorismo, 
pero la rechaza cuando los medios centran el foco en los métodos de interrogación. 
Siguiendo esta línea, otros estudios muestran que, a raíz de las actividades de Daesh en 
Indonesia, la prensa ha añadido a los términos islámico o musulmán los conceptos 
extremistas y radicales, cuando antes no se incidía en la orientación religiosa de los 
perpetradores de ataques terroristas (Horvit et al., 2018: 460-461).

En definitiva, podemos establecer que la comunicación política y el fenómeno 
terrorista son un binomio de compleja interacción. Principalmente por los efectos 
negativos y devastadores en muchos casos, que puede tener una mala gestión de la 
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comunicación institucional. En un contexto de deslegitimación política se deben 
adoptar estrategias comunicativas que destaquen el valor añadido de las fuerzas y 
cuerpos de seguridad (Jaime Jiménez, 2017), además de equilibrar las necesidades 
informativas de la opinión pública, el ocultamiento de datos estratégicos y minimizar 
el impacto propagandístico de los grupos terroristas. 

OBJETIVOS Y METODOLOGÍA

Esta investigación ofrece un original análisis comparando del contenido de los 
comunicados que mencionan a España, elaborados por grupos yihadistas, y la cober-
tura mediática realizada por los principales diarios durante el periodo 2016-2019. 
Dicho periodo se debe a que durante estos años se realizaron las amenazas y, final-
mente, los atentados en Cataluña de 2017. El objetivo general del estudio es medir el 
impacto de los comunicados terroristas en la prensa española. A partir de dicho obje-
tivo general se plantean los siguientes objetivos específicos: a) detectar las diferentes 
temáticas que usa la prensa a la hora de cubrir noticias relativas del yihadismo en 
España; b) identificar el número, el contenido y los grupos que han realizado comuni-
cados mencionando a España, y c) identificar la asociación existente entre los grupos 
yihadistas y el metaenfoque de las noticias.

El presente artículo se basa, por tanto, en el uso del análisis de contenido como 
técnica de investigación cuantitativa. El análisis de contenido es «una técnica de inves-
tigación destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y 
válidas que puedan aplicarse a su contexto» (Krippendorff, 1990: 28). Para ello, 
combina diferentes herramientas (análisis de categorías, formal, de concurrencias) y 
destaca por su flexibilidad y amplio uso en estudios de comunicación política, como 
en este caso.

El primer paso ha sido recoger y categorizar los comunicados y mensajes en los que 
se menciona a España. Se han extraído datos del Observatorio sobre Referencias a España 
en la Propaganda Yihadista compilados por el autor. Las organizaciones analizadas 
pueden ser catalogadas todas como miembros del denominado movimiento yihadista 
global. Dichas organizaciones cumplen estos tres requisitos: a) justifican su lucha 
armada en clave islámica apelando a la tradición musulmana de la yihad armada; b) su 
grupo de referencia es la comunidad global de creyentes, umma, y la lucha se dirige 
contra los enemigos de dicha comunidad, y c) estos grupos manifiestan una vincula-
ción implícita o explícita con los principios ideológicos y la estrategia general marcados 
por el fallecido líder de Al-Qaeda Osama Bin Laden. 

La codificación de los comunicados corresponde a las siguientes categorías:

—  Al-Ándalus: menciones al pasado histórico de España como tierra musulmana.
—  Amenaza: menciones a España como objetivo estratégico y país en el que atentar.
—  Varios: menciones circunstanciales a España como país occidental y su papel en 

la lucha contra el terrorismo.
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—  11M/17A: menciones a los atentados de Madrid y Barcelona y Cambrils
—  Ceuta y Melilla: menciones a las ciudades autónomas de Melilla como territo-

rios geográficamente legítimos a reconquistar 

Figura 1.
Evolución de temas por años en la propaganda yihadista referentes a España

Fuente: elaboración propia a partir de los datos del Observatorio sobre Referencias a España en la Propaganda Yihadista 
del Grupo de Estudios en Seguridad Internacional (GESI) compiladas por el autor.

Se trata de dar respuesta a las siguientes preguntas de investigación: ¿cómo han 
sido los comunicados yihadistas que hacen referencia a España y qué grupos los han 
realizado? ¿Cómo han reflejado los medios de comunicación españoles la actividad 
yihadista en el país? ¿Cómo han influido los comunicados yihadistas en la cobertura 
mediática del yihadismo en España?

Para ello, se plantean las siguientes hipótesis de partida:

—  H1. El grupo yihadista que realiza el comunicado y su temática influye en la 
cobertura que los medios realizan sobre el terrorismo.

—  H2. Debido al impacto de los atentados del 11-M la asociación en la cobertura 
sobre atentados será en Al-Qaeda significativamente más fuerte que en el 
caso de Daesh.

Para someter las hipótesis anteriores a prueba se han analizado los principales 
medios españoles en su versión online: El Mundo, El País, ABC y La Vanguardia. La 
selección de dichos medios se debe a dos razones: la primera, porque son los diarios 
líderes en España según la Encuesta General de Medios (2017-2018); en segundo lugar, 
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la elección de la prensa se debe a su influencia en la sociedad (2000) como principal 
fuente de información política, ya que como demuestran algunos estudios, estos son 
la guía de las informaciones de otros medios de comunicación (García-Luengo, 2005). 
Los artículos periodísticos han sido extraídos de la base de datos de MyNews con las 
palabras de búsqueda «yihadismo» y «España» a través del uso de operadores booleanos. 
Como muestra la tabla 1, la población total se compone de 1085 artículos periodís-
ticos y la muestra resultante, con un margen de error del 4,6 % (que valida la fiabilidad 
de nuestra muestra), de 320 artículos, con una afijación simple, tal como se puede 
observar. Por otro lado, el muestreo utilizado ha sido probabilístico y aleatorio.

Tabla 1.
Población y muestra

Medio Noticias sobre yihadismo 
en España (población) % de la muestra (n) N.º de noticias seleccionadas 

de la muestra (n)

El Mundo 255 20.73 80
El País 335 30.87 80
ABC 385 35.48 80
La Vanguardia 110 10.13 80
Total 1085 100 320

Fuente: elaboración propia.

El segundo paso ha sido analizar la cobertura de los medios seleccionados en el 
periodo anteriormente indicado. Para simplificar el análisis la categoría Ceuta y Melilla, 
presente dentro de la codificación de los comunicados se ha incluido dentro de la cate-
goría Al-Ándalus. El motivo se debe a que si bien las alusiones a Al-Ándalus se encuen-
tran dentro de la retórica propagandística del yihadismo (Torralba, 2019), en la 
cobertura no se aprecia que tenga un peso significativo por sí sola. Además, el análisis 
de la prensa se focaliza en extraer el metaenfoque (temática) de las piezas editoriales 
extraídas; en otras palabras, el punto de vista que se quiere transmitir. Debido a que 
no se ha encontrado ninguna investigación que haya abordado este caso, y dado 
que no es un asunto que se encuentre mediáticamente polarizado, pensamos que no 
resulta significativo extraer encuadres periodísticos según las características de Entman 
(1993), a pesar de que es una rutina académica común en esta subdisciplina de la 
ciencia política.

En cuanto a su estudio, en primer lugar se ha procedido a realizar un análisis pura-
mente descriptivo para, posteriormente, realizar un segundo nivel de elaboración de 
comparaciones mediante dos tipos de análisis: por un lado, utilizando el estadístico 
chi-cuadrado para medir la asociación entre variables y los coeficientes phi y v de 
Cramer para determinar la fuerza de la misma, debido al tipo de variables de las que 
se disponen, en su mayoría de tipo nominal. Para los análisis de contenido se ha utili-
zado el paquete estadístico SPSS en su versión 25.0.
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ANÁLISIS DE RESULTADOS

El análisis de los comunicados yihadistas (2016-2019) ubica a España como un obje-
tivo estratégico clave en la propaganda de dichas organizaciones. Por supuesto, como 
señalan recientes investigaciones, las percepciones de amenaza en los distintos países euro-
peos corresponden a distintas variables (Alarcón-González et al., 2017), aunque la globa-
lización del fenómeno terrorista ha afectado, en mayor o menor medida, a todos los países 
occidentales. Un fenómeno recurrente, señalado entre los académicos, es la falta de estu-
dios que establezcan relaciones causales entre la cobertura mediática y la popularidad del 
grupo terrorista y su grado de radicalización (Jetter, 2019: 394). Ciertamente, esta debi-
lidad, escasamente tratada, es difícilmente extrapolable a estudios globales que incluyan 
grandes cantidades de casos de estudio. Esta investigación pretende, pues, ser pionera en 
esta materia, concretamente en el caso español, no limitándose únicamente a estudiar las 
relaciones entre cobertura y atentados u operaciones antiterroristas.

Figura 2.
Número de comunicados que hacen mención a España por año (2014-2019)

Fuente: elaboración propia.

En primer lugar, la figura 2 nos muestra la cantidad de comunicados yihadistas que 
han hecho mención a España durante el periodo estudiado. Como se puede inferir, entre 
2015 y 2017 transcurre el periodo cuantitativamente más significativo, y 2016 es el año 
más relevante con 33 comunicados. Estos datos, compilados por el autor en el Observa-
torio sobre Referencias a España en la Propaganda Yihadista, no resultan sorprendentes. 
Por un lado porque dicho intervalo corresponde con la situación crítica de grupos como 
Daesh y sus necesidades comunicativas, especialmente el seguir siendo el grupo yihadista 
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hegemónico en un contexto de retroceso y pérdida de territorios en Irak y Siria para los 
medios de comunicación occidentales. Por otro, porque quiere propagar el mensaje 
yihadista a posibles sujetos susceptibles a procesos de radicalización en Europa y Estados 
Unidos, estrategia que podríamos considerar efectiva, ya que durante dicho periodo se 
produjeron atentados relevantes en suelo occidental, como el ataque al tren de Londres 
(2017) o los atentados de Manchester (2017), Niza (2016), Bruselas (2016) o París 
(2015). Finalmente, se ha producido un descenso significativo de mensajes durante el 
año 2018, aunque todavía es pronto para extraer conclusiones sólidas y reproducibles. 

Tabla 2.
Comunicados y temáticas por grupo (2016-2019)

Grupo Comunicados Al-Ándalus Amenaza Varios 11M/17A Operaciones

Tehreek Taliban Pakistan 2 1 1 0 0 0
Al-Bushra Media 1 0 1 0 0 0
Ansar Alkhelafa Europe 1 0 1 0 0 0
Distance of a Month’s 
Journey Media 1 0 0 1 0 0

Daesh 31 16 7 2 4 2
Muharir al-Ansar 3 0 3 0 0 0
Plataforma al-Taqwa 1 0 1 0 0 0
Al-Qaeda 9 7 0 2 0 0
Revista Al-Haqiqa 1 1 0 0 0 0
Wilayah Al Furat 1 0 1 0 0 0
Ḥizb al-Islami 
al-Turkistani 2 2 0 0 0 0

Al-Battar Media 
Foundation 4 2 1 0 0 0

Grupo mediático al-Wara’a 6 1 5 0 0 0
Revista al-Risalah 1 0 1 0 0 0
Talibán 2 0 1 0 1 0
Al-Qaeda en el Magreb 
Islámico 9 4 1 3 1 0

Jabhat Ansar al-Din 1 0 0 1 0 0
Fundación Nietas de Aicha 1 0 0 1 0 0
al-Thabat 1 0 1 0 0 0
al-Ashhad Foundation 1 0 0 1 0 0
Jabhat al-Nuṣrah 1 1 0 0 0 0
Muntasir Media 10 1 8 1 0 0
Fusṭaṭ al-Muslimin 1 1 0 0 0 0

Fuente: elaboración propia.
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Figura 3.
Comunicados yihadistas que hacen mención a España (%)

Fuente: elaboración propia.

La tabla y figura 3 descifran los resultados comentados anteriormente en la figura 2. 
La primera idea destacable es la consolidación de Daesh como el grupo yihadista que 
más comunicados dedica a España, ya representa un 34,06 % de los mensajes totales 
del periodo analizado. A priori, el resultado obtenido se encontraba dentro de las 
previsiones esperadas. El aparato comunicativo de Daesh no ha pasado desapercibido 
para los especialistas, los cuales no solo han destacado la gran calidad de sus materiales 
audiovisuales, sino también su eficiente capacidad para influir cognitivamente en sus 
objetivos receptores a través de múltiples medios como YouTube o Twitter (Shamieh 
y Szenes, 2015). Además, si realizamos una mirada retrospectiva, observamos cómo 
solo en una semana de abril del año 2015, Daesh difundió más de 141 productos 
propagandísticos (Zelin, 2015), lo que hace que la organización califal haya puesto un 
precedente sin paragón en la historia de la propaganda yihadista. No obstante, que el 
grupo no haya realizado menciones a España durante el año 2019 desciende sensible-
mente su porcentaje sobre el total.

En segundo lugar, cabe destacar a Al-Qaeda como la segunda organización en 
lanzar este tipo de contenidos contra el Estado español. Como se puede apreciar, se ha 
distinguido entre Al-Qaeda central y Al-Qaeda en el Magreb Islámico (AQMI) como 
sujetos de análisis diferentes. El motivo radica en las diferencias organizacionales y 
logísticas de ambas organizaciones, que claramente poseen una doble dimensión, 
tanto internacional como regional (Ghotme Rafat, 2012) que hacen que el liderazgo 
recaiga más sobre realidades estratégicas y propagandísticas que operativas. Ambas 
organizaciones se sitúan en la cúspide de los materiales propagandísticos contra España 
(ambas con un 9,89 %), y al igual que en el caso de Daesh se constituyen en referente 
las menciones a Al-Ándalus como elemento de amenaza y reivindicación de España 
como tierra que reconquistar por el islam y, por lo tanto, objetivo legítimo (Altuna 
Galán, 2018). 
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Finalmente, y a nuestro juicio, los datos más interesantes provienen del resto de 
resultados plasmados en la tabla y figura antes mencionada. Como se puede 
observar, el 35,16 % de las menciones a España en la propaganda yihadista 
provienen de una gran amalgama de grupos y organizaciones con escaso o nulo 
impacto mediático. Una de las múltiples explicaciones que se podrían inferir es la 
importancia individual que adquieren ciertos individuos concretos en el aparato 
mediático de las organizaciones yihadistas. En palabras de Torres Soriano (2017: 
86) «la dimensión individual es determinante para entender el desempeño propa-
gandístico de las organizaciones yihadistas, las cuales se ven constreñidas por el 
reducido número de sus miembros, la insuficiente cualificación de los mismos 
[…]». No obstante, dentro de esa amplia congregación de grupos, podemos destacar 
el rol que ocupa el Muntasir Media con un 10,98 % de los comunicados totales 
emitidos —aunque el 90 % de estos se encuadran en el año 2019—, organización 
difícilmente clasificable porque ha servido de portavoz a grupos como Daesh, según 
muestran los datos analizados.

Tabla 3.
Análisis temático de los diarios seleccionados

Medio
Daesh Al-Qaeda Otros 

grupos
Aten-
tados Amenazas Al-Án-

dalus
Deten-
ciones Otros

n % n % n % n % n % n % n % n %

El Mundo 47 58.75 14 17.50 6 7.50 44 55.00 57 71.25 7 8.75 29 36.25 19 23.75
El País 53 66.25 23 28.75 13 16.25 45 56.25 51 63.75 9 11.25 44 55.00 20 25.00
ABC 43 53.75 20 25.00 8 10.00 30 37.5 28 35.00 8 10.00 31 38.75 20 25.00
La Vanguardia 47 58.75 12 15.00 5 6.25 30 37.5 57 71.25 5 6.25 32 40.00 24 30.00

Fuente: elaboración propia.

El análisis mediático del terrorismo implica ciertas complejidades como objeto de 
estudio. Por supuesto, el cómo tratan los medios el fenómeno terrorista encuentra 
lazos teóricos con las premisas de las teorías de encuadres durante el desarrollo de 
conflictos armados. La aproximación al estudio de la cobertura de las guerras y el 
terrorismo ha dejado una extensa literatura sobre el rol de los medios en el desarrollo 
de estos fenómenos, pero escasa bibliografía sobre su aportación a los procesos de paz. 
La explicación podría encontrarse, por un lado, en que los conflictos son la piedra 
angular de la industria periodística y, por otro, en una razón más emotiva, como es 
que los estudiosos encuentran más atractivo estudiar las vicisitudes de los conflictos 
—como el drama que supone el terrorismo— que la paz (Wolfsled, 2004: 9). Por lo 
tanto, los encuadres limitan las visiones sobre temas sociales (Igartua et al., 2005), ya 
que, como se ha demostrado, los efectos de agenda pueden tener fuertes moderadores, 
como por ejemplo, el contenido de la cobertura mediática del objeto en cuestión 
(García-Marín, 2011: 179). 
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Como se puede extraer del primer análisis descriptivo realizado (tabla 3), las 
menciones al grupo Daesh ocupan más de la mitad de las piezas editoriales de los 
cuatro medios analizados. Las diferencias porcentuales fluctúan muy poco, hecho 
lógico teniendo en cuenta que durante el periodo analizado la organización que lide-
raba Abu Bakr al-Baghdadi alcanzó logros militares fuera del alcance de su predecesora 
Al-Qaeda. Además, su maquinaria propagandística dejó atrás arquetipos teológicos 
anteriores, adaptándose al contexto occidental, lo que aumentó su visión social (Rey 
García et al., 2017: 219). Por el contrario, la cobertura asociada a las actividades de 
Al-Qaeda presenta unos porcentajes poco significativos, menores del 30 % en cuanto 
a la muestra, asociadas a la pérdida de protagonismo a nivel global, especialmente en 
áreas geográficas cercanas a Europa (Torres-Soriano, 2011; Martín Serrano, 2016). 
Igualmente, dichos porcentajes disminuyen aún más a la hora de tratar mediática-
mente otros grupos yihadistas. El País es el que más artículos dedica, con un 16,25 %, 
claramente vinculados a la guerra en Siria, como Jabhat al-Nuṣrah o el Magreb, como 
Al-Qaeda en el Magreb Islámico o Al-Murabitún2. 

La tabla 3 y la figura 3, que exponen el tratamiento mediático del fenómeno terro-
rista de manera comparada, resultan bastante claras en cuanto al resto de enfoques 
analizados. Como se puede apreciar, la percepción de amenaza es altamente relevante 
en los diarios El Mundo, El País y La Vanguardia, sobre todo enlazados con los aten-
tados de Barcelona y Cambrils del 17 de agosto de 2017, aunque ABC presenta unos 
resultados a primera vista sorprendentes. El bajo porcentaje que presenta el ABC en 
comparación con el resto de medios puede explicarse según lo que han señalado otras 
investigaciones. Por un lado, la conexión internacional del terrorismo yihadista, cuya 
base estratégica se sitúa especialmente en la región MENA, implica un fuerte elemento 
internacionalista, mucho más arraigado en las líneas editoriales de El Mundo y El País 
(García-Marín et al., 2009). Y, por otro, el diario ABC es el medio que menos volumen 
informativo ha dedicado a acontecimientos relacionados con el terrorismo de inspira-
ción yihadista, como en el caso de la muerte de Osama Bin Laden (Díaz Cerveró, 
2011), lo que revela su carácter más localista3.

En esta línea, también fluctúan las piezas editoriales relativas a la perpetración de 
atentados. El Mundo y El País cubren con relativa frecuencia las consecuencias y 
alusiones a atentados con porcentajes superiores al 50 %, mayoritariamente de 
carácter episódico relativos a Daesh, enlazándolos con los sucesos acaecidos en 
Europa en los últimos años. Así, además de los atentados del 17-A se establece un 
hilo argumentativo conexo con otros ataques terroristas en Londres (2017), 
Manchester (2017) o Niza (2016). Mientras que ABC y La Vanguardia, esta última 
con sede en Barcelona, centran más su cobertura en los sucesos localizados en 
España, como los ataques realizados por la célula de Ripoll y los atentados del 11-M 

2. «El Frente Al Nusra cambia de nombre tras desligarse de Al-Qaeda», El País, 28-07-16; 
«Al-Qaeda llama en un vídeo a recuperar Ceuta y Melilla», El País, 15-01-16. 

3. «La justicia española condenó en 2016 a ocho de cada diez yihadistas juzgados», ABC, 20-02-17.
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en Madrid. Esta rutina profesional más centralizada se aprecia en las frecuencias 
observadas, que son sensiblemente menores, en torno al 40 %, si los comparamos 
con El Mundo y El País4.

Diferente resultará la información relativa a las detenciones de sujetos y las 
menciones a Al-Ándalus. Como se puede apreciar en la tabla 3, las detenciones de 
sujetos vinculados a organizaciones yihadistas han tenido una cobertura similar en los 
medios analizados. Así, es El País el que más piezas editoriales dedica, con un 55 %, 
especialmente por su especial énfasis en detenciones llevadas a cabo en otros países 
europeos. La similitud de los datos y sus acentuados porcentajes muestran cómo la 
cobertura mediática ha ido acorde con las operaciones antiterroristas llevadas en 
España durante los últimos años, como muestran los datos ofrecidos por el Observa-
torio de Operaciones Policiales contra el Terrorismo Yihadista en España del Grupo GESI 
o trabajos como los de Torres-Soriano (2017).

En cuanto a las menciones a Al-Ándalus, estrechamente vinculadas con una de las 
hipótesis anteriormente planteadas, vemos cómo su cobertura mediática no aporta 
resultados especialmente reveladores si los observamos en perspectiva comparada. En 
ninguno de los diarios analizados el análisis descriptivo arroja resultados superiores al 
15 %, lo que demuestra que el interés histórico y teológico que representa España para 
el yihadismo no tiene un valor mediático importante, ya sea por rutinas profesionales 
o por códigos deontológicos periodísticos. 

Finalmente, se han recogido también otras piezas editoriales que, aunque forman 
parte de nuestra muestra, no aportan datos relevantes para esta investigación. Dichas 
piezas editoriales se enmarcan dentro de entrevistas a expertos de instituciones del 
Ministerio de Defensa, como el Instituto Español de Estudios Estratégicos, reseñas 
históricas sobre la actividad yihadista en España o implicaciones políticas de las polí-
ticas de seguridad y defensa, entre otros temas. Como se puede apreciar, estas temáticas 
se encuentran presentes en todos los medios en porcentajes que oscilan entre el 
23,75 % y el 30 %.

Para reforzar el estudio estadístico llevado a cabo, y con la finalidad de dar 
respuesta a la segunda hipótesis planteada, se realizó un análisis bivariante con los 
datos obtenidos. Las variables para las que se estudia la asociación han sido amenazas, 
atentados, Al-Qaeda y Daesh, a partir de las pruebas de chi-cuadrado, phi y v de 
Cramer. La selección de dichas variables se debe a que dichos grupos son los que 
estos años han monopolizado el movimiento yihadista global, y las temáticas esco-
gidas presentan los datos más sólidos en el nivel descriptivo. En cuanto a la cober-
tura de los atentados, la asociación con el grupo Al-Qaeda es excesivamente fuerte 
(0,000), mientras que el caso de Daesh, a pesar de su fuerza, no es excesivamente 
decisiva o potente, con un resultado de 0,427. Por el contrario, en el caso del trata-
miento de las amenazas, las asociadas a Daesh presentan una fuerte asociación 

4. «La amenaza perpetua», El País, 25-05-17; «La amenaza de la yihad individual», La Vanguardia, 
16-06-17.



Revista Española de Ciencia Política. Núm. 52. Marzo 2020, pp. 37-58

Análisis y efectos de la propaganda yihadista en los medios de comunicación en España… 51

(0,000), mientras que las asociadas a Al-Qaeda presentan una fuerza menor, aunque 
significativa, con un resultado de 0,146.

Figura 4.
Comparativa de temáticas de los diarios seleccionados (%)

Fuente: elaboración propia a partir de los datos obtenidos de MyNews.

Naturalmente, los estadísticos realizados han ido encaminados a la verificación 
de la segunda hipótesis planteada. Como se puede apreciar, la asociación entre la 
amenaza que supone el terrorismo yihadista y los dos grupos más representativos 
del yihadismo global presenta una fuerza considerable, aun cuando desde hace 
varios años Al-Qaeda ha ido perdiendo fuerza y protagonismo como adalid de la 
actividad yihadista. Sin embargo, encontramos las diferencias más significativas en 
el caso de la cobertura de atentados. A diferencia de lo que se podría esperar, el peso 
mediático de Al-Qaeda es mayor que el de Daesh, aunque la cantidad de piezas 
editoriales sea muy inferior. La explicación podemos encontrarla en el impacto que 
supusieron los atentados del 11-M de 2004 en Madrid. A pesar de que Daesh 
también ha atentado en suelo español, el elevado número de bajas causadas en el 
11-M se ha vuelto una rutina profesional de los medios españoles cuando tratan 
el terrorismo yihadista en España. En otras palabras, cuando los medios españoles 
analizan los atentados, fuera y dentro de España, hacen menciones recurrentes al 
caso de Madrid, tanto por su impacto mediático como social. En definitiva, se 
puede establecer que la relación en la cobertura de noticias sobre atentados depende 
especialmente de la alta mortalidad de ellos y no tanto de otras variables, como 
pueden ser el protagonismo de otros grupos, el número de ataques o detenciones 
de sujetos, afirmación que queda demostrada tras el análisis descriptivo y bivariante 
realizado en el presente documento.
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CONCLUSIÓN Y DISCUSIONES

El objetivo de este artículo ha sido explorar la relación entre comunicados yiha-
distas que hacen mención a España y la cobertura mediática que la prensa realiza 
durante el periodo 2016-2018. El interés científico de este trabajo radica, por tanto, 
no solo en el tratamiento empírico de los datos, sino también en el estudio de un fenó-
meno hasta ahora inexplorado dentro de la academia española. Para ello se ha reali-
zado un análisis cuantitativo, tanto de los comunicados como de las piezas editoriales, 
a través del análisis de contenido, sin olvidar que dicha metodología contiene elementos 
cualitativos, que han sido esenciales para extraer las temáticas o metaenfoques. 

En primer lugar, se ha analizado el contenido de los materiales propagandísticos 
yihadistas durante el periodo 2016-2019. De la pregunta «¿cómo han sido los comu-
nicados yihadistas que hacen mención a España y qué grupos los han realizado?» se 
han obtenido resultados tanto esperables como significativos. Por un lado, la consoli-
dación de Daesh como el grupo yihadista que más contenido propagandístico edita. 
Este resultado sigue la línea de anteriores estudios (Torres-Soriano, 2017), aunque la 
reciente muerte de su líder Abu Bakr al-Baghdadi y la mutación progresiva del grupo 
invitan a pensar que quizá su entramado propagandístico puede cambiar tanto cuan-
titativamente como cualitativamente. Y, por otro lado, cómo un porcentaje significa-
tivo de las menciones a España las hacen numerosos grupúsculos terroristas en muchas 
ocasiones con un más que limitado número de miembros y escasas capacidades logís-
ticas para realizar ataques en suelo español.

En segundo lugar, se ha profundizado en la cobertura mediática de la prensa espa-
ñola, elemento central del trabajo realizado. De este fragmento han surgido otras dos 
preguntas de investigación: «¿cómo han reflejado los medios de comunicación espa-
ñoles la actividad yihadista en el país?» y «¿cómo han influido los comunicados yiha-
distas en la cobertura mediática del yihadismo en España?». Ambas cuestiones están 
íntimamente relacionadas en cuanto a las teorías, como la de encuadres, que esta-
blecen que la cobertura mediática se basa en una serie de condicionantes (ideología, 
rutinas etc.). Efectivamente, los resultados del análisis muestran cómo la cobertura 
española posee una doble dimensión internacional/local a la hora de cubrir el terro-
rismo yihadista. Por supuesto, las menciones a Daesh y las amenazas directas a España 
centran la dimensión informativa principal de los cuatro medios analizados, pudien-
dose afirmar que existe una significativa percepción de amenaza en la prensa tradi-
cional. No obstante, la dimensión internacionalista de medios como El País y El 
Mundo refleja diferencias notables con diarios como ABC y La Vanguardia, cuya 
cobertura se centra más en cuestiones internas como las operaciones antiterroristas en 
territorio nacional y las menciones explícitas a los atentados de Barcelona y Cambrils. 
Mientras, las piezas editoriales que centran su análisis en las raíces históricas de Al-Án-
dalus no arrojan datos reveladores, ni individualmente ni en perspectiva comparada. 

En este segundo bloque se han encuadrado las hipótesis del presente trabajo. Si 
observamos los datos, la primera hipótesis plantea que el grupo yihadista emisor del 
comunicado y su temática influyen en la cobertura realizada por los medios sobre el 
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terrorismo. El análisis de contenido muestra que esta primera hipótesis no se cumple. 
Si bien es cierto que Daesh es la organización que más atención mediática ha suscitado 
por las múltiples variables anteriormente mencionadas, observamos que sus mensajes 
poseen un marcado carácter amenazante reivindicando a España como tierra históri-
camente legítima que reconquistar, hecho que no es especialmente relevante en la 
prensa, aunque sí la percepción de la potencial amenaza. Estos datos muestran que 
la cobertura sobre Daesh puede catalogarse como meramente coyuntural por la predo-
minancia mundial que ha tenido esta organización y no tanto por los entramados del 
mensaje que menciona a España. Esta afirmación encuentra su sustento en que el 
33,76 % de los comunicados yihadistas que hacen mención a España provienen de 
grupos, en múltiples casos reducidos y con capacidades muy limitadas, que no ocupan 
ningún espacio informativo en los editoriales de los medios. Estos datos arrojan la rele-
vancia de los códigos deontológicos del periodismo en España, donde en las lógicas 
informativas en el caso del terrorismo priman las lógicas de seguridad (no inducir 
excesiva alarma social) sobre las lógicas mercantilistas.

Es respecto de la segunda hipótesis donde encontramos los resultados más intere-
santes. Si bien es cierto que el aparato propagandístico de Al-Qaeda es muy reducido, 
si lo comparamos con Daesh, la asociación que hace la prensa española entre atentados 
y la organización que lidera Ayman Al-Zawahirí es mucho más fuerte que en el caso 
de Daesh. La explicación podríamos encontrarla en el impacto social, político y mediá-
tico que significaron para España los atentados del 11-M de 2004 en Madrid. Ni los 
atentados de Barcelona y Cambrils ni el abrumador y modernizado sistema mediático 
de Daesh han sido tan determinantes mediáticamente, al menos en el caso español, 
como las bombas que dejaron 193 muertos y más de 2000 heridos en la red de cerca-
nías de Madrid. Este hecho, el más grave de la historia en España, ha dejado una serie 
de rutinas periodísticas propias que vinculan claramente la realización de atentados 
yihadistas con Al-Qaeda. Por lo tanto, la segunda hipótesis planteada en este trabajo 
queda validada. Quedará, por tanto, ver si la paciencia estratégica de Al-Qaeda y sus 
organizaciones afines (Alonso Pascual, 2016) generan un efecto cuantitativo en los 
próximos años en esa pugna permanente que mantiene con Daesh, a pesar del impacto 
social que la organización ha dejado en el seno periodístico español.

Como se puede inferir a lo largo del texto, el terrorismo de inspiración yihadista 
tiene en España unas raíces propias, que lo hacen analíticamente peculiar. La propuesta 
planteada incide en cómo el caso español es significativo desde el punto de vista mediá-
tico por el destacado papel que se le otorga a Al-Qaeda. Por tanto, el presente texto 
pretende contribuir a la literatura existente sobre medios de comunicación y terro-
rismo, la singularidad española en un contexto de claro declive de Daesh y un resurgi-
miento más que probable de Al-Qaeda como referente del movimiento yihadista global.

Conviene hacer una última observación: se es consciente de que el periodo de 
análisis es reducido y que en la actualidad ya se están probando otras técnicas de inves-
tigación, como el uso de algoritmos supervisados (García Marín y Calatrava García, 
2018) en investigaciones sobre medios de comunicación. No obstante, se desea 
destacar que el carácter inicial y exploratorio del presente artículo ha llevado a analizar 
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un periodo concreto y actualizado con el objetivo de dejar líneas abiertas a futuras 
investigaciones. Sería interesante para el futuro explorar si la mutación que está 
experimentado Daesh en los últimos tiempos va a condicionar la cobertura mediá-
tica y en qué medida la propaganda yihadista afectará dicha cobertura, cuestiones 
que deberían llamar la atención de los académicos y que necesitan investigaciones 
con marcos temporales más amplios y análisis comparados para poder extraer 
conclusiones más sólidas. 
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