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Dentro del amplio campo de dis-
cusion generado por el proceso
de mundializacién, generalmen-
te caracterizado simple y llana-
mente como globalizacién, se ins-
cribe la corriente que habla de
las consecuencias del menciona-
do proceso en las ciudades. A
principios de la década de los no-
venta del siglo pasado, Saskia
Sassen (La Ciudad Global, Prince-
ton University Press, 1991) ha-
blaba de las ciudades globales,
entre las que situaba a Nueva
York, Los Angeles y la ciudad de
México, como evidencias de los
cambios impuestos por la dinami-
ca global a los asentamientos ur-
banos tipicos de la modernidad.
Desde una perspectiva menos
sistematica y una légica mas cer-
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cana a la del documental cinema-
tografico, Aqui es Tijuana, reco-
pilado por Fiamma Montezemo-
lo, René Peralta y Heriberto
Yépez, se sitla en esta discusién
al poner en evidencia los proce-
sos sociales, politicos y econémi-
cos que hacen de Tijuana una ciu-
dad global.

El postulado original de Sassen
se basaba en estudiar las funcio-
nes que cumplen ciertas ciuda-
des al convertirse en centros de
produccién politica y econémica
orientados a llevar a cabo un pa-
pel especifico dentro de la divi-
sién internacional del trabajo. Por
su parte, Aqui es Tijuana nos ayu-
da a interpretar las consecuen-
cias de que una ciudad se con-
vierta en centro global en la vida
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cotidiana y la produccién simbé-
lica de sus habitantes.

Mas alla de las funciones regio-
nales que Tijuana cumple como
parte de una red de produccio-
nes politicas y econémicas globa-
les,! desde los afnos ochenta la
ciudad se ha venido perfilando
como un laboratorio —en sentido
etimolégico— para las ciencias so-
ciales. Tijuana ha sido visualizada
como campo privilegiado para el
estudio de distintos procesos y de
temas tan disimiles como la pro-
duccién y el consumo cultural, la
transicion demografica en Amé-
rica Latina, la constitucion de una
cultura publica y politica en la ju-
ventud mexicana, la influencia del
narcotrafico en el estilo de vida y
la existencia de una identidad
cultural cosmopolita, entre mu-
chos otros.

En tres capitulos, con un dis-
curso visual impecablemente es-
tructurado, el libro recoge los
resultados de las investigaciones
arriba mencionadas y nos mues-
tra, a través de una coleccién de
imagenes y fragmentos de texto

extraidos de fuentes tan diversas
como el INEGI, investigaciones
académicas y programas televisi-
vos como Los Simpson, a Tijuana
como un signo y expresiéon de la
autodefinicién de los tijuanenses.

Con cierta légica poscolonialista,
en la cual sélo los investigadores
aborigenes son capaces de com-
prendery descifrar los procesos de
su localidad, Aqui es Tijuana es un
reflejo de la Tijuanologia,? enten-
dida como un movimiento que bus-
ca, desde Tijuana, comprender a
Tijuana. La coleccién de citas y re-
ferencias que componen el texto
estructuran un discurso que nos lle-
va por las distintas realidades cons-
truidas alrededor de Tijuana.

El primer capitulo, “Avatares”,
nos introduce a la Tijuana de las
definiciones y las estadisticas. En
él encontramos distintas y anta-
gbnicas respuestas a preguntas
que buscan resolver la cotidiani-
dad de Tijuana. Es tan diverso el
origen de los interlocutores cita-
dos en el texto, que nos encon-
tramos con una Tijuana de un
millén de habitantes para dos pa-

' Es importante aclarar que la corriente de estudio de las ciudades globales
ha cambiado su postulado en fechas recientes. Ya no buscan encontrar centros
de produccién politica y econémica sino que identifican redes en donde se re-
producen las légicas urbanas, politicas y econémicas de muchos centros y mu-
chas periferias con una divisién interna del trabajo. A pesar de que no hay traba-
jos al respecto, desde este ultimo punto de vista Tijuana formaria parte de una
red, junto con San Diego en el sur de California y tal vez otras ciudades de Baja

California, como Mexicali o Ensenada.

2 www.tijuanologia.blogspot.com.
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ginas después encontrarnos con
otra de tres millones. Como lo
menciona una de las recopi-
ladoras, es en este sentido que
“Tijuana no es Tijuana” (p. 186).

El segundo capitulo, “Deseos”,
nos invita a la Tijuana de la simula-
cién y la puesta en escena. En esta
parte, el lector se convierte en tu-
ristay cémplice de las practicas que,
como el famoso burro-cebra, han
convertido a Tijuana en espacio de
mitos y estereotipos agrupados bajo
lo que se conoce como “leyenda
negra”.? De pronto nos encontra-
mos en el lugar mas “feliz del mun-
do” (p. 126), para después llegar a
la Tijuana donde “la totalidad de
los perros de la ciudad produce 34
toneladas de excrementos diaria-
mente” (p. 110).

El tercer capitulo, “Permuta-
ciones”, nos lleva por la Tijuana
de la globalizacién. Es la Tijuana
de los inmigrantes, las maquilado-
ras y la segmentacién urbana. La
“Nueva Tijuana” es como se hace
referencia a los asentamientos
urbanos que se han formado en
las Gltimas dos décadas al este de
la mancha urbana, el lugar me-
nos mitificado y cosmopolita de
la ciudad. Es la Tijuana no visita-

da por los antropélogos, por lo
que este capitulo es el que mas
aporta a la construccién de una
definicién de Tijuana como pro-
totipo de los efectos de la
globalizacién en la cotidianidad.

Es en este sentido en el que
me parece que la verdadera apor-
tacion de Aqui es Tijuana es dar
fin a la nocién de la Tijuanologia
que se ha tenido hasta ahora. Es
decir, pone fin a la Tijuana de los
estereotipos y de las leyendas y
posibilita la visualizacién de
Tijuana como un ejemplo de las
repercusiones que las fallas es-
tructurales de una visién del mun-
do, un Estado-nacién y una re-
gién transnacional tienen en la
vida politicamente organizada. No
obstante, es innegable que aun
quedan dos incégnitas sin res-
puesta: ¢Por qué Tijuana? y ¢Por
qué en Tijuana?

Finalmente, mas cerca del
enciclopedismo y de la guia turis-
tica que de las ciencias sociales,
el ambito de influencia del libro
es tan amplio que merece situar-
se en la salida de los aviones y
camiones que llegan a Tijuana con
el titulo de “Tijuana para princi-
piantes” y un letrero que diga:

3 La leyenda negra de Tijuana es como se le conoce al conjunto de imagenes
y representaciones que han situado a Tijuana, desde inicios del siglo veinte,
como un lugar de perdicién y diversiéon, generalmente debido al tipo de activi-
dad econdémica que predominaba en la ciudad durante la época de la Prohibicién

en Estados Unidos de América.
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Si usted es antropdlogo, lea el Si usted es filésofo, lea el libro
libro antes de entrarala antes de entrar a la ciudad.
ciudad.
Y si usted es arquitecto o
Si usted es turista, lea el libro urbanista, tapese los ojos
antes de entrar a la ciudad. antes de entrar a la ciudad.

Aqui es Tijuana!

Fiamma Montezemolo, René Peralta y Heriberto Yépez
Black Dog Publishing, Londres, 2006, 192 pp.
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