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Resumen

Uno de los elementos claves del desarrollo global de
las tres Ultimas décadas es, sin duda, la expansion
de la comunicacién y su democratizacién. Internet y
las redes sociales han jugado un papel fundamental,
ofreciendo a los usuarios convertirse al mismo
tiempo en creadores, productores, espectadores y
consumidores de contenidos. Los artistas cuyas obras
analiza el presente articulo utilizan las argucias que
ofrecen las redes sociales para subvertir y reflexionar
acerca de practicas muy extendidas entre los usuarios
de las plataformas sociales en internet. En muchas
ocasiones, las relaciones sociales en linea pasan
necesariamente por la comparticion descontrolada
de intimidad a través de la cultura selfie y de la
autoproyeccion de una identidad digital. Se analiza,
por tanto, una seleccion de manifestaciones artisticas
que exploran la representacion del yo y la creacion de
subjetividades otras en el entorno web 2.0 teniendo
como plataforma principal de creacion, distribucion,
comunicacion y representacion: la red social.
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Abstract

Throughout the last three decades, one of the
main elements of global development has been
democratization and, as a consequence, the
spread of communication. The internet and social
networking sites have allowed users to become
creators, producers, spectators and, content
consumers. Thus, the present article analyses
the artworks of artists who use the strategies
that social networking sites offer to subvert and
reflect on the widespread practices of users on
the internet on social platforms. In addition,
online social relationships often undergo an
uncontrolled sharing of privacy through selfie
culture and self-projection of a digital identity.
Therefore, a selection of artistic manifestations
is examined in the web 2.0 environment. These
artworks explore the representation of the self
and the creation of other-subjectivity as its
main creation, distribution, communication and
representation platform: the social network.
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1. Algunas ideas preliminares

El ingente desarrollo tecnolégico de las dos ultimas décadas y el protagonismo
de internet y las comunicaciones on-line han confirmado la carrera hacia la
“Aldea Global” que vaticin6 Marshall McLuhan, ya en los afios 60 del pasado siglo
en su publicacion Understanding Media (McLuhan & Powers, 1989). El propio
contrasentido del oximoron de una aldea global indica un espacio reducido,
aparentemente abarcable por una comunidad que se ve subyugada a la veloz
difusion de la informacion, constituyendo, asi, lo local parte esencial de la propia
comunicacion global.

Ensusreflexiones, McLuhan exploraelimpacto estructural delas tecnologias sobre
la sociedad, dandose cuenta finalmente de que todos los medios de comunicacién
y tecnologias tienen una base fundamentalmente lingiiistica; pues en su esencia
generan un tipo de lenguaje que proviene del afan del ser humano por extenderse
a través de sus sentidos en el medio que le rodea, en definitiva, por comunicar.
Bruce R. Powers recuerda que en una ocasion Marshall McLuhan le dijo:

La verdad no es copia. No es un rétulo ni una reflexién mental. Es algo que hacemos con el encuentro
con el mundo que nos esta haciendo. No tenemos sentido en el conocimiento y en la repeticién. (...)

Representacion, no réplica. (McLuhan, 1989: 17)

Se puede percibir de las palabras de McLuhan que la comunicacién tiene su base
en la relacion social, y las tecnologias son el medio, el lugar de encuentro donde
relacionarnos. Ademas, contradice de manera clara y frontal la teoria platénica
que afirma que este mundo es un reflejo imperfecto y defectuoso del mundo de la
verdad y de las ideas.
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En esta esfera global de internet, y especificamente de la web 2.0, las practicas
artisticas se llevan a cabo fuera de las instituciones artisticas y del elitismo
propio de las megaexposiciones y ferias comerciales de arte (aunque si tienen
representacion en estos espacios institucionalizados). Se podria decir que se
rompe la barrera propia de la “institucion-arte”. Sin embargo, esta perspectiva
resulta un tanto reduccionista y simplificadora. Segiin Juan Martin Prada, los
artistas que empezaron a trabajar en internet no solo buscaban salir del circulo
mercantilizado del arte y cuestionar formulas como los procesos de “fetichizacién”
que se les suponen a los sistemas de exhibicion y comercializacién del arte. Sin
embargo, pocosde ellos estaban en contradel sistemadel arte (Martin Prada, 2015:
18-21). Las practicas artisticas que son objeto de estudio de este articulo tienen
a las redes sociales y a internet como su principal medio de expresion de ideas,
son ese vehiculo que nos ayuda a relacionarnos. La tecnologia y las plataformas
sociales en linea intervienen al menos como mediadoras; no siempre son trabajos
que hablen sobre el sistema-red (Martin Prada, 2015), sino que este es su campo
de actuacion, su herramienta principal para poder transmitir conceptos, lo que el
pincel es al pintor.

I.1 Algunasaspiraciones de la investigaciony fundamentacion de las manifestaciones
artisticas seleccionadas

La presente investigacion se enmarca en un ambito de estudio interdisciplinar y
transversal y, por ello, se pretende interconectar doctrinas como la Teoria de la
Comunicacion, la Sociologia, la Filosofia, la Teoria de la Imagen, la Estética y la
Historia del Arte. Se considera que esta miscelanea de disciplinas es necesaria
para abordar con éxito un tema de rotunda actualidad y que se encuentra en
constante desarrollo y evolucidn.
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Por otro lado, la autoria aspira a esclarecer cuestiones como la construccion de la
identidad en las redes sociales; la creacion de multiples subjetividades en las que
se diluye la veracidad y la especificidad del ser fisico con la ubicuidad y lo etéreo
de lo digital. Es en este asunto, donde la expresion “subjetividad otra” citada en
el titulo del articulo se torna esencial para poner de manifiesto que se frecuenta
la subjetividad desde la alteridad, es decir, la construccion de yoes alternativos,
diversos y enfrentados al yo real (si es que existiese).

Las practicas artisticas analizadas en la tercera seccién de este ensayo han sido
seleccionadas por resultar los casos mas claros y representativos de cinco lineas
de expresion de la subjetividad en la red social. Estos ejemplos se consideran
paradigmas artisticos de la imaginacién o invencién de proyecciones de sujetos u
objetos como “otros” y, sin embargo, atienden todos a una representacion comun
que acabara siendo normativa. En primer lugar, Amalia Ulman crea, a través de
su cuenta de Instagram, un estereotipo de la feminidad célebre, sobreexponiendo
a su personaje a la critica colectiva en red. Lais Pontes pone en marcha la
imaginacion colectiva y seran los usuarios los que creen estas subjetividades,
prestandoles ella su propia imagen. Por el contrario, Intimidad Romero subvierte
los anteriores procesos recurriendo a estrategias de ocultacion. En cuarto lugar,
Penélope Umbrico realiza una busqueda masiva de imagenes online que, habiendo
sido colgadas para distinguirse por su belleza o la singularidad de una mirada
particular, terminan por confundirse en un sinfin de representaciones parejas. Por
ultimo, Lu Yang crea avatares surgidos de la hibridacion de infinidad de referentes
culturales nipones y chinos haciendo gala de un manejo absoluto de la tecnologia
y de la realidad virtual. El resto de referentes artisticos que aparecen a lo largo del
texto contribuyen a una mejor comprension de los supuestos expuestos.

En definitiva, por todo lo anterior, se considera que el método mas eficaz para
desentranar estas cuestiones es a través de una disertacion a modo de ensayo;
metodologia que se encuentra enraizada en la tradicién de la Estética y la Filosofia
del Arte.
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2. Algunas cuestiones tedricas e ideologicas

La globalizacion estética es un proceso constitutivo de la sociedad contemporanea
que hace referencia a los puntos de encuentro e intersecciones que las redes
de comunicacién globales, cada vez mas desarrolladas e integradas, generan.
Aunque la cultura global produce cierta descentralizacion y desterritorializacion,
los transitos culturales siguen siendo desiguales pues predominan los flujos
direccionales Norte/Sur y existen escenarios preponderantes, persistiendo
una dominacién simbdlica de los paises del centro sobre los de la periferia. No
obstante, la globalizacién es, a menudo, entendida como la manera definitiva
de singularizacion, estandarizacién y homogeneizacion del mundo en favor del
capitalismo y el neoliberalismo. En lo que atafe a la cultura y al arte, podemos
encontrar cddigos universales de representacién que siendo analogos manifiestan
multitud de diferencias. Al mismo tiempo, el proceso globalizador ha complicado
las relaciones sociales. Las relaciones primarias o secundarias se establecen
mediante vinculos directos interpersonales o bien suceden a través de roles
desempefiados enlavida social en un contexto espacio-temporal especifico. Ahora,
el modo en que nos relacionamos, comunicamos o establecemos intercambios
culturales es de caracter indirecto y se encuentra mediado por las tecnologias
(Garcia Canclini, 2012).

Rasheed Araeen considera que el multiculturalismo incipiente, al menos en
la ultima década del siglo XX, era el gran obstaculo para generar un paradigma
artistico internacional, pues contribuye a que los discursos estén asentados en
las culturas originarias y la exotizacién que impide conseguir una cultura mundo
(Fisher, 1994).
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Se tiende a afirmar que solo las ultimas generaciones han tenido acceso a una
era global, siendo un fendmeno aun hoy en desarrollo. En la década de los
noventa, comienzan a aparecer reflexiones que tratan de comprender la realidad
multicultural en proceso, la visiéon creada desde Occidente de una proyeccion
global de laidea de pluralismo cultural. El Nuevo internacionalismo (Fisher, 1994).

Por otro lado, con la llegada de la era posindustrial se transforman las estructuras
de trabajo tradicionales, las actividades laborales se deslocalizan y se expanden
de forma horizontal; ahora, la generacion de redes internacionales de contactos
ha perdido su halo simbélico (Gielen, 2014) y la expresion artistica y la cultura no
son ajenas a este fenomeno.

En el arte occidental del siglo XX hay numerosos movimientos que aluden al
primitivismo del “otro”. El arte naif que trata de expresarse desde la mirada y el
sentir de un nifio ain por descubrir el mundo; el primitivismo que muestra su
deseo de manifestarse como el otro no condicionado por la cultura occidental;
en el surrealismo, el otro se revela a través del subconsciente; mientras que, en
movimientos como el expresionismo abstracto, el informalismo en Europa o el art
brut, el autor se desinhibe e identifica con el otro por medio de una gestualidad
aparentemente espontanea. Sin embargo, en el arte de la era global, estas
manifestaciones artisticas se distinguen por la autoconciencia de si mismas y la
integracion de las especificidades culturales. Pese a esto, una sobreidentificacidon
con el otro puede comprometer la otredad. En la clasificacion de “el otro” cabe
todo aquello que es distinto a nosotros mismos, todo lo que tenemos enfrente y
no a nuestro lado.

Desde que en 1989 se celebrase en el Centro de arte Pompidou de Paris, la
exposicion Magiciens de la Terre', con un claro discurso anticolonialista y de
caracter utopico; han sido muchas las exposiciones y megaexhibiciones que
han aspirado a representar la globalidad estética, queriendo eliminar cualquier
prejuicio distintivo en el mirar. Asi, lo justifica Joaquin Barriendos:

1. https://www.magiciensdelaterre.fr/
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En muy poco tiempo el mainstream traseg6 su limitado territorio y se puso a la busqueda de
la periferia. La alteridad, lo exético y lo diverso, en una palabra, lo Otro, como en los viejos
tiempos del expansionismo colonial, suscitaron el interés de los museos, las galerias, las
macroexposiciones y las ferias comerciales de arte contemporaneo. (...) La escenificacion de lo
multicultural se convirtid, en un abrir y cerrar de ojos, en la materia prima de toda exhibicién

internacional. (Barriendos, 2007: 166)

En 2009, se celebra la Trienal de la Tate Modern de Londres, Altermodern?, en la
cual Nicolas Bourriaud puso de manifiesto que la posmodernidad estaba llegando
a su fin para dar paso a una altermodernidad emergente. Los focos centrales del
arte se trasladan; la movilidad (real o virtual), el viaje, el intercambio identitario,
la transnacionalidad, la hibridacion cultural, y por supuesto, la alteridad, son los
asuntos que ahora estan en cuestion en la esfera artistica global. Teniendo todos
ellos en comun una significacion y un sentido transitorio. La principal aportacion
de Altermodern a la estructura establecida del arte es que invita a repensar la
situacion desde la perspectiva de una nueva era liquida, una nueva era que no es
lineal y que se caracteriza por tres tipos de nomadismo: el espacial, el temporal y
el semiologico (Bourriaud, 2009).

En este ambito y en la actualidad global, las redes sociales juegan un papel
fundamental. Las plataformas online de interaccidén social han contribuido a
difuminar los limites entre el yo y el otro gracias a estrategias de representacion
y autorrepresentacion ficticias que se presentan como realidades en este medio.

Resulta muy valido y oportuno recuperar aqui la aclaracidon que realizan Claudio
Maldonado y sus compaiferos sobre la comunicacién-otra (en su caso refiriéndose
a las tacticas de comunicacién indigena). Este tipo de comunicaciéon supone un
nuevo abanico de posibilidades de significacion y de relacion y explican: “no se
esta aludiendo solo a discursos oposicionales al sistema de medios hegemonicos,
sino a innovadoras formas de representar la realidad desde la validacién de la
alteridad” (Maldonado Rivera, Velasquez Reyes & del Valle Rojas, 2015: 173). Se
suscribe sin conjeturas.

2. https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-britain/exhibition/altermodern
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Asi, el presente ensayo se centra en aquellas manifestaciones artisticas recientes
que utilizan las redes sociales para inventar, imaginar, crear o identificarse con
nuevas subjetividades, con identidades creadas especificamente en el entorno
de la web 3.0°%. Aqui, la “subjetividad otra” hace referencia a estas identidades
inventadas por los usuarios para ser expuestas y percibidas como un yo-otro
desde la perspectiva metafisica de la alteridad o la capacidad de ser otro. En 1961,
Emmanuel Levinas, en su ensayo Totalidad e Infinito, expuso “la idea de lo Infinito
en nosotros” (Levinas, 2002: 103).

El Infinito aparece como un espacio en el que poder desarrollarla alteridad, el lugar
donde el ser puede trascender y expresar su exterioridad gracias a la infinitud de
lo distinto. Levinas, justifica mas adelante: “No es la insuficiencia del Yo la que
impide la totalidad, sino lo Infinito del Otro” (Levinas, 2002: 103). Es por ello que,
en este estudio, se han seleccionado algunas practicas artisticas en las que el ser
trasciende a si mismo exteriorizandose en subjetividades otras.

Los individuos de la sociedad actual globalizada tienen la continua necesidad
de identificarse, de proyectar la propia imagen y reconocerse en ella, pero esta
accion resulta cada vez mas ardua, pues las identidades no son estaticas, sino que
se transforman a la vez que el individuo experimenta, aprende y avanza. Por ello,
se deduce mas abarcable un ejercicio de busqueda de la diferencia.

3.Laweb 3.0 es el término que designa la evolucion de la web 2.0 hacia una mayor interaccion y participacion
de los usuarios en la red y que hace posible la creacion de contenidos en linea sin necesidad del uso del
navegador.
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La busqueda de identidad es la lucha constante por detener el flujo, por solidificar lo fluido, por dar
forma a lo informe. Nos debatimos tratando de negar o al menos de encubrir la pavorosa fluidez
que reina debajo del envoltorio de la forma; tratamos de apartar los ojos de visiones que esos
0jos no pueden penetrar ni absorber. Sin embargo, lejos de disminuir el flujo, por no hablar de
detenerlo, las identidades son semejantes a la costra que se endurece una y otra vez encima de
la lava volcanica, que vuelve a fundirse y disolverse antes de haber tenido tiempo de enfriarse y
solidificarse. (Bauman, 2006: 89)

En definitiva, la estética globalizada tiene que ver con la rapida obsolescencia
y la constante regeneraciéon en la que se desvanecen, no solo las obras de arte
sino, cualquier cosa que esta disefiada o destinada a una existencia en un espacio
determinado de tiempo, sufriendo mutaciones paulatinas y adaptaciones a sus
nuevos entornos y contextos. Asi, la incesante renovacion de lo simbolico y lo
estético se adivina una caracteristica principal de la sociedad y de la comunicacion
actual.

2.1 La movilidad en el espacio virtual: lugares y no-lugares

En este contexto es importante resaltar los dos elementos principales que
intervienen en el “giro de la movilidad”: por un lado, la dimensién fisica y
mas natural del movimiento y, por otro lado, la dimensién simbélica y politica
derivada de cuestiones generadas a causa de un creciente capitalismo cognitivo
en el que las redes sociales se convierten en actor primordial. Es en este recodo
donde quiere hacer hincapié el presente estudio, asi como en las tendencias de
las ultimas décadas hacia la exploracién de espacios digitales y viajes virtuales a
través de una aparente movilidad incorpérea en la red global, en el ciberespacio
(Barriendos, 2007).
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No obstante, en el ciberespacio, en el que se desarrollan intervenciones artisticas,
se deben olvidar cuestiones reduccionistas como: patria, origen o nacion. Asi, la
red es un espacio concebido como un “no-lugar” (Augé, 1992).

El lugar y el no lugar son mas bien polaridades falsas: el primero no queda nunca completamente
borrado y el segundo no se cumple nunca totalmente: son palimpsestos donde se reinscribe sin

cesar el juego intrincado de la identidad y de la relacién (Augé, 1992: 45).

Comoindica Marc Augé en esta cita, tanto los lugares (fisicos, naturales y palpables)
como los no-lugares (intangibles y virtuales) son espacios para la construccion de
identidades, historias de vida y establecimiento de multiples tipos de relaciones.
Por ello, la sensacion de habitar un no-lugar, tal vez, se podria emparentar con el
sentimiento de lo sublime que Kant describié en 1764 como encontrarse al borde
de un abismo una emocioén agradable pero temible al mismo tiempo, la noche
en contraposicion al dia (Kant, 2004: 165). Ese habitar un espacio inexplorado y
desconocido es, hoy para el arte, un generador de emociones elevadas e ideales.
De este modo, conectados a la red podremos experimentar el sentimiento de
lo sublime. La actividad en el espacio virtual origina esa sensacion de placer
incontrolable, atraidos por la luz azul* de la pantalla en la supuesta intimidad de
un espacio privado, los usuarios se sienten frente al precipicio del ciberespacio
global atiin un tanto desconocido, al punto de ser engullidos.

4. Laluz estd compuesta por rayos de diversos colores; cada rayo del espectro visible tiene una longitud de
onda distinta, siendo los rayos ultravioletas de longitud de onda mas corta (pertenecen al espectro no visible)
y los infrarrojos mas larga. La luz azul esté en el limite entre lo visible y no visible al ojo humano y resulta
muy atractiva. Esta luz la desprenden todos los focos de luz tanto naturales como artificiales y es la que
desprenden todas las pantallas de los dispositivos digitales y que consigue absorber toda nuestra atencion.
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Una vez superada la época en la que internet y las redes sociales formaban un
espacio de investigacion para el arte y la sociedad asume e integra completamente
este nuevo método; las redes sociales se convierten para las practicas artisticas en
un lugar de expresion, de invencion y de exploracion, sin necesidad de cuestionar
el potencial crecimiento de las tecnologias consumidas de manera global por
todos.

Ahora,internet,lasredessocialesylastecnologias estan plenamente popularizadas
y democratizadas, por ende, no podemos hablar en exclusiva de un arte de internet
(como surge el net-art en los afios noventa) con un afan investigador de este nuevo
medio. No solo artistas sino todos los agentes que intervienen en el proceso total
del arte hacen un uso indistinto de las redes como medio de comunicacion, de
expresion, de creacién, de transgresion o de subversion. Esta generalizacion
supone nuevos intereses y la posibilidad de crear paisajes, escenariosy personajes
artificiales, suponiendo una controvertida, cautivadora y ficticia realidad.

En la segunda etapa de la web 2.0, se rompe el muro que separaba radicalmente
al emisor del receptor; se difuminan los limites entre alguien que por un
lado controlase la informacién y en el lado opuesto un publico pasivo. Desde
entonces los medios de comunicacién emisores y los que antes eran receptores
manejan las mismas herramientas para transmitir; habiendo provocado asi una
democratizacion e hiperexpansion de la informacién, que Marshall McLuhan ya
habia vaticinado sobre los medios de comunicacion masivos y que Susan Sontag
recupera: “Los medios se han erigido en sustitutos del mundo que nos antecedio.
Aun si desedramos recuperar ese mundo anterior solo podemos hacerlo mediante
un estudio intensivo de las formas en que los medios han engullido” (Sontag,
1973:197).
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El mundo queda suplantado por un mundo pretérito que los mass-media han
devorado; y aun hoy los usuarios, como espectadores, estamos asimilando. El veloz
desarrollo de la tecnologia, las ciencias de la informacion y de sus herramientas
provocan que los usuarios vayamos permanentemente a rebufo de ellas, nos
protegen y al mismo tiempo nos proporcionan una zona de confort en aquel no-
lugar.

Asimismo, la incorporacion de las tecnologias de la informacion y la comunicacién
y la revolucién electrénica que se produce de manera global, se produce un
cambio fundamental: la introduccidn de estas tecnologias en la vida cotidiana de
las personas. Esta irrupciéon se convierte en un arma de doble filo que, por un
lado, aprovecharan los medios de comunicacion masivos mas tradicionales como
la radio o la television, contribuyendo, asi, a la homogeneizacidn, y por el otro,
impulsaran a la poblacion de receptores hacia la emancipacion y la disponibilidad
de la informacion (Martin Barbero, 1987).

No obstante, la democratizacion de internet no esta basada Uunicamente en la
disponibilidad universal de la informacién, sino también en la bi-direccionalidad
que ofrecen las plataformas sociales en red, que proporcionan la generacion de
comunicacion entre personas que crean comunidad. En este sentido, la esfera blog
juega un papel fundamental como herramienta social (Martin Prada, 2015). Los
blogs nos ayudan a comprender que la informacidn proviene de personas y, por
tanto, siempre tendra un sesgo subjetivo. Sin embargo, al propiciarla configuracion
de comunidades participativas en las que se fomenta la libertad de expresion y
opinidn, permite que la informacién sea activa y plural y se entienda de forma
colectiva, deviniendo, de este modo, en conocimiento.
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Este entorno otorga un espacio donde practicar relaciones de igualdad entre
individuos, colectividades o compaiiias; sitiia a todos los usuarios en un plano
horizontal hiperconectado y aleja la practica artistica del establishment y del
predominio de la institucion y de una reducida élite del mundo del arte mas
tradicional.

Hardty Negri teorizaron la globalizacion recuperando conceptos como el “rizoma”
de Deleuze y Guattari (Deleuze & Guattari, 2002) y la liquidez posmoderna de
Bauman (Bauman, 2006). En Empire (Hardt & Negri, 2000) ya nos advirtieron
de que debiamos virar nuestro foco de atencion. En la macroestructura flexible e
indeterminada que representa el “Imperio”, la multitud se convierte finalmente
en su principal poder politico. La multitud no esta formada simplemente por la
union de naciones e individuos, sino que es el particular poder de una “nueva
ciudad” (Hardt & Negri, 2000). Una nueva ciudad global habitada por una nueva
ciudadania compuesta por la multitud conectada, cuyo telos es el reconocimiento
como sujeto politico y cuyo artefacto de accidn principal es el sistema-red.

En este sentido, es impracticable que un sujeto politico pueda quedar al margen
de la creciente espectacularizacion de esta sociedad posmoderna. La incesante
comparticion de vidas en la red social teatraliza lo veraz e inventa lo simulado,
generando infinitas correspondencias entre lo propioy el otro. Como consecuencia
se originan estereotipos de representatividad condicionados por el otro:

La alienacién del espectador en beneficio del objeto contemplado (que es el resultado de su propia
actividad inconsciente) se expresa asi: cuanto mas contempla menos vive; cuanto mas acepta
reconocerse en las imagenes dominantes de la necesidad menos comprende su propia existencia
y su propio deseo. La exterioridad del espectaculo respecto del hombre activo se manifiesta en
que sus propios gestos ya no son suyos, sino de otro que lo representa. Por eso el espectador no
encuentra su lugar en ninguna parte, porque el espectaculo esta en todas. (Debord, 1967: 30)
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Del pensamiento de Debord se deduce que todos formamos parte del espectaculo;
se sobreexpone lo domeéstico en detrimento de la privacidad, sufriendo el
anquilosamiento de nuestra propia representatividad, y quedando, finalmente,
atrapados en estandares aclamados por la sociedad en red.

Este marco nos emplaza a ambos lados de un espejo, en el cual el reflejo de la
realidad esartificioyloinventado,del mismomodo, devienerealidad, fusionandose
ficciones y realidades en verdades virtuales. Véase Narciso devorado por la
seduccion de su propio reflejo.

2.2 El selfie como generador de identidad digital

Desde su aparicion, el ser humano ha querido dejar evidencias de su existencia.
Movidas por una especie de panico a caer en la amnesia, las personas tendemos a
querer ser retratadas o queremos autorretratarnos, con el fin de dejar una huella
o un recuerdo de un instante especifico. A lo largo de la historia la auto-proyecciéon
de identidad ha sido realizada de un modo un tanto megalémano: faraones,
emperadores, reyes, dictadores todos querian plasmar su grandilocuente imagen
a través del arte.

Las imagenes permiten paralizar un momento en el espacio-tiempo, para poder
volver a él en tantas ocasiones como se quiera; José Luis Brea expone que:

(...) ello es asi porque son ellas mismas las que estan detenidas, estatizadas. Ellas capturan, y
retienen, un tiempo Unico -son todo lo contrario, por ejemplo, de un espejo, siempre dispuesto
a llenarse de cualquier presente, infieles siempre los espejos para entregarlo a lo intemporal. Y si
lo logran es porque su tiempo interno -no, para ellas no hay narracién, no hay secuencialidad- es

precisamente uno, Uinico, un tiempo congelado, detenido, estatico. (Brea, 2010: 12)
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El nacimiento de la fotografia provoca que los artistas se replanteen las
posibilidades de representacion de las artes plasticas. Entonces, la fotografia
era capaz de plasmar el presente con el fin de recordar en el futuro, es decir, los
autorretratos o retratos se realizaban con la intencion de enviar un mensaje a
alguien que no se encontraba en el instante presente, como un recuerdo futuro’
(Peraica, 2017). Con el desarrollo de las tecnologias, con la ya mencionada llegada
de la segunda época del arte de internet y el auge de la esfera blog, esta situacion
se subvierte. Los usuarios de redes sociales como Instagram crean imagenes
(fotografias de lugares o cosas, retratos o autorretratos) para compartir de forma
inmediata; aquellas imagenes son realizadas con el propoésito de hacer llegar ese
mensaje a un sujeto en el mismo instante presente, como una evidencia de la
existencia de un yo.

Roland Barthes explica que en el momento en que se siente observado por la lente
delacadmara (1éase smartphone en el contexto actual) todo cambia, se ve impulsado
a confeccionar una pose que le convierte instantdaneamente en otro cuerpo, en
una imagen (Barthes, 1981: 10-11)¢ Cuando se posa frente una camara, se esta
tomando el papel del fotografo, nos situamos en la piel del otro para asi imaginar
que es lo que quiere ver reflejado en la pantalla del dispositivo digital. Por tanto,
se produce una multiplicacién de los roles cuando un sujeto se autorretrata con su
teléfono inteligente y posa en la actitud que a simismo le gustaria verse, basandose
en unas convenciones preconcebidas. Pero, ;qué hay de auténticamente social
en las redes sociales, cuando se participa desde un dispositivo particular y en la
soledad de un espacio privado o bien desde el aislamiento del yo en el dispositivo?
y, ;por qué esta aspiracion constante a la autorrepresentacion? Juan Martin Prada
expone en Nuevas egologias medidticas, que hoy el disfrute pasa necesariamente
por la imagen y mas concretamente por la autoimagen o lo que él ha denominado
la “egofoto” (Martin Prada, 2016: 1). Hemos interiorizado el vinculo con las redes
sociales como un modo de socializar. Explica que:

5. Ana Peraica recupera las ideas expuestas por Roland Barthes en su texto Camera Lucida: reflections of
photography (1981).

6. Traduccion de la autora: Now, once [ feel myself observed by the lens, everything changes: I constitute
myself in the process of “posing,” I instantaneously make another body for myself, I transform myself in
advance into an image.
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En nuestra presencia online tenemos que ser, en cada momento, capaces de demostrarnos
poseedores de una vida “propia”. Y aunque pueda parecer paradéjico, da la impresion de que en la
red la vida solo se hace propia cuando ha quedado compartida, como si nada en realidad valiera la
pena si no se comparte como imagen, si no asume esa dimension distribuida y circulatoria que la

hace objeto de expectacion colectiva. (Martin Prada, 2016: 2)

Este modo de relacionarnos estd completamente integrado y asimilado por la
multitud conectada. Como indica Martin Prada, las experiencias o situaciones
vividas parecen carecer de importancia si no son expuestas y compartidas en la
red.

Alolargo de este textoy en otras publicaciones referentes a internet, nos referimos
constantemente al “usuario” como un ente dotado de ubicuidad. Kurt Caviezel, enla
serie iniciada en 2006, The users’, quiso averiguar qué individuos se encontraban
tras la designacion de usuario. Estos usuarios se mostraban en la red a través de
sus camaras web garantizando al resto de internautas una comunicacion directa de
su identidad y de su individualidad, para quiza enfatizar y revitalizar la veracidad
de sus vidas cotidianas.

Tras esta revision, deducimos que como usuarios del sistema-red configuramos
una mascara caprichosa que mostramos a la multitud conectada, entonces ;existe
una interaccion social en la realidad o en la ficcion?

7. http://www.kurtcaviezel.ch/theusers/index.html
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3. Algunas subjetividades modeladas: ficciones o realidades

Desde que Cindy Sherman comenzase a apropiarse de las imagenes femeninas
proyectadas en las peliculas hollywoodienses de la década de los sesenta, han
sido y siguen siendo muchos los artistas que acuden a recursos apropiacionistas
para poner en tela de juicio identidades basadas en estereotipos y convenciones.

Sin embargo, esta acumulacién de patrones de identidad preestablecidos no
solo se da en la autorrepresentacion de individuos sino también en figuraciones
de monumentos, objetos o lugares. La red social (plataformas como Facebook,
Instagram o Flickr) esun fervienterepositorio deimagenes privadasen cierto modo
manipuladas por sus propios autores-productores que acaban por convertirse en
un repertorio homogeneizado de actitudes, poses, gestos y enfoques.

Podriamos redefinir la identidad digital como la capacidad del usuario para crear
personajes y exhibirlos en la red como si de la creacion de un alter ego se tratase.
Asi, cada usuario es capaz de crear multiples identidades; deviniendo finalmente
en un ser expansivo y ubicuo gracias a sus caracteristicas comunes. A este respecto,
Juan Martin Prada revela que:

Innumerables veces se comparo al que navega por Internet con el flineur descrito por Baudelaire,
aquel que buscaba perderse en el interior de los flujos multitudinarios yanédnimos de los transetintes
de una calle para alli indiferenciarse, actuando desde una no-identidad que lo liberase de si mismo.
(Martin Prada, 2015: 156)
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La creacién de identidades digitales inventadas nos otorga la oportunidad de
fundirnos entre la multitud. La red social nos permite como usuarios hacer parecer
real la fantasia del yo imaginado, inventar una vida propia a nuestro antojo para
ser presentada, para mostrar al resto de usuarios y compartir una experiencia
ficticia basada en una realidad o que tiene su punto de partida en la vida fisica
real. Una investigacion artistica en redes sociales muy concurrida es la invencion
de personalidades, historias o experiencias con el fin de explorar las reacciones
que levantan en el resto de usuarios.

En el afio 2014, una joven holandesa llamada Zilla Van Den Born comunicé a su
familia que iba a realizar un viaje al sudeste asiatico durante cuarenta y dos dias,
tiempo que duré el encierro en su casa en Amsterdam. Van Den Born realizé, como
proyecto de fin de carrera, un experimento para probar lo sencillo que resulta
distorsionar larealidad con ayuda del retoque fotografico, un poco de informacion
y la actividad en redes sociales; llegando, incluso, a engafiar a las personas que
mejor la conocian. Realizaba llamadas por Skype a sus familiares y amigos desde
su casa con distintos decorados de fondo; enviaba mensajes de madrugada para
que resultase convincente el cambio de huso horario o tomé rayos UVA para
broncear su piel acorde con el tiempo que estaba disfrutando ficticiamente de un
exdtico destino de playa. Conforme transcurre su viaje imaginado, la estudiante
genera una extensa coleccion de imagenes con varias capas para publicarlas y
compartirlas, dando asi vida a la experiencia inventada. Esta accion demuestra
el hecho de que los usuarios manipulamos nuestra imagen e historia, es decir,
modelamos nuestra subjetividad.

El 19 abril de 2014 Amalia Ulman subié a su cuenta de Instagram una imagen
titulada “Part 1” y que pertenecia a una serie/proyecto llamado Excellences &
Perfections®, titulo inicialmente en tono irénico que invocaba a una identidad
digital de éxito a través de una performance en linea usando su perfil de Instagram.
Este trabajo es una performance en linea en la cual, durante cinco meses, la artista
se hace pasar por una celebridad o mas bien se comporta como tal y exporta esa
imagen a traveés de Instagram.

8. https://www.newmuseum.org/exhibitions/view/amalia-ulman-excellences-perfections
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Mediante un trabajo meticuloso de escenografia, atrezo, vestuario, imagen e
interpretacidn, Ulman consigue crear la fantasia de un estilo de vida envuelto en
lujo, consumismo y estandares de belleza capitalista. Todas las imagenes creadas
para proyectar este estilo de vida son unas imagenes de exceso y de una perfeccion
absoluta pero creibles y familiares a nuestra mirada en el entorno de la red
social. Sin embargo, si observasemos estas imagenes en un anuncio publicitario
de un perfume sabriamos perfectamente que se trata de un montaje. Uno de
los posibles objetivos del proyecto de la artista es representar las convenciones
sociales en el entorno en el que se crean esas mismas narrativas. Las redes
sociales han arrebatado a los medios de comunicaciéon de masas, e incluso al arte
institucionalizado, el poder de estetizar la vida cotidiana ofreciendo a las personas
las herramientas adecuadas para reconstruirse y reinventarse mediante auto-
proyecciones aceptadas por el resto de usuarios-creadores, mediante “me gustas”.

De modo que durante estos cinco meses Ulman se somete a cambios de imagen
ficticios. Una de sus simulaciones, tal vez, mas significativas fue un aumento de
pecho (publicé imagenes vestida con una bata y el pecho visiblemente hinchado) o
un viaje de lujo a Estambul. Otras de las imagenes no necesitaban ser modificadas
pues ellaadoptd esas formas de vida y actud de ese modo en lavida fisicareal. Estas
acciones evidencian que las plataformas de interaccién social en lared son capaces
de transmitir historias reales inventadas incuestionables por el resto de usuarios.
Los seguidores de esta identidad digital inventada realizan comentarios, a veces
aduladores y otras veces increpantes o con respuestas obscenas a publicaciones
mas provocadoras o de tono un tanto erético.

Ademas, este trabajo cuestiona la retrégrada idea de feminidad concebida como
unamujer delicada, débil y, en definitiva, cosificada. La exteriorizacion de laimagen
femenina como una figura que asienta los estereotipos de mujer tan arraigados en
la Historia del Arte.
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La diferencia entre la practica de Ulman y otros usuarios de las redes sociales
es la intencionalidad. Al igual que ella, otros usuarios se maquillan, preparan
su escenario y se autorrepresentan como un yo imaginado o deseado, pero su
finalidad es la comparticion de la proyeccion que han creado de si mismos y no
una acciéon subversiva, critica y reflexiva de la conformacién de la subjetividad
en la red social. El usuario pretende exportar una imagen de si mismo, un reflejo
socialmente reconocido y triunfante de su persona. Sin embargo, Ulman subvierte
el acto de autorrepresentacion con las mismas herramientas y actuaciones, ya que
lo hace desde el prisma de la difusa institucion “arte”. La herramienta principal ya
asumida por todos es la estetizacién de lo cotidiano en la red social, en este caso
en Instagram que, mediante filtros, enfoques y composicién amateur, muestran
una realidad fingida.

Otra manifestacion que nos ayuda a interpretar la construccion de identidades
digitales es Born Nowhere® (2011). Lais Pontes realiza un proyecto de investigacion
basado en la generacion de identidades ficticias. Born Nowhere explora las
vias de influencia de las redes sociales en la construccién de la identidad
contemporanea creando personajes que interactiian en la red social Facebook un
perfil que deviene real cuando comienzan a producirse relaciones sociales en red
y reacciones a aquellas relaciones. De este modo, como inicio Lais Pontes sube
a Instagram imagenes de si misma modificadas y retocadas. Cada una de estas
imagenes sugieren una apariencia y quiza por asociacion sociologica espontanea
una personalidad predefinida. Asi comienza la configuracion de esta multi-
performance participativa en linea en la que los usuarios intervienen en la creacion
de perfiles, indicando la personalidad, forma de vestir, apariencia, gustos, etc. En
definitiva, se alumbra una biografia completa y convincente, como si se tratase
de un modelado cooperativo de una pieza de barro, como si la red social fuese
Prometeo dando vida a los hombres.

9. https://www.bornnowhere.com/
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Finalmente, esta identidad virtual construida se encarna en la propia realidad
fisica de la artista siguiendo los patrones apuntados por los usuarios, pero a su
vez los usuarios que lo deseasen podian crear otra versién de los personajes
basandose en su propia experiencia y encarnandoles ellos mismos, de tal modo
que las realidades fisicas de los personajes también se van multiplicando. De esta
investigacidn surgieron cuatro personajes creados por los usuarios conectados,
Stacy, Amber, Shena y Julia. Amber, por ejemplo, es una mujer de 32 afos nacida
en ninguna parte. Era una exitosa disefiadora de interiores que decidi6 viajar a
India para formarse en masoterapia'’. A los 27 afios decidié emprender este viaje
para complacer a su exnovio y durante aquella experiencia se hizo vegetariana,
aprendié a canalizar su energia, sembro su propia comida y estudi6 astronomia.
Ahora vive en Brasil, con sus tres gatos y rodeada de naturaleza, pero aun asi se
encuentra apenada porque quiere tener un hijo al que poder llamar Yago®'.

Este trabajo es una muestra de la ruptura de la disolucién de roles en las redes
sociales; laimplicacién de los usuarios hace que se produzca una conversacién con
el yo donde cada participante personifica sus inquietudes, sus ansiedades, deseos
e intimidades, pues se materializa laidea de vivir a través del otro, comprendiendo
al otro y auno mismo desde las diferencias. Es este un proyecto inicialmente ajeno
y ulteriormente comun que obliga a la artista a convertirse en espectadora de su
propia obra de arte.

Como apunta Martin Prada, las acciones artisticas colectivas en linea, como
la que aqui se describe, tienen, tal vez, en los cadaveres exquisitos surrealistas
sus referentes pristinos; entendidos como una obra hecha por todos, de autoria
comun (Prada, 2015).

10. Técnica de la fisioterapia que usa el masaje con fines terapéuticos.

11. Muestra de biografia: Extraido de https://www.bornnowhere.com/amber-bio-1. She was born on
November 3, 2011. Her identity was crowdsourced on Facebook. According to Facebook users, she is:
Amber, 32 years old. Of Middle Eastern descent. Born nowhere. With the money she earned as a successful
interior designer, she moved to India to train in massage therapy. She became a vegetarian, learned how
to channel her energy, started to grow her own food, and studied astrology. She made this huge change
five years ago, at 27, to please her (now ex-) boyfriend. Currently, she is single and lives in Chapada dos
Veadeiros, Brazil, with her three cats. She is surrounded by nature. She is sad. She wants to have a son and
name him Yago.
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Born Nowhere esta vivo, en constante evolucion, su proceso natural y la extension
de sus vias de investigacion ha provocado que los personajes creados trasciendan
de Facebook a otros escenarios en Girls on Instagram, Self and the Others o Virtual
Mask.

En Girls on Instagram’ la artista y los usuarios colaboradores hacen que los
personajes tomen vida de una forma mas activa, impulsando su presencia virtual a
travésdelapublicacién enInstagramde fotografias durante viajes y actividades. Estas
actividades estan especialmente propuestas para conectar con los supuestos gustos
o preferencias de cada una de las protagonistas; no solo con el fin de documentar
estas vidas virtuales con experiencias personales particulares, sino también para
demostrar el constante flujo de perfiles en la red social.

Por otra parte, Virtual Mask’? traspone las identidades creadas en la red al mundo
fisico a través de imagenes de cada personaje asociados a cddigos QR para poder
volver de nuevo al ciberespacio, generando asi una visita en bucle. En este caso,
la artista explora el uso de los codigos QR como protectores de la privacidad,
escondiendo al fin las identidades individuales creadas en las redes sociales. Los
retratos de los personajes creados por Pontes ademas ponen de manifiesto que los
usuarios tienen la necesidad de refugiarse en su propia autorrepresentacion virtual
dentro de una red social saturada.

12. http://www.laispontes.com/the-girls-on-instagram/the-girls-on-instagram
13. http://www.laispontes.com/virtual-mask/
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La creadora Intimidad Romero reacciona en sus practicas artisticas contra
la sobreexposicion de identidades digitales usando como principal arma la
ocultacion y el desetiquetado definitivo. Tras macropixeles, se esconden las
identidades de personas del entorno de la artista, volviendo a un limbo de
perfiles sin rostro, identidades irreconocibles. Estas identidades pasan a formar
parte de una realidad virtual inespecifica. Al detectar este perfil desconocido,
el gigante Facebook solicit6 a la artista el pasaporte para verificar su identidad,
pues Intimidad no era considerado un nombre valido, censurandole finalmente
la cuenta. Como consecuencia, la artista solicité registrar una nueva cuenta bajo
el nombre Inti Romero que aun hoy esta vigente. El objetivo de esta performance
online es la subversion de los modos de autorrepresentacion en la red; transitando
de la generalizacion de lo que es digno de compartir en redes a la negacién de
la posibilidad de ver las formas comunes de experiencias privadas que solo
adquieren relevancia cuando son observadas por el resto de usuarios.

Este perfil de Facebook de Inti Romero!* tiene en su metodologia y fines mucho
que ver con la obrade sobreexposicién o de ocultacidon de Petra Cortright. Estas dos
artistas precisamente cuestionan la tendencia que existe en la red a ser etiquetado
ala trasmision de una identidad estanca y pone en tela de juicio la hiperexhibicion
de la privacidad como un valor denodado. En el caso de Cortright, la artista
satiriza las actitudes encontradas en los videos compartidos en plataformas como
Youtube o Facebook. Por medio de la imitacidn, la artista cuestiona el afan de los
usuarios de redes sociales al optar por visibilizar sus vidas virtuales sin incurrir
en la pérdida de su privacidad. Privacidad que quedara fagocitada por la extrema
homogeneizacion de las formas de representacion y de composicidn. Este asunto
atafie a aquellas imagenes flotantes en el sistema-red cuyos protagonistas cuelgan
para evidenciar una experiencia. Son compartidas como un impulso o necesidad
de hacer extensivo aquel hecho que en caso contrario careceria de alcance y
trascendencia hasta que el resto de usuarios tengan la simple posibilidad de
visionarla.

14. https://es-es.facebook.com/intimidadromero
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En esta linea de trabajo, Penélope Umbrico realiza la bisqueda de imagenes
etiquetadas con términos comunes como “sunset”, en Suns from Sunsets from
Flickr (2006-ongoing)®® o “full moon” en Everyone’s Photos Any License 1® (2015-
2016). Frente a la relativamente facil captura del sol con un simple smartphone,
obtener unaimagen nitida de laluna requiere un equipo fotografico especializado
y caro. A pesar de esto, la artista encuentra en el repositorio de imagenes Flickr
1.146.034 imagenes que representan una espléndida luna llena. La mayoria
de ellas con licencia de “Todos los Derechos Reservados”. Individualmente los
autores de estas imagenes conciben su fotografia como Unica, pero al observarla
en conjunto, entre un millon de imagenes iguales se vuelve un retrato de la
multitud de egos en linea, reflejo de los usuarios creadores.

Un caso muy diferente es el de Lu Yang'’, una joven artista china e influencer
que pone en marcha una esquizofrénica acumulacién de personajes y formas que
emergen de la hibridacién cultural (anime y mitologia oriental), de la hipertrofia
tecnologica (propia de los paises mas desarrollados y dependientes de la
tecnologia como China y Japdn), de la musica popular, de la realidad virtual y de
la subcultura gaming.

El producto de su creacién es una clara celebracion del control que desde
internet se ejerce sobre la construccion de identidad. La subjetividad en la red
queda liberada del lastre de determinismos como la nacionalidad, el género,
la sexualidad o cualquier otra forma concisa de identidad. El resultado es una
saturacion sensible, iconografica y espiritual que aspira a la busqueda de nuevas
visiones de metamorfosis y construccion de la subjetividad. Lu Yang resulta
especialmente interesante en este contexto pues ademas de ser artista es un
personaje influyente en las redes sociales chinas y niponas. En sus proyectos se
funde la realidad digital y el espacio fisico en una suerte de Frankenstein que
escapa de la percepcion de la vida online y offline, caracterizandose por una
imaginacion hiperexpansiva e inexplorada.

15. http://www.penelopeumbrico.net/index.php/project/suns/
16. http://www.penelopeumbrico.net/index.php/project/flickr-moons/
17. http://luyang.asia/
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Creamos nuestra identidad en la red social por medio de una acumulacion de
imagenes de autorrepresentacidon que transmiten al interlocutor, qué nos gusta,
como somos, qué actividades realizamos o hasta lo que comemos, siempre y
cuando decidamos que aquello que se comparte es digno de ser expuesto en la
red como nuestro “yo”. Una identidad imaginada, virtual y mejorada en base a los
estereotipos socialmente predominantes de un yo corporeo y real.

Estos estereotipos que la masa en la red quiere reproducir se generan y se
refuerzan gracias o a pesar de los comentarios de los usuarios de la red y las
comparticiones de imagenes que proyectan éxito. La cultura del comentario se
ha visto fuertemente potenciada por web sociales como Twitter en las que con
unas pocas palabras se define un pensamiento, sentimiento, opinioén o idea. Esto
provoca una tendencia a la superficialidad a crear micro-verdades a partir de
unas pocas palabras y una imagen, fomentando el acceso a una informacion con
poca profundidad, una informacién de titulares en tiempo real que en cuestion
de minutos queda obsoleta. Asi, la ferviente actividad de estos microblogs hace
sentir al usuario permanentemente actualizado y conectado con la globalidad de
la red.

Susan Sontag explica en sus ensayos Sobre la fotografia (Sontag, 1973) que
en la actualidad no podriamos concebir el turismo separado de la fotografia,
desde la popularizacion de los viajes turisticos en torno a la mitad del siglo XX,
la camara se antojaba indispensable. Hoy se hace inconcebible el realizar un
viaje o experiencia particular sin cargar con un dispositivo electronico que nos
permita autorretratarnos, aunque sea de la forma mas amateur, para la posterior
exhibicion en redes sociales. La maxima es “soy lo que comparto de mi”, una vez
expuesto en red nos sentimos aceptados por la multitud conectada. Por ello, la
constante tendencia a la instantaneidad: ahora pienso esto, soy esto, parezco esto,
hago esto. De este modo, asistimos a un fenoémeno en el cual la comparticion de
imagenes simultanea e instantdnea de la supuesta actividad de un perfil otorga a
la identidad (ya sea ficticia o real) cierto éxito en la red, debido a la vertiginosa
obsolescencia de la informacion y su continua renovacion. Las imagenes y videos
en linea, ya sean compartidos en tiempo real o a posteriori, insindan de un modo
persuasivo que lo que ha acontecido son hechos importantes ya que son dignos de
ser vistos por los otros, confiriéndoles un halo de inmortalidad.
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4. Una disertacion final

;Acaso hemos vuelto a ocuparla cavernade Platdn, aquel lugar en el que la realidad
era un simple reflejo anémalo de la verdad?

Decia Walter Benjamin que el aqui y ahora del original constituia la esencia de su
autenticidad (Benjamin,1989).Coneldesarrollodelastecnologiasdelainformacion
y la comunicacién y la revolucién tecnoldgica a la que estamos asistiendo, existe la
urgencia de matizar estos axiomas filosoficos para adaptarnos al nuevo contexto.
La diferencia radica en que el aqui y ahora de la obra de arte original en la época
de las redes sociales es ubicuo. En la época de la reproductibilidad técnica que nos
presenta Benjamin la obra de arte se empieza a dislocar gracias a la fotografia, el
cine o aparatos como los graméfonos que permitian escuchar audios desde un
lugar distinto al que se estaba produciendo la musica o audio en vivo. Asimismo,
Benjamin afirma que es lareproductibilidad técnicala que atrofia el aura de la obra
del arte (Benjamin, 1989). No obstante, las experiencias artisticas como las que se
han resefiado a lo largo de este estudio no solo no han perdido su estela auratica,
(gracias a la subversidn de los sistemas de representacion y al uso diverso de las
herramientas que ofrece internet), sino que ademas evidencian las practicas mas
habituales de los usuarios en internet: la comparticion de la intimidad en red y la
construccion de identidades otras.

Igualmente, podemos vislumbrar halos de verdad en proyecciones del yo que
se manifiestan en las plataformas de relacion social. La exteriorizaciéon de la
identidad canalizada por lo digital tiene como resultado la expresion de modelos
ideales de representacion y autorrepresentacion. Las imagenes que compartimos
de nosotros han acabado por convertirse en trampas hacia la homogeneizacion.
El “como quiero ser concebido por el otro” se asienta en estandares sociales
aceptadosy cada vez mas acomodados. Como dijo Andrés Rabago: “Toda identidad
es mayormente maquillaje” (Rabago, 2018).
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Esla ubicuidad mencionada anteriormente la que permite que se diluya lo fisico y
real conlodigital einventado, el no-lugar que facilitala construccion deidentidades
multiples. El no-lugar; es el lugar inespecifico que provee de la suficiente distancia
de nuestro yo para poder mudar la piel y configurar un yo-otro. Es la alteridad la
que concede al yo construir la subjetividad, una subjetividad-otra que solo podra
expresarse de manera veraz a través de la red social.
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