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Resumen: El articulo analiza el paisaje lingiiistico de la carteleria publica
en las ciudades de Almeria, £.0dZ y Tarrasa (Barcelona). En concreto, se
ocupa de los letreros comerciales relacionada con el deporte. Se ha elegido
el deporte por ser uno de los grandes referentes sociales en la actualidad. Ese
analisis contrastivo demuestra el predominio de nombres internacionales.
Esa tendencia supera incluso la legislacion lingiiistica que defiende el
uso de lenguas vernéculas. Se trata, pues, de una situaciéon que reproduce
los procesos de globalizacion del mundo actual. La experiencia empirica
ha permitido también tratar algunas cuestiones teoricas y metodoldgicas
relacionadas con el estudio del paisaje lingiiistico.
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Abstract: The article analyses the linguistic landscape of public signage in
the cities of Almeria, £.0dZ and Tarrasa (Barcelona). In particular, it deals
with commercial signs related to sport The sport has been chosen because
it is one of the great social referents nowadays. Contrastive analysis shows
the predominance of international names. This tendency even exceeds the
linguistic legislation that defends the use of vernacular languages. It is,
then, a situation that reproduces the globalization processes of the current
world. The empirical experience has also allowed to deal with some
theoretical and methodological issues related to the study of the linguistic
landscape.

Key Words: Linguistic landscape. Urban semiosis. Sociolinguistics.

1. INRODUCCION. SEMIOSIS URBANA

La concepcion de cualquier dambito humano como un gran espacio
de multiples significaciones no es nueva. En sustancia ese ha sido un
planteamiento siempre latente en la moderna semidtica, constituyendo uno
de los grandes puntos de comun acuerdo entre sus principales formulaciones
nucleares (Barthes, 1971; Eco, 1964, 1968; Greimas, 1976; Lotman, 1973-
1979, 1984, Serrano, 1979, 1993). Cualquier entorno esta repleto de signos
y, en consecuencia, transmite multiples significados. Lo hace de forma
explicita unas veces, pero en otras ocasiones esos contenidos significativos
viajan implicitos a través de un sinfin de detalles, bien de los signos en su
conjunto, bien entre alguno de sus componentes. Todos estos signos llegan
a los ciudadanos que los descodifican, los interpretan y actuan conforme a
la informacion que reciben de ellos.

Ese entramado, en cualquier caso, no se dispone de manera azarosa.
Muy al contrario responde a las principales pautas de comportamiento e
identidad colectivos de una determinada sociedad (Eco, 1964). Aproximarse
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a sus signos supone adentrarse en los valores y actividades que los nutren,
de los que surgen y a los que retroalimentan. Ese es el propdsito genérico
de esta investigacion, concentrada en uno de los signos mas frecuentes de
la iconografia urbana, los carteles identificativos de sus establecimientos
y edificios.

El lenguaje tiene su aportacion relevante en esa semiotica urbana,
incluso con un area propia asociada a las competencias mas recientes
de la sociolingliistica. Los estudios de linguistic landscape (de paisaje
lingiiistico, LL o PL en su version espafiola) se ocupan de como las
lenguas se hacen visibles dentro de los entornos fisicos de las sociedades.
Su campo de estudio abarca, sin restricciones, cualquier manifestacion
verbal escrita para el publico urbano: sefiales, pancartas, vallas, posteres,
letreros en diferentes soportes (luminosos, fijos, etc.), instrucciones de uso
del mobiliario publico, publicidad, afiches, reclamos en los escaparates,
grafiti, carteles y rotulos de instituciones o de entidades privadas.

Tal amplitud casuistica solo podia generar un nimero no menos
extenso de posibles agentes condicionantes de la configuracion tltima que
adopteundeterminado paisaje lingliistico. Esenuevo listado ha contemplado
la configuracion diglésica de sociedades con lenguas en contacto, la
implantaciéon de estructuras coloniales, las migraciones, el despliegue
de procesos de internacionalizacion, su contrapartida localista deseosa
de conservar sus raices vernaculas o las acciones politicas encaminadas
a recuperar el espacio social de las lenguas minoritarias. Esa abundante
heterogeneidad precisaba ser acotada para resultar minimamente operativa
a la hora de acometer la investigacion empirica. Lo mas inmediato fue
caracterizar las unidades de andlisis como signos. Establecido ese marco
general, Franco Rodriguez (2005) lo especificd en el texto: Sin apartarse
de su conceptualizacion como signo, si precisé de qué tipo de signo en
concreto se trataba. Al mismo tiempo, convenia determinar en qué clases
podrian agruparse esas unidades basicas, al objeto de trazar una minima
tipologia del PL Ben Rafael (2009) propuso una primera diada que fue
aceptada de inmediato en la bibliografia, discriminando entre lo que
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llamé “Top-down” (los emitidos por entidades publicas) y “Bottom-up”
(los de personas concretas o compaiias). Franco Rodriguez (2013), por
su parte, matizd de nuevo esa propuesta, adoptando una perspectiva mas
dindmica, muy util para el trabajo empirico, que cruzaba actores (privados,
corporativos e institucionales) con el radio de accion de las unidades (local,
regional, nacional e internacional).

De ese modo se conseguia ensamblar un corpus tedrico y unas
minimas bases metodologicas, que desarrollasen las primeras formulaciones
del PL, ya presentes en la sociolingiiistica norteamericana con la que
concluye la centuria pasada (Landry y Bourhis 1997:23; Spolsky y Cooper
1991). A partir de ahi se ha ido incorporando una cada vez mayor masa
empirica, con investigaciones en ciudades como Los Angeles (Franco, 2005,
2011), Tokyo (Backhaus 2006, 2007), Bangkok (Huebner 2006), Miami
(Franco, 2005), Jerusalén (Ben-Rafael et al. 2006), Madrid (Mufoz, 2010;
Castillo y Sédez, 2011), Sevilla (Pons, 2012 o, entre otras, Almeria (Franco,
2013). Tampoco han faltado panoramicas generales como la de Shohamy
y Gorter (2009).. No obstante, a pesar de esos avances sustanciales, en
fechas relativamente recientes Sebba (2010:73) lamentaba todavia una
cierta indefinicion, o cuando menos que no se hubieran resuelto de manera
satisfactoria todos los problemas planteados. En cualquier caso,, ello no ha
impedido que el PL estableciera un perfil cientifico propio, no exento de
coincidencias con otras investigaciones mas delimitadas, dentro y fuera de
la sociolingiiistica. A través de Written Europe varias escuelas de disefio
del Viejo Continente (Amsterdam, Riga, Praga, Madrid 10) estudian la
tipografia urbana, siguiendo el interés del Buchstabenmuseum de Berlin,
encargado de preservar y conservar letreros con valor historico o cultural.
Parten del postulado de que la rotulacion urbana trascribe la dinamica
de toda sociedad, lo que supone en la actualidad confrontar la dialéctica
identidad vernacula vs. estandarizacion globalizadora (Gonzélez Riaza,
2006; Gamonal, 2011 para el caso de Madrid).

La sociolingiiistica de la carteleria urbana comparte algunos
de esas inquietudes e incorpora otras. Interesa relativamente el tipo
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caligrafico y el soporte, pero sobre todo el contenido verbal de los letreros,
su ubicacion urbana y las lenguas empleadas en los mismos, ademas de las
funciones semiodticas que pueden desempefiar, basicamente informativas,
connotativas, simbolicas y persuasivas.

Todo ello aconsejaria, sin duda, una profusa investigacion,
que excederia los limites razonables de este trabajo. Aqui se persiguen
objetivos bastante mas modestos, operando con una triple focalizacion
epistemologica, tematica y espacial, al margen de centrarse Gnicamente
en la rotulacion de los establecimientos (no en el conjunto de PL). De un
lado, se desarrollara dentro de los limites del lenguaje, abordando tanto
la seleccion de lenguas empleadas, como los contenidos de los nombres
de establecimientos publicos. De otro, se concentrara en un solo ambito
tematico, el deporte, bien es cierto que contrastado en todo momento con
el resto de epigrafes comerciales que cubre la carteleria publica. Y, por
ultimo, restringird sus observaciones a tres comunidades, en principio
muy diferenciadas entre si, las ciudades espafiolas de Almeria y Tarrasa
(Barcelona), junto a la polaca £6dz.

El deporte es uno de los grandes iconos sociales, y por tanto
semiodticos, de la sociedad contemporanea. Especticulo de masas por
excelencia en nuestros dias, asequible para una inmensa mayoria de
ciudadanos (Garcia Ferrando, 1986: 108) o, entre otras cosas, amalgamador
de las relaciones intergrupales (Greendorfer 1981), alcanza una relevancia
psicosocial de tal calibre que mas del 60% de los padres encuestados
en Espafia por Garcia Ferrando aspiraban a que sus hijos e hijas fuesen
deportistas profesionales. Simese a ello que es una de las consecuencias
mas directamente vinculadas al desarrollo de las llamadas sociedades
postmodernas (Aguila Soto, 2005). Lo hace, ademas, incorporando una
nueva vertiente considerablemente distinta de la anterior, como habito o
patron de vida, unas veces inmerso en la actividad fisica en sentido amplio,
otras en niveles deportivos alejados de la gran profesionalizacion.

De una u otra forma, o en ambas simultaneamente, todo ello se
transcribe en importante cuota de presencia en los medios de comunicacion,
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incremento del consumo de material deportivo, abundancia de publicidad
y de topica social en torno a la actividad fisica, el deporte y a sus idolos.
También lo hace en excelentes balances econdomicos, que empezaron a
repuntar desde finales de los 80 (Moati, 1990), siendo capaces de sortear
con eficiencia la ultima gran crisis econémica mundial. Manejando
estadisticas deportivas del bienio 2014-2015, elaboradas por del Ministerio
de Educacion, Cultura y Deportes espafiol, Blazquez (2015) recuerda que
el sector deportivo ha generado 24.000 M€.

Abordar tres comunidades como Almeria, Tarrasa (Barcelona) y la
ciudad polaca de £6dzZ, en ultima instancia enlaza con una de las hipotesis
apuntadas tanto desde las investigaciones sobre paisaje lingiiistico, como
desde el proyecto Written Europe. La rotulacion y la carteleria comerciales
pueden ser exponentes privilegiados de tendencias globalizadoras y locales,
de estandarizacion uniformadora y de idiosincrasica vernacula, maxime en
una tematica tan extendida y universal como el deporte.

Esas tres comunidades —Almeria, 10dz, Tarrasa— estan
suficientemente diferenciadas, aunque sin acusar excesivos hiatos entre
ellas, sobre todo en lo tocante a su historia inmediata y a la complejidad
de sus redes sociales. Almeria, con 194203 habitantes (Censo de 2015),
ubicada en el SE de la Peninsula Ibérica dentro de la Comunidad
Autonoma Andaluza, ha experimentado una profundisima transformacion
socioeconomica durante las tres Gltimas décadas. De ser una de las zonas
mas deprimidas del Estado Espafiol, ha pasado a convertirse en el epicentro
de la agricultura industrial del Mediterraneo; también en una comunidad
multiétnica y multicultural con una fuerte presencia de inmigracion. Ello
ha tenido la l6gica repercusion en todos los 6rdenes, incluido el idiomatico.
Cuenta, ademas, con una excelente incursion en su paisaje lingiistico
(Franco Rodriguez, 2013), bien es verdad que con mas diversificados
intereses tematicos y mas concentrada en tres areas urbanas.

Tarrasa, en la comarca barcelonesa del Vallés Occidental, cuenta
con 215214 segtin el mismo Censo de 2015. En las ultimas tres décadas
ha reorientado igualmente su tejido productivo, evolucionando desde la
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tradicional industria textil hacia nuevas formas de negocio, tanto en el
sector secundario como en el terciario. Con una presencia constante de
poblacioén inmigrada durante la ultima centuria, desde el punto de vista
idiomatico ha formado parte de una comunidad autébnoma con bilingiiismo
oficial (catalan y espafol), junto con numerosas lenguas importadas de
sus ultimos procesos inmigratorios. Como todas las poblaciones de
Cataluna, y en relacion directa al objetivo central de este trabajo, estd
sujeta a normativas explicitas sobre consumo y politica lingiiistica, las
leyes 22/2010, de 20 de julio y 1/ 1998, de 7 de enero. En relacion a la
rotulacion y a la carteleria, establecen que siempre deberan estar escritas
como minimo en catalan, en lo que se interpreta como una clara accion de
normalizacién lingiiistica de esta lengua dentro de su &mbito autondmico.

Lodz, con 718.960 habitantes oficiales en 2012, por su parte, es
una gran urbe tradicional polaca, ubicada en el centro geografico del pais,
lo que la convierte en un enclave logistico de primera magnitud. Esa,
precisamente, ha sido una de sus principales transformaciones econémicas
durante las ultimas tres décadas, sustituyendo de ese modo su arraigado
sector textil. Es lugar completamente monolingiie, siguiendo por lo demas
una pauta comun a todo el dominio polaco, donde la diversidad dialectal
estd muy atenuada. En realidad, se limita al casubio (en Pomerania, al
Norte del pais), al mazoviano (en Mazuria, en la region de los lagos,
también al Norte) y al silesio (region de Podhale, en los Tatras limitrofes
con Eslovaquia)'.

2. METODOLOGIA

Fijados esos tres puntos de encuesta, se han realizado calas
sistematicas desde 2014, aplicando técnicas de inmersion etnografica, fruto
de las cuales se recogié de manera indiscriminada toda clase de carteleria

'Quiero dejar constancia de mi gratitud hacia el Prof. Dr. M. Baran (Universidad de £.6dZ)
por aclararme, con su habitual magisterio, la cuestion dialectal polaca, no tan evidente en
la bibliografia.

© UNED. Revista Signa 28 (2019), pdgs. 699-732 705



Francisco Garcia MARCOS

de establecimientos. El trabajo de campo permitié confeccionar muestras
muy homogéneas, con 1737 entradas en Almeria, 1869 en Tarrasay 1980 en
1L06dz. De esa manera se ha conformado un corpus amplio y ostensiblemente
diversificado, tanto como en definitiva es la propia vida urbana: desde
rotulaciones de nombres de autoescuelas, consultas odontologicas, bares y
cafeterias, hasta la delegacion de un ministerio o, en fin y entre un listado
mucho mas amplio, un taller mecanico.

No ha sido siempre fécil, ni inmediato, encontrar pardmetros que
permitiesen ordenar tanta diversidad ni, sobre todo, que delimitasen los
factores que condicionarian la aparicion de un tipo u otro de cartel. Es cierto
que, como se ha visto antes, las investigaciones en PL habian avanzado
algo en esa direccion, pero en todo caso no terminaba de ajustarse a todo
el material del supuesto concreto que aqui se examina. La diferencia entre
lo publico y lo privado practicamente se neutraliza, dada la abrumadora
mayoria de la segunda clase de carteleria. Otro tanto sucede con el
parametro de localizacion, utilisimo para otros ambitos del PL, aunque
mucho mas limitado en el caso que aqui se trata. A fin de cuenta, casi
todos los establecimientos estan encuadrados dentro de la categoria local.
Existen, y no seran desatendidos, cadenas nacionales e internacionales
que, sin embargo, estadisticamente no dejan de ser testimoniales, si bien
adquieren una alta relevancia cualitativa. Para resolver esas dificultades se
propusieron seis parametros mas directamente inmediatos a la idiosincrasia
de larealidad examinada, con independencia de que alguno de ellos pudiera
resultar subespecificado a posteriori para ajustar su precision analitica.
De esa manera cada entrada fue etiquetada con su caracter publico o
privado, el alcance del establecimiento (nacional, local, etc.), su nombre,
la lengua (o lenguas) empleadas en su rotulacion, su ubicacion dentro de
la ciudad y el producto —o los servicios— que ofrecia a los ciudadanos.
Los dos primeros epigrafes proceden de la bibliografia del PL. Los dos
siguientes no supusieron mayores inconvenientes. Tanto el nombre —o
nombres— de los establecimientos reflejados en las rotulaciones, como las
lenguas empleadas en ellos, evidentemente, son referencias objetivas que
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se obtienen de manera directa durante el trabajo de campo. No sucede otro
tanto ni con la ubicacion urbana de esos establecimientos ni, en especial,
con los productos o servicios que ofrecen.

Ha sido relativamente delicado establecer una tipologia de este
ultimo punto, de entrada, por su propia heterogeneidad, pero también
por la ausencia de criterios uniformes entre la bibliografia especializada.
Desde los estudios empresariales se discrimina el radio de venta de los
establecimientos (mayorista/minorista), su filiacion comercial (negocio
propio/cadena/franquicia) o su grado de especializacion (gran superficie/
detall). Todas ellas, sin duda, son magnitudes pertinentes para aproximarse
alafisonomia de la empresa comercial. Pero, en todo caso, no son ttiles para
abordar con garantias la relevancia semiotica de los recursos empleados por
los establecimientos en su ubicacion dentro del paisaje urbano a través de
sus carteles. Desde el marketing, por su parte, al menos si se percibe cierta
proximidad a los objetivos de esta investigacion. En primer lugar, porque
se opera a partir de una primera division que discrimina entre productos
dedicados al consumo, productos dedicados a los negocios y productos
clasificados en funcion de su duracion y tangibilidad. De esa primera
division genérica deriva otra ostensiblemente mas especifica, conformada
por los 45 epigrafes que contempla la Clasificacion Internacional de
Productos y Servicios de Niza (2012). Gracias a ello se cuenta con un
criterio, bastante objetivo, pero sobre todo homologado por la practica
administrativa y juridica de la UE. Ese ha sido el referente fundamental
desde el que se han elaborado aqui las subespecificaciones contempladas
en lo relativo a la tipologia de servicios y productos ofrecidos a través
de la carteleria urbana de los establecimientos, al que se le han agregado
las correcciones cualitativas necesarias, sobre todo, para hacerla mas
operativa.

Con todo, ha sido una tarea no exenta de dificultades de cierta
envergadura. Para empezar, la Clasificacion de Niza contempla, como
por otra parte era de esperar, toda clase de actividades, entre las que se
incluyen las empresas de produccion industrial basica (fabricas quimicas,
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de industria pesada, etc.). Por descontado que estas exceden el marco de
este trabajo, concentrado en los comercios del ambito urbano, y no tanto en
cualquier rotulacion empresarial de forma indiscriminada. A continuacion,
cadauno de esos epigrafes, a su vez, se desgrana en un nimero considerable
de subespecificaciones empresariales (el 1 tiene 13 subapartados, el
2 otros 10, etc.) Ademas, hay una considerable transversalidad en los
listados de Niza, dado que pueden encontrarse distintos productos
(desgranados en los 45 epigrafes) que se comercialicen sin embargo en un
solo tipo de establecimiento®. Por ultimo, no se contempla nada referido
a la administracion que englobe toda la rotulacion oficial, sin duda un
componente fundamental de la semiotica urbana.

Ante ese denso panorama, se corria el mas que plausible riesgo
de emplear una taxonomia demasiado prolija, y en consecuencia poco
util, dispersa por lo demés en lo cuantitativo y en lo cualitativo. Ante
esa evidente dificultad, se optd por reformular la Clasificacion de Niza,
al objeto de que sea cientificamente operativa en estudios de este tipo,
atendiendo a los siguientes criterios:

1. Se prestara inicamente atencion a los nombres de comercios

y servicios que conforman la carteleria urbana. Quedan
excluidos, por tanto, las entidades dedicadas a la produccion en
otros sectores y en otras ubicaciones.

2. Se incluye la comunicacion publica de la administracion

3. Se procederd a agrupar temdaticamente productos y servicios
comercializados de forma homogénea, con independencia
de que puedan proceder de uno o varios apartados de la
Clasificacion de Niza.

4. La anterior agrupacion, acorde con el conjunto del panorama
semidtico de la ciudad, no excluye que un estudio monografico
de cada uno de ellos requiera de sucesivas subespecificaciones
que, en todo caso, exceden el marco de este trabajo.

*Por ejemplo, en una papeleria habria productos comercializados desde la clase 01
(pegamento), 16 (clips), 28 (papel de manualidades), etc.
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Aplicando esos criterios, se determinaron finalmente 23 areas
tematicas, todas ellas vinculadas a varios apartados de la Clasificacion
de Niza, excepto en el caso de la administracion, incluida por las
razones que acabo de sefalar®. El deporte ocupa el epigrafe 05, aunando
productos y servicios contemplados en los epigrafes 09, 25, 28, 41 de la
Clasificacion de Niza. Para proceder a su andlisis se han contemplado
tres subespecificaciones bdésicas, discriminando entre establecimientos
comerciales (tiendas deportivas), centros de actividad fisica y deportiva
(gimnasios, escuelas de buceo, etc.) y clubes y entidades deportivas. Todas
ellas entrarian dentro de la categoria de bottom-up privadas, admitiendo, en
principio, los cuatro radios de alcance propuestos por Franco Rodriguez,
esto es, ser de caracter local, regional, nacional o internacional. A esos tres
grandes grupos habria que agregar un cuarto, no por su peso cuantitativo,
pero si por la relevancia sociolingiiistica de los nombres de entidades y
edificios publicos destinados al deporte, presentes en el paisaje lingiiistico
de las tres ciudades. El Patronato Municipal de Deportes de Almeria, el
Circuit Municipal de Ciclisme de Terrassa o la Miejski Szkolny Zwigzek
Sportowy, la escuela deportiva municipal de £.6dz, forman parte de una
rotulacion publica de alto contenido sociolingiiistico. En total, unos y otros,
el mundo del deporte muestreado ha arrojado 57 entradas en Almeria, 70
en £o0dz y 65 en Tarrasa, lo que supone el 3°28%, 4’°09% y 3°47% de sus
respectivas muestras.

En cuanto a la distribucion espacial de ese muestreo, se han
considerado cuatro clases de zonas urbanas, que por lo demas se
corresponden con una division clasica y cualitativamente sociologica de
las ciudades contemporaneas, dejando al margen los posibles anejos que

’Ellistado final queda conformado por los siguientes centros tematicos: 01 administracion,
02-alimentacion, 03-arte y cultura, 04-automocion, 05-deporte, 06-educacion, 07-estética,
08-gestion y finanzas, 09-consumo personal, 10-hogar, 11-hosteleria, 12-informatica,
13-jugueteria, 14-mantenimiento, 15-multiproductos, 16-ocio y recreo, 17-papeleria,
18-religion y espiritualidad, 19-ropa y complementos, 20-sanidad, 21-sexo, 22-telefonia
y 23-transportes.
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puedan tener incorporados sus términos municipales. En sentido general,
se sigue la filosofia de las investigaciones sociologicas sobre diferenciacion
residencial (Sweetser, 1965; Timms, 1971), aunque excluyendo su analisis
factorial que excederia con mucho esta investigacion. De esa manera, los
materiales de la muestra han quedado encuadrados entre las siguientes
subespecificaciones espaciales:

01- Nucleo urbano, donde radica el grueso de la ciudad, definido
en términos negativos respecto de los otros tres apartados;
esto es, no es ni centro historico, ni periferia ni extrarradio.

02- Centro historico, constituido por el casco historico y zonas
inmediatamente adyacentes, donde ademds se concentra la
mayor parte de la administracion oficial y una gran actividad
comercial y financiera.

03- Periferias urbanas, zonas de expansion de las ciudades, con
frecuencia destinadas a usos residenciales, con reduccion de
servicios, aunque estos mantengan un alto nivel.

04- Extrarradio urbano, compuesto por barrios marginales
que han crecido alrededor de los nucleos consolidados,
generalmente habitados por los sectores mas deprimidos de
la poblacion.

Los dos primeros asumen la division espacial empleada por
Franco (2013) en su andlisis en Almeria, mientras que se incluyen los dos
siguientes pretendiendo abarcar el conjunto del &mbito urbano.

Por lo demas, es previsible que todos los factores contemplados
actuen de forma integrada, de manera que el contenido de una rotulacion
y la seleccion de la lengua en que se verbaliza sean fruto de la posible
interaccion combinada, por una parte, de su ubicacion en el mapa urbano
y, por otra, del tipo de producto y/o servicio ofrecidos. En todo caso, ello
no deja de ser una hipotesis que en ultima instancia le compete abordar —y,
en su caso, tratar de aclarar— a este trabajo.
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3. ANALISIS

Para empezar, la presencia de rotulaciéon deportiva tiene una

relevancia andloga en las tres comunidades. Al establecer un listado de
areas tematicas ordenado por rangos* de frecuencias de aparicion, el

deporte se mueve entre posiciones bastante equivalentes, tal y como refleja

el cuadro siguiente.

Area Rangos Area Rangos

Alm Lz Te Alm Lz. Ter
01 administracion 13 12 10 | 13-jugueteria 15 9 12
02-alimentacion 1 1 1 | 14-mantenimiento 20 19
03-arte y cultura 16 13 14 | 15-multiproductos 21 17 21
04-automocion 8 18 6 | 16-ocio y recreo 17 11 13
05-deporte 12 14 11 | 17-papeleria 22 10 20
06-educacion 6 5| 18-religidon/espiritu 4 4
07-estética 15 19-ropa/compl.
08-gestion/finanzas 7 | 20-sanidad 23 23 23
09-personal 18 16 17 | 21-sexo 6 21 9
10-hogar 10 15 | 22-telefonia 11 22 22
11-hosteleria 2 3 2 | 23-transportes 19 19 18
12-informatica 14 20 16

Alm: Almeria; Lz.: £6dz; Te: Tarrasa.

Tabla 1. Rangos de areas tematicas en los nombres de establecimientos

en Almeria, £.6dz y Tarrasa.

El deporte oscila entre el rango 11 de Tarrasa y el 14 de Lodz,
con el 12 de Almeria, siempre por tanto en posicion intermedia en la
lista de 23 rangos de cada ciudad. Esa posicion, en todo caso, tampoco
esta exenta de algunas matizaciones muy significativas. Todas las areas

tematicas contempladas aqui, y subsidiariamente en la Clasificacion de

*Esto es, del mas frecuente (rango 1) al que menos ha aparecido en la muestra (rango 23).
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Niza, tampoco comparten la misma relevancia socioldgica desde el punto
de vista cualitativo. De un lado, hay establecimientos que remiten a
necesidades perentorias e inexcusables. Que la alimentacion, la educacion,
la ropa o la sanidad ocupen invariablemente los primeros rangos se
desprende de lo vital de sus productos y servicios para la vida cotidiana.
De otro, hay establecimientos regulados legalmente —caso de las farmacias
o de los estancos en Espafia—, cuya distribucion queda al margen de otras
valoraciones; cumplen con una ratio de distancia y nimero de habitantes y,
en consecuencia, su distribucion espacial esta regulada por ley. Finalmente,
quedan los negocios, con su correspondiente rotulacion y carteleria, que
si recogen habitos de consumo, estilos de vida, preferencias sociales o, en
sentido amplio, tendencias colectivas; también, al mismo tiempo, reflejan
en gran medida la idiosincrasia de una comunidad®. Al margen de todo
condicionamiento coyuntural, se encuentran los rotulos oficiales, los
religiosos y los de grandes superficies. Los primeros dependen de la propia
estructura de la Administracion, los segundos siguen las necesidades de
culto de los fieles y no estan sujetos a mercadotecnia y, en cuanto a los
ultimos, cuentan con una presencia mucho mas puntual, como corresponde
a un establecimiento excepcional que amalgama otros en su interior.

3.1. Carteleria deportiva en Almeria, Lodz y Tarrasa.
Perspectiva general

Los relacionados con la actividad fisica y el deporte se encuadran
dentro del tercer epigrafe, el que he denominado como “negocios”. Enel seno
de ese grupo restringido si muestran posiciones relativas considerablemente
altas. Lo hacen, ademads, de una manera permanente y bastante homogénea
en los tres puntos analizados, lo que pondria de manifiesto que se trata
de una constante transversal de la sociedad contemporanea, comun a los
nucleos urbanos incluidos dentro de la dinamica globalizadora. Hay, en

*Por ejemplo, establecimientos dedicados a la venta de gorras en el Norte de Alemania, de
instrumental de esqui en Suiza o de playeras en el Mediterraneo.
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todo caso, particularidades muy acusadas, que parecen estar vinculadas
a la idiosincrasia de cada contexto, sobre todo en funcion de la tipologia
interna de la actividad deportiva. En la muestra han aparecido tres grandes
clases de rotulaciones relacionadas con ella, tal y como se habia previsto
de partida, al margen de los establecimientos oficiales: las referentes a
establecimientos de material deportivo, las de centros de actividad fisica y
las de clubes que, para empezar, muestran diferentes cuotas de presencia,
ademas de los organismos oficiales.

Tipo Ciudades
Almeria Lo6dz Tarrasa
N % N % n %
Clubes 14 24’5 32 4577 16 24°6
Tiendas 19 33’3 14 20°0 22 33’8
Centros 24 42°1 24 34°2 26 39°9
N 57 70 65

Tabla 2. Porcentajes de rotulaciones deportivas segtn tipo de establecimiento
en las comunidades de Almeria, £.6dz y Tarrasa.

Enel cuadro anterior se apuntan—como minimo de forma tendencial—
dos patrones nacionales, probablemente vinculados a habitos de consumo
en primera instancia, pero también a organizacion de la actividad fisica
y deportiva. En Almeria y Tarrasa las cifras practicamente coinciden en
términos porcentuales. Hay un ligero incremento de rotulacion procedente
de centros de actividad fisica en Almeria, explicable por su historia
reciente. Esa ciudad fue sede de los Juegos Mediterraneos en 2005, lo
que entre otras cosas significo una ostensible presencia de infraestructura
deportiva que ha permanecido dentro del paisaje urbano. Tarrasa, por su
parte, cuenta con instalaciones deportivas de mayor recorrido cronologico,
asentados en la ciudad y con el consiguiente circuito comercial asociado a
ello. En todo caso, las diferencias mas notables, como he apuntado, hace
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un instante, aparecen al contrastar estos datos con L.6dz. En la ciudad
polaca predominan los clubes deportivos y, por el contrario, descienden de
manera notable las tiendas especializadas en materia deportiva.

3.2. Clubes

Laterminologia de los carteles, por otra parte, incorpora informacion
muy estimable acerca del rol del deporte en las sociedades europeas
contemporaneas, en primera instancia, pero también por la propia imagen
semidtica que construye de si mismo, sobre todo a través del lenguaje que
selecciona. Todo ello queda recogido en la tabla 3.

En Almeria los nombres maés cldsicos —quizd también los mas
convencionales—recurren a referencias concretas sobre la practica deportiva
de la que se ocupa el club y la localidad a la que representa (Club Ciclista
Ciudad de Almeria), pudiéndose agregar un patrocinador consolidado por
afios de vinculacion (Club Voleibol Unicaja de Almeria). Naturalmente,
existen acronimos como el de URA (Union Rugby Almeria) y referencias
historicas muy vernaculas (Club Balonmano Urci®). En todo caso, dentro
de la capital y sus nticleos poblacionales inmediatos, predomina de forma
absoluta el espafiol, a diferencia de lo que sucede en las vecinas comarcas
costeras, donde si es posible encontrar denominaciones inglesas, casos de
Happy Kayak, Sun Golf Gotia o Desert Springs Golf Club. Esta opcion
esta claramente vinculada al reclamo turistico, buscando un referente
internacional de comunicacion. De ahi que el caso almeriense muestre dos
prototipos directamente asociados al rol semidtico de esta nomenclatura.
Por un lado, el espafiol permite desempefiar una funcion basicamente
referencial; esto es, apelar directamente a la actividad (el deporte) y su
identificacion verbal (el nombre del club). Por otro, la terminologia inglesa
es mas propicia para fines comerciales directamente asociados al turismo,
que combinan recreo con practicas deportivas susceptibles de ser incluidos

Urci debio ser un asentamiento ibero, todavia no localizado, sobre cuya localizacion se
debate hoy en dia.
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en esos paquetes (casos del golf o del kayak), con una presencia inmediata
y significativa en la publicidad de esos productos.

En Tarrasa, la normalizacion sociolingiiistica en catalan se ha
cumplido, aunque solo en parte, por motivos que trascienden a la mera
rotulacion de los establecimientos deportivos. Parte de la nomenclatura
de los propios clubes sigue fuera de ese proceso. De las 181 entidades,
asociaciones y clubes deportivos que oficialmente recoge el ayuntamiento
de la ciudad’, 111 usan completa o parcialmente el catalan. Resta mas
de un 30% que mantiene su nombre en espafiol, al margen de otra cuota
significativa de entidades y clubes recogidos en lenguas extranjeras. En
ambos supuestos la casuistica es muy variada. El actual Club Handbol
Terrassa se fundo en 1953 como San Fernando de Tarrasa, un nombre
cargado de simbologia franquista como patréon de la juventud. En la
Transicion, a principios de los 80, se elimino esa referencia tan connotada,
sustituyéndola por un cambio de nombre y un cambio de lengua (Handbol).
No fue un caso unico, por supuesto. El histérico y laureado Club d’Escacs
Terrassa también tuvo su ancestro en espafiol, capaz de organizar grandes
torneos, muy reconocidos por la prensa de la época, como los de 1945 o
1960. Otro tanto sucedio, por no extenderme en la casuistica, con el Club
Natacio Terrassa, otro de los emblemas deportivos de la ciudad, con version
en espafiol durante el Franquismo. Por supuesto, tras la normalizacion a
partir de los afios 80 se ha acudido a nombres catalanes para otros clubes
de creacion mas reciente, caso del Club de Rugby Carboners de Terrasssa,
fundado en 2009. Bien es verdad que en algunas ocasiones la grafia de
ambas lenguas coincide (Club Egara, hockey), lo que ha hecho innecesarias
acomodaciones de este tipo. Junto a ellas subsiste esa cuota significativa
de clubes en espafiol (Club Deportivo Pueblo Nuevo). No existe un patron
regular que condicione la eleccion de la lengua en funcion del tipo de
actividad deportiva. De hecho, se registran ambas en muchas asociaciones
dedicadas a un mismo campo (Sant Pere Nord Club de Futbol y Pefia San
Pedro Club de Futbol, ambos en la misma barriada).

'Ct. http://'www.terrassa.cat/es/llista-d-entitats-04 [20/12/2017]
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Al margen de la seleccion de lengua, como en el caso de Almeria
se incluyen nombres con referencias directas a la practica deportiva que
realizan (Terrassa, F. C.), con acronimos (JABAC, futbol; EPIC-Casino
del Comerg), con extranjerismos, fundamentalmente de origen inglés
(Champions Trophy Terrassa 2006) u oriental (Club Esportiu Goshindo
UMA), algunos de ellos con ortografia catalana normalizada (A4ssociacio
Esportiva de Tai Txi Yuyan) y, por ultimo, de nuevo con referencias
historicas a la antigua Egara, villa romana fundada en época de Vespasiano,
entre el 69 y 79 a.C., (ademas del equipo de hoceky, Club Agility Egara,
Club Balonkorf Egara’85, Cluba Handbol Egara, Peria ciclista Egara,
Sociedad de Pescadores deportivos Egara). Los acronimos han mostrado
especial ductilidad y acomodacion a los cambios de politica lingiiistica. El
JABAC se fund6 en 1950, con el nombre de Juventud Atlética Balompédica
Amateur. Una década después se agreg6 “Carmelitano”, debido a su fusion
con el Colegio Nuestra Sefiora del Carmen, en cuyos terrenos estaba
construido el campo de futbol que utilizaban. En 2006 llevan a cabo una
segunda fusion, esta vez con el Terrassa F. C., con un nuevo terreno de
juego en el extremo sur de la ciudad y, también, con un nuevo escenario
lingtiistico, al que se acomoda sin dificultad: se persiste el acronimo,
sin detallar en qué consisten las siglas, aunque manteniéndolas para no
perder la referencia histérica del club, envueltas en terminologia catalana,
dando por resultado Unio de Futbol Base Jabac® i Terrassa. Otras veces
las reconversiones fueron mas inmediatas. Para el antiguo EPYC (Entidad
Polideportiva y Cultural) bast6 con cambiar la ortografia de la conjuncion
copulativa (“y” espafiola por la “i” catalana) para completar la operacion
de normalizacion lingtiistica en EPIC.

En L6dz, en cambio, predomina mayoritariamente el polaco en
los nombres de sus clubes mas sefieros, empezando en el fatbol con el
Widzew £6dzZ y continuando con el Lodzkiego Sportowego Towarzystwa
Waterpolowego de waterpolo o con el LSTW AZS UL PL Anilana L.6dz de
balonmano, fruto de multiples gestiones y de no poco teson para que se

8Curiosamente se aplican las reglas de acentuacion del catalan a un acrénimo en espafiol.
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mantuvieraactivo. Lanotacion polaca alcanza practicamente las tres cuartas

partes de los clubes, dejando menos del 30% para la aparicion de términos,
como en los dos casos anteriores, de procedencia sajona (Berserker s Team
L.odz, Sport Perfect FootballAcademy, Wake Up Fitness) u oriental (Weng
Chun Kung Fu todz, Ving Tsun Kuen Kung Fu). Hay, por lo tanto, una
mayor homogeneidad en la terminologia polaca, frente a la dispersion que

se registra en Espafia, bien sea a consecuencia del bilingliismo de algunas

zonas (Tarrasa), bien al incremento del uso de lenguas extranjeras.

Lengua Almeria Lodz Tarrasa
Espafiol 83’63 - 23’16
Catalan - - 42°71
Polaco - 82’53 -
Inglés 4’15 342 5’15
Lenguas. orientales 2’14 3’05 1’62
Espanol/inglés 6’21 - 4’38
Catalan/inglés - - 8’94
Polaco/inglés - 719 -
Espafiol/l. orientales 3’85 - 5’66
Catalan/l. orientales - - 8’19
Polaco/l. orientales - 3’81 -
N 15 32 37

Tabla 3. Distribucion porcentual de lenguas en la denominacion

de entidades deportivas de Almeria, 1.6dZ y Tarrasa.
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Mas alla del predominio de los idiomas vernéculos, las lenguas
orientales se imponen en rotulaciones mixtas en las tres comunidades.
Tematicamente se circunscriben Unica y exclusivamente a los deportes
procedentes de esa parte del planeta que, por lo general, carecen de
referentes para ser traducidos en lengua de recepcion. El inglés, en
cambio, se distribuye conforme a un gradatum que va de Tarrasa a £.6dz,
pasando por Almeria, pero que en todo caso atestigua una evidente
internacionalizacion. Es cierto que en algunos casos estd muy vinculado
a practicas deportivas importadas, novedosas y con posible repercusion
positiva para el turismo (Almeria). Pero, al margen de situaciones
especificas, ejerce también como gran referente internacional. De hecho,
en las comunidades administrativamente monolingiies, £.6dz y Almeria,
los porcentajes son muy similares, como también sucede con las lenguas
orientales, lo que parece indicar con claridad que se trata de tendencias que
van mas alla del ambito estatal, o en su caso de la coyuntura particular de
cada comunidad de habla.

Alavista de ello, es evidente que de entre todos los posibles agentes
que condicionan el PL, solo son activos los que tienen que ver con la fuerte
—y constante— contraposicion entre vernacularidad e internacionalizacion.
Los nombres de los clubes deportivos parecen inmunes a la localizacion
concreta donde se encuentran sus respectivas sedes sociales en las tres
localidades examinadas. De un lado, se impone su voluntad de identificacion
por encima del factor ubicacion. De otro, esta, la ubicacion, no deja de ser
algo coyuntural que, en consecuencia, no debe afectar a la identidad del
club. Las sedes pueden trasladar sus domicilios, estos a su vez pueden
variar de estatus dentro de la ciudad, factores todos ellos que en ultima
instancia no afectan a la identidad del club.

Tampoco se manifiesta ninguna influencia de radio de alcance.
Son clubes locales, radicados en cada una de sus respectivas ciudades, sin
dependencia directa de otros &mbitos regionales, nacionales o locales.
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3.3. Tiendas de deportes

Los centros comerciales, por su parte, muestran un comportamiento
lingiiistico considerablemente diferente. En el Cuadro-4, para empezar,
desaparece por completo la terminologia oriental como reclamo de venta
de material deportivo, asi como los letreros mixtos. Se prefieren mensajes
mucho mas directos, inequivocamente identificativos que, en consecuencia,
eviten cualquier forma de ruido que pueda desorientar al consumidor. Para
continuar, abren, aunque sea testimonialmente, el catilogo de lenguas
empleadas, en la mayoria de las ocasiones para subrayar los vinculos
semioticos con su especialidad deportiva. Asi, en Almeria existe Eolo’,
un establecimiento deportivo, un referente en material de windsurfing,
aunque no sea su unica especialidad. En Tarrasa existe Charpoua, para
montafieros como corresponde al mitico refugio ubicado en la vertiente
francesa del Mont-Blanc. En £.6dZ hay una referencia italiana, Sportisimo,
menos marcada que las dos anteriores. Por tltimo, en las tres comunidades
se reiteran grandes firmas internacionales, casos de Decathlon o Intersport.
En esta ocasion si acttia con claridad el alcance de los establecimientos,
dado el caracter internacional de estas cadenas de tiendas deportivas. No
lo hace la migracion, otro de los posibles condicionamientos del PL ni en
Almeria ni en Tarrasa. En ambas ciudades, si aparecen nombres en algunas
de las tltimas lenguas llegadas a ellas, especialmente en arabe, pero en lo
que antes he considerado establecimientos de primera necesidad; esto es,
alimentacion, ropa o peluqueria.

°Se refiere al dios del viento griego, hijo de Hipotes, que fundo su dinastia en las islas
Eolias, al que Zeus le dio poder para controlar los vientos.

© UNED. Revista Signa 28 (2019), pdgs. 699-732 719



Francisco Garcia MARCOS

Lengua Almeria Lodz Tarrasa

Espanol 5672 - 312
Catalan - - 18°7
Polaco - 5273 -

Inglés 37°5 28°5 437
Italiano - 47 -

(iriego 602 - -

Francés - - 62
Polaco/inglés - 1472 -

N 16 21 16

Tabla 4. Distribucion porcentual de lenguas empleadas
en los establecimientos deportivos de Almeria, £.6dZ y Tarrasa.

Almeria mantiene una polarizacion muy acusada entre inglés
y espafiol. Hay una pequena incidencia de rotulaciones mixtas, caso de
Ochoruedas Online Skate Shop Almeria. El inglés parece fuertemente
asociado a especializaciones deportivas relativamente modernas
(Footbubble Bodywork Mare Sport). La parte espafiola, en cambio, es de
mas amplio espectro, abarca desde denominaciones muy cefiidas a una
determinada préctica deportiva (Depor Pesca), hasta establecimientos con
una larga tradicion en la ciudad y un propietario reconocido (Deportes
Blanes), incluyendo connotaciones claras sobre actividad fisica y deportiva
(Corre Corre, Décimas)y localizaciones topograficas vernaculas (Deportes
Andarax). Laubicacion de los establecimientos comerciales en esta ocasion
tampoco ha sido determinante, distribuyéndose estos parametros a lo largo
de toda la geografia de la ciudad.

Algo bastante analogo sucede en £06dz, donde el uso del polaco
es preferente con bastante holgura (Sklep sportowy e-sportowy, Korona),
siguiendo a continuacion el inglés (Avalon Sportwear). A mas distancia se
encuentran rotulos mixtos polaco/inglés (GO Sport £odz Galeria Lodzka)

720 © UNED. Revista Signa 28 (2019), pdgs. 699-732



EL LENGUAJE DE LAS ROTULACIONES EN LAS CIUDADES CONTEMPORANEAS

en mayor o menor grado. Aparte de la notacion italiana, se observa cierta
tendencia a las siglas (Up8, 4f). La ubicacion si parece ser pertinente en
L06dz sobre todo para los establecimientos en inglés, y especialmente para
los mas vinculados a las grandes cadenas internacionales, sobre todo al
quedar ubicados en Manufaktura, el gran centro neuralgico de actividad
comercial en la ciudad. Es més, en no poca medida Manufaktura ha sido
un simbolo de comercio y modernidad dentro de £6dz, por lo que cobra
especial relevancia esa terminologia sajona.

Entre las de Tarrasa, en cambio, predominan con mucha distancia
los establecimientos con nombres en inglés, mas alld de la politica de
normalizacion lingliistica de la Generalitat. Son denominaciones muy
especificas y directamente conectadas con la actividad fisico-deportiva
en la que estdn especializadas, como [/ Love Padel, Kulture Shop. A
continuacion, siguen los que incluyen rotulaciones en espafiol (Deportes
Moya, Tiendasmil), incluso por delante de los catalanes (Cercle Sport). En
esta ocasion, la ubicacion si es condicionamiento significativo. El espafiol
y el catalan estdn mas asentados en el nucleo urbano y en las barriadas
mas periféricas. El inglés, dentro de su predominio general, se intensifica
sobremanera en el centro historico. Esa es una tendencia, por lo demas,
comln a toda clase de establecimientos tarrasenses. Lo mismo sucede
con el comercio de ropa, la gastronomia, los complementos y, en general,
cualquier actividad comercial.

3.4. Centros de actividad fisica

Los centros de actividad fisica conforman el apartado mas complejo
de los contemplados aqui por su propia heterogeneidad interna, no siempre
equiparable entre si, como indica el Cuadro-5. De un lado, incluye
lugares mas tradicionales, los gimnasios, que en la actualidad acogen un
numero muy diversificado de actividades. De otro, hay establecimientos
mas especializados en deportes, o en familias de deportes, mucho mas
restringidos, como serian las artes marciales o los centros de fitness. Por
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ultimo, hay entidades, en un sentido mas moderno del término, capacitadas
para abarcar muchas actividades, desde las antes mencionadas, hasta
piscinas o pistas polideportivas. Como se verd de inmediato, ello tiene
repercusiones muy directas y vinculantes sobre la eleccion del nombre
elegido para mostrarse a la sociedad.

Latin 37 - -

L. orientales 18°5 20°8 11’5
Espafol/inglés 11°1 - -
Espanol/Orientales 74 - 3’8
Catalan/inglés - - 3°8
Polaco/inglés - - 3°8
Nombres propios 37 4’1 11’5
N 27 24 26

Tabla 5. Distribucion porcentual de lenguas empleadas
en los centros de actividad fisica y deportiva de Almeria, £.0dZ y Tarrasa

Como rasgo compartido por los tres nucleos de poblacion
analizados, sobresale el uso de nombres propios como estrategia comercial,
identificando el conjunto del establecimiento con el prestigio de las personas
que se encargan de ellos. Ese recurso ha sido relativamente abundante
en Tarrasa, donde es posible encontrar centros de estas caracteristicas
como los de Victoria Gali Marsifac, Quirés Granados o Angels Llonch
Vinas. Tampoco son desconocidos en £.0dz, caso del dirigido por Tanca
Jankowski.

Los centros en espafiol predominan con cierta holgura en el
conjunto del listado de Almeria. En ocasiones se apela a referencias un
tanto genéricas (Centro 45), a denominaciones generales de una entidad
con mas actividades (Club Costa) o a rotulos que buscan obviamente
implicar al ciudadano (4/meria y tu). El fitness se muestra mas propicio al
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inglés (Station Fitness, eBody), aunque otras practicas y actividades fisicas
también acuden a esta lengua (Olympic, K-sport). Las artes marciales,
como cabia suponer, se inclinan mas por la terminologia oriental, bien en
exclusiva (Bushidokan), bien a través de titulaciones hibridas (Shinseiken
Dojo Artes Marciales). En cambio, los rotulos que combinan espafiol e
inglés tampoco parecen seguir un patron muy reconocible, habida cuenta
de que aparecen incluso en deportes muy arraigados en Almeria (A/meria
Boxing Center) o en establecimientos mucho mas generalistas (Nivel Uno
Gym). Curiosamente, o significativamente quiza, las instalaciones multi-
actividad mas modernas y avanzadas han recurrido a un término en lengua
clasica, el Ego latino, quizd como forma de subrayar su singularidad. Esa
diversificacion tematica es el principal condicionamiento en la seleccion
lingtiistica de estos rotulos en Almeria, por encima de su localizacion en
uno u otro punto de la ciudad.

L6dz mantiene el mismo patron general, aunque enfatizando
la presencia de la lengua vernacula, el polaco de entidades como Duza
sala gimnastyczna. El fittness atrae al inglés y su combinatoria con el
polaco (Energy Fitness Club, Club Sportera Fitness — £odZ), mientras
que las artes marciales, siguiendo la tendencia general, incorporan rasgos
de lenguas orientales (Ving Tsun Kung Fu, Bartitsu Kokoro Judo). No
obstante, £.0dzZ muestra algunas singularidades bastante acusadas, al
menos en determinados aspectos. Conserva cierta inclinacion al uso de
siglas (ZSS6 Zespol Spol Specjalnych), como ya sucediera en los centros
comerciales. Ademas, dispone de instituciones educativas que habilitan
—y eventualmente alquilan— sus instalaciones deportivas fuera del horario
escolar (Liceum Mundurowe), Salezjanska Szkota). Esa dindmica se
desenvuelve al margen de lo espacial en el caso de L6dz, entre otros
motivos porque tampoco tiene tanto margen de variacion interna, dado el
uniforme predominio del polaco.

Tarrasa sigue una pauta considerablemente similar a la de Almeria,
solo que sustituyendo el catalan por el espanol que, justo en este apartado,
presenta sus indices mas bajos de aparicion en toda la muestra. Predomina
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el catalan (Gimnas Cos Olimpic), aunque seguido muy de cerca por el
inglés (McFit, Perfecctfit), de nuevo ostensiblemente vinculado al fitness.
También como en el caso almeriense, las lenguas orientales estan vinculadas
al aprendizaje, entrenamiento y desempefo en artes marciales (Ken Ze),
siendo ademas la principal fuente de convergencia de lenguas, tanto con
el espanol (Centro de Formacion Yuydn), como con el catalan (4ssociacio
Cultural Musubi Aikido Terrassa). El espanol, queda dicho, cuenta con
una presencia testimonial, por debajo del inglés e incluso de las lenguas
orientales. La ubicacion urbana en esta ocasion vuelve a condicionar la
seleccion lingiiistica. El catalan, y los testimoniales ejemplos de espafiol,
se localizan en el centro y el ntcleo urbano, mientras que las lenguas
foraneas, ambas, se desplazan hacia las barriadas y las periferias.

3.5. Edificios y entidades deportivas oficiales

Los nombres de los edificios y entidades deportivas oficiales no
escapan a la ténica que, con mayor o menor énfasis, ha recorrido los
tres apartados anteriores. En Almeria se subraya siempre el caracter
institucional de las instalaciones o de las entidades, por lo general apelando
a su propiedad municipal (Patronato Municipal de Deportes). Sobre
esa base, se suelen agregar referencias topograficas sobre su ubicacion
(Complejo Deportivo Municipal Distrito 6 Los Angeles) o, con bastante
frecuencia, como homenaje a figuras o acontecimientos sefialados de la
vida deportiva de la ciudad. Asi, existe un Estadio Municipal de los Juegos
Mediterraneos, conmemorando la celebracion de los mismos en 2005, otro
dedicado a Emilio Campra y diferentes Pabellones en memoria de Antonio
Rivera o Moisés Ruiz, entre otros.

Las autoridades de £6dZ se han mostrado mas proclives a una
terminologia mas directa y funcional para referir sus instalaciones
deportivas. Sus salas municipales de deportes se rotulan en términos
literales como Hala Sportowa Miejskiego Osrodka Sportu i Rekreacji w
Lodzi, con apenas concesion para indicar su novedad en otras ocasiones,
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Nowa Hala Sportowa £0dz. En esa ciudad la percepcion del deporte y el
recreo, en sentido mas amplio, estan unidas, hasta el punto de plasmarse
también en la rotulacidn de sus instalaciones municipales (Miejski Osrodek
Sportu i Rekreacji w £odzi). Se mantiene también cierta propension a
las siglas, como en otras ocasiones dentro de su PL deportivo, caso de
Hala Sportowa MOSIR L.odz MQIiSR, Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji).
Igual espiritu prosaico se mantiene en el nombre del estadio municipal que
cobija al equipo de futbol de la ciudad (Stadion Widzewa £6dZ). Esa tonica
solo se rompe con el Atlas Arena, un moderno y multifuncional pabellon
polideportivo finalizado en 2009, de titularidad igualmente municipal.

Los edificios deportivos de propiedad publica si que aplican
con rigor la normativa lingiiistica catalana en Tarrasa, empezando por
el organismo municipal encargado de coordinar la atencion al deporte,
el Consell Esportiu, y terminando por su Estadi Olimpic Municipal,
sede de las competiciones de hockey durante Barcelona’92. En Tarrasa
predominan sobre todo las referencias a la localizacion mas inmediata
de sus infraestructuras deportivas. De esa manera, a la identificacion de
las instalaciones (“poliesortiu”, “zona esportiva™), sigue de inmediato su
pertinente toponimo (Sant Lloreng, Les Arenes, La Maurina, Can Jofresa),
correspondiente a las barriadas donde esta situado. En comparacion con
otros ambitos deportivos, en este si resulta determinante el caracter oficial
del emisor de la rotulacion para la seleccion exclusiva del catalan.

4. CONCLUSIONES. LENGUAS Y PAISAJE URBANO EN
EL AMBITO DE LOS DEPORTES

Los tiempos actuales se desenvuelven entre las coordenadas de
un proceso obvio de internacionalizacion en todos los niveles que, desde
luego, encuentra también su transcripcion, directa y fehaciente, en el
ambito de la actividad fisica y del deporte. Se consume deporte a escala
global (retransmisiones de ligas fuera de sus paises de origen, olimpiadas,
grandes eventos), se comercia merchandaising en el mundo entero e incluso
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los fans de los grandes clubes desconocen las fronteras. No es de extrafiar,
pues, que eso se refleje en sus rotulaciones urbanas mas cotidianas. Entre
otras cosas, reproducen los mismos iconos y claves semioticas que circulan
a través de multiples canales sociales, reforzando los mensajes anteriores.
De ese modo, en su paisaje lingiiistico aparecen grandes firmas y cadenas
internacionales de comercializacion, se manifiesta una acusada inclinacion
a recurrir al inglés como indicador de modernidad y calidad, y se reserva
un espacio concedido a la singularidad de las lenguas orientales. En la
rotulaciéon comercial tampoco sucede nada sustancialmente distinto a lo
que cualquier ciudadano encuentra en los medios de comunicacion, en
Internet o en las meras conversaciones entre amigos.

Hay, de todas formas, matices que inciden sobre esa tendencia
global que, en apariencia, se aleja de esa linea de tension entre lo vernaculo
y lo fordneo. La complejidad de los contextos sociolingiiisticos de base, en
primer lugar, puede atenuar ese patron. En las comunidades multilingiies el
inglés suele competir con mas de una lengua, ademas de con la legislacion
lingtiistica, como sucede en Tarrasa. Sin embargo, su extension parece
inevitable, evidenciando una restriccion muy dificil de salvar para las
politicas lingliisticas proteccionistas.

El ambito deportivo, en segundo lugar, también condiciona de
manera significativa al menos buena parte de su presentacion grafica en
sociedad. Para los clubes, apelar a su lugar y a su actividad forma parte
de una necesidad identificativa. Club Natacion Almeria, o Club Natacio
Terrassa, no deja de ser una especie de tarjeta de visita: se trata de entidades
(club), inicialmente especializadas en natacién desde su origen, ubicada
una en Almeria y otra en Tarrasa.

El comercio, en cambio, se desenvuelve entre coordenadas mas
amplias y variadas. Cada establecimiento busca estrategias apropiadas al
publico al que se dirige, muy vinculadas a su dimension como empresa. Es el
campo preferido de sajonizacion idiomatica, con su conocida y sempiterna
apelacion a la internacionalizacion y a la calidad de sus productos. Los
minoristas mas especializados, por su parte, acuden a apelaciones mas
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directas, como el expresivo Basket de Terrassa.

En tercer y ultimo lugar, las zonas y barriadas urbanas influyen
en las rotulaciones deportivas, aunque menos de lo que cabria pensar en
principio. Es cierto que el inglés tiende a abundar mas en las zonas de primor
comercial, sobre todo en los centros urbanos. Pero también es verdad que
la influencia de la localizacion ha actuado de manera subordinada a otros
factores. Cuando no ha habido condicionamientos de tema, o de necesidad
de afirmar una identidad local, entonces si que la zona ha sido activa y
determinante. No en vano el lenguaje del cartel que cuelga en la fachada
esta antes que el escaparate.

Los resultados de la investigacion empirica tampoco han dejado
de apuntar hacia algunas de las cuestiones tedricas candentes en relacion
al PL. Su delimitacion nocional, en sentido amplio, estd dentro de la
sociolingiiistica, como habia consignado la bibliografia hasta ahora. No
deja de ser un modo de interaccion del lenguaje con la sociedad, por lo que
cabe situar al PL dentro de ese cada vez méas amplio modelo de la lingiistica
contemporanea. Cosa distinta serd ubicarlo en unas coordenadas con una
delimitacion exacta, y a la vez, exhaustiva. Ha sido relativamente habitual
vincularlo con la planificacion lingiiistica, incluso haciéndolo depender de
ella. Pero lo cierto es que esos nexos solo ocurren en parte de la potencial
casuistica de estas investigaciones. Solo cuando hay una politica lingiiistica
explicita en favor de procesos de normalizacioén de una lengua minoritaria
se legislan y aplican normativas en esa direccion, dentro de medidas mas
amplias para favorecer su expansion. Como se hacomprobado aquien el caso
de Tarrasa, su repercusion sobre el PL no siempre es directa ni estd exenta
de verse condicionada por otros factores y tendencias estandarizadoras,
nacionales e internacionales. La legislacion lingiiistica no siempre basta
para construir por si sola un PL, al menos a tenor de los datos que aqui se
han examinado. De todas formas, la preocupacion por la rotulacion publica
no deja de ser un apartado colateral de la planificacion lingiiistica que, en
cambio, ha centrado el grueso de sus esfuerzos en la normativizacion de
la gramatica, el vocabulario y la ortografia, la escolarizacion, o el acceso a
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los medios de comunicacion y los estilos formales. Fuera de ese supuesto,
en otras comunidades multilingiies, o en contextos monolingiies, el PL
también existe en lugares como Almeria o £.6dz. Por lo tanto, parece
prudente conferir a la planificacion un papel mas restringido como agente
de parte del PL de algunas comunidades concretas, pero no como el gran
marco de referencia entre el que se inserta.

Mas ocasionalmente se han establecido vinculos con algunos
planteamientos de Labov y Milroy. Sin embargo, no parecen mas sélidos
que los anteriores. Toda la problematica vinculada al PL cae muy lejos de
sus fundamentos teéricos y de su impresionante bagaje empirico. No asi de
parte de su metodologia. El variacionismo ha demostrado fehacientemente
que las comunidades lingiiisticas no son nunca un todo homogéneo. El PL
no es, desde luego, una excepcion a esa regla de completo fundamento
empirico. Existen factores que condicionan la presencia de las lenguas y
los fendmenos lingiiisticos que las manifiestan dentro del espacio urbano.
Franco Rodriguez ha hecho aportaciones decisivas en esa direccion, que
es conveniente continuar. Es probable que surjan nuevos factores, entre
los que no resulta descabellado pensar en las redes sociales en las que se
inscriben las manifestaciones de PL, en linea con las ideas de Milroy.

Todas estas cuestiones, en su conjunto, considero que tienen mejor
acomodo dentro de la moderna sociolingiiistica interaccional, si se prefiere,
en el marco de la etnografia del habla clasica; o lo que viene a ser lo mismo,
en el estudio de la cotidianidad idiomatica de las sociedades. De hecho, los
métodos aplicados en sus investigaciones, hasta el momento, estan mas
préoximo a la raiz etnolingiiistica de Hymes, Gumperz y sus seguidores
que a la de ninguna otra escuela sociolingiiistica norteamericana. En
todo caso, preferiria abogar por una perspectiva mas integral que, desde
ese fondo interaccional, no desdefiase la importancia metodologica en
primera instancia —descriptiva en ultima— que puede tener incorporar
algunos elementos del variacionismo en la linea que acabo de comentar.
Sin olvidar, por lo demas, que su explicacion Ultima requerird acudir al
contexto semiotico global, en conexidon con otros signos no verbales, mas
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en sintonia por tanto con la concepcion italiana de la sociolingiiistica.

Si se alcanza esa mayor estabilidad tedrica que reclamaba
Shibata, probablemente sea mas factible solventar otra de las grandes
cuestiones pendientes del PL. Me refiero a la definicion de las unidades
de analisis. La opcion mas habitual ha sido optar por situarla en el signo.
Evidentemente, el PL estd compuesto por signos, solo que este es un
concepto muy abarcador en las ciencias sociales, no solo en la propia
lingtiistica. Los signos verbales alli conviven con otros, numerosos y
diversos. Naturalmente, fuera de las ciudades el universo esta repleto de
signos también. Por lo tanto parece mas conveniente precisar de qué signo
concreto se trata. Ya he sefialado que la propuesta de Backhaus (2006: 55)
y Franco (2005), acotando las unidades de analisis como textos, me parece
una aproximacion mas ajustada al objeto de estudio que persigue el PL.
Solo que, a partir de ahi, es conveniente seguir avanzando para empezar,
en las funciones que cumplen, o que aspiran a cumplir. También apunta la
bibliografia que existen rétulos meramente informativos, junto a otros con
responsabilidades simbolicas. En ocasiones se introducen puntualizaciones
acerca de su capacidad connotativa y yo me permitiria agregar funciones
persuasivas, muy vinculadas sobre todo a los establecimientos que toca
este trabajo, los comerciales. Por lo demas, esas funciones tampoco han
de ser exclusivas, sino que pueden simultanearse en un mismo texto.
Desde luego, los emisores cuentan con las funciones a las que estan
destinados los nombres de sus establecimientos, circunstancia que termina
remitiendo a la gran referencia por antonomasia de la etnografia del habla.
Participantes y fines son dos componentes del evento comunicativo, tal y
como lo disefio6 Hymes (1972) en su formulacién candnica. Los nombres
de los establecimientos, el resto de la carteleria, las inscripciones publicas,
cualquier manifestacion de PL son, en efecto, textos. Solo que dentro de
eventos comunicativos, entre los que se incluye el texto como uno de sus
componentes.

Pero eso, en todo caso, esas cuestiones quedan para otra
investigacion, para seguir indagando en ese apasionante hecho de que el
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lenguaje contribuya a determinar un paisaje urbano, tan complejo como
nuestro tiempo.
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