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Resumen

El objetivo de este articulo es encontrar las definiciones de los conceptos relacionados
al metaconsumo, consumismo, hiperconsumo en los textos veterotestamentarios, y las
propuestas y soluciones neotestamentarias. Se concluye de forma constructiva y
exhortatoria las posibles actualizaciones que generen percepcion y comprension del
mito en relacion al metaconsumo y la Biblia.
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Metaconsumption and the Bible
Abstract

The objective of this article is to find the definitions of the concepts related to
metaconsumption, consumerism and hyperconsumption in the Old Testament texts, and
New Testament proposals and solutions. The conclusion offers constructive
encouragement regarding possible updates that generate perception and understanding
of the myth regarding metaconsumption and the Bible
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Los perdonaré como un hombre perdona al hijo que lo sirve.

Entonces os volveréis y discerniréis la diferencia entre el justo y el malo,
entre el que sirve a Dios y el que no le sirve.

(Mal 3,17-18)

En el marco de un enfoque “disperso”,

lo que hay que denunciar no es tanto el consumismo propiamente dicho
como su hipertrofia, ese imperialismo que obstaculiza

el desarrollo de la diversidad de los potenciales humanos.

(Gilles Lipovetsky, “La felicidad paradojica”)

Los nuevos dioses son celosos de sus intenciones y velan las miradas (Bauman
& Donskis, 2015a) de los creyentes con multitud de visiones, con los brillos de las
cosas Y la velocidad del momento. Asi, la diosa Media exige tiempo y enfoque para que
mutemos en periféricos eficientes. El dios Informacidn se torna pasmoso en generosidad
y nos bombardea de datos hasta la infoxicacion y la superficialidad intelectual. La diosa
Individualidad impone la tirania de la subjetividad con el prop6sito de que la dispersion
desdibuje identidades. EI dios Placer, superando los espacios fisicos, nos oferta la
nueva tierra virtual para que el escapismo se torne en la alternativa a cualquier
resiliencia. Y, cédmo no, la diosa Consumo que, cual Medusa, coloca el amuleto
apotropaico (sea gorgoneion o Versace) en cada uno de sus acdlitos. Los que le rinden
adoracion se tornan pétreos y viven cosificados. Son dioses que se expresan, sin reparo
alguno, a todas luces, ante una ceguera cognitiva, ignorada o aceptada, de multitudes.

Tal ejercicio de prepotencia amerita un analisis metacognitivo. Alejarse del
hipnotismo de la bestia para identificarla y desmitificarla. No hay tiempo para el
pantedn en su totalidad y nos enfocaremos en una de las més poderosas, cuyo PIB
define naciones y cuyos ciclos ctonico-econdmicos nos bambolean de expansion en
recesion; reflexionaremos sobre Consumo. Nos enfrentaremos con las armas
desmitificadoras del pasado: la historia revelada y la historia comprendida. Como diria
Mircea Eliade (Eliade, 206, p. 112):

Tan sélo gracias al descubrimiento de la historia, y mas exactamente, al despertar de la
conciencia historica del judeocristianismo y su desarrollo con Hegel y sus sucesores, tan
solo gracias a la asimilacion radical de esta nueva manera de ser en el mundo que
representa la existencia humana, se pudo superar el mito.

El itinerario se iniciara con las definiciones de los conceptos. Discurrira por la
historia y comprension de los significados en los textos veterotestamentarios, y las

propuestas y soluciones neotestamentarias. Y, finalmente, se sugerira, de forma
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constructiva y casi exhortatoria, posibles actualizaciones que generen percepcion y

comprension del mito.

1. Definiciones de los conceptos

El vinculo de los conceptos conectados con emere se asocia con actos como
“tomar”, “‘obtener”, “asumir” e, incluso, “distribuir”. De ahi que el verbo “consumir” se
halle relacionado con la obtencion conjunta de algo o alguien. Por esta razon, en
nuestros dias, también adquiere el significado de “extinguir”.

1.1. Consumo

El sentido méas basico hace a las necesidades fisioldgicas que precisamos y que
nos mantienen vivos. Quiza la mejor clarificacion sea la que propone Zygmunt Bauman

cuando indica (Bauman, 2016, p. 43):

En realidad, si se lo reduce a su forma arquetipica en tanto ciclo metabdlico de ingesta,
digestion y excrecion, el consumo es una condicion permanente e inamovible de la vida
y un aspecto inalienable de ésta, y no esta atado ni a la época ni a la historia. Desde ese
punto de vista, se trata de una funcién imprescindible para la supervivencia biolédgica
que nosotros, los seres humanos, compartimos con el resto de los seres vivos, y sus
raices son tan antiguas como la vida misma. No hay dudas que consumir es una parte
integral y permanente de todas las formas de vida que conocemos, ya sea por los relatos
histéricos o por los informes etnograficos.

El ser humano, sin embargo, no sélo tiene necesidad de consumo bioldgico para
mantenerse Vivo Sino que, a su vez, precisa consumo psicosocial para ser persona y
consumo trascendente para que su existencia tenga significado. En el consumo
psicosocial se precisara de la seguridad, de la continuidad de una historia de vida
(identidad), del apego (vinculos afectivos) y de la relacion con el grupo (inclusién). El
consumo trascendente necesitard de la autorrealizacion (proyeccién y sentido de la
vida), de comprension espiritual, de actitud ética y de una cosmovision que tenga un
horizonte fundamentado en la esperanza.

1.2.  Consumismo

El consumismo es a lo innecesario lo que el consumo a lo necesario. En palabras

de Zygmunt Bauman (Bauman, 2016, p. 47):

Se puede decir que el “consumismo” es un tipo de acuerdo social que resulta de la
reconversion de los deseos, ganas y anhelos humanos (si se quiere “neutrales” respecto
del sistema) en la principal fuerza de impulso y de operaciones de la sociedad, una
fuerza que coordina la reproduccién sistémica, la integracion social, la estratificacion
social y la formacién del individuo humano, asi como también desempefia un papel
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preponderante en los procesos individuales y grupales de autoidentificacion, y en la

seleccidn y consecucidn de politicas de vida individuales.

De ahi que el consumo bioldgico se torne en consumismo biologico y, por
ejemplo, comer no sea tanto una cuestién de nutricion sino un asunto de cultura
gastrondmica, placer o experiencia. El consumo psicosocial se convierte en
consumismo psicosocial y, por ejemplo, las asociaciones humanas derivan en
expresiones de estatus y poder. EI consumo trascendente se muta en consumismo
trascendente y, por ejemplo, la ética se infantiliza.

Desde el estilo de vida ateniense hasta el Dubai Mall, pasando por los excesos
de la dinastia Ming o de los zares rusos, ha penetrado en los intereses de las sociedades
(McCabe, 2015; Trentmann, 2012; Witkowski, 2018). Sin embargo, Gilles Lipovetsky
lo asocia con los dos primeros ciclos del capitalismo de consumo. El primero, que
comienza en torno a 1880 y que concluye con la Segunda Guerra Mundial, se desarrolla
cuando los mercados se extienden hasta llegar a ser nacionales gracias a los medios de
transporte y comunicacion, cuando surge la produccién en masas debido a una
organizacion cientifica del trabajo, cuando el producto se asocia con la mercadotecnia,
cuando la relacién con el minorista se rompe y se genera un consumidor de marcas,
cuando los almacenes se convierten en los templos de la incipiente modernidad
(Lipovetsky, 2014, p. 22-26). El segundo ciclo, desde 1950 hasta 1980, destaca por
generar la “sociedad de la abundancia”, por disparar de forma exponencial el poder
adquisitivo, por incrementar las superficies comerciales, por normalizar la moda. En sus

propias palabras (Lipovetsky, 2014, p. 31):

La fase II se anuncia como “sociedad del deseo”, ya que toda la cotidianidad esta
impregnada del imaginario de la felicidad consumista, de suefios playeros, de ludismo
erético, de modas ostensiblemente juveniles, Musica rock, tebeos, lolitas, liberacion
sexual, fun morality, disefio vanguardista: el periodo heroico del consumo rejuvenecio,
euforizo, aligerd los signos de la cultura cotidiana. Mediante mitologias adolescentes,
liberacionistas y despreocupadas por el porvenir se llevd a cabo una profunda mutacion
cultural.

Y esa mutacion cultural genera un nuevo enfoque de lo que resulta natural a la
persona: consumir por consumir. Asi lo expresaba Adela Cortina en una conferencia

sobre Cristianismo y Justicia (Cortina, 2004, p. 5):

Asi, pues, una sociedad consumista es aquella cuya dinamica central esta constituida
por los bienes de consumo superfluos; y en la que, ademas, la gente cifra su éxito y su
felicidad en ese consumo. Esto es lo que ocurre en nuestras sociedades, en las que las
gentes estan convencidas de que tener éxito es poder lucir coches, vestidos, etc. Y esto
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es ademas lo que les proporciona felicidad. No es que la gente piense esto demasiado

reflexivamente, pero es lo que realmente tienen en la mente. Por eso podemos decir que

estamos en una sociedad consumista. Estamos en la era del consumo porque el consumo

esta en la médula de nuestras sociedades. En ese consumo “vivimos, nos movemos y

somos”. Nos parece que es lo natural y que lo artificial es cambiar ese estilo. Lo natural

es que uno sale y se toma un refresco y entonces uno se compra esto, y se compra lo
otro... jes lo natural!

Tal actitud demandara algunas reflexiones urgentes desde la plataforma
bioldgica (¢Hay recursos suficientes en el planeta para esta dindmica?), psicosocial
(¢Cuales son las fronteras del consumismo? ¢Fortalece las asimetrias?) y trascendente
(¢Consumimos 0 somos consumidos?).

1.3.  Hiperconsumismo

El hiperconsumismo es a la experiencia de vida lo que el consumismo a lo

innecesario. Tal y como expresa Lipovetsky (Lipovetsky, 2014, p. 36-37):

Entre las dindmicas que se pusieron en marcha hace medio siglo hay una que se ha
vuelto dominante en el periodo del hiperconsumo, las motivaciones privadas prevalecen
en gran medida sobre los objetivos de la distincion. Queremos objetos «para vivir» méas
gue objetos para exhibir, se compra menos esto o aquello para ensefarlo, para alardear
de posicion social, que, pensando en satisfacciones emocionales y corporales,
sensoriales y estéticas, comunicativas y sanitarias, ludicas y entretenedoras. Los bienes
comerciales que funcionaban sobre todo como simbolos de la posicion se presentan de
manera creciente como servicios a la persona. Esperamos menos que las cosas nos
categoricen delante de los otros y mas que nos permitan ser mas independientes y
moviles, paladear sensaciones, vivir experiencias, mejorar nuestra calidad de vida,
conservar la juventud y la salud.

En el hiperconsumismo supera la estandarizacion para aproximarse a lo
especifico, a lo subjetivo, a la demanda individual, al consumo emocional, a la
comunicacion-necesidad. Es la llegada de un hipermaterialismo que convierte a las
personas en homo consumericus (Saad, 2006, 2014), un ser tan volatil como insaciable,
un ser que compra por placer, un ser enfebrecido con la constante novedad, un
turboconsumidor policronico. “El hiperconsumidor es ese individuo agobiado para
quien el factor tiempo se ha vuelto un referente fundamental que decide la organizacion
de la cotidianidad. Tras la obsesion de la honorabilidad social por los simbolos
comerciales viene la compulsion de ganar tiempo. Estamos en el momento en que el
ahorro del tiempo parece méas importante que la economia teatral de los signos, en el
momento en que la carrera contrarreloj puede mas que la carrera por la estima.”
(Lipovetsky, 2006, p. 103). Tal hiperconsumidor, a su vez, se dispersa en multitud de

“sumers” que perpetuan la cadena de atomizaciones. Como indicaba, realizando una
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taxonomia al momento, Carlos Ballesteros en la columna AlterConsumismo de El Pais

(Ballesteros):

e Entre transumers o consumidores de “ahoras”, intensos y prolongados. El 11 de
septiembre de 2001 y las posteriores consecuencias del mismo, entre las que destaca el
sentimiento de ser vulnerable, la crisis que nos hace sentirnos prescindibles y
amenazados en lo que hasta ahora era nuestro valor primordial (el trabajo); el desapego
de la clase politica que, salvo honrosas excepciones, no vemos que trabaje para
solucionar nuestros problemas cotidianos...... No hay futuro, carpe diem,
consumamos ahoras porque no sabemos si habra luegos.

e trysumers: consumidores con ganas de probar (try en inglés) nuevas cosas,

e localsumers: consumidores arraigados a sus consumos locales

e virginsumers o aquellos consumidores que, cada vez mas frecuentemente, se
encuentran con productos que no saben utilizar, procesos con los que no estan
familiarizados, marcas que no conocen...y sin embargo no se asustan ante ello y
deciden experimentar, probar y comentar luego en las redes su experiencia.

e presumers: pre-consumidores. Personas que se involucran en el proceso de creacion de
los productos y servicios. La acelerada salida al mercado de versiones, modalidades de
productos hace que en muchas ocasiones las empresas decidan lanzar versiones 8 que
son mejoradas y complementadas en y con el uso que hace el mercado de los mismos.

e Crowdsumers: consumidores que hacen uso de las plataformas crowd, tanto para
beneficiarse de compras colectivas, compras en grupo, etc. como para participar en
financiacion de proyectos culturales o solidarios mediante aportaciones minimas (pero
masivas en nimero) @Crowdsumers

e Wikisumers o consumidores colaborativos que ejercen su derecho al consumo desde
las maneras tradicionales de compartir, intercambiar, prestar, alquilar y regalar
redefinida a través de la tecnologia moderna y las comunidades. www.ouishare.net

e Knowcosters. Movimiento iniciado por Miguel Conde que plantea la necesidad de
consumir como uno piensa, conociendo y siendo consciente, ademas de los costes
visibles del producto (reflejados en el precio venta al publico) de todos los costes
indirectos, que no se ven y que pagamos todos: coste estado de bienestar y coste.

Un pensamiento los auna: “Consumo, luego existo.” Su fe se fundamenta en la
Economia de la Felicidad (olvidando la paradoja de Easterlin). Pero no hay felicidad a
mayor renta, ni la ansiedad abandona a los turboconsumidores, ni lo nuevo compensa lo
esencial. Las cosas no nos hacen personas mas plenas.

1.4, Consumerismo

El término “consumerismo” se bifurca en dos significados. El primero de ellos
hace referencia a “un movimiento social que pretende incrementar el derecho y los
poderes de los consumidores en relacion con aquellos que tienen los vendedores”
(Abascal Rojas, 2002; Kotler, 1978; Aaker, 1982). El segundo, aquella plataforma de
pensamiento que considera el consumismo como una actividad que destruye tanto a la
persona como a las instituciones. Tal planteamiento genera un consumo mejor pensado,
mas respetuoso con el planeta y con los seres humanos. Como indica Josep Maria Gali
(Gali, 2013):
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En espafiol hablamos de consumismo cuando queremos referirnos al consumo en

sentido excesivo, hiperbdlico y exagerado; de consumerismo cuando hablamos de un

consumo basado en una actitud responsable, racional y sostenible. En Inglés (sic), solo

existe el término “consumerism”, que se usa para los dos significados, que hay que leer

en funcion del contexto. En francés la palabra “consumerisme” también se usa en los

dos sentidos, aunque normalmente cuando se habla de consumismo se habla de la

“societé de consommation”.

La busqueda de la autosuficiencia y de las actitud colaborativa definen las lineas
principales de accion de los consumeristas.

1.5.  Gestion integral

Gestion integral es una modernizacion de expresiones antiguas del castellano
(veedor, mayordomo, custodio, fideicomisario, apoderado, intendente, administrador)
que hacen referencia al responsable, no duefio, de unos bienes. La gestion integral, por
tanto, responderia al consumo equilibrado de nuestro planeta y de los seres que lo
habitan.

La expresion inglesa “stewardship” llega a tener una fuerte connotacion religiosa
y, ademas de en textos ecoldgicos, se relaciona con materiales que vinculan al ser
humano con Dios como creador y poseedor del universo. En un entorno adventista la
expresion (“mayordomia”, “gestion de vida cristiana”) responde tanto a los valores
econdémicos como a los recursos relacionados con el tiempo, las capacidades, la
influencia, la busqueda de una existencia vital y la comunicacion como un instrumento

relacional. Como indica Walter R. L. Scragg (Scragg, 2017):

God delegated the appropriate powers and authorities to carry out stewardship. These,
too, are a resource demanding our stewardship. What God is for the whole creation in
ruling, sustaining, and caring, humanity was to be for this earth (Gen 1:26). The
Christian views stewardship as a primary area in which the image of God may be
effected through relationship to the world, other individuals, and the use ofall resources.

Desde una cosmovision cristiana, el hiperconsumismo de nuestros dias entra en
conflicto con la moralidad, con la ética y el horizonte del ser humano. Se contempla,

por tanto, desde una perspectiva escatoldgica (Pereyra, 2011).

2. Antecedentes veterotestamentarios

Una primera aproximacion al metaconsumo en la Biblia se impone desde la
argumentacion por precedencia y los puntos de inflexion teoldgica en la Escritura. Son

paradas ineludibles en este itinerario las propuestas de la Protologia (Gn 1-3), el marco
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legislativo de la Torah (tanto como principios [10 mandamientos] como por propuestas
reglamentarias [estatutos]) y el afrontamiento sapiencial (por no decir filosofico) de
Qohélet.

1.1.  Protologia

Es la disciplina de la Teologia que hace a los asuntos dedicados al origen de la
historia 0 a la prehistoria (Collins, 1979, p. 6; Forte, 1995; Gage & Waltke, 2001,
Armenteros, 2016a, p. 92-111). Puede existir una Protologia sin Escatologia pero, es
indudable que no puede existir una Escatologia sin Protologia. La Teologia Adventista
se enmarca desde sus origenes en una Escatologia bien definida y activa. Tal tendencia
la condiciona a buscar las raices de su Protologia como generadora de principios
interpretativos. En este sentido, el contenido del los tres primeros capitulos del Génesis
se convierte en primordial en su doble sentido de primero y principal o esencial. De
hecho, tal material vertebra la estructura de casi un tercio del texto genesiaco.

Desde la perspectiva del Metaconsumo podemos detectar la siguiente estructura
en los relatos de Génesis 1-3:

REFERENCIA RELATO CONCEPTO NIVEL
METACONSUMO

1 3-5 Luz
6-8 Firmamento
9-10 | Tierra - aguas
11-13 | Hierba verde
Hierba semilla
Arbol fruto
Arbol semilla
14-19 | Lumbreras — estrellas
a) Sefiorear
20-23 | Seres marinos y aéreos
a) Fructificad y multiplicaos
24-25 | Seres terrestres

Entorno ecol6gico -

26-28 | Persona

a) “Fructificad y multiplicaos”
b) “Llenad” la tierra Gestion integral
¢) “Gestionen/gestionad”
d) “Gobernad” la tierra

29 Alimentacion de la persona Consumo biolégico
30 Alimentacion de los animales Consumo biolégico
2 3 Creacion del sdbado
a) Creacion de un tiempo especial
(bendito y santo) Consumo trascendente

b) Creacién de un tiempo activo (seis
dias) y de encuentro (sabado)

5-6 Estructura hidrica (regadio) en general

7 Creacidn del hombre en general
8 Ubicacién del jardin Entorno ecol6gico -
9 Desarrollo de la vegetacion

10-14 | Estructura hidrica (regadio) especifica
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15

Creacion especifica del hombre
a) Labrar y cuidar

Gestion integral

16-17

Alimentacién del hombre

Consumo biolégico

18-20

Actividad del hombre

a) Poner nombre a los animales

b) Proceso didactico para una
necesidad de consumo psicosocial:
complementariedad.

Gestion integral

21-24

Creacion de la mujer
a)  Definicion vy
antropoldgica

b) Relacién

¢) La mirada de la inocencia

comprension

Consumo psicosocial

Dialogo entre la serpiente y la mujer

Entorno dialéctico |

6a

Analisis del “producto”

a) “Bueno para comer” (producto apto
para el consumo biolégico)

b) “Agradable a los ojos” (producto
apetecible)

¢) “Deseable para alcanzar sabiduria”
(producto motivador para consumo
trascendente)
d) Toma vy
trascendente)

come (consumismo

Consumismo trascendente

6b

La mujer comparte el producto con su
marido.

Consumismo psicosocial

Primeros efectos del consumismo

a) La desnudez como resultado de la
mirada materialista.

b) La negaciéon de la realidad y la
solucién temporal.

8-10

Segundo efecto del consumismo
a) La aparicion del temor y de la
ansiedad.

12-13

Tercer efecto del consumismo

a) Locus de control externo

b) Generacion y desplazamiento de la
culpa

14-19

Anticipo de efectos posteriores

a) Involucion de la naturaleza animal

b) La mujer como agente de
productividad y de heteronomia de
expectativas.

c) Alteracion de la gestion del hombre
por procesos de mayor dificultad.

20

Adan pone nombre a Eva

a) Cosificacion de la mujer

b) Estratificacion al nivel de los
animales

21

Vestidos para Adan y Eva
a) Solucion al problema psicosocial
b) Solucion al problema trascendente

(tipologia)

22

Impedimento a tomar del fruto del
arbol de la vida
a) Solucion al problema bioldgico

23-24

Nueva ubicacion de la persona

Efecto psicosocial

Efecto trascendente

Efecto psicosocial

Nuevo entorno
ecoldgico (efectos
del consumismo)

Efectos bioldgicos,
psicosociales y de
gestion.

Efecto psicosocial

Respuesta psicosocial
y trascendente

Respuesta bioldgica
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Hay algunos procesos que se suelen identificar como comunes. Los tres relatos
comienzan con una introduccién narrativa, dos de corte ecolégico (1,3-23; 2,5-14) y uno
dialéctico (3, 1-4). Se observa, ademas, que cualquier tipo de consumo viene precedido
de proposiciones con relacion a la gestion integral. Podemos, por tanto, indicar que el
itinerario narrativo sigue una ruta de lo general a lo especifico, estando el consumo muy
vinculado con la gestion.

En el primer capitulo nos encontramos con un planteamiento del entorno
ecologico del proceso creativo desde una perspectiva biologica. Con la creacion de la
persona (recordemos que QX - “adam no lleva articulo por lo que hace referencia a la
totalidad del ser humano, la suma de lo masculino y lo femenino) se establecen las
pautas de una gestion integral. Cuatro son las propuestas:

a) “Fructificad y multiplicaos” (28) (179 - Pird /327 - riibl)

Ambos términos se expresan en imperativo y responden a un mandato divino. El
vocablo 178- Purd se asocia con el hecho de “llevar fruto” o cualquier tipo de producto
resultante de una cosecha. Segin James Swanson (Swanson, 1997) el término implica
“ser fructifero” y se asocia con el concepto de abundancia (Gn 1,22). También se
relaciona con el sentido de “hacer fructificar”. En tal sentido véase Gn 17,6.20; 28,3;
41,52; 48,4; Lv 26,9; Sl 105,24. Francis Brown, Samuel Rolles Driver y Charles
Augustus Briggs (Brown, Driver & Briggs, 2000) afiaden el matiz de “llevar fruto”.
Wilhelm Gesenius y Samuel Prideaux Tregelles (Gesenius & Prideaux, 2003) optan por
el sentido genérico de “llevar”. David A.J. Clines (Clines, 2011) afiade a los
significados anteriores el de “incrementar”. En esta linea se posiciona Luis Alonso
Schokel (Alonso, 1994) cuando menciona el término “cundir”.

El término 3127- ruba tiene el sentido de “ser numeroso”, “incrementarse”.
Ambos discurren entre un significado cuantitativo y cualitativo. Swanson (Swanson,
1997) presenta varios sentidos: “Ser numeroso” (Gn 1,22; Jc 9,29; Sl 44,13), “causar
crecimiento” (Gn 17,2), “prosperar” (Job 39,4; Ez 16,7), “criar” (Ez 19,2), “ser grande”
(1S 14,30; Job 33,12), “engrandecerse” (Esd 10,13; Dn 11,39), “ser distante” (Dt
14,24), “prolongarse en el tiempo” (1S 7,2) y “continuar” o “mantener” (1S 1,12).
Brown (Brown, Driver & Briggs, 2000) afiade los sentidos de “ser” y “llegar a ser”.
Gesenius (Gesenius & Prideaux, 2003) sigue el tradicional sentido de “multiplicarse”.
Clines (Clines, 2011), tras una detallada exposicion de los significados previos, indica

que sin objeto directo implica un incremento tanto de descendencia como de bienes. El
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mas clarificador es Alonso Schokel (Alonso, 1994) que clasifica el uso en crecimiento
en tamafio, nimero, cantidad, intensidad, grandeza y poder. Como indica Armenteros
(Armenteros, 2010, p. 70-73):

El texto de Gn 1,28 (“Fructificad y multiplicaos”) se puede comprender desde dos
perspectivas, una fisica y otra existencial. La primera hace referencia a uno de los dones
gue méas nos asemeja a la divinidad: la capacidad de procrear. EXisten milagros
cotidianos que, por su frecuencia, nos parecen comunes pero son sumamente singulares.
Dar vida es uno de ellos... La primera expresion del texto es “fructificad” (PurQ) v,
como indica la raiz en castellano, hace referencia a dar frutos. Una relacion normal de
pareja se desarrolla en un entorno de fertilidad, se produce como resultado de la suma
de dos personas pletdricas de vida. EI matrimonio es un proyecto que genera otros
proyectos. Uno de ellos, indudablemente, son los hijos... El Sefior nos anima a generar
familias, familias con tiempo holgado para el afecto, la relacion, el desarrollo, el
equilibrio. Familias unidas por el vinculo invisible de la amistad, de la generosidad, de
la lealtad. Familias que comparten proyectos y que se apoyan para conseguirlos.
Familias que “disfrutan” juntos (permitidme el juego de palabras entre “fructificar” y
“disfrutar”, me hace bien) ... Una familia no sélo debe crecer en cantidad sino en
calidad. La segunda expresion de Gn 1,28 es de un intenso espiritu mediterraneo. Dios
quiere que nos multipliguemos, que seamos multitud. El Sefior nos ha dado dones de
sobra como para que los desarrollemos por la eternidad. Estamos disefiados para ser
exponenciales. No hablamos de una simple suma de dias, o la multiplicacion de
nuestras monedas o posesiones. Hablamos de la potencia de nuestro potencial. No
somos dioses, ni mucho menos, pero somos “imagen” y “semejanza” de Dios. Esta
sociedad nos encorseta en sus intereses. Nos convierte, por culpa de una competitividad
feroz, en anodinos Yy, luego, nos convence de que nos estamos desarrollando al ser,
simplemente, usuarios. ;Ser usuario es el fin ultimo del hombre? No, no es asi...
“Multiplicaos” implica la constatacion de lo mucho que ha puesto el Sefior dentro de
nosotros, del potencial que dormita en nuestros genes. Dios nos alienta a despertar lo
mejor que tenemos y compartirlo con nuestra gente, con nuestra pareja, con nuestra
familia.

El primer par de mandatos se enfoca en el desarrollo y crecimiento de la raza
humana, en la concrecion del potencial tanto reproductivo como creativo. Son funciones
de economia doméstica.

b) “Llenad la tierra” (28) (W77 - mil 0)

El tercer imperativo, al igual que los anteriores, tiene tanto una connotacion
cuantitativa como cualitativa. Swanson (Swanson, 1997) asocia el término con el hecho
de “completar un espacio” (Gn 1,22), de “finalizar un periodo” (Gn 29,27), “comunicar
abundantemente” (Job 32,18; SI 71,18; Jr 4,5), “satisfacer” (Ec 6,7; Ez 26,2), “tener
plenitud” (Ec 1,8) o realizar algo con “todo el corazon”, con “total dedicacion” (Nm
14,24). En estos sentidos se enmarcan Brown (Brown, Driver & Briggs, 2000) vy
Gesenius (Gesenius & Prideaux, 2003). Clines (Clines, 2011), de nuevo, se explaya en
multitud de detalles con relacion a los sentidos previos. Afiade el de “completamente

confiable” en la literatura del Siracida (Si4,17) y el de “consagrado como sacerdote” (el
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que recibe las manos llenas) en el sentido de plenitud (Ez 43,26). Alonso Schokel
(Alonso, 1994) lo asocia con los términos “lleno”, “plenitud”, “totalidad”, “multitud” y
“capacidad”. “Llenad”, por tanto, se puede asociar con el hecho de crecer en nimero de
habitantes o de extender el modelo del “jardin del Edén” a toda la tierra, el de expandir

el proyecto creativo de Dios. Como indica Ellen G. White (White, 2008, p. 25-26):

El hogar de nuestros primeros padres habia de ser un modelo para cuando sus hijos
saliesen a ocupar la tierra. Ese hogar, embellecido por la misma mano de Dios, no era
un suntuoso palacio. Los hombres, en su orgullo, se deleitan en tener magnificos y
costosos edificios y se enorgullecen de las obras de sus propias manos; pero Dios puso a
Adéan en un huerto. Esta fue su morada. Los azulados cielos le servian de techo; la
tierra, con sus delicadas flores y su alfombra de animado verdor, era su piso; y las
ramas frondosas de los hermosos arboles le servian de dosel. Sus paredes estaban
engalanadas con los adornos mas esplendorosos, que eran obra de la mano del sumo
Acrtista.

Les propone funciones de gestidn artistica y de creacion de espacios de belleza.
Algo asi como la labor de un paisajista.

c) “Gestionen” (26) — “jgestionad!” (28) (3777 - yirDa / 177 - rudd)

El término suele relacionarse con vocablos en espafiol que hacen referencia al
dominio, sefiorio o sometimiento. Depende del origen que se le asigne al lemma de tal
término puede variar el campo seméntico desde “sojuzgar” (Is 45,1) pasando por
“mandar”, “gobernar” (Nm 24,19; 1R 5,4.30; 9,23; Is 14,2; Ez 29,15; S172,9; 110,2) en
el caso de los alomorfos 177y 777 (Alonso, 1994, p. 690). O bien, el sentido de “estar
a cargo” de bienes que estan protegidos y sobre los que se tiene una responsabilidad, en
el caso de provenir de 77° (literalmente “descender”) en Clines (Clines, 2011, p. 419).
Unificando ambos conceptos, se propone el empleo del vocablo “gestionar” porque
involucra un compromiso sobre algo o alguien pero no implica su posesion sino su
administracion. Esta claro que responde a una estructura vertical en la que el mundo
animal y vegetal depende de los seres humanos. Como indica Ellen G. White (White,
2008, p. 25):

Adéan fué colocado como representante de Dios sobre los 6rdenes de los seres inferiores.
Estos no pueden comprender ni reconocer la soberania de Dios; sin embargo, fueron
creados con capacidad de