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4. Dos oportunas “herramientas-libro”, con sugerentes iniciativas
para ayudarnos a comprender lo que pasa con la red

ISIDRO CATELA

La escena en la que un grupo de jévenes (o
no tan jovenes) han quedado a tomar unas cervezas
y, absortos en las pantallas, con la cerviz agacha-

da, permanecen whatsappeando cada uno por su
lado, se nos ha hecho por desgracia habitual. No es
una cuestion que afecte solo a unos pocos. Se nos
ha ido de las manos. El riesgo de que nuestra vida
acabe fagocitada por los dispositivos méviles es
real. Los propios Bill Gates y Steve Jobs limitaban la
tenologia que sus hijos usaban en casa. Otros, como
Evan Williams, fundador de Blogger y Twitter, les
compraba gran cantidad de libros, pero se negaba a
que tuvieran un iPad.

El cuchillo, como tal, no es ni bueno ni malo. Sera
bueno su uso si lo utilizamos para partir y repar-

tir el pan, y malo silo usamos para apunalar. De
forma similar, la tecnologia se puede disefar para
enriquecer nuestras relaciones sociales o para que
sean adictivas. Con su uso y abuso, somos capaces
de unir continentes y de separar sofas. Este libro nos
propone, con sélidos fundamentos tedricos y sen-
cillos consejos practicos, que hagamos un alto en

el camino, que experimentemos una sana desco-
nexion para sobrevivir al problema que se nos viene
encima, porque en el mundo que llega solo sobre-
vivirdn quienes sepan integrar equilibradamente

las enormes ventajas que nos regala el mundo
conectado @
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El primer libro que analiza el fenémeno de
la seleccion mediante algoritmos de empresas como
Google, Facebook o cualquier portal de noticias, y
explica las graves consecuencias que tiene esto sobre
nuestra recepcion de informacién y, en consecuencia,
sobre nuestra forma de pensar.

Un buen dia despiertas y te encuentras con que todo
el mundo piensa como ti...

Vivimos en una era de la personalizacién en la

que los individuos ven limitada su exposicion a
opiniones y realidades ajenas, lo que los aisla en
burbujas ideoldgicas y culturales.

La lucha por recopilar datos personales -desde la
orientacién politica hasta la marca de las ultimas
zapatillas que han sido consultadas en un buscador-
y dirigir nuestra navegacién en funcién de éstos,

es el nuevo campo de batalla de los gigantes de la
web, que se cierra sobre si misma bajo la presién del
comercio.

Pariser, quien acuié la ya extendida expresion «filtro-
burbuja», ofrece en este libro una nueva visién orien-
tada a favorecer que internet alcance su potencial
transformador @

Por qué todo el mundo piensa como tu

EL FILTRO BURBUJA

«Muy oportuno. Una poderosa denuncia del sistema
actual.» The Wall Street Journal
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