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MUJER 

Cuando Balzac, en magistral fórmula, habla de la mujer, sintetiza el problema que nos ocupa: "La 
mujer, propiamente hablando, no es más que un anexo del hombre. Es una esclava que hay que saber 
colocar en un trono". Efectivamente, el problema de la mujer a través de la historia de la humanidad 
no es el de convertirse en hombre sino el de superar una esclavitud disfrazada. 

El movimiento por la liberación femenina culmina en el año 1975 proclamado oficialmente por la 
UNESCO como el Año Internacional de la Mujer. Toda culminación implica una historia y ésta no es 
la excepción. Prescindiendo de las narrativas míticas de las religiones, en el siglo IV y V antes de Cris
to emerge con claridad el problema de la formulación de la identidad femenina en Sófloques, Eurípi
des y Aristtr[anes, debate que se afina en los escritos filosóficos de Platón y Aristóteles. La controver
sia continúa durante la Edad Media y El Renacimiento y se destacan en ella Erasmo y Castiglione de
fendiendo el derecho a la educación de la mujer y afirmando su igualdad intelectual frente al hombre. 

Con la agudización de la controversia en el siglo xx y el desarrollo concomitante y espectacular 
de la moderna tecnologia, la atención de los criticos se ha fijado cada vez más en las ramificaciones 
de la discriminación antifeminista en el área de su mayor desarrollo, la de las comunicaciones. 

Universalmente se admite que los mensajes e imágenes proyectados por los medios masivos de 
comunicación ejercen un poder privilegiado en el proceso de socialización del individuo y que ellos su
tilmente reflejan y refuerzan lo que ha sido ya aceptado por la sociedad en lugar de ser vehículos de 
cambio. 

Bajo esta hipótesis dos son los aspectos que se han estudiado con más asiduidad: el primero, se re
fiere a la imagen que de la mujer se presenta en los medios y el segundo al rol que en el campo adminis
trativo y creativo se le permite jugar. En ambos aspectos los hallazgos de la investigación demuestran 
la existencia irrebatible de un sistema discriminatorio que favorece notablemente al hombre en desme
dro de la mujer. 

Si con rigor científico quisiéramos proceder, nos deberiamos preguntar en referencia a este doble 
problema, de qué mujer se trata, en cuál país, a qué clase social pertenece, en qué estructura polüica, 
económica y cultural se halla situada y las respuestas variarían considerablemente. Sin perder concien
cia del significado científico de estas variables quisiéramos anotar, así sea de paso, aquellos datos que 
son susceptibles de generalización y que nos sirven para situar en su medular contenido el problema 
que hoy analizamos. 
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million viewers during the 18 :00 to 20:00 prime-time period, scheduled for the presenta
tion of soap - operas. Sarques analyzed "Los Gigantes" (Giants), focusing on its expressed 
social values and its influence on 60 feminine viewers (30 middle - class housewives and 30 
domestíc servants). She also sought out their opinions. The author concludes that, in gene
ral, interviewees reproduced the ideology legitimized by the soap - opera. 

Women in the Canadian Media: TheLong March to Eguality of Opportunity 

Those who thought that the strong impetus of the feminine movement in the seventies 
would rapidly usher in the age of equal rights for women in all spheres of society, were 
obviously over-optimistic.' At the beginning of the eighties it is generally realized that the 
road leading to women's liberation will be a long treck full of structural and psychological 
obstacles and traps, carrying the imprints of men's biases with regard to the alleged physi
cal and intellectual in feriority of women. 

Gertrude J. Robinson, an outstanding Canadian researcher, feels that a new set of 
social thinking will be necessary to change this pattern, so well documented by the domi
nant prejudiced and unilateral portrayal of women in Canadian and North American media 
and the under-representation of women in mass media. But she doesn't feel entirely pessi
mistic about the future. At least in Canada, while top managerial and higher paid jobs in 
the media are still monopolized by men, studies seem to corroborate that at lower levels 
women are better represented than in the United States. The Federal as well as the Provin
cial Governments in Canada are taking an active part in supporting increased participation 
of women in the media. Robinson also holds that technological changes and the develop
ment of new media are opening up the employment field for women. Whether women will 
~e more competitive in the future will depend to a large degree on the technical expertise 
they can acquire. Gertrude Joch Robinson 

Women and their Relation with Communication Media 

After reviewing historical trends regarding the marginal role of the feminine sex, Rosa 
Franquet analyzes the new codes and ideas that have surfaced with the apparition of film, 
radio and -more recently- television and video, showing how these are transforming women, 
due to commercial advertising, into an object of consumerism. 

The author then concentrates on the configuration of the "ideal woman" image crea
ted by mass media, and ends with references to sorne communication experiences, inclu
ding an updating of recent advances of feminist grou ps in communication processes. As a 
cogent example she mentions "Radio Lilith" in ltaly. 

Rosa Franquet concludes that it is imp ossible to establish an efficient circulation of 
feminist ideas and premises without using audio-visual media, because diffusion by tra
ditional channels is limited and, on the other hand, specialized press only reaches those 
segments of women already absorbed by or very close to the feminist orbit. 
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Formation of a Transnational Feminine Archetype 

Various Latin American authors have examined North American journals catering to 
women, circulating also in Latin American countries. They think that women portrayed in 
their pages are in many ways divorced intellectually, racially or culturally from the inte
rests of their Latin readers. This alienation has been attributed to the transnational charac
ter of these journals ando specifically /to their profit motifs which foster occidental consu
mer habits in Latin America. With this in mind, Ana Lucía Zornosa presents a study about 
the role of "transnational communication" in the development of a feminine model for 
women in Third World coun tries. But instead of using j ournals as a basis for her study, she 
is concerned with the image of women in Mexican TV commercials. 

The author puts forward three hypothesis: whether the image of women in Mexican 
TV advertising is similar to that publicized in the United States; whether commercial ad
vertising reflects cIass and ethnical differences of Mexican women; and whether differences 
exist between big North American advertising agencies' commercials and those promoted 
by other agencies. 

In her conclusions Zornosa points out, among other things, that the feminine images 
portrayed in Mexican TV are similar to those portrayed in USA media. She stresses, 
furthermore, that the transnational advertising agencies have succeeded in establishing an 
occidental tendency that has become a professional norm elsewhere. Ana Lucía Zornosa 

Alternative Communication vs. the Transnational Feminine Model 

If the dominant communication system today isn't giving women the information they 
need; if this systern persists in defining the ideal woman as something that for ethnical, 
cultural, and economic reasons is not within grasp of the great majority of Latin American 
women, it is because powerful economic and political ínterests are involved. These interests 
correspond to the transnational communication model, firmly entrenched - with hardly 
any diferences - in more than twenty Latin American countries, without reflecting one 
single cultural or physícal trait originated in any of their different cultures. 

In their article, Viviana Erazo and Adriana Santa Cruz hold that the capacity of Latin 
American women to conceive ways for their liberation and their full participation in all 
spheres of society on equal terms, depends largely on their knowledge of the roots of these 
problems. They present a detailed analysis of women's alternative . communication traits 
as well as sorne challenges confronted by them, This type of communication is understood 
as a plethora of attempts to portray alternative images of wornen and approaches of femi
nist issues, different from those predominating today in motion pictures, television, and 

Viviana Erazo, Adriana Santa Cruz journals consumed massively by women in Latin America. 

Soap - Operas: A Reproduction of Sexual Ideology for Women 

Frederick Engels and Wilhelm Reich believed that marriage based on sexual love would 
only come to be when the material interests orígínated in capitalíst production and man's 
supremacy would be suppressed. They also maintained that historical evolution of repression 
and sexual discrimination is cIosely linked to the development process of the means of pro
duction and to concentration of wealth in the hands of a small dominant social group. Dra
wing on these ideas, Jane Sarques concIudes that discrimination of women, whose ideolo
gical make-up has been guaranteed predominantIy by relígíous and family education, has 
received a shot in the arm during the last decades due to the massive production of commu
nicatíon media, promoted by the interests of the dominant groups, 

The author researched soap-operas because of their predominant role in Brazilian TV 
She found that in Brazil ) 978, the "TV Globo" network alone had an audience of sorne 32 Jane J. Sarques 
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Las mujeres se hallan mal representadas y ocupan papeles menos centrales en los programas de te
levisión y radio como en los artículos de períodicos y revistas que el hombre. El matrimonio y la pro
creación san considerados como más importantes para la mujer que para el hombre lo que da pie a una 
distribución del trabajo en función de esta importancia adscrita. Las mujeres que desempeñan un em
pleo son presentadas siempre en ocupaciones tradicionalmente femeninas, subordinadas al hombre y 
con un status y poder disminuídos. Especialmente en los programas de televisión las mujeres represen
tan actitudes más pasivas que el hombre. Hay una tendencia en los medios a ignorar o distorsionar los 
movimientos de liberación femenina. 

Detrás de estas representaciones no es difícil detectar un sutil empeño por reducir a la mujer a 
una sola de sus funciones, la de madre, que por noble que sea no le puede privar del derecho inaliena
ble que tiene a laplena realización de su capacidad humana. 

No tenemos una información confiable respecto a las condiciones en las cuales la mujer trabaja 
en los medios de comunicación especialmente en América Latina, Africa y Europa Oriental. Si se 
considera, sin embargo, que en Estados Unidos solo un 5 por ciento de las mujeres que trabajan en los 
medios logran puestos directivos; en Inglaterra el 8 por ciento; en Australia el 2 por ciento; en Italia 
el 4 por ciento no será arriesgado inferir que los países en desarrollo estas cifras serán más lamentables 
todavía. 

Estos datos reflejan una discriminación de tipo horizontal y vertical. Por la segregación horizon
tal se concentra a las mujeres en las áreas de menor prestigio, en los niveles de menor remuneración 
desde los cuales un ascenso es virtualmente imposible. La segregación vertical es la que impide a las 
mujeres llegar con igual oportunidad que los hombres a los cargos de mayor responsabilidad. 

Es indudable que el progresivo reconocimiento de la igualdad de derechos entre hombres y muje
res es uno de los grandes logros de nuestra época, fruto de una lucha incesante de mujeres excepciona
les y el resultado del progreso de las ideas y las costumbres modificadas por el cambio social sufrido 
por la industrialización y la urbanización. Pero a pesar de todo existe notable distancia entre los pro
nunciamientos de la ley y la práctica cotidiana. La descolonización jurídica y teórica de la mujer sus
tituída rápidamente, como si de países del tercer mundo se tratara, por un neocolonialismo y una nue
va explotación de la mujer, principalmente en el campo del trabajo. Aunque las estructuras en lo for
mal han cambiado, sobrevive todavía el espíritu patriarcal antiguo, según el cual solo el hombre gobier
na al mundo a su antojo y lo estructura en función de sí mismo. 

Este antifeminismo latente, esta monosexismo narcisista y masculino, al que pocos se atreven a 
llamar por su nombre y que impregna todavía soterradamente nuestra sociedad, debe ser desmitificado 
en base a un desenmascaramiento de la innanidad de sus motivaciones. Solo a este precio nuestra civi
lización podrá llegar a ser más humana, menos unidimensional y verdaderamente integrada. En esta 
lucha por la liberación de la mujer, es el hombre el que también se verá liberado; liberado de sus fantas
mas narcisistasy de su pretensión de dominación. 

Al igual que el encuentro de dos culturas, cuando se efectúa en el respeto mutuo y fuera de cual
quier contexto colonialista, puede hacer salir a una y otra de su aislamiento por un enriquecimiento 
mutuo, también la erradicación del antifeminismo en nuestro universo cultural puede ser un factor de
cisivo para el advenimiento de un progreso verdaderamente humano. fIl 
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