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Resumen: El objetivo es investigar sobre las primeras publicaciones especializadas en
moda en Espafia y, en concreto, acerca de la Guia del peluquero (1873-1880). Esta
cabecera es interesante porque es de las pocas que trataban temas de moda para el
publico masculino, aunque el tema predominante era la moda femenina,
especialmente en peinados. Asi recoge un valioso testimonio sobre las costumbres de la
Espaiia de finales del XIX, para ambos sexos. Ademds, representa una excepcion dentro
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Prensa de moda para hombres en Espafia: intereses de clase y tendencias en la Guia del Peluquero
(1873-1880)

de la prensa de moda porque pretendia ser un medio de defensa de los intereses de la
clase obrera y también un vehiculo educativo, de la profesion y del mundo. Se trata,
pues, de un dérgano proto sindical, en sintonia con el movimiento obrero del momento.
Su existencia nos habla de un acercamiento de la prensa a los trabajadores y, por
tanto, de la mayor alfabetizacion, capacidad de consumo y desarrollo. Su larga vida
prueba su trascendencia. Para su estudio hemos utilizado la Ficha hemerogrdfica
disefiada por Celso Almuifa.
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Abstract: This article studies one of the first specialized publications in fashion in Spain:
the Guia del peluquero (1873-1880). This magazine is interesting because it is one of
the few that dealt with topics of fashion for the male audience, although it also
included content for women. It reveals the uses and customs of the Spanish people at
the end of the XIX century, for both sexes. In addition, it represents an exception in the
fashion press because it defends the interests of the working class and also it was an
educational vehicle. It is, therefore, a proto-union organ, in tune with the labour
movement. The existence of the magazine reflects the approach to the workers in Spain
and the rise of the life level. The long life of the Guia proves the transcendence. For its
study we have used the analysis sheet designed by Celso Almuifia, Professor of
Contemporary History at Universidad of Valladolid (Spain).

Keywords: fashion, fashion press, hair, Spain, labour movement

Introduccion

El objetivo de este trabajo es investigar sobre las primeras publicaciones especializadas
en moda en Espaia y, en concreto, acerca de la Guia del peluquero (1873-1880). Esta
cabecera es interesante porque es de las pocas que trataban temas de moda para el
publico masculino, aunque el tema predominante era la moda femenina,
especialmente en peinados. Ademds, recoge un valioso testimonio sobre las
costumbres de cuidado personal, higiene y belleza de la Espafia de finales del XIX, un
tema desatendido en general por las publicaciones de moda y los historiadores.

Igualmente, representa una excepcion dentro de la prensa de moda y las tendencias
porque, ademas de recoger las novedades, pretendia ser un medio de defensa de los
intereses de la clase obrera. Se trata, pues, de un érgano proto sindical, en sintonia
con el movimiento obrero del momento. Su existencia nos habla de un acercamiento
de la prensa a un publico trabajador y, por tanto, de la mayor alfabetizacidn, capacidad
de consumo y desarrollo social del momento. Su larga vida es prueba de lo
mencionado, asi como de su trascendencia.

La prensa de moda en Espafia surgid con dificultad a principios del siglo XIX. El
periddico E/ amigo de las Damas (1813) es el introductor del género en el pais, aunque
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el regreso de Fernando VIl acabd con los logros liberales y la libertad de prensa fue
férreamente controlada. Durante el breve trienio constitucional aparece E/ Periddico
de las Damas (1822) que dada la vuelta del absolutismo poco después tampoco logré
sobrevivir. Llama la atencion que, apareciendo los figurines (de origen francés,
ademas) por primera vez, el del primer nimero aluda a la moda masculina, pese a ser
la cabecera indudablemente para mujeres. Posteriormente se incluiran imagenes vy
noticias en otros medios femeninos que se refieren a la moda masculina pero son
casos excepcionales.

Desde la muerte de Fernando VIl los periddicos para mujeres que tratan sobre moda
se suceden. El Correo de las Damas (1833-1835) surgio en la agonia del soberanoy se
extendié unos cuantos afios mas, siendo protegido por la regente y también por la
reina nifia. La introduccion de las modas francesas frente a las espafiolas fue un tema
de gran calado en la publicacidn, y en la época, constatandose en el siglo XIX |la pérdida
de prestigio de la vestimenta a la espafiola y el aprecio a los modelos franceses que
van a ser difundidos por las revistas de moda. El reinado de Isabel Il consolida las
publicaciones femeninas y aparecen numerosas de ellas, contando muchas con la
suscripcion de la soberana. No obstante, los problemas de supervivencia a lo largo del
tiempo son numerosos pues no consiguen encontrar un grupo de lectores que hagan
que se mantengan.

Pese a esto hubo varias cabeceras de gran trascendencia y longevidad como La Moda
Elegante (1842-1927) o El Correo de La Moda (1851-1893); otras de importante
repercusion como Ellas (1851-1853), La Educanda (1861-1865), La Violeta (1862-1866),
El Angel del Hogar (1864-1869), La Guirnalda (1867-1883), etc. ademas de decenas de
titulos que fueron sucediéndose con diferente suerte. Y tras la Gloriosa, con la llegada
de un nuevo modelo comunicativo democratico, frente al mas controlado del reinado
de Isabel Il, que decreta la libertad de prensa desde el Gobierno Provisional de Sagasta
de octubre de 1868 y lo refrenda en la Constitucién de 1869, se desarrolla aun mas la
prensa y también la dedicada a la moda.

Es en ese contexto, el del Sexenio Democratico (1868-1874), cuando aparece la Guia
del Peluguero (1873-1880) que es una publicacién al tiempo de moda y también de
clase, relacionada con los intereses del gremio de peluqueros y barberos, pero cuyo
publico objetivo son los varones. Esto hace que sea una excepcién en la historia de la
prensa de moda y un valioso testimonio de, entre otras cuestiones, el peinado y la
historia de la peluqueria en Espana.
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1 Estado de la cuestion: moda y prensa

El estudio de la historia de los medios de comunicacién viene de lejos y hay numerosos
investigadores que se han dedicado a ello con enorme interés. Por otra parte, los
trabajos dedicados a investigar el origen de la prensa de moda y su dimensidn histdrica
no son tan numerosos, aunque la importancia de estas publicaciones en todo el
mundo fue destacada. Es por ello que este trabajo pretende llenar un hueco
historiografico y continuar los estudios sobre este tipo de medios.

Tradicionalmente se considera que el Mercure Galant (1672-1724), en la Francia de
Luis XIV, fue el primer periddico que se hizo eco de las noticias de la corte para
mantener a la sociedad elegante a tono con las tendencias imperantes en el complejo
ambiente barroco de Versalles. Con el rey Sol fue también el momento en que la moda
surgié en buena medida como se entendera la contemporaneidad. Sin embargo, hay
una diferencia fundamental con el escenario posterior a la Revolucidon Francesa pues
aqui la moda y el lujo no estan asociados a lo femenino, sino que son temas de interés
para ambos sexos. Tras 1789, cuando los hombres (como estudio Fligel) adopten el
traje de tres piezas hasta hoy y sean las mujeres las que conviertan el vestir en un arte,
un medio de expresién y una dimensiéon que desafia y mantiene el ideal de
domesticidad que se extiende en la sociedad liberal, la moda va a ser vista como un
espacio de la mujer.

Es por eso que a menudo, y en consonancia con la visién de la época, desde finales del
siglo XVIIl y sobre todo en el XIX la moda y la prensa que refleja las tendencias va a
tildarse de femenina y, en general, va a dirigirse a la mujer. Por ello la mayoria de
estudiosos que tratan el tema van a incluir la prensa de moda en la prensa femenina.
La historia de este tipo de medios en los diferentes paises ha sido investigada con
diferentes enfoques. Cabe destacar los trabajos de Pippa Norris (1997) acerca de las
mujeres, los medios y la politica, los de Mary Ellen Zuckermann (1998) sobre la prensa
femenina en Estados Unidos (desde el siglo XVIII a finales del XX), los de Nancy Walker
(1998) indagando en los roles femeninos transmitidos por esta prensa a mediados del
siglo XX o los de Anna Gough-Yates (2003) sobre la historia de la prensa para mujeres.

En Espafia quiza los trabajos mas interesantes sean los de Inmaculada Jiménez Morell
para el siglo XIX (1992), los de Maria del Carmen Simoén Palmer (1975, 1991, 1993 y
2014) y la ingente obra de Jean Frangois Botrel (1993 y 2003). Cabe destacar la labor
de Juana Gallego (1990 y 2013) que no solo ha estudiado la historia de la prensa
femenina sino el papel de motor o rémora del feminismo de la misma. También es
resenable la obra de Maria Garrido (2012) que habla del vacio en la investigacidén pues
sefiala que las revistas femeninas han vivido un desdén y la tesis de Carmen Mufioz
(2002) sobre la prensa para mujeres en la Espafia de mediados de siglo XX. Los trabajos
de Adolfo Perinat y Maria Isabel Marrades (1980), asi como los de Maria Sanchez
Hernandez (2009) y Mercedes Roig (1977 y 1989), son claves para conocer la relacién
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entre prensa y sociedad y la evolucidon de las revistas femeninas. Y por supuesto la
obra que apadrina el resto de estudios sobre prensa es posible que sea la de Eugenio
Hartzenbusch (1894) sobre los periddicos madrilefios de la Biblioteca Nacional de
Espaia.

No obstante, como hemos mencionado, es un tipo de prensa poco estudiado, tanto
agrupada dentro de la femenina como por si sola. Su relacién con la indumentaria y
sus cambios hace que a menudo sea acusada de frivola o de poco interesante, en
sintonia con la opinidn sobre la moda y sus dimensiones sociales, por lo que durante
mucho tiempo no ha sido objeto de interés para la mayoria de investigadores. Los
historiadores de la moda y del traje, destacando a Max von Boehn (1928) o James
Laver (2006), desatienden estas publicaciones y su historia y se centran en los cambios
de las prendas a través de ellas o del arte. En la mayoria de compilaciones sobre la
historia de la prensa apenas se dedica unas lineas a estas publicaciones, sobre todo en
el siglo XVIII y XIX, pero tampoco reciben mucha mds atencidn en los trabajos de
historia de la moda.

Otro campo que ha quedado desatendido por los investigadores es la historia del
peinado. Cabe destacar el trabajo de Erika Bornay (1994) o la investigacién de Luigi
Amara (2014) sobre las pelucas. También son interesantes las obras cldsicas de
Garsault sobre el Arte de Barbero-Peluguero-Bafiero... que fue traducido por Garcia
Santos en 1771, la memoria sobre peinadores de Madrid de Lorenzo de Isisarri (1780)
o las ordenanzas del gremio de peluqueros de Carlos Il (1791). También la historia de
las pelucas del Dr. Arkelio Rapsodia traducida en espanol en 1806, el manual de
peinado para mujeres y peluqueros de M. Villaret (1832), el manual instructivo para el
barbero de pueblo de Vicente Gay Taenga (1877) o la historia del peinado (1880) de
Francisco Barado. Otra fuente interesante es, precisamente, la revista Guia del
peluquero (1873-1880) que pretendemos estudiar en este articulo.

Esta publicacién es por tanto una obra importante a la que acercarse permite conocer
tanto aspectos de la historia de la prensa, como de la moda y del peinado en Espafia
en el siglo XIX pero también del asociacionismo pues la publicacién era un drgano
creado para defender los intereses de clase de los pelugueros y barberos. Su
destinatario era precisamente ese gremio por lo que este periddico representa una
excepcion en la prensa de moda del periodo pues se orientaba a hombres y no a
mujeres, aunque parte del contenido era sobre tendencias femeninas. En el siguiente
epigrafe explicaremos cémo hemos estudiado la cabecera.
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2 Metodologia

Este analisis se hace partiendo de la ficha hemerografica propuesta por el profesor
Celso Almuifia en su Tesis Doctoral (1977) pero reinterpretandola seglin nuestras
necesidades, como el propio autor hace en sus publicaciones. La ficha permite analizar
las caracteristicas basicas de cada cabecera asi como los aspectos empresariales y
redaccionales de la misma. Ademas contempla la dimensidn histérica de la publicacion,
el contexto en el que se inscribia y la importancia de la misma en el momento de su
edicién. Igualmente incluye un andlisis de contenido del medio, indagando en la vida
de la cabecera. Por todo ello resulta un completo y actual modo de estudio para la
prensa, especialmente para los titulos histéricos.

La ficha hemerografica es como sigue:

l. Ficha descriptiva
A) Cabecera:
1. Titulo:
2. Subtitulo:
3. Lemas:
B) Datacion:
1. Cronologia:
a) Primer nimero:
b) Ultimo ndmero:
c) Suspensiones:
2. Periodicidad:
3. Geodifusién:
C) Caracteristicas técnicas:
1. Formato:
a) Paginas:
b) Dimensiones:
c) Columnas:
2. Estructura:
a) Secciones:
3. Impresiodn:
a) Impresor:
Il. Ficha analitica
D) Empresa:
1) Aspectos juridicos:
a) Fundadores:
b) Propiedad:
2) Aspectos econémicos:
a) Administracion:
b) Precio:
a’) Venta al niUmero:
b’) Suscripcion:
c) Publicidad:
E) Equipo redaccional:

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N210, Vol.10, afio 2018, pp. 30-54 35



Ana Maria Velasco Molpeceres

1) Direccion:
a) Consejo de Redaccién:
b) Director:
2) Redaccidn:
a) Redactor jefe:
b) Redactores:
3) Colaboradores:
F) Naturaleza y orientacion:
G) Difusion:
Ill. Aspectos historicos
1) Significacion:
2) Fuente histérica:
3) Localizacion de fondos:
IV. Observaciones
V. Estudio de la publicacion

I. Ficha descriptiva
A) Cabecera

AKO I. Primera quincena de Encro de 1873. Niwm 1.°

LA DEL PELUQUERD Y BARBERD.

REVISTA QUINCENAL.
DIRECTOR:

DOMINGO GASCON.

COLABORADORES!
TODOS LOS SUSCRITORES.

PREOIOS DE SUSCRICION. |

Fn Madrid y praviaci
tre, B 18, scoses e
Asnuncios, § real b

DIREQCCION ¥ ADMiKISTRACION,
Pelayo, 8, piso 4.0

PRECICS DR SUSCRICION.

Exu Ultramar : teimes.
sire, 18} 830 30. Co-
ios convencioasles.

Sumarlo: A nuestros companeros.—Varias clases de
cabellos en las diferentes razas de hombres que pue-
blan el mundo,—Postizos y peinados.—Contribucion
industrial, cuotas de peluqueros y barberos.--Sece
cion varia,—Sociedad de Socorros mituos de pelu-
queros y barberos residentes en Madrid.—Seecion

cimiento necesarios, esperamos que por

nuestros compaiieros sabremos las ne-

cesidades y aspiraciones de sus respec-
iad

recrealiva.—Adyeriencios —C i parti=
cular.~—Anuncios.

tivas localidades.
Tambien nos ocuparemos de las di-

idencias, habidas en no pocas capita-

A NUESTROS COMPAREROS

Mucho tiempo hace que venimos no-
tando la falta de un periddico que,
siendo defensor de los intereses de
nuestra clase, sirva al mismo tiempo
de Jazo de union entre todos nosotros
y nos facilite todas aquellas noticias
que puedan sernos de alguna utilidad.
Si no estuviéramos convencidos de
nuestra insuficiencia, hé tiempo que
hubiéramos tratado de llenar este va-
cfo; pero esperando imitilmente que,
personas mds autorizadas y con m#s po-
sibilidad que nosotros lo hiciesen, nos
hemos determinado 4 dar este paso,
probando asi las buenas intenciones
que nos animan.

Comprendemos perfectamente que la
obligacion que nos imponemos es muy
superior 4 nuestras escasas fuerzas,
pero nos anima la esperanza de que
entre nuestros compaiicros habrd al-
gunos que nos ayudardn 4 llevar esta
para nosotros pesada carga.

Una de las cuestiones que debemos
tratar con preferencia y lo hacemos ya
desde el presente niimero, es la contri-
bucion industrial. Para resolver esta
cuestion con la imparcialidad y cono-

Portada del primer nimero (1-1-1873) de la Guia del peluguero y barbero

les, entre maestros y oficiales, 4 conse

.cuencia de las reclamaciones de estos

sobre la hora de abrir y cerrar los es-
tablecimientos, jornales, ete., etc.

En todos los mimeros habrd un ar-
ticulo dedicado 4 la parte histérica d
nuestro arte, que 4 la par que de recre
¢ instruccion, servird no pocas vecel
de consulta para el per
teatro.

Tendremos un especial cuidado en
dar 4 conocer las variaciones de la mo-
da respecto  los peinados y postizos.

Dedicados hace algunos aiios 4 los
trabajos pertenccientes al artista en
cabello, ofrecemos ocuparnos con fre-
cuencia de esta nueva seccion de nues-
tro arte, y para este objeto daremos
los dibujos necesarios, tanto en herra-
mientas como en modelos,

No nos olvidaremos del peluquero
de teatros, esta parte de la peluqueria
que tantos conocimientos requiere y
(ue, salvo honrosisimas excepciones, es
hoy desempeiiada por rutinarios.

No llevando descos de luero, ofrece-
mos y cumpliremos emplear todo el
importe de Ia suscricion en la mejora
de nuestra publicacion, repartiendo
modelos de peinados y postizos, que
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El titulo de la cabecera en su primer nimero, del uno de enero de 1873, era Guia del
peluquero y barbero. No llevaba subtitulo, informando Unicamente de que era una
revista quincenal. Cabe mencionar que en los tomos que abren la coleccidon
encuadernada se sefiala en el que engloba el primer afio que estd “dedicada
exclusivamente 4 defender los intereses y procurar el progreso de la clase que
representa”. Ese lema también se repite en el tomo del afio Il aunque el subtitulo de
revista quincenal pasa a ser mensual a partir de marzo de 1874, en el nimero 30.

Afto IIL Enero de 1875. Nim. 40.

GUIA DEL PELUQUERO.

REVISTA MENSUAL.

BIRECTOR: COLABORABIRES:
DOMINGO GASCON. ‘TODOS LOS SUSCRITORES.
PRECIOS DE SUSORICION. REDACHION ¥ ADNINISTRACION, PRECIOS DE SUSORICION.

sz 12 Plizn de Santa Caialina de los Donados, ndmers 3, [ T——
a entresuelo derecha. Tl 3o 3 Comualendon, 3 el

SUMARIO. fé y perseverancia, hemos trepezado con mil obs-

soore- | taculos que, lejos de aminorar nuestros afanes,
empefidbannos por lo contrario en galir triunfan-

Imlﬂlshwmn—lt.erhwﬂ Auria itumis
¢ Pelaqwerai y Favde i x L
B de 15 St o iur

;:E?Iecjurm Jnvier.— v«-";.i::;“ Secelan eeceon e e | ted de las pruebas dificilisimas xi que sin exeep-
cion han de someterse en sus primeros pasos pu-
& NUESTROS SUSCRITORES, blicaciones de este género.

Este desen generoso, nunca interrumpido por
Al entrar esta revista en el tercer afio de su | desconfianzas ni recelo alguno, nos ha permitido
publicacion, es nuestro primer deber dirigir un | salir airosos en nuestrs empresa, cumpliendo los
afectuoso saludo 4 todos cuantos han contribuide | compromisos que la Goia tenia contraidos eon
en la medida de sus fuerzas al sostenimiento | sus abonados como ellos han podido juzgar.
de nuestro periddico, Necesitdbamos realizar una reforma de noto-
Tarea por demsds difieil fué la que nos impu- | ria importaucia, que aun cuando afiadiers un
simos al lanzarnos al estadio de la prensa perid- | nuevo quebranto 4 nuestros intereses, permitiria
dica, en un pais donde el vigor intelectual, lo | no obstante & este periddico figurar dignamente
mismo que la riqueza privada, ¢ se consagran § | al lado de las publicaciones andlogas que gozan
publicaciones de cardcter politico en la seguridad | de justo erédito en la racion vecina. jPodian ser
de obtener, si no una larga vida, compensacion | plenamente cficaces nuestros desvelos en motar
al ménos 4 sus esfuerzos en las satisfacciones ma-~ | los adelantos y mejoras que en el arte de pelu-
teriales con que brindan las vieisitudes y cam- | queria llevan 4 cabo sus mds renombrados intdr-
biantes de la cosa piblica, d se aunan para sos- | pretes, si la Guia pEL Privqueso, tfnica publna-
tener revistas ilustradas de importancia recono- | cion de su fndole en Espaia, no llegaba 4 ser L\cn

cida, euya fama las garantiza desde los primeros | fiel de las al i de la moda, p
momentos ventajas positivas en lns clases socia- | excelentes grabados, cuya ejecucion esmeradisi-
les d quienes interesan su lectura y sus condicio- | ma ¢ interds de actuslidad compitieran

nes artistieas, y en las regiones del Nuevo-Mundo | luego con los mejores de Paris? Seguramente que
donde rige el habla hermosa de la nacion espa- | no; pero la dificultad de conseguir tan lisongero
fiola. resultado, echdbase de ver fdcilmente, toda vez
Privados nosotros de esta universalidad, ya | que en la misma capital de Espafia era imposible
que la Gura ppr, PEruqUERO debin limitarse nece- | hallar los medios adecuados, y aun supuesto lo
sariamente § examinar cucstiones y tratar de | contrario en algun modo, nunca los figurines
intereses afectos & nuestro gremio, obligados & | grabados en Madrid resaltarian por su mérito
luchar contra la indiferencia, el espiritu de rutina | intrinseco ni podrian sostener la competencia con
y las preocapaciones que constituyen la esencia | los modelos parisienses en lo que se relaciona
de nuestras costumbres, reducidos 4 un nimero | con las exigencias de la moda corriente.
exiguo de suseritoves, ¢ mejor dicho, sin suseri- Era por consiguiente indispensable de todo
tores al principio, puesto que al anunciar nues- | punto, si la modificacion habia de lenar digna-
tro periddico no consultamos otros intereses que | mente nuestros propdsitos y el objeto de tan
los de la generalidad, ni nos inspiramos en otros | esencial reforma, prescindir, awngue el coufe-
medios que los que pudieran sugerivnos nuestra | sarlo nos duela y nos afiijs

eoma espafioles, pros-

Portada del nimero cuarenta (enero de 1875) de la Guia del peluquero

A partir de enero de 1875, del nimero 40, el titulo de la cabecera pasa a ser solo Guia
del peluquero. Durante los afios Ill, IV, V y VI la titulacién se mantiene idéntica, aunque
en el nimero 75 de diciembre de 1877 se incluye como subtitulo la frase de la defensa

de los intereses de su clase, que no vuelve a aparecer mas. En ese nimero también
hay unas pdaginas extras de anuncios.
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Ea Madrid y pros ementre, 12 | B ¥ Ultramar : sumestrs, 30
ledrios mory 1 | P de S Canlon 4 o Dnsdo, nbre 7| By s e
Vlinea. = i Tinea.
ARo VII, MADRID, ENERO DE 1870, N, 68,

SUMARIO.

Mir. Andogoe en Madrid—Explicacion del flgurin Huminado: Peina-
dos de My, Augusto Petit, (o Paris: peinado de casa par sefiorita
Jbven, peinado da teatrs, peivado do haile y peinado de gran wirés,
—Explicacion del grahado: Damas principales de 1a China.—Mis~
celdnea,—Secoian bibliogréfics.

Oubisrta: Anunoios con grahados do ohjetos y articalos do palugaeria,

MR. ANDOQUE EN MADRID,

Anuncighamos en nuestro mimero anterior
la venida del distinguido compaiiero cuyo nom-

gremlo de los pelmluems parisienses las mds al-
tas _y o dndose en toda
ocasion el reetpuo que siempre inspiran la ilus-
tracion y el talento. Pero lejos de perder de vis-
ta el Sr. Andoque desde sus envidiables puestos
las neuemdndei de la peluquer\a, 1( ella ha oone
sagrado di i
y provechoso celo, sohresuhcndo sus aficiones y
anhelos generosos con relacion 4 Espafia. Espa-
fia es para él como una segunda patria, Ha es-
tudiado nuestra lengua con el entusiasmo del
| filslogo, y do su fndole hasta poseerla &

bre sirve de epigrafe £ estas lineas, significand

Ia firme esperanza de que su acogida correspon- |
deria dignamente 4 los méritos y dotes persona-
les que en él concurren. No podiamos equwo-

| fondo. Ninguna obra del humano ingénio delei-
ta y embebece tanto su cultivado espiritu como
nuestro inmortal Quijofe, obra que no solo ha
leido con el i del literato, sino con la

carnos, pero esto no impide que iy
cudnto y en qué Imon_]cru medida salieron exac-
tas di Todos cole-

Pr
gas disputdronse £ porfia la satisfaccion de ex-
presar & Mr. Andoque el vivo testimonio de sus
cordiales simpatias,
Y en verdad que nuestro querido amigo es
muy j dor por varios P
4 todas estas distinci El ha ocupado en el

profundidad del erftico; y por lo que se refiere §

los monumentos de nuestra rica literatura, nin-

| guno se le esconde en el vasto campo de su eru-
| dicion envidiable.

Junto f este entusiasmo por nuestras glorias

patrias, tenia que desarrollarse en el dnimo del

Sr. Andoque una arraigada simpatia hdcia sus

x &

P de p ion de aquende el Pirineo.

Portada del niUmero ochenta y ocho (enero de 1879) de la Guia del peluquero

A partir del afio VIl y del numero 88, de enero de 1879, se incorpora a la cabecera la
imagen grabada de una dama con un hermoso peinado que va enmarcada en un
medallén, a cuyo lado hay una mujer vestida al modo cldsico que sujeta un largo
mechon de pelo. También aparece un pequefio bodegon de objetos de peluqueria y
abajo del todo, discretamente, aparece la firma de Gascén que era el director y
creador de la revista y al que parece plausible atribuir el disefio de la imagen.
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ANO Vi ENERO DE 1870, N{M. g8,

GUIA DEL PELUQUERO

REVISTA MENSUAL

Dedicada exclusivamente & defender los intereses y fomentar el progreso de la clase que representa.

Director: DOMINGO GASCON.

MANUAL DEL ARTISTA EN CABELLOS
TRATADO ELEMENTAL DE CAPILOLOGIA,
OBHA INDISFENSASLE

PARA EL ESTUDIO DE CUAXTO CONCIERNE A DICHO AKTE, OO LAS REGLAS ¥ PRECEPTOS NECESARIOS, '//.

ILUSTRADA €ON rAMTNAE,

Portada del suplemento publicitario, editado desde el nUmero ochenta y ocho, con la Guia

Ademads desde ese numero y hasta el ultimo, el 108 de septiembre de 1880, (salvo en
los nimeros 93 y 97) se incluye una especie de suplemento, con publicidad y otra
informacidn, que lleva el mismo titulo que la publicacidn principal (Guia del peluquero)
y subtitulo (Revista mensual Dedicada d defender los intereses y fomentar el progreso
de la clase que representa) pero que ademads incluye su propio titulo y subtitulo:
Manual del artista en cabellos, tratado elemental de capilologia, obra indispensable
para el estudio de cuanto concierne a dicho arte, con las reglas y preceptos necesarios,
ilustrada con Idminas, por Domingo Gascon, pues el objetivo de las pdginas que
preceden o anteceden a la revista es fundamentalmente vender ese manual.

B) Datacion
1. Cronologia

El primer nimero de Guia del peluquero lleva fecha, sin especificar, de la primera
quincena de enero de 1873 y el ultimo es el 108, de septiembre de 1880. Parece
probable que la revista se editara a finales de diciembre de 1872 o incluso los primeros
dias del afio siguiente.

2. Periodicidad
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La revista tuvo una periodicidad quincenal desde el nimero uno, de enero de 1873,
hasta el 29 de la segunda quincena de febrero de 1874. Desde el niumero 30, de marzo
de 1874, |a periodicidad es mensual.

3. Geodifusién

Desde el primer nimero se dan precios para los suscriptores de Madrid y del resto de
provincias, asi como para el extranjero e incluso ultramar.

C) Caracteristicas técnicas
La revista tiene diferente extensidn y no sigue un patrén regular. Lo mas habitual es

que tengan doce paginas?, con ocho de texto y dos figurines con sus correspondientes
folios blancos. También hay ejemplares que solo tienen ocho péginas de texto?, sin
imagenes incluidas y otros que a esas ocho hojas les suman una lamina y su folio
blanco3. En los ultimos afios de la publicacién aparecen numeros, de diferente
paginacién, con un suplemento de publicidad®. También hay ejemplares con menor
nimero de paginas de las ocho habituales de texto aunque no son muchos? e incluso
hay algin nimero con mayor extension®.

En todos los ejemplares de la revista el texto va a dos columnas aunque, en raras
ocasiones, aparece un titulo a una columna y a veces el texto de la seccién o el anuncio
va a dos columnas o incluso a una también. Eso es lo que ocurre por ejemplo en el
nimero 15, en la seccion de la pagina siete aunque el resto de la pagina es a dos
columnas. A veces aparecen tablas a toda pagina, como en los niumeros 12, 13, 14, 15,
25, 40, 44, 49, 52, 56, 63, 64, 70 o0 82. También en algunos niumeros hay anuncios que

!Losnimeros1,2,3,4,5,6,9,12, 16,17 y 33.
2 Los nimeros 7, 8, 10, 11, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 25, 26, 27, 28, 29 y 30.

3 Los nimeros 31, 32, 34, 35, 36, 37, 38, 40, 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 52, 53, 54, 55, 56, 57,
58, 59, 60, 62, 64, 65, 66, 67, 68, 69, 70,71, 72,73,74,76,77,78, 79, 80, 81, 82, 83, 84, 85, 86,93y 97.

4 Los numeros 75, 88, 89, 90, 91, 92, 94, 95, 96, 98, 99, 100, 101, 102, 103, 104, 105, 106, 107 y 108
tienen ese suplemento, que en general tiene cuatro paginas, pero a veces llega a seis u ocho. Hay que
sefialar que estos ejemplares tienen diferente extensidn cada uno. El nimero 75 tiene seis paginas de
texto, un figurin, un folio y un suplemento de publicidad de dos paginas. Los nimeros 88, 89, 90, 91, 92,
94, 95, 96, 98, 100, 101, 102, 103, 105, 106 107 y 108 tienen ocho paginas de texto, un figurin y su
correspondiente folio en blanco. El 99 tiene nueve de texto, un figurin y un folio blanco. El 104 estd
encuadernado con dos paginas del suplemento por delante del nimero y por detras tiene cinco mas y
por ello es dificil saber cudles eran del nimero regular y cudles del extra porque la numeracién es
corrida; en todo caso, descontando las siete de publicidad, tiene nueve de texto, un figurin y un folio
blanco.

> El nimero 24 tiene seis paginas de texto, dos ldminas y dos folios blancos. El nimero 39 tiene siete
paginas de texto, tres laminas y un folio blanco. El 51 y el 87 tiene siete paginas de texto, una ldminay
un folio blanco.

®El 61 tiene doce de texto, un figurin y una hoja blanca. El 63 y el 75 tienen trece péginas, de las que
once paginas son de texto y ademas hay un figurin y un folio.
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ocupan toda la hoja y que no llevan texto en columnas, por ejemplo en los ejemplares
19, 20, 21, 22, 23, 25, 58, 59, 60, 102, 103, 104, 105, 106, 107 y 108.

Los grabados que aparecen en la revista siempre son en blanco y negro y en general se
entregan figurines iluminados. Cabe mencionar que la publicidad incluye numerosas
imagenes, sobre todo de productos especificos del gremio que estan a la venta. La
apariencia de la revista no destaca por su disefio peculiar pero si que estan cuidadas
las imagenes que se incluyen. La composicion aun recuerda al formato libro, aunque a
medida que va incorporando imagenes pierde ese aspecto.

2. Estructura:

El esquema de la publicacién varia segun los diferentes nimeros. La paginacién
cambia, las secciones tampoco se mantienen y a veces se incluye un suplemento con
publicidad o figurines iluminados, que van aparte. En general las secciones incluyen
una nota a los lectores, articulos sobre la historia del gremio de pelugueros o acerca de
algun aspecto relacionado con el peinado, el pelo o la barba, explicaciones del figurin,
informacidn sobre la Sociedad de Socorros mutuos de peluqueros y barberos, anuncios
y correspondencia particular e informacidn de peinados y tendencias del momento, asi
como de las novedades de Paris. En ocasiones se incluye una seccidon de variedades,
gue pretende ser recreativa, y también cuestiones relacionadas con la profesidén en
diferentes provincias remitidas por distintos trabajadores. También aparecen a veces
composiciones literarias, relacionadas con la peluqueria.

3. Impresion:

Desde el primer al ultimo nimero, de 1873 a 1880, la imprenta es la de Pedro Nufiez
pero primero se denomina “Imprenta de P. Nufiez” y se situa en Madrid en la
Corredera Baja de San Pablo, 43. Luego, en el niumero 67 de abril de 1877, se da
cuenta de que se imprime en el “Establecimiento tipografico de Pedro Nufiez”, situado
en la calle de la Palma Alta, numero 32.

Il. Ficha analitica
D) Empresa:
1) Aspectos juridicos:

a) Fundadores y propiedad:

La Guia esta asociada a la Sociedad de Socorros mutuos de peluqueros y barberos por
lo que este grupo tiene relacién con su fundacidn, pues la cabecera es un érgano de la
misma. Sin embargo, su principal idedlogo es Domingo Gascon, que sera su director y
su propietario.
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2) Aspectos econémicos:
a) Administracion:

La direccién y administracién de la Guia estuvo entre enero de 1873 y junio de ese afio
en la calle Pelayo, niumero 8, piso 42 de Madrid. Luego, desde el nimero doce, pasd a
la calle Peligros (n2 10 y 12). El ultimo cambio es en el nimero dieciocho, en
septiembre de 1873, cuando la direccién es Plaza de Santa Catalina de los Donados,
numero dos, entresuelo derecha.

Las suscripciones podian hacerse en la administracion, e incluso con los nimeros
repartieron papeletas para suscribirse a domicilio (en Madrid, a través del repartidor y
en provincias por un giro o en sellos). Igualmente era posible hacerlo en las
poblaciones donde la Guia tenia un corresponsal’ del gremio de la pelugueria. Durante
toda la vida de la cabecera la preocupacion por hacer nuevas suscripciones y cobrar las
cuotas de los asociados ocupa importante espacio con el objetivo de asegurar la
viabilidad de la revista.

b) Precio:

En el primer nimero se establece que en Madrid y provincias el precio de la
suscripcion al trimestre es de seis reales, al semestre es de doce y al afio es de veinte.
En extranjero y ultramar el trimestre cuesta diez reales, el semestre dieciocho y el afio
treinta. También se sefala que los anuncios son a un real la linea y que los precios de
comunicados son a precios convencionales. En el nimero treinta y uno, de abril de
1874, cambia el precio de la suscripcidn en el extranjero y en ultramar que pasa a ser
de veinte reales el semestre y de treinta y cuatro al afio. Ademas se dice que los
anuncios pasan a costar dos reales y los comunicados esa misma cifra la linea. Este
serd el precio que se mantenga hasta el final de la cabecera.

En el nimero sesenta y tres, de diciembre de 1876, se informa de que hay a
disposicion de los interesados algunos tomos encuadernados de la Guia de los tres
afios anteriores y de que comprando los tres cuestan veinte reales el tomo. Por otra
parte, en el niumero setenta y cinco, de diciembre de 1877, cuando aparece por
primera vez una especie de suplemento de publicidad (que no vuelve a repetirse hasta
el ochenta y ocho y siguientes) se dice que el precio de la linea de anuncios de esas

7 En el nimero uno indican que esos lugares son: Valladolid, Barcelona, Valencia, Zaragoza, en la que se
hacia a través de José Gascon, que era hermano del director y colaboré en algin numero, Sevilla,
Albacete, San Sebastian, Salamanca, Malaga y Huesca. Posteriormente incorporan nuevos municipios:
Santander, Tarragona, Cartagena, Requena, Alicante, Coruia, Gijon, Murcia, Cuenca, Vitoria, Pamplona,
Burgos, Logrofio, Bilbao y, desde el numero siete, incluyen Portugal y La Habana. Y la lista aun se amplia
tiempo después a Soria, Cordoba, Gerona, Cadiz, pero lo mas interesante es que logran tener contactos
en las principales capitales internacionales. En febrero de 1879 la revista se puede comprar en Londres,
Berlin, Lisboa, Paris, Bayona, Marsella, Lyon, Roma, Milan, Turin, Bruselas, Francfort, San Petersburgo,
Alejandria, Campinas, Buenos Aires, Montevideo, La Guaira y Nueva York.
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paginas es de cincuenta céntimos de peseta, que va a ser el que se mantenga en ese
suplemento cuando se edite. También se resefia que la administracion se guarda el
derecho a aprobar o rechazar la publicidad. Los precios de los anuncios en la revista
normal siguen siendo de dos reales la linea y esa cifra va a durar hasta que acabe la
publicacion.

E) Equipo redaccional:
1) Direccion:

Domingo Gascon y Guimbao nacio en Albarracin en 1845 y fallecié de una afeccion
cardiaca el 29 de agosto de 1908 en Carabanchel Bajo. Es conocido como “tercer
amante de Teruel”, equipardndole a Isidoro de Antillon y Victor Pruneda, a quienes
dedicd una biografia. Estudié en Albarracin, Mora de Rubielos, Zaragoza, Madrid vy
Valencia y en su juventud trabajé como barbero y peluquero. En la noticia del
periddico Las Provincias® que da cuenta de su muerte se dice que vivio en Valencia en
su juventud, adonde huyd tras tomar parte del alzamiento federal de 1869. Luego se
trasladd a Madrid y se establecié como peluquero en la plaza de Santa Catalina, donde
en 1877 se anunciaba como almacenista de cabellos de todas clases y artista en
cabellos premiado en diferentes exposiciones.

Presidid la Sociedad de Socorros Mutuos de Peluqueros y Barberos y en ese ambiente
fundo y dirigié la publicacion Guia del Peluquero y Barbero (1873-1880) en la que,
ademas de relacionar las ultimas tendencias tanto masculinas como femeninas, abogo
por el cooperacionismo y por la defensa de los intereses de clase. Intentd que el
gremio alcanzara repercusion internacional y establecié una potente relacidon con
Francia. En 1881 abandond la peluqueria y pasé a dedicarse al periodismo y a la
politica, lo que explica el final de la cabecera. En ese periodo trabajé como
corresponsal en Madrid de distintos periddicos como La Derecha (donde dio cuenta de
la campafia politica republicana que realizd), El Diario de Huesca, La Voz de Galicia o el
Diario de Manila y ademas colaboré en publicaciones como El Turolense, Eco de Teruel,
Boletin de Historia y Geografia del Bajo Aragdn, Revista Aragonesa, Revista Aragon,
Diario de Avisos de Zaragoza y en los diarios madrilefios El Progreso y El Liberal.

En 1891 fundd la publicacion gratuita Misceldnea Turolense (1891-1901) que daba
datos sobre la provincia de Teruel, abogando por el regeneracionismo de la misma, vy,
un afio después de su fundacién, y hasta 1895, se convirtié en el Cronista oficial de la
provincia. Ademas en 1895 fue uno de los fundadores de la Asociacidon de la Prensa de
Madrid. El mismo se definia como un trabajador incansable y, de hecho, ya adulto
obtuvo la licenciatura de Derecho y establecié en la capital una Agencia General de
Negocios en la que se ofrecia como abogado y colegiado para representar a
Diputaciones, Ayuntamientos, Compaiiias, Sociedades, Corporaciones y particulares.

8 “D. Domingo Gascén”, Las Provincias: diario de Valencia, 1-09-1908, n215.324, p. 1.
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De hecho, representé en Madrid al Ayuntamiento de Zaragoza en distintos asuntos,
como el traslado de los restos de Goya a Aragdén. En 1898, y hasta 1902, cuando
traspaso la direccidn a su sobrino, publico el Boletin Minero y Comercial (1898-1906),
6rgano de la Agencia General de Minas.

Como candidato del partido republicano no logré un escafio en el Congreso de los
Diputados, ni en 1893, ni en 1896; teniendo que esperar a ser elegido por Boltafia para
las legislaturas 1901-1902 y 1902-1903, impulsando varias obras publicas. Por otra
parte, en torno a esos afos, también se dedicé a la adquisicidon y venta de concesiones
para la explotaciéon de minas enclavadas en Teruel. Actividad que compagind con su
labor intelectual, tomando parte de distintas sociedades como las Reales Academias
de la Historia y de la Lengua, Circulo Aragonés de Madrid, Sociedad Econdmica de
Teruel, Real Sociedad Econdmica Matritense, Academia de Jurisprudencia y
Legislacidn, Asociacion de Escritores y Artistas, Real Sociedad Aragonesa de Amigos del
Pais y el Ateneo de Madrid.

De su vida personal sus bidgrafos destacan su aficién por el trabajo. Casado con
Manuela Martin Castro, tuvieron dos hijas: Pilar, que falleci6 prematuramente en
1891, y Consuelo. Entre sus escritos destacan el Manual del artista en cabellos, tratado
elemental de capilologia (1878); Un viaje por Galicia, Portugal y Andalucia (1886), la
biografia de Mariano Nipho y la de Juan Martinez Salafranca (1887), Apuntes para una
lista de periodistas aragoneses (1889), la biografia de Juan Lorenzo Palmireno (1905),
Cancionero de los Amantes de Teruel (1907), Prelados turolenses por el lugar de su
nacimiento (1907), Relacidon de escritores turolenses (1908) y La provincia de Teruel en
la Guerra de la Independencia que aparecié péstumamente.

Respecto a la Guia del Peluquero, la personalidad de Gascén impregna toda la
publicacion. No ejerce solo como director sino también como propietario e idedlogo vy,
en calidad de miembro y luego presidente de la Sociedad de Socorros Mutuos de
Peluqueros y Barberos, es el maximo responsable de este drgano que pretende ejercer
como cohesionador del gremio. En la cabecera no se da cuenta de quién compone la
redaccidn, ni hay datos de su redactor jefe, aunque desde luego parece que es Gascon
su promotor y, atendiendo a las firmas, su principal redactor.

2) Colaboradores:

Pese a que no podemos extraer de la Guia datos sobre la redaccién, si que nos parece
importante sefalar que desde el primer nimero en la cabecera se dice que todos los
suscriptores son colaboradores y varios de ellos publican en la misma y remiten cartas
y contenidos. En general escriben con su nombre completo, incluyendo el rango que
tienen en su profesién y el lugar en el que la ejercen. Por ejemplo, en el nimero tres
aparece un articulo de Manuel Santiago, maestro, de Carrera de San Gerénimo, 14,
entresuelo, en el que se queja de lo poco que cobran los pelugueros y barberos y llama
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a la unién del gremio. También es interesante mencionar que aparecen numerosas
colaboraciones de peluqueros franceses, pues uno de los objetivos del periddico es
introducir en el pais las modas galas.

F) Naturaleza y orientacion:
Revista de tendencias, organo de defensa de intereses del gremio de peluqueros y

barberos y también de instruccién y recreo.

G) Difusion:
La publicacion se difundié en toda Espafia, pero también debid tener cierta
repercusion internacional, centrdndose esta sobre todo en Francia y en América Latina.

lll. Aspectos historicos

1) Significacion:

La Guia es una importante publicacion dentro de los periddicos sobre moda en Espafia.
Se trata de una curiosa excepcién porque, en primer lugar, se dirige a un publico
masculino; en segundo, es una cabecera de tipo profesional y por ello su fin no es
entretener sino instruir y velar por la mejora del gremio, difundiendo las novedades
internacionales para lograr reconocimiento. Ademas, incluye mucha informacion sobre
tendencias masculinas, cuando lo normal es que este tipo de productos sean sobre
moda femenina, tema que también trata. Por otra parte, la historia del cabelloy de la
profesion de peluquero es uno de los temas menos tratados por los interesados en la
historia de la moda y la publicacion permite reconstruirla, utilizando la revista como
fuente secundaria de los contenidos del pasado y como recurso primario para el
periodo de su publicacion (1873-1880).

2) Fuente histoérica:

Pese a ser una cabecera cuya vida transcurre en un momento politico muy interesante,
el ultimo periodo del reinado de Amadeo de Saboya, la primera Republica y los
primeros afos de la Restauracion, lo cierto es que carece de contenido politico. No
obstante, es una fuente histérica de gran interés porque incluye episodios de la
historia de la pelugueria en Espafia y porque permite acercarse a un intento de crear
un 6rgano que defienda los intereses del gremio de peluqueros y barberos. Esto hace
gue se pueda reconstruir un aspecto de la historia del asociacionismo en el pais.

3) Localizacion de fondos

Todos los ejemplares pueden consultarse en la hemeroteca de la Biblioteca Nacional
de Espaiia.
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3 Estudio de la publicacion

La Guia comienza en su numero uno con una declaracion de intenciones, explicando
las circunstancias de su origen. Asi dice que llevan echando mucho tiempo en falta un
periddico que defienda los intereses de su clase y que a la vez sea lazo de unién entre
los peluqueros y barberos, permitiendo la circulacién de noticias que les sean utiles a
todos. Entre las cuestiones que espera resolver mencionan las de la contribucion
industrial (que quieren reunir firmas para solicitar a las Cortes su disminucion, tras
haberse multiplicado por cuatro) y las diferencias entre maestros y oficiales. También
afirman no tener animo de lucro y dedicar el total de las suscripciones a la mejora de la
publicacidn y a la formacién de los profesionales. Por ultimo, pretende dar a conocer la
sociedad de Socorros Mutuos de peluqueros y barberos residentes en Madrid, que
solo tiene dos afios de existencia y va a cambiar en breve de junta directiva (Gascdn
pasara a ser su presidente), contribuyendo al asociacionismo del gremio en todo el
pais con el objetivo de buscar la mejora de la profesién. Igualmente piden
colaboraciones de interés, sobre cuestiones histéricas, practicas o relacionadas con
asuntos laborales, que no tardan en llegar e incluso en las paginas tienen lugar debates
entre diferentes pelugueros de distintas provincias.

Pero aparte de esas cuestiones profesionales, llama la atencidon la extremada
preocupacioén por la higiene y como intentan difundirla entre el gremio, convirtiéndose
la revista en una desmitificadora de creencias populares. Asi, en un articulo sobre la
higiene de la cabeza, aseguran que es “es necesario atender con igual solicitud al
cultivo de las facultades internas, que a la limpieza y aseo de la cubierta cutanea”?,
acaban hablando de la limpieza en general, tratando la moda y el lavado del cuerpo. Y
se lamentan de tener que rebajarse a tocar esos temas pues no estan lo
suficientemente extendidos, concluyendo que “parece ciertamente hasta depresivo
para la sociedad el que un higienista descienda de su tripode cientifico armado de
reglas que dictar 4 sus conciudadanos para la practica de las abluciones, lavatorios y
demas medios de refrescar y casi renovar la piel diariamente, porque el conocimiento
de estos debia estar mas generalizado y ser trasmitido de padres a hijos en la sucesidn
de las generaciones” 19,

También insisten en diferenciar entre la higiene que tiene por “Unico y exclusivo objeto
conservar la salud del individuo sustrayéndole al efecto a la influencia perniciosa”!!y la
moda que a menudo consideran antihigiénica. Para comprenderlo ponen de ejemplo a
los corsés “cuyo uso debiera estar proscrito por las leyes en todas las naciones, porque
(...) Es, pues, antihigiénica en grado maximo la costumbre seguida por las mujeres de

% “Higiene de la cabeza”, Guia del Peluquero y el Barbero, 16-01-1873, n22, p. 3.
10 “Higiene de la cabeza”, Guia del Peluquero y el Barbero, 16-02-1873, n24, pp. 3-4.

1 Ibidem
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todos los paises, de comprimir, sé pretesto de hermosear el talle” 2, en una avanzada
reflexion que concluye abogando por sustituir el corsé por una banda de lienzo. Y
sobre los sombreros también consideran que son insanos, afirmando que su peso
“determina en la cabeza una traspiracion abundante”!3 que hace que el aire se
enrarezca y, al mismo tiempo, calienta el craneo provocando que, cuando al
descubrirse entre aire frio, haya “funestas consecuencias”!4. Para evitarlo proponen
incorporar una rejilla de metal al sombrero.

E incluso en otros articulos que nada tienen que ver con el tema de la higiene se ven
obligados a acabar con falsos mitos, recomendando el lavado escrupuloso. Asi, a
proposito de las causas de la calvicie, sefialan que:

hay muchas personas que no se atreven a lavarse la cabeza por temor 34 la caida
del cabello, 6 por creer que al hacerlo asi pueden estar predispuestos a padecer
oftalmias, dolor de muelas, etc. Esta creencia es tan perjudicial 4 la belleza y al
aseo, como la de que son victimas algunas seforas que proscriben el agua para
lavarse la cara y la sustituyen con pomadas destinadas 4 conservar la frescura de
la tez. Esta creencia es un absurdo y debe rechazarse como tal. En efecto, los
quimicos de todas épocas estdan de acuerdo para reconocer que el agua es el
gran disolvente de la naturaleza, y opinamos con ellos, que el agua pura es
indispensable para el aseo de todas las partes del cuerpo para conservar la
flexibilidad y frescura de la piel®>.

Un tema que aparece reiteradamente son las diferencias bioldgicas entre razas y sus
particularidades, en lo que parece un intento de ilustrar sobre aspectos de historia y
geografia humanas a un gremio sin formacién reglada. Entre los nimeros uno y cinco
aparece un articulo titulado “Varias clases de cabellos en las diferentes razas de
hombres que pueblan el mundo”, en el que dan cuenta de curiosidades relacionadas
con la fisionomia y hacen afirmaciones que hoy resultan sin lugar a dudas racistas pero
que en aquel momento estaban en la linea del pensamiento evolucionista vy
colonialista. Asi dicen, por ejemplo, que hay en Laponia y en las costas septentrionales
de la Tartaria “una casta de hombres de pequeia estatura y de figura extrafa, tan
rusticos en su fisonomia como en sus costumbres. Estos hombres, que parece han
degenerado de la especie humana, no dejan de ser bastante numerosos ni de ocupar
vastisimos territorios”1®. En el nimero cuatro, a propdsito de explicar las clases de

2 Ibidem
13 “Higiene de la cabeza”, Guia del Peluquero y el Barbero, 1-02-1873, n23, p. 3.
% Ibidem.

15 “De Ia calvicie. Causas que la producen y modo de evitarla en algunos casos”, Guia del Peluquero y el
Barbero, 16-07-1873, n214, pp. 2-3.

1% “Varias clases de cabellos en las diferentes razas de hombres que pueblan el mundo”, Guia del
Peluquero y el Barbero, 1-01-1873, n21, p. 2.
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cabello en las generaciones mezcladas de europeos y americanos, afirman que “de
europea y cuarterén, sale la especie octavona, la cual solo tiene una octava parte de
sangre americana. Esta especie es de un color moreno claro, pero suficiente para
hacerla distinguir con facilidad de los verdaderos hombres blancos de nuestros
climas””y aclaran que estos recibieron de Clemente Xl una bula, en la que se les
concedian los mismos privilegios que a los blancos y que su pelo es liso y negro,
careciendo los varones de barba. El articulo concluye con una castiza referencia a que
de la mezcla de “octavon y de negra sale, en fin, el verdadero negro con pasas” 8.

También hay muchos textos relacionados con la historia de la peluqueria, explicando el
origen de la misma y su evolucion a lo largo del tiempo. El objetivo de los mismos,
aunque no esta explicitado, es dar valor a la profesion y también fomentar la union
entre sus miembros, como se ve en estos parrafos:

La costumbre de cubrir la calvicie con cabellos postizos se remonta a la mayor
antigliedad; pero durante muchos siglos se disimulaba este defecto de una
manera muy incompleta (...) pero la invencidn de las pelucas puede asegurarse
gue no data mas alla de principios del siglo XVII.

»Es indudable que la peluqueria tuvo su origen en Francia. En 1636, Luis XIV cred
48 peluqueros-barberos con el objeto de que siguiesen su corte, y 200 para el
servicio publico. (...) Como se vé por estos datos, es indudable que los primeros
peluqueros hacian también el oficio de barberos. Poco tiempo, después del
nombramiento de los 248 peluqueros-barberos, parecidle & M. Colbert, célebre
ministro de Luis XIV, qué salian de Francia sumas inmensas para comprar
cabellos en las naciones vecinas, y a peticién suya se resolvié que se aboliesen las
pelucas (...) Asi que comprendieron los peluqueros-barberos que se trataba de
prohibirles la facultad de hacer pelucas, presentaron al consejo del rey una
memoria acompafada de una tarifa, por la cual hacian ver, que siendo ellos los
primeros que ejercian este nuevo arte, que todavia no habia pasado & los
Estados vecinos, como Espafia, Italia, Inglaterra, etc., sobrepujarian en mucho al
gasto las remesas de pelucas que se exportarian para dichas naciones, y que por
este medio volverian & Francia sumas mucho mds considerables que las que
saliesen para las compras de pelo.

»A principios del siglo XVIIl ya se conocian algunos peluqueros en Espaia, la
mayor parte franceses, dedicados exclusivamente 4 la confeccidén de postizos,
corte, rizado y peinado de los cabellos dejando las atribuciones de afeitar a los
cirujanos y barberos. En esta época, y durante todo el siglo XVIII, los pelugueros

17 “Genealogia de las generaciones mezcladas de europeos y americanos y sus diferentes clases de
cabellos”, Guia del Peluquero y el Barbero, 16-2-1873, n24, p.4.

18 Ibidem.
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eran muy instruidos, pues su arte tenia gran importancia; por lo que estaban
muy bien retribuidos, lo cual les permitia dedicarse al estudio, principalmente de
la historia y del dibujo?°.

En relacién con esto queremos mencionar que la cabecera contribuyé decididamente a
difundir las tendencias francesas en el pais. El afrancesamiento fue una consecuencia
de la llegada de la dinastia de los Borbones en Espafia tras la Guerra de Sucesion pero
fue especialmente notable desde la Guerra de la Independencia cuando la nobleza y el
resto de la sociedad despreciaron las tendencias nacionales y prefirieron emular las del
pais vecino. Sobre esto es especialmente importante que Domingo Gascén considera
que es en Francia donde el gremio hispano debe mirar y por eso intenta establecer
contactos a través de la revista, publicando diversos articulos de profesionales
franceses. Sin embargo, es en las [dminas iluminadas donde mejor se ve la influencia
gala (y es en ellas en las que se deduce el objetivo de introducir y reforzar en Espafia
estas novedades). Estas imagenes, que son un poderoso reclamo, en general
reproducen peinados de mujer con diferentes vistas y a veces también incluyen
ejemplos de cordoneria o de utensilios que han aparecido en el mercado. Hay que
sefialar ademads que las laminas aparecen descritas en la revista con mucho detalle.

Pero ademas de difundir las ultimas tendencias de moda, el otro objetivo fundamental
de la publicacién es fomentar la cohesion entre los profesionales del gremio. Asi
incluyen numerosa informacién sobre la Sociedad de Socorros Mutuos para
peluqueros y barberos de Madrid, dando cuenta del estado de la tesoreria, de las
reuniones que se celebran, de los cambios de estatutos y de las novedades en la junta
directiva. También informan de fallecimientos de socios, hacen suscripciones?? para los
heridos de diversas catastrofes (relacionadas o no con la profesion), dan noticia de
huelgas y conflictos del gremio?! y reflexionan sobre la decadencia de la peluqueria en
Espafia y el precio justo sobre los servicios prestados, que en la actualidad
consideraban bajo. La union de los trabajadores del gremio entiende que es la Unica
forma en que puede progresar la profesidn y orientan la mirada hacia Francia.

Un articulo muy interesante, que reflexiona sobre el asociacionismo, es el publicado en
los numeros 82 y 83 en el que tratan sobre la realidad de las clases trabajadoras y
sobre la cuestion social de las relaciones entre el capital y el trabajo. El texto esta
relacionado con unas conferencias del Ateneo de Madrid y en él abogan por la
cooperacion corporativa en todos los oficios porque lo consideran indispensable para

19 “Historia de la peluqueria desde su origen hasta nuestros dias”, Guia del Peluquero y el Barbero, 1-05-
1873, n29, pp. 1-2.

20 por ejemplo, en el nimero 30, de 16/03/1874, para el socorro de los heridos inutilizados del ejército
de la nacién en la actual guerra civil o en el 97, de 01/10/1879, a favor de las provincias de Murcia,
Alicante y Almeria, que habian sufrido inundaciones.

21 Asi, en el nUmero 10 critican la huelga de oficiales de Sevilla, por ejemplo.
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la vida econdmica. Por ello abogan por reproducir en Espaiia las CdAmaras sindicales de
los peluqueros franceses porque esas sociedades libres han conseguido establecer un
vinculo entre maestros y oficiales, a diferencia de en nuestro pais, en el que hay una
guerra entre cada escalafén de la profesion. En consecuencia, en el resto de numeros,
siguen dando informacién sobre el tema de la unidn y el progreso. Y la revista misma
sirve como medio de comunicacidn entre profesionales. En todos los nimeros aparece
una seccion de correspondencia en la que los pelugueros dan cuenta de sus cuitas
diarias y se comunican entre ellos, aparte de los articulos que remiten sobre sus
opiniones.

Pero aparte de estas cuestiones relacionadas con el corporativismo, hay que
mencionar que también la publicacién tiene contenido recreativo y literario, siempre
relacionado con la peluqueria. Por ejemplo, incluye graciosos epigramas: “Dice la calva
Maria / que es suyo propio el cabello; / y dice bien, que de balde / o se lo da el
peluquero”??, poesias, fabulas, pequefias composiciones e incluso en algunos nimeros
aparecen relatos (E/ peluquero de Moscow, por el Vizconde de San Javier, que se puede
leer entre el 40 y el 50). Por ultimo, queremos hacer referencia a los anuncios que se
incluyen en la cabecera, que dan cuenta de ofertas de trabajo, de ventas y
oportunidades disponibles asi como de peluqueros destacados. También aparecen
reclamos para comprar objetos y libros relacionados con la profesion.

4 Conclusiones

En conclusion, podemos afirmar que la Guia del Pelugquero es una excepcion en la
prensa de moda del siglo XIX por diferentes circunstancias. En primer lugar, esta
destinada al publico masculino, una rareza ya que desde la Revolucion Francesa la
moda se consideré fundamentalmente un interés femenino, aunque también incluye
tendencias para mujeres. Por otra parte, es un 6rgano de defensa de la clase obrera de
los peluqueros y barberos y pretende ser un vehiculo de instruccién, un nexo de unién
y una herramienta con la que lograr el progreso de la profesién y con la que
profundizar en el asociacionismo. La publicacion se liga a la Sociedad de Socorros
Mutuos de peluqueros y barberos de Madrid pero el fin Ultimo, perseguido por su
idedlogo, fundador y propietario, es conseguir que en Espafia se implanten las cdmaras
sindicales francesas que considera que son un gran avance para la mejora de su clase.
Ademas la revista sirve de herramienta de comunicacién entre las distintas provincias
espafiolas y es un referente en el panorama internacional, vinculando el pais con
Francia, sobre todo.

22 “Epigrama”, Guia del Peluquero y el Barbero, 16-04-1873, n28, p. 6.
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Asi, la Guia es también un instrumento de propaganda del afrancesamiento en Espaiia,
no solamente en lo referido a las novedades asociacionistas del pais sino también de
las tendencias y gustos. Como ya hemos mencionado, en el siglo XIX se asiste entre la
clase alta nacional a un interés por las novedades galas, en detrimento de la cultura
hispana que se considera poco sofisticada, antigua y sin futuro.

Ademas, consideramos que la larga vida de la cabecera (1873-1880) es prueba de su
influencia y del interés que generd en la profesién. De hecho, sus paginas son testigos
de debates y controversias de distintos maestros, oficiales y personalidades
relacionadas con la peluqueria que dan cuenta de sus cuitas, sus problemas y sus
intereses. Un tema que preocupa en la revista son las suscripciones, auténtico
guebradero de cabeza para las publicaciones decimondnicas, pues eran la herramienta
gue garantizaba la viabilidad del papel. En este caso se da cuenta de un nutrido grupo
de fieles suscriptores de toda Espaia, aungue finalmente la Guia termina su existencia
por diversos motivos, entre ellos, los nuevos intereses de su fundador. Sin embargo,
no es facil deducirlos pues el nimero 108 termina sin referir que es el Ultimo de la
publicacion.

El legado de la revista en ese centenar largo de numeros es interesante porque
permite conocer la historia de la peluqueria en Espafia, acercdndonos a la visidén que se
tenia de la profesion desde dentro y en ese momento, pero también debido a que da
cuenta de un intento de asociacionismo. Los estudios sobre la profesiéon de la
peluqueria y su devenir, asi como de las modas en el peinado, no son muy numerosos
y esta publicacidn sirve para reconstruir un aspecto de la historia de la moda y la
belleza poco conocido pero con gran repercusion social.

Con este trabajo hemos pretendido cubrir un vacio historiografico sobre las
publicaciones de moda en Espana pero también acerca de la prensa de tipo mutualista.
Su existencia habla de los cambios sociales habidos en el paso del reinado de Isabel Il a
la Restauracion, época en que se inscribe la cabecera, y de como aumenté el nivel de
vida, la alfabetizacion y también el interés de los trabajadores por organizarse. Y, pese
a ello, hasta este ahora la revista no habia suscitado interés entre los investigadores.
Es por ello que concluimos este trabajo refiriéndonos a la necesidad de profundizar las
investigaciones sobre prensa histérica.
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