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Os museus de moda:
variacoes sobre o tema

Fashion museums: variations on the theme

[resumo] A relacéo do sistema da moda com o tempo é complexa e, em alguns
aspectos, paradoxal. Esse objeto de natureza profundamente espetacular conhe-
ce varias formas de exibicdo e de exposicdo - dos desfiles as butiques; das ruas
aos museus. Como veremos neste artigo, hoje, o vestuario e por extensdo a moda
sao celebrados em diferentes géneros de museus: os temporais, promovidos pelas
empresas mais interessadas na relacdo com a arte contemporanea; os publicos,
dedicados a histdria do costume; os privados, que exaltam o carater de uma marca
ou a obra de um estilista; e os virtuais, que despertam a atencdo com seus arquivos
digitais ef/ou espacos de eventos interativos.
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[abstract] The relationship between the fashion system and time is complex and, in
some aspects, paradoxical. This object of profoundly spectacular nature knows various
ways of exhibition and exposition - from runway shows to boutiques; from the streets
to the museums. As shown in this article, nowadays, clothing and, by extension,
fashion are celebrated in different styles of museums: the temporal ones, promoted
by companies interested in the relationship with contemporary art; the public ones,
dedicated to costume history; the private ones, which exalt the character of a brand or
the work of an artist; e the virtual ones, which demand attention through their digital
files and/or spaces for interactive events.
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A moda é um objeto, em muitos aspectos, paradoxal. E paradoxal, por exemplo,
no que diz respeito ao tempo cotidiano, do qual € um dos metrénomos mais precisos,
pois dita o ritmo das diversas estagdes, antecipando-as, alias, em muitos meses, por
meio das diferentes formas de comunicagéo, eventos e desfiles. Por sua vez, a moda,
especialmente por meio do vestuario, contribui para conferir uma identidade estilisti-
ca ao presente. Porém, ao mesmo tempo, ultrapassa-o ininterruptamente: no inverno,
ja sabemos como nos vestiremos na estacio seguinte (primavera-verdo); comprar na
época de liquidacdo € um ato que seduz pelo preco, o qual, por sua vez, justifica-se
pelo brevissimo espaco de tempo em que a peca comprada de ultima hora sera ainda
atual e ndo irreversivelmente démodé. Essa temporalidade particular - e ansiosa - nos
faz viver constantemente com as nossas roupas no a peu pres: imersos no sentimento
do “ja" e, a0 mesmo tempo, do “ndo ainda”. Enquanto sistema que compreende as-
pectos que variam continuamente (formas, medidas, cores etc.), a moda pretende-se
como uma expressao do novo, no entanto, este necessita de referéncias constantes do
que ja foi e do que sera. Além disso, enquanto pratica de se vestir, a moda consiste na
imitacédo do que ¢é aparentemente inimitavel. Congelar o seu movimento continuo no
museu - que parece ser, por exceléncia, o lugar onde o tempo esta suspenso, extrapo-
lado de seu fluir ininterrupto e contraditdrio, petrificado em unidades de medida bem
definidas e, sobretudo, ultrapassadas - seria um contrassentido, ou seja, uma tarefa
dificil de ser enfrentada. Mas, como veremos, esse € um desafio que foi aceito e abor-
dado de varias formas, muitas vezes de maneira brilhante ou, no minimo, interessante.

Roland Barthes obviamente refletiu sobre a questdo da temporalidade ao término de
seu livro-tratado Sistema da moda,? confrontando a temporalidade da moda com aquela
teorizada pelos historiadores, segundo os quais a historia € construida de varios tempos
de distintas duragdes que se sobrepdem. Existem, portanto, eventos que sdo pontuais,
situagbes ou conjunturas que duram por mais tempo e, por fim, estruturas ainda mais
duradoras. Segundo Barthes, a vestimenta também respeita essas trés diferentes tempo-
ralidades: o tempo mais longo € aquele das formas arquetipicas do traje das civilizacbes
antigas (o sari, na india, o caftan, na Africa, por exemplo), dentro do qual existem varia-
coes de média duragdo, enquanto, por outro lado, o tempo da micromoda - ou seja, aque-
le que percebemos enquanto tempo especifico do fenémeno da moda - seria o produto
de uma iluséo dtica - o que aparentemente muda de forma radical de uma estacéo para
a outra €, na realidade, uma mera e contingente variacdo em relacdo a modelos de dura-
cdo maior. Barthes acrescenta que esta ciclicidade interna ao sistema € definitivamente
mais importante do que as supostas influéncias sociais sobre os tracos da moda, que, ao
contrario, sdo geralmente realcadas pelos profissionais da area.

Poderiamos nos perguntar se as coisas ndo mudaram desde a €poca em que Bar-
thes escreveu. Certamente, considerando a sua enorme expansao industrial e, em par-
ticular, a poténcia da sua comunicagdo, que em termos de eventos globais se tornou
extremamente importante, o sistema da moda de entdo se expandiu enormemente,
assim como o seu prestigio: as apresentacdes das coleces nas capitais da moda sao
hoje eventos cada vez mais Unicos e complexos, como mostraram significativamente
filmes como Prét-d-Porter, de Robert Altman (1994) e O Diabo Veste Prada, de David
Frankel (2006). A estrutura expositiva ideal da moda encontra-se, portanto, nos des-
files, na fotografia, na publicidade, nos videos e também nas lojas conceito, algumas
das quais, como a loja Prada no Soho, em Nova York, projetada por Rem Koolhaas, ndo
fica devendo nada a qualquer galeria que exponha os artistas mais badalados. Nas
cronicas da recente semana de moda de Paris, teve destaque a reabertura da butique
da marca Loewe no nimero 46 da Avenue Montaigne, cuja reforma foi assinada pela
estrela da arquitetura Peter Marino - os espacos internos tem nuances douradas, pra-
teleiras de bronze e pele dourada, materiais iconicos de Loewe. E, de fato, € na butique
que cada roupa se encontra em seu estado de maximo esplendor, ndo apenas pelo
que € em si, mas também pela seducdo que emana enquanto objeto particularmente
desejavel, disponivel para ser visto, tocado e até provado, capaz de suscitar fortemente
0 imaginario dos potenciais compradores. Muitos desses tracos perdem-se, em parte,
apos a primeira vez que um indumento € vestido por alguém: nesse sentido, o destino
ideal de uma roupa € aquele do vestido de noiva ou de gala, escolhido com extremo
cuidado, provado longamente antes de ser usado por uma Unica vez e, depois, guar-
dado com ciume dentro de um armario. Na verdade, € muito dificil guardar ou mesmo
€Xpor as roupas reais, e a essa dificuldade acrescentam-se outras, mais estruturais.

Na ocasido dos grandes eventos internacionais, foram experimentadas algumas es-
pécies de museus temporarios, em linha com a moda dos temporary shop, ou seja, das lojas
conceito concebidas para ter uma breve duracdo. Em 2008, a Chanel foi a primeira marca



a adotar essa formula, com seu pavilhdo mével Chanel Mobile Art, projetado pela arqui-
teta Zaha Hadid e inspirado em uma famosa bolsa Chanel. Essa espécie de OVNI, objeto
misterioso e fascinante, pretendia ser um lugar de celebracédo absoluta, uma instalacdo
evocativa em que o visitante se sentiria englobado por meio de um percurso labirintico,
em uma atmosfera repleta de impressdes visuais e sonoras, encomendadas especialmente
para uma série de artistas, que deveriam provocar o sentimento “como um objeto no fun-
do de uma bolsa", sacudido nas situagdes mais diversas, testemunha parcial de encontros,
eventos, suspensdes do cotidiano feminino.2 Até 2011, Chanel Mobile Art foi alvo de um
verdadeiro tour, com aparicdes pop-up, isto €, sem aviso prévio, em Nova York, Toquio e
Hong Kong, em um jogo de valorizacao reciproca. Em seguida, o pavilhdo foi doado e ins-
talado no I'Institut du Monde Arabe em Paris, cujo projeto arquitetdnico foi assinado pelo
consagrado Jean Nouvel. Em janeiro de 2012, Prada, que sempre dedicou muita atencéo
a sua promogdo por intermédio do bindmio com a arte contemporanea, percorreu um
caminho parecido apresentando na semana de moda de Paris o Prada 24-Hour Museum,
realizado pelo artista Francesco Vezzoli em colaboracdo com Rem Koolhaas.

A ideia da complexidade de referéncias semanticas e temporais e a multiplicida-
de dos sistemas que entra em relagdo com uma simples peca de vestuario tornou-se
recentemente um fato de sensibilidade comum. Tomamos como exemplo Florenca, ci-
dade italiana que, como veremos, nos oferece quatro museus muito diferentes entre si.

A Galleria del Costume,* um dos museus menores do Palazzo Pitti, € alojada em
algumas das salas do Palacio que conservam o arranjo e parte da decoracéo original,
inclusive algumas salas séo enfeitadas com grandes espelhos, nas quais € possivel ima-
ginar os trajes em exposicao vestidos pelas nobres mulheres fiorentinas que os doa-
ram. A disposicdo da Galeria é adequada ao lugar: vitrines sdbrias e muito tradicionais
guardam as vestimentas escolhidas, vestidas pelos manequins. Mas vejamos, antes de
mais nada, os critérios que regem a exposicao. Na impossibilidade de expor a colecdo
inteira - da qual fazem parte algumas pegas dos anos 1700 — em um espaco limitado, a
Galeria organiza exposi¢des tematicas, que duram dois ou trés anos. Esse revezamento
€ justamente uma referéncia a alternancia da moda e adapta-se aos objetos expostos.
A colecdo compreende, pois, herancas de doadores privados — mulheres nobres, atrizes,
cantoras, costureiros da alta-costura e estilistas, desde Roberta di Camerino, Gianfran-
co Ferré, Roberto Cavalli e até de protoestilistas como Mariano Fortuny.

A exposicdo organizada em 2010 por Caterina Chiarelli, Moda tra analogie e dis-
sonanze (Moda entre analogias e dissondncias), por exemplo, esta fundada na ideia
da criacdo de relacdes entre vestimentas do passado e contemporaneas, a partir de
afinidades entre formas, desenhos e volumes, como também entre tecidos, detalhes
e decoracdes. O objetivo € ressaltar o jogo de referéncias que a moda institui em sua
renovagdo perpétua - uma verdadeira e continua bricolagem semidtica - jogando
constantemente, por um lado, com o seu patrimonio interno e captando e transfigu-
rando, por outro, estimulos que provém de sua esfera externa - uma das tarefas da
moda ¢é, de fato, contribuir para a definicdo do estilo de uma época (FLOCH, 1995).

Além da aproximacdo surpreendente entre trajes mais antigos e outros mais mo-
dernos, outro ponto de partida na organizacdo do percurso da exposicdo — que exibe
em maior parte vestidos de gala - € a forma em que a vestimenta interage com o corpo,
em particular com o corpo da mulher, enfatizando ou minimizando suas caracteristicas,
agindo sobre alguns pontos topicos, expandindo-os e evidenciando-os, seguindo-os ou
deslizando sobre eles — sobre os ombros, o seio, a cintura, os quadris. Assim, como ensina
a moda do século XVI, € a amplitude das saias, muitas vezes associadas a corpetes bem
estreitos, que governa a expansao. Ao lado dos suntuosos trajes destacam-se sobretudo
0s ndo menos luxuosos vestidos de festa de Gianfranco Ferré, ou aqueles do ateli¢ Emilio
Schubert de Roma - para a noite ou para as grandes cerimonias, como casamentos, as
“permanéncias” das formas adotadas parecem, portanto, mais longas, assim como a es-
colha dos tecidos preciosos como a seda, o cetim, o brocado, o veludo, o contraste entre
os materiais, os detalhes (lagos, cintos e estolas), os trabalhos artesanais inimitaveis como
rendas, enfeites, bordados, aplicagdes de pedra, pecas, muitas vezes, Unicas.

No percurso da visita, segue, contrastando com aquela que acabamos de descrever,
uma secdo dedicada as roupas fluidas - a tendéncia em adotar esse modelo particular-
mente sobrio que verticaliza a imagem feminina, abolindo os inchagos, conforme consta
no catalogo da exposicéo, corresponde aos periodos historicos em que “é forte o chamado
ou o desejo de subverter as regras”, a partir da Revolugdo Francesa, para voltar depois aos
anos 20 ou aos anos 60 do século XX (CHIARELLI, 2010). A capacidade e a exigéncia de
casar esse classicismo com tecidos e trabalhos peculiares como o plissé, e portanto fazé-lo
reagir com uma dimens&o barroca, assim como observou Floch (1995) em relagéo ao total
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lookde Chanel, nota-se sobretudo em alguns vestidos de festa de Mariano Fortuny, o artista
poliédrico de quem Proust encomendava os roupdes de Albertine, personagem de Em busca
do tempo perdido, semelhantes aqueles da Duquesa Oriane de Guermantes (outro persona-
gem do livro), e cujo museu encontra-se em Vieneza, no Palacio que foi a sede de seu atelié.

Mas também ndo faltam exemplos de estilistas italianos contemporaneos, de
Roberto Cavalli a Roberta di Camerino, de Lancetti a Emilio Pucci. A exaltacdo das
formas femininas ou, vice-versa, a inspiracéo no outro sexo - juntamente a atestacéo,
por volta do final do século XIX, de uma peca que teria se tornado fundamental para
a moda feminina, ou seja, o tailleur -, a estratificacdo das vestimentas e das formas
fantasiosas e, por fim, a criatividade dos acessorios como os chapéus, as peles, os
emplumados, os sapatos de danca, completam o percurso da exposicao, visivelmente
apreciado pelos numerosos visitantes chineses, para os quais esse tipo de moda, se
comparada aquela de seu recente passado, deve parecer absolutamente exdtica.

Diferente da exposicdo tematica, outra estratégia expositiva adotada pela Galleria
del Costume de Florenca foi, no passado, a estratégia das exposicdes historicas - por
exemplo, Uniformes e librés do Granducato de Toscana 1765-1799, em 1983; Anos vinte:
o nascimento do vestido moderno (1991) e também a exposicdo monografica, como a
dedicada a Emilio Pucci (1995) em ocasido de uma importante heranca doada & Galeria.
Nesse caso, ¢ a biografia do estilista que se torna motivo condutor, e é portanto a sua
histdria, assim como o jogo entre as variantes e as invariantes de seu estilo, a ser eviden-
ciada. Pucci, amigo de Coco Chanel, foi igualmente determinante no processo de libera-
¢éo do corpo da mulher, criando-lhe vestimentas que enfatizavam sua feminilidade e sua
elegancia nos novos palcos do pos-guerra e do boom econdmico (pelo menos na Italia),
ou seja, nos lugares de férias e de praticas esportivas. De Capri até Cortina d'’Ampezzo, que
frequentava como bon vivant, Pucci aprimorou os must have dos anos 1960, inventando
ndo somente novos modos de se vestir, representados pelas calgas elasticas ou pelas cal-
cas capri, pela roupa de esqui ou pelos biquinis e pijamas palazzo, mas também os tecidos
macios como o jérsei, ou estampados, sobre lencos de seda coloridissimos com estampas
geométricas ou baseados em reproducées de monumentos italianos que fizeram sua sor-
te e foram vendidos nos shopping centers da América do Norte.

Pucci participou do célebre desfile organizado por Giovanni Battista Giorgini em
Florenca em 12 de fevereiro de 1951 que tornou internacionalmente conhecidas as
qualidades artisticas e criativas e a potencialidade da moda italiana. Como Chanel,
estendeu depois seu estilo, desenhando progressivamente cada vez mais coisas, ex-
pandindo o reino da sua assinatura - dos acessorios femininos como os dculos, 0s
brincos, as bolsas, os cintos e as bijuterias de plastico, criados rigorosamente por ele
proprio, até roupa de casa ou azulejos para banheiro. Percebe-se muito bem, como se
passou da moda enquanto produto artesanal, a moda enquanto marca e discurso de
marca, com todas as consequéncias que essa passagem envolve (MARRONE, 2007).

Como testemunha a historia de Pucci, Florenca, assim como Roma e Mildo, afirmou-
-se como uma das capitais italianas da moda, e procura manter até hoje essa centralida-
de, ampliando sua oferta de museus. Além da Galleria del Costume, que € uma institui-
céo publica, existem também outros trés museus privados: o0 Museu Gucci,® o Museu da
Fondazioni Roberto Cappucci® e o Museu Salvatore Ferragamo,” que podem ser inseridos
na categoria dos museus de empresa, mesmo que a figura do estilista enquanto artista e
a capacidade de se configurar como polos expositivos com uma diregdo artistica propria
excedam a impostagdo originaria dessa formula, muitas vezes pensada para atestar a
historia e a capacidade produtiva de uma empresa (RINALDI, 2007). A tendéncia exprimi-
da por esses museus parece orientada principalmente em duas dire¢des: por um lado, o
ultimo passo da celebragdo da marca e de seus valores, com a exibicdo de seus melhores
produtos e, por outro, o seu ingresso no sistema da cultura e da arte, seja revestido do
papel de patrocinador, seja aquele, obviamente mais cobicado, de protagonista.

0 Museu Gucci foi 0 Ultimo a ser inaugurado (setembro de 2011) no Palazzo della Mer-
canzia, na Piazza della Signoria, inteiramente reformado para a ocasido. O museu articula-se
sobre trés andares (1700 m2) e esta dividido tematicamente entre a narracdo da histdria da
marca, ativa desde 1921 - exposicdes artisticas contemporaneas realizadas em colaboracéo
com a Fundacdo Francois Pinault, um dos grandes patronos do luxo francés, a qual estéo re-
lacionados o Palazzo Grassi e 0 Museu de Punta della Dogana de Veneza (PEZZINI, 2010) - e
uma sala de projecéo. A Gucci participa, pois, do projeto da Film Foundation, criada por Mar-
tin Scorsese para a recuperacdo e o restauro das peliculas cinematograficas, como // Gat-
topardo, de Visconti e La Dolce Vita, de Fellini, que sdo projetadas na sala para os visitantes.

A historia da Gucci ¢ amplamente contemplada. Cada ambiente é caracterizado
por um tema: por exemplo, no térreo, aquele da Viagem, no qual, ao lado de malas e



baus, encontra-se um Cadillac de 1979 decorado pela marca, ou o Mundo Flora, va-
riacdes a partir do famigerado lenco com nove buqués de flores de todas as estacdes,
frutos do bosque e borboletas de trinta e sete cores, desenhadas pelo ilustrador Vit-
torio Accornero por ocasido da visita de Grace Kelly e do principe Ranieri de Ménaco,
em 1966, a loja Gucci de Mildo, na Rua Montenapoleone. Além das bolsas, vestidos de
gala e joias, destacam-se também as variedades sobre seu logo - o célebre duplo G.
0 museu inclui, ainda, um espaco social organizado em diversas areas, das salas para
leitura até o café, como convém a todo museu contemporaneo.

0 Museu Capucci na Villa Bardini foi inicialmente pensado para uma exposicao
temporaria — Ritorno alle origini: omaggio a Firenze (Volta ds origens: homenagem a
Florenga) - que teve grande sucesso, a ponto de se prorrogar a experiéncia. Estdo
aqui expostos, principalmente, os trajes-escultura do estilista, muito dos quais criados
unicamente para serem exibidos e ndo vestidos, como aqueles realizados para a Bienal
de Veneza de 1995, cuja preparacao exigiu cinco meses de trabalho.

Com o Museu Ferragamo, voltamos, literalmente, a por os pés no chdo, ja que
este € dedicado a exposicdo de objetos que, mesmo extraordinarios, sao destinados ao
uso cotidiano, ou seja, os sapatos. Em particular, em um ambiente cuidado, como pode
ser aquele de uma butique de alta-costura, encontramos atualmente a exposicao
Il calzolaio prodigioso: fiabe e legende di scarpe e calzolai (O sapateiro prodigio-
so: contos e lendas de sapatos e sapateiros),® que envolve ndo apenas os produtos da
marca, mas que se apresenta como uma exposicao tematica repleta de sugestdes cul-
turais e de curiosidades - abarca artistas, fotografos, poetas, musicos e compreende
os icones dos sapatos-refeicdes de Chaplin, aqueles vermelhos de Judy Garland em O
Mdgico de Oz, os desenhados por Andy Warhol, além, obviamente, dos “sapatinhos de
cristal" de Cinderela, sem esquecer também aqueles assinados por Ferragamo.

Capucci e Ferragamo, para finalizar, estdo entre os parceiros do portal de internet
Archivi della moda del novecento (Arquivos da moda do século XX), criado pelo Minis-
tério dos Bens Culturais, cujo fim é "descobrir, valorizar e tornar acessiveis 0 amplo
leque de fontes, até agora inexploradas, do patrimonio artistico, bibliografico, audio-
visual e de arquivo da moda italiana™ -outra forma de musealizagdo contemporanea
da moda que espera ser explorada com grande atencao.

NOTAS

(1 Tradugdo: Paolo Demuru.

'\leja, em especial, os ensaios de Barthes La mode et les sciences humaines, publicado na revista
Echanges (ago. 1966), e Histdria e diacronia da moda (BARTHES, 1967).

BIHa um site dedicado a esta obra onde € possivel fazer uma visita virtual. Disponivel em: <http://www.chanel-
mobileart.com>. Acesso em: 15 jul. 2013. Devo essa informacéo e outras interessantes observages sobre o
Museu Gucci ao trabalho de conclusdo de Curso em Ciéncias e Tecnologias da Comunicacao da Sapienza de
Roma de Giada Romano, Dai temporary store ai musei dell'effimero: il caso Gucci a Firenze, 2011-2012.

I Disponivel em: <http://www.polomuseale.firenze.it/musei/?m=costume>. Acesso em: 15 jul. 2013.

&l Disponivel em: <http://www.gucci.com/usfworldofgucci/mosaic/the_house_of _gucci/gucci_museo>.
Acesso em: 15 jul. 2013.

6 Disponivel em:<http://www.fondazionerobertocapucci.com/museo.htm>. Acesso em: 15 jul. 2013.
I Disponivel em: <http://www.museoferragamo.it>. Acesso em: 15 jul. 2013.

%l Organizada por Stefania Ricci, Sergio Risaliti e Luca Scarlini. Disponivel em: <http://www.museoferragamo.
it/mostre-incorso.php?id=41>. Acesso em: 15 jul. 2013.

EI Disponivel em: <http://www.moda.san.beniculturali.it>. Acesso em: 15 jul. 2013.
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