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RESUMEN: El objetivo principal de este articulo es el estudio del mercado cinematografico durante
la IT Republica Espafola. En el marco de un estudio pormenorizado del sector de la distribucion de
cine en Espafia entre 1925 y 1950, se situa este breve articulo que trata de constatar como la evolucion
y dinamizacion de esta actividad comercial influy6 en el desarrollo del cine en la IT Republica, una
etapa de esplendor denominada “Edad de oro del Cine Espafiol”. Este analisis parte de la conversién
de las empresas de distribucion en productoras cinematograficas, que se lanzaron a la produccion de
films para hacer frente al dominio del cine estadounidense en las pantallas espafiolas.
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ABSTRACT: The aim of this article is to study the film market during the period of the Second
Spanish Republic. This brief study is situated within the framework of a thorough study of the Spanish
Cinema between 1925 and 1950 so as to illustrate how the evolution and revitalization of this
commercial activity influenced on the development of the cinema during the II Republic, period of
time named The Golden Age of Spanish Cinema. This analysis begins with the conversion of the
distribution companies into film production companies, which committed to film production in order
to confront the US film dominance in the Spanish screens.
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1.- INTRODUCCION. DE LOS ORIGENES DE LA DISTRIBUCION
CINEMATOGRAFICA A LA CONQUISTA NORTEAMERICANA DEL
MERCADO ESPANOL (1896-1930).

Los comienzos de la distribucidon cinematografica en Espafia son los
comienzos del fendmeno cinematografico en si mismo'. En sus primeros afios, la

! Cataluiia, concretamente Barcelona, es la cuna del cinematdgrafo en Espafia. En multitud de
estudios, como GOMEZ LOPEZ, P. EI cine en Barcelona, una generacion historica: 1906-1923. Barcelona,
Facultad de Geografia e Historia de la Universidad de Barcelona, 1984, pp. 183-419, se constata que
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cinematografia era una actividad practicamente artesanal y las fronteras entre
realizacion, produccién y distribucion de films eran inexistentes. Los pioneros de
nuestro de cine, como Fructuds Gelabert o Segundo de Chomon, eran los directores
de peliculas, pero también tenian que buscar capital para su financiacién por una
parte, lo que les convertia en productores, y por otra debian dar salida comercial a
sus producciones, es decir, distribuirlas para su exhibicion en ferias y salas. Como ya
apunt6 Luis Alonso Garcia:

“Los alquiladores (distribuidores) espaioles tienen diversos origenes: personal de firmas extranjeras;
laboratorios de peliculas y talleres proveedores y reparadores de aparatos; espectaculistas (exhibidores) de las
grandes capitales; manufacturas (productoras) en busca de salidas a su propia produccién’.

A partir de 1905 se produjeron una serie de cambios fundamentales para el
devenir de la distribucién cinematografica. En primer lugar, asistimos a la
proliferacion de “actualidades”, noticiarios y documentales, nacionales y
extranjeros, cuya distribucién se utilizd como base financiera para crear
rudimentarias empresas de produccion. Empresas como Films Barcelona o Hispano
Films son ejemplos de este hecho. En segundo lugar, nos encontramos con el
establecimiento del alquiler de peliculas, dejando atras el arcaico y lento sistema de
venta directa de las copias de los films. Este factor convirti6 a los distribuidores en
intermediarios entre la manufactura del film, la realizaciéon y la produccion, y el
consumo del mismo, la sala de exhibicién y el publico. Los empresarios que se
dedicaban a la compra-venta y alquiler de films quedaron en una posicion muy
ventajosa dentro del mercado cinematografico, pues s6lo necesitaban asegurarse la
posesion de un catdlogo variado de peliculas para llenar las pantallas de las salas de
exhibicion espafiolas con sus productos, ya fueran nacionales o foraneos. Por altimo
pero no menos determinante, las empresas cinematograficas extranjeras,
especialmente las francesas Lumiere, Pathé, Mélies y Gaumont, comenzaron a abrir
sucursales en Espafia, cuya gestion comercial la ejercieron empresarios espafioles por
su mejor conocimiento del mercado y las costumbres espafiolas de negociacion.

En este contexto que envuelve a la industria cinematografica, se observa que
hacia 1915 las casas distribuidoras se multiplican por toda Espana, siendo muchas
de ellas de pequeiia entidad y de &mbito provincial®. Sus beneficios econdmicos eran
bastante altos, sobre todo aquellos obtenidos a través de la distribucion de material

el proceso de industrializacién en Catalufia generd dos estratos sociales: la burguesia, cuyas
inquietudes socioculturales llevaran al interés por este moderno fenémeno, y el proletariado, las masas
obreras que acudiran asiduamente a las proyecciones.

2 ALONSO GARCIA, L. “De arafias y moscas: La formacion del sistema del cine y los principios de
la distribucién cinematografica en Espafia”, Archivos de la Filmoteca, n° 66 (2010), [consulta:
01/10/2015], p.132. -
http://www.archivosdelafilmoteca.com/index.php/archivos/article/view/121-

3SALONSO GARCIA, L. “De arafias y moscas...”, op. cit., pp.132-136.
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filmico extranjero que resultaba mas atractivo para el publico. En contraposicién a
lo que sucedia con las empresas de produccidén espafiolas, que carecian de capital
suficiente para competir con los films franceses y alemanes y estaban condenadas a
una existencia efimera, los empresarios de las casas alquiladoras mas emblematicas
y exitosas se mantendran en el negocio durante muchos afnos, como J. Verdager, J.
Fuster o E. Gonzalez.

En 1914 estalla la I Guerra Mundial (1914-1918) y la neutralidad de Espafia
en el conflicto hizo florecer las esperanzas de los productores y los distribuidores
espafioles, que pensaban que sus productos llenarian las pantallas de los paises
involucrados en el enfrentamiento bélico.

Sin embargo la primera consecuencia de la Gran Guerra influy6 directamente
sobre el mercado cinematografico interior de Espana y fue el desabastecimiento de
pelicula virgen que impidio la realizacidon de nuevas producciones. Esta situacion
provocd un vacio en nuestras pantallas que llevo a los distribuidores a un incremento
constante del precio del alquiler de sus productos. Los exhibidores por su parte, en
conflicto directo con las casas alquiladoras, respondieron con las denominadas
“malas practicas”: “la reventada”, el estreno por parte de un exhibidor de una
pelicula de la que otro exhibidor poseia la exclusiva; el “refrito”, la proyeccion de
films antiguos con titulos nuevos y proyectarlas como estrenos; y, sobre todo, el
“pase”, la utilizacion de una cinta por varios exhibidores que solo ha sido alquilada
una vez.

A todo esto hay que sumar que la red comercial de cine espafiola, cuyos
puntos neuralgicos eran Barcelona, Madrid, Sevilla, Bilbao, La Corufia, Malaga y
Valencia, desde los que se extendia gradualmente hacia las pequefas salas de
provincia, tenia que hacer frente a dos obstaculos. Por una parte debia enfrentarse a
la censura previa de los films que estaba instalada desde 1912 y que ralentizaba la
circulacion del material filmico. Por otra parte seguian produciéndose
enfrentamientos entre distribuidores, que subian los precios, y exhibidores, que
llevaban a cabo el polémico “pase”. Tanto unos como otros terminaron por hacer
concesiones pues, a pesar de que luchaban por imponer sus intereses en el engranaje
industrial, no estaban dispuestos a perder los beneficios emanados del negocio
cinematografico.

Durante estos afios decayo el comercio con Francia y aumento6 con Inglaterra,
plataforma desde la cual se lanz6 el cine americano a la conquista de las pantallas
europeas. Al final de la Guerra, Francia e Italia cerraron su comercio con Espafia
como represalia por las relaciones econdémicas mantenidas con Alemania, a la vez
que EE.UU. desplegaba sus medios en Espafa siguiendo una clara estrategia
empresarial de control oligopdlico. Las empresas norteamericanas llevardn a cabo
numerosas producciones que sus filiales espafiolas se encargaran de distribuir por las
salas de exhibicion de nuestro pais, muchas de las cuales estaban controladas directa
o indirectamente por las propias firmas estadounidenses.
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En plena década de los veinte y con la Dictadura de Miguel Primo de Rivera
(1923-1930) como régimen politico de Espafia, la produccion barcelonesa entra en
crisis y el centro cinematografico se traslada a Madrid por la creciente demanda de
publico y la centralizacién llevada a cabo por Primo de Rivera. Destacaron empresas
como Atlantida Films S.A.C.E. y Films Espaiola, cuya produccion filmica dependia
directamente de los beneficios econémicos obtenidos de la distribucién de productos
cinematograficos, mayormente extranjeros.

Basta con ojear los diferentes anuarios cinematograficos de los afios veinte
que se conservan para deducir que el numero de casas distribuidoras no disminuyo*.
La red de distribucion espafiola la conformaban, al margen de las empresas con mas
trayectoria como por ejemplo Cinematograficas Verdaguer o Ernesto Gonzalez,
pequenas firmas que se repartian el mercado provincial.

El hecho decisivo fue la conquista de las pantallas espafiolas por parte de la
produccién norteamericana. En un primer momento distribuyeron sus productos a
través de intermediarios espafioles, como fue el caso de Ernesto Gonzalez. A partir
de 1922 iniciaron una politica comercial estratégica basada en la apertura de filiales,
tal y como ya habian hecho en América Latina’. Al frente de la gestion comercial de
estas filiales colocaron a empresarios espafioles por su mejor conocimiento del
mercado espafiol y por su mayor capacidad para la negociacién con las alquiladoras
mas modestas y con los empresarios exhibidores de salas de provincias.

Como consecuencia de esta invasion de films se llevara a cabo una escueta
regulacidon de la industria cinematografica, basada en la seguridad de las salas de
exhibicion, la tributacion de los espectaculos cinematograficos y medidas
proteccionistas®.

2.- BREVE CONTEXTUALIZACION POLITICA, ECONOMICA Y SOCIAL
DEL CINE ESPANOL DURANTE LA I REPUBLICA ESPANOLA.

La llegada de los afios treinta a Espafa trajo consigo una serie profundos
cambios politicos y sociales en el pais. La monarquia de Alfonso XIII, que habia

4 Esta informacién ha sido recopilada a través de las siguientes fuentes historicas: La cinematografia en
Esparia en 1925, Guia de la Industria y el Comercio Cinematogrdfico en Espafia de 1927, Cinematografia: Albuim-
Almanaque de 1928, Guia de la Industria y el Comercio Cinematogrdfico en Esparia de 1929, Anuario del
Cinematografista para el afio 1928-29 y Anuario del Cinematografista para el asio 1930. Todos estos
documentos se encuentran en los Archivos de la Filmoteca Espafiola (Madrid).

5 Es un hecho que Pablo Le6n ha denominado “el imperio de las filiales”. LEON AGUINAGA, P.
El cine norteamericano y la Espafia franquista, 1939-1960: relaciones internacionales, comercio y propaganda.
Madrid, Memoria para optar al grado de doctor, Universidad Complutense de Madrid, Facultad de
Geografia e Historia, Departamento de Historia Contemporanea, 2009) [consulta: 15/11/2015], pp.
36-40. -http://eprints.ucm.es/8378/1/T30698.pdf-

6 Esta informacion referente a la legislacion de especticulos se encuentra recogida en el Anuario del
Cinematografista para el afio 1928-29 y el Anuario del Cinematografista para el asio 1930. Ambos se hallan
en el Archivo de la Filmoteca de Espaiola.
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apoyado el gobierno dictatorial de Miguel Primo de Rivera en la década anterior, no
pudo hacer frente al rechazo masivo que le procuraron las elecciones municipales del
12 de abril de 1931 en las grandes ciudades. El 14 de abril, tras la proclamacion de la
IT Republica, el rey huy6 de Espaiia.

Al margen de otros acontecimientos, el cine espanol de la II Republica se
caracteriza por coincidir con el advenimiento del cine sonoro. Es relativamente facil
imaginar los problemas tecnoldgicos y logisticos que generd este nuevo
descubrimiento en la débil industria cinematografica espafiola. Cualquier empresa o
empresario que quisiera poner en marcha una produccion tenia que depender de la
tecnologia sonora extranjera, estadounidense, francesa y alemana en la mayoria de
los casos. Ahora bien, productores y exhibidores espafioles hubieron de sufrir
tremendos abusos econOmicos por parte de las empresas cinematograficas
extranjeras que alquilaban sus equipos sonoros, asi como hacerse cargo de los altos
salarios de los técnicos que manejaban los aparatos.

Las soluciones por las que optaron los profesionales de la industria
cinematografica fueron variadas. Por un lado se encuentran aquellos que optaron por
la produccién de peliculas espanolas en estudios franceses, alemanes e ingleses. Este
es el caso de Saturnino Ulargui que aprovecho sus relaciones comerciales con la UFA
alemana, de la que poseia la distribucion en exclusiva de sus productos en Espafia,
para formar parte del convenio anglo-germano BIP-UFA y participar en la
produccion de La cancion del dia / Spanish Eyes dirigida por Edgar Neville en
Inglaterra (1929). Por otro lado se llevd a cabo la sonorizacién a posteriori de
peliculas mudas espafiolas en estudios extranjeros y nacionales. Este ejemplo lo
encontramos en La aldea maldita de Florian Rey (1931), Prim (1930) de José Buchs o
Yo quiero que me lleven a Hollywood (1931) de Edgar Neville, cuya sonorizaron se llevd
a cabo en Paris, asi como La alegria que pasa (1930) de Sabino A. Micén que se
sonorizo en estudios espafioles. También se produjo el fendmeno de emigracion de
profesionales espafioles a Hollywood y los estudios de la Paramount en Joinville para
la realizacion de producciones extranjeras en castellano. Entre los profesionales que
intervinieron en la confeccion de estas producciones castellanoparlantes de la
industria estadounidense, destacaron nombres de la relevancia de Benito Perojo,
Florian Rey, Edgar Neville, Eusebio Ferndndez Ardavin,... Por ultimo, se ha de
mencionar que hubo profesionales que desarrollaron sistemas de sonorizacién que
no tuvieron éxito como Ricardo Urgoiti (sistema Filmo6fono). Prueba de ello fue la
pésima sonorizacién mediante el sistema Filmo6fono de Fuithol, amor y toros de Florian
Rey (1930).

Todos estos intentos iniciales de adaptarse a la produccion de cine sonoro
tienen su fin a partir de 1932 con la creacion de las infraestructuras necesarias para
la realizacién de cine sonoro. En 1932 se inauguraron en Barcelona los estudios
Orphea. Poco después, entre 1932 y 1933, Madrid retomaria la iniciativa industrial
con la creacion de los estudios C.E.A. y E.C.E.S.A. A estos les seguirian Estudios
Iberia Films (Cinearte) en 1933, Ballesteros Tona Films en 1934 y en 1935 Estudios
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Roptence y Estudios Chamartin. En Barcelona se inauguraron en 1935 los Estudios
Trilla y Estudios Lepanto.

Ha de tenerse en cuenta por otra parte que durante el periodo republicano se
consolidd un proceso sociocultural que se habia iniciado en Espafa a mediados de
los afios veinte, la transformacién del cine en una industria de ocio de masas. Aparece
en la sociedad espafiola una nueva sensibilidad ante el cine, cuyo elemento mas
significativo es el establecimiento de la industria de la cultura, de la informacién y
del ocio ligado al consumo cada vez mayor de los productos de entretenimiento,
especialmente entre la poblacion urbana’.

Enlazando con el desarrollo de la concepcion del cine como un medio de
comunicacion de masas, nos encontramos ante el hecho de que el cine empieza a ser
utilizado como un instrumento de difusion de ideologia. Aunque existe algin
ejemplo aislado de films de contenido politico, como Fermin Galin de Fernando
Roldan (1932), el Gobierno de la IT Republica prest6d poca atencion al cinematografo.
De hecho, fue tras el estallido de la Guerra Civil en julio de 1936, como consecuencia
de la sublevacidon de militares fascistas, cuando las autoridades gubernamentales se
lanzaron de forma decisiva a la realizacion de peliculas y documentales de
propaganda politica y bélica. Y lo mismo ocurri6 en el bando de los sublevados.
Durante el periodo republicano fueron los intelectuales quienes mostraron mayor
interés por el cine. Quiza el intelectual mas emblematico que supo ver arte en este
fendmeno del siglo XX fue Ramon Gomez de la Serna, aunque no fue el unico. Otros
como Menéndez Pidal o Ernesto Giménez Caballero también mostraron interés por
la actividad filmica.

La indiferencia que mostraron las instituciones republicanas hacia el cine
espafiol no se manifestd unicamente en la ausencia de un cine explicitamente
politico. Los distintos sectores de la industria cinematografica espafola y la prensa
especializada demandaban constantemente la aplicacion de politicas proteccionistas
para estimular la produccion de films espafioles y fomentar la asistencia de publico a
las proyecciones de factura nacional. El I Congreso Hispanoamericano de
Cinematografia, celebrado en octubre de 1931 en Madrid, puede tomarse como
ejemplo de estas peticiones. Sin embargo, sus demandas, centradas en la peticién de
medidas proteccionistas y en la eliminacion de impuestos, no llegaron a
materializarse en apoyos estatales a la industria.

Tanto la llegada del fendmeno sonoro a Espafia como la transformacion del
cine en uno de los elementos mas importantes de ocio entre la sociedad, fueron
factores que influyeron de forma decisiva en la industria cinematografica espafola.

7 Este proceso de conversion del cine en un instrumento de masas lo expone con claridad
Vicente Benet: BENET, V. El cine espariol: una historia cultural. Barcelona, Paidés
Comunicacioén, 2012, pp. 55-62.
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La produccion nacional de peliculas aument6 substancialmente entre 1930 y 19368,
un aumento que vino de la mano del gusto del publico por lo espafiol y que se tradujo
en importantes beneficios econdmicos derivados de la asistencia del publico a las
proyecciones de films nacionales, los cuales se mantenian en cartelera durante
semanas.

3.- EL MERCADO CINEMATOGRAFICO EN ESPANA DURANTE LA II
REPUBLICA.

3.1.-ENTORNO COMERCIAL. EMPRESAS Y EMPRESARIOS.

Como se viene sefialando, el mercado cinematografico espafiol al inicio de la
década de los treinta se caracterizaba por la segmentacién y dispersion de pequeiias
empresas productoras, distribuidoras y exhibidoras de cardcter nacional por un lado
y por la colonizacidon norteamericana de las pantallas espafiolas por otro.

La produccién de films en Espafia comenz6 a crecer en los afios de la II
Republica debido a multiples factores. Entre los mas destacados, que han sido
sobradamente analizados en multitud de trabajos, se encuentran la nueva concepcion
del cine como alternativa de ocio para la sociedad y la gran aceptacion que el publico
espafiol demostrd hacia el cine nacional y la lengua castellana. Ahora bien, estas
empresas productoras precisaban una acumulacion de capital de cierta entidad para
llevar a cabo un largometraje.

Muchas de estas empresas que se lanzaron a la realizacion de films fueron, en
un primer momento, distribuidoras que se atrevieron a dar este paso utilizando como
base economica los beneficios emanados del alquiler de cintas. Los empresarios
dedicados a la distribucién poseian una situacion comoda en el entorno comercial,
ya que lo unico que debian hacer era procurarse un lote de peliculas mas o menos
variado y ofrecérselo a las salas de exhibicion. Estas debian pagar una cantidad fija
por el alquiler de cintas y una cantidad variable en funcion del éxito que tuviera la
proyeccion de un film. Por lo general, las distribuidoras adquirian los productos en
exclusiva de alguna firma extranjera, realizaban pases de prueba para su visionado y
negociaban con los exhibidores el precio del alquiler de los films. Era bastante
frecuente la colaboracién comercial entre un alquilador y una determinada sala de
exhibicion’. Esta situacion privilegiada de los alquiladores se vio fortalecida a partir

8 Véase el cuadro de la evolucién y la localizacion de la produccion cinematografica espafiola entre
enero de 1932 y julio de 1936 que refleja GUBERN, R. “El cine sonoro (1930-1939)”, en: Historia del
Cine Espariol. Madrid, Catedra, 1995, p. 145.

° Es frecuente que una casa de distribucion coloque sus estrenos siempre, o casi siempre, en la misma
sala de exhibicion. Si se revisan los ejemplares de la Revista Cine Espaiiol desde abril de 1934 hasta julio
de 1936 se observa que empresas como Ufilms suelen colocar peliculas de estreno en el Palacio de la
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de 1926, cuando se instaur6 la “contratacion por lotes”, en lugar del alquiler de cintas
por unidades. Esto significaba que el exhibidor debia contratar a la casa distribuidora
en cuestion el catalogo completo de las peliculas ofertadas por un cantidad
econdmica fija. Si dicho lote resultaba tener un éxito entre el publico considerable y
continuado, la sala de exhibicidn debia pagar una cantidad variable a la distribuidora
como parte del mayor beneficio econdémico obtenido por la recaudacion de la
taquilla.

Las casas distribuidoras, muchas de las cuales se convirtieron en productoras
y compaginaron las labores de alquiler con las de realizacion de films, que mas éxito
cosecharon durante el periodo republicano fueron: Ufilms, Cifesa, Ernesto
Gonzalez, Atlantic Films, Exclusivas Diana, Filmo6fono, Enrique Vifials, Selecciones
Capitolio, Exclusivas Arajol, Castilla Films, Enrique Huet, P.C.E., J. Elias, Films
Raza, Exclusivas Febrer y Blay, Riesgo Films, Exclusivas Triana, DASA, SAGE,
Julio César, Exclusivas Puigvert y Alianza C. Espafiola'’.

Hablemos ahora de las grandes compafiias norteamericanas. Su llegada a
Espafia se produjo durante la I Guerra Mundial, utilizando como plataforma de
entrada el comercio con Gran Bretana y distribuyendo material filmico de
propaganda bélica, es decir, peliculas que justificaban sus intervenciones militares en
Europa. Si en un primer momento las majors optaron por la venta y alquiler de
material a través de intermediarios espafioles, a partir de 1922 pusieron en marcha la
apertura de sucursales por el territorio espafiol y al frente de su gestion comercial
situaron a empresarios autoctonos. En 1922 se establecid Hispano American-Universal
Films Espariola (Universal Pictures Corporation), en 1924 Hispano Fox Films (20th Century
Fox Corporation), en 1927 Paramount Films de Espaiia (Paramount Pictures) y en 1928
Metro Goldwyn Mayer Ibérica (Metro Goldwyn Mayer). Unos afios después, ya en pleno
gobierno republicano, se instalaron la Warner (Warner Bros.) en 1932, Radio Films
(R.K.0.) en 1934, Columbia (Columbia Pictures) en 1935y Los Artistas Asociados (United
Artists) en 1935. Esta estrategia comercial, que ya utilizaron con anterioridad en
América Latina, les otorgo6 un fuerte dominio del mercado cinematografico espafiol.
Un dominio que solo se vio timidamente amenazado en los afios 1935 y 1936, en los
que ciertas producciones espafiolas como Don Quintin el amargao (1935) de Luis
Marquina o Morena Clara (1936) de Florian Rey cosecharon rotundos éxitos.

Las peliculas de Hollywood coparon las pantallas espafolas durante las
décadas de los veinte y de los treinta por el éxito que obtenian entre el publico
espanol. Es evidente que la calidad técnica y artistica jugaba un papel fundamental
en el entusiasmo del publico, pero detras existia una estrategia comercial muy eficaz.
Las compafiias norteamericanas establecieron un dominio monopolistico del

Musica y Callao. Lo mismo ocurre con la productora/distribuidora Cifesa y los cines Avenida y
Callao.

10 Esta lista de distribuidoras ha sido elaborada a través del desfile de carteleras que publicaba
mensualmente la Revista Cine Espasiol entre 1934 y 1936: MONTAGUD, F. Revista Cine Espariol,
Madrid, n° 1-29 (1934-1936).
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mercado a través del control de los tres sectores que componen la industria
cinematografica: produccidn, distribucidn y exhibicion. Esto significa que las majors
asumian la inversion para la realizacion de un film que, posteriormente, distribuian
por Espafia a través de empresarios espafioles que dirigian sus sucursales o de
distribuidores independientes que compraban sus producciones en exclusiva a
sabiendas de su buen rendimiento en taquilla. Los empresarios exhibidores,
conscientes de la gran cantidad de publico que acudia a las proyecciones de cine
norteamericano, alquilaban este material y lo proyectaban de estreno y de reestreno
durante semanas. Es mas, muchas de las salas de exhibicion se convertian en salas
particulares de las firmas norteamericanas, especialmente a raiz de la “contratacién
de peliculas por lotes”, que suponia la adquisicion de todo el catalogo filmico de una
marca. Ademas la industria de Hollywood introdujo otro tipo de préctica de tipo
monopolista en el mercado espafiol: el sistema de porcentaje. Este sistema, a pesar
de las oscilaciones derivadas de las condiciones comerciales de las distintas empresas,
establecia condiciones comerciales muy favorables para las compaifias
norteamericanas. El resultado final era que, de cada pelicula exhibida en pantallas
espafnolas, el beneficio que le quedaba al distribuidor espafiol rara vez llegaba al
50%*".

Las casas distribuidoras norteamericanas que desarrollaron su actividad
comercial en Espafia durante la II Republica fueron Hispano Fox Fims, Metro
Goldwyn Mayer, RKO, Warner Bros, Paramount, Columbia, Los Artistas
Asociados e Hispano American Films 22'2. A simple vista y analizando estrictamente
el nimero de empresas existentes, puede parecer que el mercado de la distribucién
en Espafia lo controlaban las empresas autoctonas. Sin embargo, las firmas
norteamericanas distribuian mayor cantidad de films puesto que ofertaban y
alquilaban su amplia produccion por lotes completos. Ademéds muchas de las
peliculas de sus catalogos se colocaban como estrenos en las salas de exhibicién
espafolas y solian mantenerse mas de siete dias consecutivos, lo cual repercutia
directamente en beneficios econdmicos para la distribuidora en cuestién®?.

W Anuario Cinematogrdfico Espariol de 1935. pp. 46 y 47. Ejemplar situado en la Sala de Lectura de la
Filmoteca Espafiola (Madrid).

12 Al igual que con el recuento de las casas distribuidoras espafiolas que se efectu6 con anterioridad,
el criterio de seleccidon y ordenacion se basa en la cantidad de films de estreno que estas distribuidoras
colocaban principalmente en Madrid, pero también en otras grandes ciudades como Barcelona, Sevilla
y Valencia.

13 Es un hecho que muchos historiadores, como Felipe Cabrerizo Pérez, han constatado en sus
trabajos: “Numéricamente, la mayor parte de distribuidoras en activo durante el periodo de la II
Republica eran espafiolas, pero en realidad quienes mantenian una cota de mercado mayoritaria eran
las americanas”. CABRERIZO PEREZ, F. La Atenas militarizada. La industria cinematogrdfica en
Gipuzkoa durante la Guerra Civil (1936 - 1939). San Sebastian, Diputacion Foral de Gipuzkoa, 2007
[consulta:  20/03/2015], p.178. -http://www.artxibogipuzkoa.gipuzkoakultura.net/libros-e-
liburuak/bekak-becas05.pdf-
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3.2. ENTORNO POLITICO Y ECONOMICO. CONFLICTOS E INTERESES.

Ya se comentd en el anterior capitulo que los sucesivos gobiernos
republicanos no prestaron mucha atencidén a la cinematografia. Ante la invasion
norteamericana de las pantallas y las condiciones abusivas que imponian las majors
estadounidenses, los sectores cinematograficos y la prensa reclamaron
constantemente medidas gubernamentales que protegieran el cine espafiol.

Sus demandas basicas eran la eliminacion de las cargas fiscales con las que se
gravaba al cine espafiol y el establecimiento de medidas proteccionistas, destacando
la peticién de una cuota de pantalla para el cine espanol. La primera de las peticiones
venia motivada por un impuesto que se establecié en 1932, por el cual se gravaban
los ingresos generados de la explotacidon cinematografica con un 7’5% y que genero
temor y malestar entre distribuidores y exhibidores:

En estos momentos existe una grave preocupacion en las casas distribuidoras con motivo de
pretenderse aplicar una Ley del Timbre que supone un gravamen en los documentos con que se formalizan las

operaciones entre las distribuidoras y los empresarios”.

Evidentemente una medida de este tipo provoco airadas protestas entre los
sectores de la distribucién y la exhibicion:

“[...] de no tener pronto satisfactoria solucion para todos, podria ocurrir que las casas de distribucion
[...] tuvieran que cerrar sus negocios, lo que determinaria, [...] una dolorosa complicacion en la vida de miles

de modestas familias que dependen del cinema”™.

Finalmente el impuesto quedo rebajado al 4’5% para la produccidn extranjera
y al 1’5%:

“El Gobierno ha presentado un proyecto por el cual [...] se propone la modificacion de las bases
imponibles determinadas en la Gaceta del dia 18 del corriente, reduciéndolas de modo que [...] no se originen
cuotas excesivas. Por ello fijan como base de imposicion el 30 por 100 de las sumas que satisfagan a los
propietarios de producciones cinematogrdficas las personas o entidades dedicadas a la proyeccion de peliculas,
en vez de la mitad de dichas sumas: el 10 por 100 de las propias sumas respecto de las peliculas en espafiol y
producidas en Espaiia. Es decir que queda reducido el impuesto de 7’50 a 1’50 [...]"'S.

4 MONTAGUD, F. “Grave conflicto cinematografico en Espafia”. Revista Cine Espaiiol, Madrid, n°
6 (1934), p. 3.

B MONTAGUD, F. “El impuesto del 7’5 por 100”. Revista Cine Espariol, Madrid, n° 5 (1934), p. 1.
18 MONTAGUD, F. “Ya no hay impuesto del 7°50”. Revista Cine Espafiol, Madrid, n° 21 (1935), p.
6.
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Las demandas de medidas proteccionistas por parte de la industria
cinematografica espafiola también tuvieron eco en la prensa especializada. En la
revista Cine Espanol pueden encontrarse multitud de llamamientos al gobierno para
que adopte medidas que estimulen y favorezcan la produccion y la exhibicion de cine
espanol, asi como continuadas referencias a las politicas cinematograficas de otros
paises:

“[...] en Espaiia [...] las Empresas pueden proyectar las cintas extranjeras que crean oportuno, sin
que haya ninguna ley que lo reglamente como sucede en Francia, Italia, Alemania y en todos los paises que
dan la importancia que se merece a este novisimo arte.

;Saben nuestros lectores los films extranjeros que pueden entrar en Francia por semestre? [...] sélo

94, entre largos y cortos. [...] Solamente en Madrid se han estrenado en el mismo periodo 185 peliculas de

largo metraje, y por lo menos otras tantas documentales y cortas™"’.

Salta a la vista que uno de los principales problemas del mercado
cinematografico espafiol era la ausencia de una legislacion que regulase la industria,
de ahi los numerosos conflictos que se producian entre exhibidores y distribuidores.
Otra consecuencia derivada de esta falta de control sobre el negocio filmico fueron
los abusos comerciales a los que las casas norteamericanas sometian a distribuidores
y propietarios de salas, lo que desembocaba en protestas y demandas de leyes
proteccionistas. De hecho, la escasa regulacibn que regia la actividad
cinematografica comenz6 a llevarse a cabo tras la I Guerra Mundial, poco después
de producirse la invasién de nuestras pantallas por parte de las producciones de
Hollywood. Las principales leyes se recogen ya en el Anuario del Cinematografista para
el afio 1928-29y el Anuario del Cinematografista para el asio 1930'.

En este escenario los distribuidores tenian una posicion relativamente estable,
a pesar de que las empresas estadounidenses les forzaban a aceptar porcentajes
desfavorables de los beneficios econdmicos obtenidos de la distribucion de sus
productos. Los distribuidores eran conscientes de que las producciones europeas y
de Hollywood eran las mas atractivas para el publico por su calidad técnica y
artistica. La contratacidén por lotes se habia establecido en 1926, de tal manera que
los distribuidores recibian sustanciales cantidades de dinero de forma fija por el
alquiler de las cintas, asi como beneficios variables en funcién del éxito las peliculas.
Sus ganancias quedaban aseguradas puesto que alquilaban los lotes completos de una
determinada marca, ya fueran de alta o baja calidad, e independientemente de su
posible rendimiento en taquilla. Las casas distribuidoras apostaron por la
distribucion de material extranjero, especialmente norteamericano, en detrimento de

I"MONTAGUD, F. “La produccién nacional”. Revista Cine Espafiol, Madrid, n° 23 (1935), p. 1.
18 Ambos documentos pueden consultarse en la Biblioteca de la Filmoteca Espafiola en Madrid.

43



Samuel Montes Ibars

la produccién nacional. Este tipo de decisiones comerciales les granjearon duras
criticas por el abandono que sometieron al cine espafol, tanto de sus coetdaneos como
de la historiografia en general. Lo cierto es que los distribuidores actuaron en el
marco de una industria de libre mercado en el sentido mas estricto del término, es
decir, que aprovecharon los beneficios econémicos que les otorgaban los productos
foraneos que no tenian restricciones comerciales de ningun tipo. Ademas, dichos
productos filmicos eran los que reclamaban las salas de exhibicion, pues a través de
estos obtenian mayor rendimiento econémico de las taquillas por la aceptacion del
publico espafiol. Claro esta que los distribuidores de mas peso y trayectoria en el
negocio, que generalmente centraban sus actividades en las grandes ciudades y
negociaban con salas de exhibicién que poseian buena afluencia de publico, eran los
que obtenian las exclusivas de las productoras extranjeras mds destacadas. Los
pequefios distribuidores quedaban relegados a la comercializacion de productos de
marcas menos potentes econdmicamente, los cuales podian cosechar éxito o ser un
fracaso, en pequefias salas de barrio o de provincia.

Con la llegada del cine sonoro a nuestro pais, las producciones espafiolas
empezaron a cosechar éxito comercial entre el publico y a generar importantes
beneficios derivados del alquiler de las cintas y del rendimiento en las taquillas.
Empresas distribuidoras y propietarios de salas de exhibicién empezaron a hacer
negocio con el cine espafiol. Muchas empresas de distribucion de films, como Cifesa,
Filmoéfono, Ufilms o Atlantic Films, se aventuraron a la produccion de films gracias
al capital obtenido de la distribucion de peliculas norteamericanas, europeas y, a
partir de los afios treinta, también espafiolas.

4.- DE LA DISTRIBUCION A LA PRODUCCION. LOS CASOS
PARADIGMATICOS: CIFESA, FILMOFONO, UFILMS Y ATLANTIC
FILMS.

Durante los afios treinta el cine espafiol comenz6é a cosechar éxitos de
taquillas considerables y a recortarle las cuotas de pantalla poco a poco al cine
norteamericano. Asi lo refleja Filiberto Montagud en articulos de opiniéon de su
revista:

“[..] Las principales casas productoras norteamericanas, que han tenido siempre una
preponderancia, un dominio que les permitia acaparar casi la totalidad de los carteles cinematogrificos
esparioles, llegando a un porcentaje del 80 por 100, ven durante las tiltimas temporadas mermar esa cifra [...]
719

hasta el 56 por 100, lo que representa una pérdida del 24 por 100 [...]

¥ MONTAGUD, F. “Las casas americanas pierden valor en los cines espafioles”. Revista Cine
Espariol, Madrid, n° 8 (1934), p. 1.
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Los distribuidores espafioles, conscientes del rechazo que el publico espafiol
demostré hacia las peliculas extranjeras en versidn original con subtitulos, se
aventuraron a la produccion de films. Unos films que, a través del éxito que muchos
de ellos obtuvieron en taquilla, demuestran ese gusto por “lo espafiol”, es decir, por
las tradiciones rurales espanolas, por el folclore musical, por los paisajes y encuadres
de Espafia, por la tematica basada en contextos sociales propios de este pais,... Con
el capital que acumularon, fruto de la actividad de distribucidén de films, muchas
empresas distribuidoras comenzaron a realizar films espafioles, influyendo de
manera decisiva en el desarrollo y éxito comercial del cine republicano. Los ejemplos
mas emblematicos son Cifesa y Filmofono, que constituyen las dos productoras
espafiolas de mayor éxito durante la IT Republica. Ambas comenzaron en la industria
cinematografica como distribuidoras, aunque no fueron las unicas. Muchos
distribuidores optaron por producir algin film y probar fortuna en este sector, como
Miguel de Miguel, con Rosario la cortijera de Ledn Artola (1935), o Exclusivas Diana
con El nifio de las monjas de José Busch (1935). Sin embargo, es evidente que no todos
alcanzaron las cotas de éxito que si lograron Cifesa, Filmo6fono, Ufilms o Atlantic
Films.

Cifesa fue una distribuidora y productora fundada en Valencia por Manuel
Casanova y Vicente Casanova en 1932. Su actividad empresarial comenzo6 con la
distribucién de las producciones de la marca estadounidense Columbia hasta que, en
julio de 1935, la firma abri6 su filial en Espafia bajo el nombre de Columbia Pictures.
El film Sucedié una noche de Frank Capra (1934) le reporté a Cifesa un gran éxito
comercial y un reconocimiento profesional en el panorama de la industria
cinematografica en Espafia. Sus gerentes pronto se percataron del potencial
econdmico del cine espafiol en las taquillas y comenzaron a distribuir peliculas
espafolas. A partir de los beneficios que le report6 la distribucion comercial de la
cinta producida por los Estudios CEA, EI agua en el suelo de Eusebio Fernandez
Ardavin (1934), emprendio6 las tareas de produccion, siendo la primera de ellas La
hermana de San Sulspicio de Floridn Rey (1934). Su trayectoria como productora
continuod en linea ascendente, alcanzando su mayor éxito con Nobleza baturra (1935)
y Morena Clara (1935-36). Ambas fueron dirigidas por Florian Rey y han pasado a la
Historia del Cine Espariol como los films mas emblematicos del periodo republicano
por reunir los elementos genuinamente espafioles - temas, personajes, ambientes,
musica,... - que reclamaba el publico. El éxito comercial de esta marca y su
promocion del cine espafiol se reflejaba en la prensa de la época:

“[...] La Cifesa, que ha conseguido en poco tiempo situarse a la cabeza de sus similares, demuestra

presentando en la pantalla la mayoria de produccion nacional, ser entusiasta defensora de la misma [...]"™.

W MONTAGUD, F. “Los estrenos”. Revista Cine Espafiol, Madrid, n° 4 (1934), p. 1.
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Cifesa, en consonancia con su nueva mentalidad de expansion comercial,
abrio su mercado hacia Latinoameérica con la creacion de sucursales en Buenos Aires,
Cuba, Chile, Pert y Ecuador, ademas de Filipinas. Por ultimo, pero no menos
importante, introdujo en Espafia un primitivo star system al estilo de las grandes
compainias de Hollywood que tanto éxito comercial habia tenido por todo el mundo,
asegurandose por medio de altisimos salarios a los mejores profesionales del
cinematografo de la época, como Florian Rey o Imperio Argentina.

Ricardo Urgoiti, que provenia de una familia con una importante trayectoria
en los medios de comunicacion, fundé en 1929 un estudio de sonorizacién llamado
Filmofono. Urgoiti comenzo a distribuir peliculas en Espafia en 1931, convirtiéndose
en el introductor en Espafia del cine soviético mediante titulos tan emblematicos
como El acorazado Potemkim Serguéi Eisenstein (1925). Su empresa también
distribuy6 producciones francesas de René Clair, Dreyer, Pabst, Marc Allégret,
Duvivier, etc. Urgoiti contd con importantes colaboradores para la seleccion los de
films que luego distribuia por Espafia, entre los que destacaron Juan Piqueras y Luis
Buiiuel. No todas sus peliculas fueron grandes éxitos de taquilla, ya que buena parte
del cine europeo que distribuia Filmé6fono no era comercial. De hecho, Urgoiti cre6
en 1931 el Cineclub Proa-Filmofono para despertar el interés por el fenomeno
cinematografico entre los intelectuales. Filmo6fono se convirtid en una exitosa
empresa de distribucion por contar con excelentes colaboradores, poseer una cadena
de salas de exhibicion donde proyectar sus exclusivas y emplear novedosas técnicas
de publicidad. En 1935, gracias a la insistencia y la participacién econdmica de
Bufiuel, Urgoiti accedié a llevar a cabo producciones de caracter comercial en
consonancia con los gustos del publico espanol. Su primera produccidn fue la exitosa
Don Quintin el amargao de Luis Marquina (1935) que lleg6 a mantenerse once dias en
proyeccion desde su estreno en el Palacio de la Musica el 3 de octubre, hecho muy
destacable en un panorama cinematografico dominado por la produccién
norteamericana. A esta le siguieron La hija de Juan Simoén José Luis Sdenz de Heredia
(1935), ;Quién me quiere a mi? de José Luis Sdenz de Heredia (1936) y Centinela alerta
de Juan Grémillon (1936), que obtuvieron un destacable éxito de taquilla. Todas ellas
constituyen ejemplos del cine sonoro espafiol de la II Republica, pues reunian y
combinaban los elementos puramente espafioles que tanto gustaban al publico. Sin
embargo, la proyeccion industrial de esta prometedora empresa se vio frenada por el
estallido de la Guerra Civil y la victoria de los militares golpistas. Buena parte del
personal técnico tuvo que exiliarse a Francia, Argentina y México principalmente,
como Urgoiti y Bufiuel. Otros fueron perseguidos, encarcelados o fusilados, como
Juan Piqueras.

Saturnino Ulargui cre6 la empresa de distribucion Ufilms en 1931, aunque el
inicio de su actividad cinematografica se remonta al afio 1925. Se licenci6 como
arquitecto en 1924 y proyectd en Madrid el Palacio de la Musica, uno de sus primeros
vinculos con el cine. Ademads poseia vinculos familiares en la gerencia de la empresa
Sagarra, que financio la construccion del Cine de la Opera de Madrid, y de la SAGE
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(Sociedad Anonima General de Espectaculos). Su éxito y reconocimiento en el
mercado cinematografico espafiol lo obtuvo con la distribucion en exclusiva desde
1926 hasta 1932 de los productos de la marca alemana UFA. Durante la II Republica
espanola los films que mas beneficios le reportaron fueron los de la firma alemana
Cine-Allianz, una empresa de capital judio que fue forzada a trasladarse por el
nazismo. Saturnino Ulargui tuvo una importante participacion en la produccion de
La cancion del dia/ Spanish Eyes de Edgar Neville (1929), la primera pelicula hablada
en espafiol, financiada por un convenio anglo-sajon entre la BIP y la UFA y rodada
en Inglaterra, y en Vidas rotas de Eusebio Fernandez Ardavin (1935), produccién de
Inca Films. Sin embargo, es en 1935 cuando se lanz6 definitivamente a la produccién
de films, un trabajo que combinaria con la distribucidon. Sus producciones mas
destacadas fueron EI malvado carabel de Edgar Neville (1935) y Maria de la O de
Francisco Elias (1936), esta ultima estrenada después de la Guerra Civil.

Atlantic Films también comenzo6 su andadura en la industria cinematografica
espafola a través de la distribucion de films, destacando la comercializacién en
exclusiva de los productos de la Gaumont-British. Pronto acometi6 la tarea de
produccion de films, alguno de los cuales cosecharon importantes éxitos como las
series tematicas que parodiaban géneros cinematograficos, por ejemplo Una de fieras
(1934) o Una de miedo (1935), ambas de Eduardo Garcia Maroto, y también
largometrajes como La sefiorita de Trevélez de Edgar Neville (1936). La tarea de
produccién de films no les impidié mantenerse entre las cuatro distribuidoras que
mas estrenos colocaron en los cines de Madrid durante la IT Republica.

Se constata que parte del éxito del cine espafiol de la IT Republica corresponde
a esos empresarios que, tras la acumulacion de capital por medio de la distribucion,
se aventuraron a producir peliculas genuinamente hispanas y acordes con los gustos
del publico nacional. Y asi se veia reflejado en la prensa de la época:

“l...] En modo alguno olvidaremos los esfuerzos de los Salgado, los Casanova, los Ulargui, los
Ballesteros, los Sabas... Gratitud les deben los espafioles. El porvenir ha de reservar justo premio a su
inteligencia y esfuerzo [...] .

Durante la etapa republicana se gestd este nuevo sistema de distribucion-
produccién, que coincidié con una generacion de habiles directores, como Floridan
Rey o Benito Perojo, y actores carismaticos, como Imperio Argentina o Angelillo,
que conectaron a la perfeccion con la sensibilidad cinematografica del publico, un
publico que acudia fielmente a las salas de exhibicidn para ver cine espafiol. A esto
hay que sumarle la construccion, desde 1932, de numerosos estudios de rodaje en
Barcelona y Madrid para comprender que se estaba conformando en Espafia una

I TLAGRAVA, P. “Afluencia de capitales a la industria espafiola”. Revista Cine Sparta, Madrid, n° 31
(1936), p. 1.
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incipiente industria cinematografica. A pesar de la aparente situacion de fuerza de
las empresas cinematograficas espafiolas, a continuacién se verd que el cine
extranjero, sobre todo el estadounidense, seguia copando las pantallas espafiolas y
dominando el mercado cinematografico nacional. Si bien es cierto que se estaba
revirtiendo esta situacion y que el cine espafiol, impulsado por empresarios
productores y distribuidores, estaba recuperando poco a poco el terreno perdido, la
sublevacion de militares fascistas puso fin a este desarrollo. Las consecuencias de la
Guerra Civil fueron nefastas para esta prometedora pero fragil industria, que quedo
practicamente desmantelada.

5.- LA DISTRIBUCION EN CIFRAS?.

Todo lo expuesto hasta el momento en relacidbn con el contexto y las
caracteristicas del mercado cinematografico espanol durante la II Republica, se
constata atendiendo a los numeros reales de la distribucion en Espafia entre 1934 y
1936.

En 1934:

- Numero total de peliculas estrenadas en Madrid: 381. Norteamericanas
(214), francesas (51) inglesas y alemanas (75 aproximadamente), espanolas (21),
argentinas y mexicanas (170), austriacas (1) y checoslovaca (1).

- Numero de peliculas de estreno en Madrid segun la distribuidora entre
septiembre y diciembre: 121. Filméfono (13), Warner Bros (11), Hispano Fox Film
(11), Cifesa (10), Metro Goldwyn Meyer (10), Paramount (8), Artistas Asociados (5),
Hispano American Film (5), Ufilms (4), Atlantic Films (4), Febrer y Blay (3), Vinals
(3), Alianza C. Espanola (3), Carlos Stella (2), Exclusivas Diana (2), Puigvert (2),
Meyler Film (2), Radio Films (2), Selecciones Capitolio (2), Rex Film (2), Iberica
Film (2), Ernesto Gonzalez (2), Riesgo Film (2), DASA (2), Galgo Film (1), Enrique
Huet (1), Herrero Oria (1), Fesa (1), Renacimiento Film (1), Castilla Film (1), SAGE
(1), Triunfo Film (1)

En 1935:

ZMONTAGUD,F. op. cit., n° 1-29. Las cifras que se presentan son aproximadas, pues existen ciertos
datos contradictorios y en algunos los numeros no son legibles por el deterioro del documento. Estos
datos estan extraidos de las informaciones publicadas en la revista Cine Espafiol, que entre 1934 y
1936 dejo constancia en sus paginas de los estrenos de los principales cines de Madrid, indicando la
productora que lo llevo a cabo y la empresa que se encargo6 de distribuirlo. Ademas incluia los dias
totales de proyeccion de cada estreno, un dato esencial para imaginarnos el beneficio que podian
obtener de los films. En algunos niumeros se dejaba constancia de las peliculas que habian sido
reestrenadas en otras salas de Madrid, asi como los estrenos en Barcelona, Sevilla o Valencia.
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- Numero total de peliculas estrenadas en Madrid: 519. Norteamericanas
(245), alemanas y austriacas (48), francesas (44) inglesas (22), espanolas (23),
producciones espanolas en Norteamérica (7) argentinas (7) y mexicanas (2), rusas
(2), polacas (1).

- Numero de peliculas de estrenos en Madrid segun la distribuidora: Hispano
Fox Film (43), Metro Goldwyn Meyer (40), Paramount (32), Warner Bros (31),
Hispano American Film (29), Radio Films (24), Artistas Asociados (22), Cifesa (19),
Ufilms (17), Ernesto Gonzalez (17), Atlantic Films (14), Filmo6fono (13), Columbia
(10), Alianza C. Espaiiola (10), Febrer y Blay (8), Exclusivas Diana (6), Carlos Stella
(5), Castilla Film (4), Vidals (3), Selecciones Capitolio (3), Riesgo Film (3),
Distribuidores reunidos (2), Hispanis Tobis (2), Francisco Puigvert (2), Rex Film (2),
Huet (2), Triunfo Film (2), Cedric (2), Empresa Capital (2), H. da Costa (2),
Cinespana (2), Herrera Oria (2), Freya Film (1), SAGE (1), Iberica Film (1),
Cinamond Film (1), R. J. Cinamond (1), Judn Debros (1), Metropol Film (1), Polonia
Film (1), World Wide (1), Cinaes (1), Vita Films (1), Selecciones Mavi (1), Sais Films
(1), Albatos Films (1), Exclusivas Triana (1), Films Raza (1) y Grafica Film (1).

En 1936:

- Numero total de peliculas estrenadas en Madrid: 223. Para los estrenos de
1936 no se incluy6 un calculo exacto de las peliculas segin su procedencia. Sin
embargo, un repaso de los desfiles de cartelera entre enero de 1936 y julio de 1936,
ultimo mes de la publicacioén Cine Espaiol, muestra que el cine norteamericano sigue
dominando claramente las pantallas espafiolas con un 60% de estrenos en las salas
aproximadamente, seguido por el cine europeo, especialmente inglés y francés. El
cine espafol cada vez es mas protagonista, tanto en namero de peliculas estrenadas
como en numero de dias que se mantiene en proyeccion.

- Numero de peliculas de estrenos en Madrid segun la distribuidora: Hispano
Fox Film (23), Metro Goldwyn Meyer (21), Radio Films (17), Paramount (16),
Columbia (13), Ufilms (12), Artistas Asociados (11), Warner Bros (9), Hispano
American Film (9), Cifesa (8), Edici (6), Atlantic Films (5), Hispanis Tobis (5),
Alianza C. Espanola (3), Exclusivas Diana (3), Vidals (3), Herrera Oria (3),
Selecciones Capitolio (2), Ernesto Gonzalez (2), Sice (2), Huet (2), Filmo6fono (1),
Exclusivas Arajol (1), Castillo Notario (1), Huet (1), J. Elias (1), P.C.E. (1), Varsovia
Fims (1), Productores Reunidos (1), Sais Films (1) y Hércules Films (1).

Es cierto que durante la II Republica Espafiola el cine espafol experimentd
un crecimiento cuantitativo muy destacable, acompafiado de una evidente conexién
con los gustos del publico espafiol. Ademas se produjo un desarrollo estable y
continuado de las infraestructuras necesarias para la creacion de una industria
cinematografica fuerte. Sin embargo, la versidon que ofrecen las estadisticas de la
prensa es clara: las majors norteamericanas dominaron claramente el comercio de
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cine espafiol. Sus producciones coparon las pantallas nacionales y fueron sus filiales
quienes se encargaron de distribuirlas por nuestro pais.
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