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Resumen

La actividad cinegética presenta en Andalucia, asi como en la mayor parte de Espaia, un
enorme arraigo tanto cultural como social del que se deriva una importante vertiente econéomica,
aun no suficientemente cuantificada, cuyo potencial se ve favorecido tanto por las caracteristicas
especificas de su medio natural como por la cada vez mayor disposicion al desplazamiento
geografico de las personas practicantes de dicha actividad. Ambas circunstancias permiten
generar una renta complementaria a la tradicional renta agraria de notable incidencia en zonas
rurales vinculadas a la caza, diversificando las fuentes de ingresos de las mismas. Este articulo
analiza el perfil de las personas participantes en la actividad cinegética en la provincia de
Cordoba (Espafia), en base las respuestas obtenidas en cuestionarios realizados a los asistentes a
eventos cinegéticos en la misma, cuyo andlisis y conocimiento es un factor determinante para una
adecuada planificacion que permita un desarrollo sostenible de la actividad. Los resultados
obtenidos permiten vislumbrar el importante papel econdomico que representa el turismo
cinegético en las zonas rurales cordobesas en que dicha actividad se lleva a cabo y sugieren la
necesidad de realizar estudios similares en otras areas cinegéticas espafiolas a fin de conocer los
nexos comunes entre ellas.
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THE PROFILE OF THE HOUNTING TOURIST: A CASE STUDY
FOR CORDOBA (SPAIN)

Abstract

Hunting activity in Andalusia, as well as in most of Spain, has an enormous cultural and
social root, from which an important economic aspect is derived, not yet sufficiently quantified,
whose potential is favored both by the specific characteristics of its environment Natural and by
the increasing disposition to the geographical displacement of the people practicing this activity.
Both circumstances allow the generation of a complementary income to the traditional agrarian
income of notable incidence in rural areas linked to hunting, diversifying the sources of income
of the same. This article analyzes the profile of the people participating in the hunting activity in
the province of Cordoba (Spain), based on the answers obtained in questionnaires made to the
participants in the game, whose analysis and knowledge is a determining factor for an adequate
planning that allows a sustainable development of the activity. The results obtained allow us to
glimpse the important economic role of hunting tourism in the rural areas of Cordoba in which
this activity is carried out and suggest the need to carry out similar studies in other Spanish
hunting areas to know the common links between them.

Keywords: hunting activity, hunting tourism, sustainable development, Andalusia.

1. INTRODUCCION

La caza ha constituido ancestralmente una actividad humana cuya evolucion - desde el
caracter primigenio de actividad dirigida a la supervivencia - hasta el dia presente, ha
experimentado notables transformaciones técnicas, organizativas, sociales y econdmicas.
Actualmente, la actividad cinegética puede ser analizada desde tres perspectivas: como producto
de ocio debido el incremento experimentado en la practica de la misma en las tGltimas décadas,
como utilizacién y conservacion de espacios naturales a fin de mantener poblaciones de animales
controladas y ordenadas en cuanto al nimero de ejemplares para sostener el equilibrio natural de
las especies y, por ultimo, como actividad econémica al constituir un complemento de renta en
las zonas cinegéticas. (Rivera, 1991).

Siguiendo a la vigente Ley de Caza estatal de 1970 - Ley 1/1.970, de 4 de abril, de caza - el
Reglamento de Ordenacion de la Caza en Andalucia establece que “se considera accion de cazar
la actividad deportiva ejercida por las personas mediante el uso de artes, armas o medios
dirigidos a la busqueda, atraccidn, persecucion o captura de ejemplares de fauna silvestre terrestre
con el fin de darles muerte, apropiarse de ellos, devolverlos a su medio o facilitar su captura por
un tercero” (Consejeria de Medio Ambiente, 2005:4). No obstante, a efectos de este trabajo, se
van a considerar Unicamente las actividades cinegéticas que persigan el abatimiento del animal.

188



International Journal of Scientific Management and Tourism (2017) 3-4: 187-203, Roldan, J. D., Caridad y Ocerin,
JM. & Pérez, J.: “EL PERFIL DEL TURISTA CINEGETICO: UN ESTUDIO DE CASO PARA CORDOBA
(ESPANA)”

La unica novedad introducida por la norma andaluza respecto a la estatal es la referente a
actividad deportiva, delimitacion no realizada por la norma estatal.

Las especies cinegéticas, como recurso natural renovable, juegan un doble papel: por un
lado, se pueden considerar un eslabon clave en la conservacion de los ecosistemas y, por otro, su
aprovechamiento supone un recurso econdémico importante principalmente en areas rurales. El
caracter renovable de las especies cinegéticas y, por extension, de la caza es no obstante
susceptible de agotamiento si se realiza una explotacion incontrolada. De ahi, una adecuada
gestion cinegética consensuada por las administraciones y los particulares, requiere de la
conservacion del medio natural y del aprovechamiento sostenible de los recursos naturales.

El estudio del perfil del turista cinegético, que centrado en la provincia de Coérdoba
constituye el nacleo del presente trabajo, requiere una delimitacion previa. En cuanto a la
definicion de turismo cinegético, se sigue en este trabajo la aportada por Rengifo: “turismo que
engloba el conjunto de actividades llevadas a cabo por las personas que se desplazan a un sitio
concreto, atraidas por el recurso de la caza, con objeto de capturar con criterios sostenibles una
pieza, utilizando distintas técnicas y medios. A su vez, el recurso caza estd constituido por
determinadas especies de animales, divididas en especies de caza mayor y caza menor, cuya
distribucion por el territorio, en términos de variedad y densidad, presenta realidades asimétricas”
(Rengifo, 2008:190).

El ejercicio de la actividad cinegética genera, esencialmente durante la temporada general de
caza (de octubre a febrero), un elevado movimiento turistico tanto nacional como internacional.
Con respecto al segundo, Espafia se ha posicionado como el principal destino de los cazadores
europeos con una serie de modalidades de caza, como la monteria o el ojeo de perdiz, o unas
especies cinegéticas como la perdiz roja o la cabra hispdnica, de fuerte atraccion para los
cazadores fordneos, reforzando la generacion de rentas en zonas caracterizadas por un menor
nivel de renta y de posibilidades de desarrollo (Bernard, 2009a).

Son excepcionalmente escasos los estudios cientificos realizados hasta el momento sobre el
turismo cinegético en Andalucia y casi inexistentes para el caso de la provincia Cordoba. Los
diversos trabajos publicados sobre caza versan sobre aspectos veterinarios y biologicos, asi como
sobre la distribucion cinegética en el territorio. Por ello, el andlisis de la demanda en base al perfil
del turista cinegético se revela como esencial para conocer las potencialidades econdémicas y
medioambientales de la actividad.

Esta escasez de datos para la provincia de Cordoba determina para este estudio la necesidad de
su obtencion mediante encuestas realizadas a participantes en actividades cinegéticas. De las
obtenidas se han considerado vélidas y analizado 152. De manera especifica, se incide en la
presente investigacion en conocer y valorar el perfil socio-econdmico de los diferentes grupos en
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que se puede segmentar la demanda de turismo cinegético en la provincia de Cérdoba, asi como
conocer sus habitos en relacion con la practica de la actividad cinegética.

El articulo comienza con unas resefias a la situacion actual de la caza en Andalucia y en la
provincia de Cordoba, asi como a la dificultad actual de cuantificacion del turismo cinegético,
para pasar posteriormente a explicar la metodologia utilizada en la investigacion, los principales
resultados obtenidos y su discusion, finalizando con las conclusiones y propuesta de futuras
lineas de investigacion.

2. RESENA DE LA SITUACION DE LA CAZA EN ANDALUCIA

El alcance actual de la caza en Andalucia se puede ver reflejado en los siguientes datos:

¢ En Andalucia se dedican a la actividad cinegética més de siete millones de hectareas
—un 96,3% del total de su superficie — distribuidas en 7.512 cotos de caza, de los
cuales 6.927 son cotos privados. A fin optimizar la gestién de la fauna cinegética, se
establecen 23 areas cinegéticas caracterizadas por su homogeneidad ambiental y su
singularidad faunistica.

Tabla 1: Areas cinegéticas de Andalucia

Area cinegética 1 Andévalo 2.794,81 km?
Area cinegética 2 Sierra Morena 15.753,24 km?
Area cinegética 3 Campo de Tejada-Aljarafe 2.168,11 km?
Area cinegética 4 Marisma 2.152,2 km?
Area cinegética 5 Campina de Cadiz 4.629,74 km?
Area cinegética 6 Alcornocales 2.012,01 km?
Area cinegética 7 Pinares de Huelva 1.508,66 km?
Area cinegética 8 Ronda-Grazalema 4.053,69 km?
Area cinegética 9 Piedemonte de Subbéticas 3.062,38 km?
Area cinegética 10 Campina Valle Guadalquivir 16.641,22 km?
Area cinegética 11 Los Pedroches 4.009,23 km?
Area cinegética 12 Sierra Subbética 2.083,38 km?
Area cinegética 13 Tejera y Almijara 3.176,6 km?
Area cinegética 14 Depresion de Granada 2.076,32 km?
Area cinegética 15 Sierra Sur de Jaén 3.406,25 km?
Area cinegética 16 Sierras de Cazorla 3.194,15 km?
Area cinegética 17 Depresion de Baza 2.437,73 km?
Area cinegética 18 Sierra Maria y Estancias 1.737.93 km?
Area cinegética 19 Valle Almanzora 1.456,9 km?
Area cinegética 20 Sierra de Baza 1.653,1 km?
Area cinegética 21 Desiertos 2.697,2 km?
Area cinegética 22 Sierra Nevada 4.054,66 km?
Area cinegética 23 Depresion de Guadix 1.304,59 km?

Fuente: Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio, 2009
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e Durante 2015, el niimero de licencias de caza emitidas por la Consejeria de Medio
Ambiente y Ordenacion del Territorio ascendio a casi 255.000, incluidos cetreros y
propietarios de rehalas.

Tabla 2: Licencias de caza emitidas por lugar de residencia, 2015

Andalucia Resto de E.Sp anay Total
extranjero
Cazadores 238.943 13.793 252.736
Rehalas 942 181 1.123
Cetreros 299 0 299
Total 240.184 13.974 254.158

Fuente: Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio, 2016

e Fl nimero de cazadores habilitados en Andalucia en 2015 asciende a 478.512, las
rehalas 1.980 y los cetreros 1.076. Junto a ello, hay habilitados 8.244 guardas de
cotos (Consejeria de Medio Ambiente, 2016).

e Los datos de valoracion econdomica integral de los sistemas forestales de Andalucia
de 2007, indican que el sector cinegético genera en total mas de 3.500 millones de
euros anuales, reflejandose en el empleo mediante la creacion de mas de 47.700
jornales al afio (Consejeria de Medio Ambiente, 2016).

Entre los factores que inciden en la importancia de la actividad cinegética en Andalucia
caben destacar la heterogeneidad fisiografica del territorio, un clima mediterraneo caracterizado
por inviernos poco rigurosos y templados, la diversidad faunistica, la existencia de espacios
naturales poco alterados y de zonas agricolas todavia no excesivamente intensificadas (Farfan et
al., 2004a).

La lista de especies objeto de caza en Andalucia asciende a 40 (Consejeria de Medio
Ambiente, 2003). De ellas, 30 son aves y 10 mamiferos, suponiendo éstos el principal atractivo
para los turistas cinegéticos tanto por el hecho de que las siete especies de caza mayor (cabra
montés, ciervo, corzo, gamo, muflon, arrui y jabali) son ungulados con trofeos homologables,
como porque el conejo y la liebre ibérica se encuentran entre las especies mas abundantes y
populares de caza menor. No ocurre asi en el resto de los paises europeos, donde la diversidad de
mamiferos de interés cinegético es mas restringida y, por consiguiente, tiene menos importancia
relativa que la de aves (Farfan el al., 2004b).
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3. RESENA DE LA SITUACION DE LA CAZA EN LA PROVINCIA DE CORDOBA

La provincia de Cérdoba presenta una superficie de 13.718 km? (lo que implica un 15,7% del

total de la superficie andaluza) manteniendo limites con las provincias de Sevilla, Jaén, Malaga,

Granada, Ciudad Real y Badajoz. En su territorio se dan citas las tres comarcas que conforman el

armazoén fisico de Andalucia, siendo éste uno de los principales determinantes de la importancia

que en esta provincia presenta la actividad cinegética: Sierra Morena, Depresion del Guadalquivir

y Cordilleras Béticas. Su superficie forma parte de 4 de las 23 areas cinegéticas andaluzas
(Consejeria de Medio Ambiente, 2009):

Sierra Morena (4rea cinegética 2). Se encuentra entre las provincias de Huelva, Sevilla,
Cordoba y Jaén extendiéndose por la franja septentrional, ocupando lo que se denomina
Sierra Morena en todas sus acepciones, excepto la zona de Pedroches. Se trata de un area
especialmente abundante y variada desde el punto de vista cinegético, con 4 especies de
caza mayor (destacando el ciervo y el jabali) y 24 de caza menor.

Campifia del Valle del Guadalquivir (4rea cinegética 10). Se extiende por cinco provincias
andaluzas siguiendo el eje del rio Guadalquivir desde el noreste de la provincia de Jaén
hasta el este de la provincia de Sevilla, extendiéndose por el norte a la zona del Condado
y las Lomas en Jaén hasta la depresion de Antequera en la provincia de Malaga. En ella se
cazan 26 especies diferentes, 24 de caza menor y 2 de caza mayor, siendo las primeras
mas representativas y destacando la liebre, el conejo y la perdiz.

Los Pedroches (area cinegética 11), que se extiende en el area mdas septentrional de
Andalucia, distribuyéndose principalmente por la provincia de Cordoba. Los zorzales, el
conejo y la perdiz son las especies mas representativas de la caza menor. En caza mayor
destacan el ciervo y el jabali.

Sierra subbética (4rea cinegética 12). Area montafiosa que abarca la region sur de la
provincia de Cordoba, la region nororiental de Maélaga y la region occidental de la
provincia de Granada. En esta drea se cazan 16 especies de caza menor (destacando la
perdiz roja y el conejo) y 1 de caza mayor (jabali).

La importancia y variedad de la actividad cinegética en la provincia de Cérdoba, se puede

observar en base a los siguientes datos (Intercaza, 2016):

En Cordoba se dedican a la actividad cinegética 1.143.615 hectéareas distribuidas en 1.464
cotos de caza, de los cuales 252 son de caza mayor y 1.212 de caza menor. Es la provincia
andaluza con mayor nimero de cotos de caza, seguida de Sevilla con 1.264 y de Granada
con 1.088.
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e Durante 2015, el namero de licencias de caza emitidas por la Consejeria de Medio
Ambiente y Ordenacion del Territorio en la provincia ascendid a 41.594, incluidos
cetreros y propietarios de rehalas.

e El sector cinegético genera en la provincia de Cordoba un total de 12.396 jornales al afio.

e En la temporada general de caza 2015-2016, se llevaron a cabo 499 actividades
cinegéticas de caza mayor: 186 monterias mixtas, 146 batidas de jabalies, 105 ganchos y
62 monterias.

4. EL TURISMO CINEGETICO. DIFICULTAD DE SU CUANTIFICACION.

El turismo cinegético se considera como un complemento econdmico de gran valor por su
posibilidad de generar puestos de trabajo y riqueza en diferentes sectores relacionados con la caza
(seguros, servicios juridicos, servicios veterinarios, piensos y alimentos, armerias, ropa y
complementos, taxidermia, organizadores de eventos, alojamientos y restaurantes, concesionarios
y marcas de todoterrenos, escuelas de formacion y perfeccionamiento...) presentando, a su vez,
una serie de especificidades con respecto a otras formas de turismo, ya que las zonas de caza
suelen situarse en areas deprimidas de nuestra geografia alejadas de los circuitos turisticos
habituales, mostrando el turista cinegético una capacidad adquisitiva alta y, por tanto, un gasto
superior al realizado en otras actividades turisticas (Bernard, 2009a). La caza es una actividad de
caracter consuntivo en la que participa un elevado y creciente nimero de personas, un porcentaje
de las cuales son turistas cinegéticos, haciéndose necesario producir y desarrollar iniciativas que
tengan por objetivo la definicién y posterior aplicacion de criterios, indicadores y principios de
sostenibilidad, tanto a la caza como al turismo cinegético (Rengifo, 2010).

Junto a la definicion de turismo cinegético expuesta en la introduccion de este trabajo, puede
igualmente considerarse como aquel en el que el recurso bésico es el caza, unido a una serie de
servicios que constituyen la oferta global del mismo y convierten la caza en un producto turistico.
De esta manera, se convierte en un proceso de servuccion, pues el producto turistico da un
servicio al consumidor y debe ser considerado como una herramienta de gestion para rentabilizar
de manera adecuada el aprovechamiento cinegético (Alvarez, 2007). La relacion de la caza y el
turismo surge, pues, a partir del momento en que se producen movimientos de personas,
cubriendo distancias muy variables, por el motivo primario de cazar. Estos desplazamientos han
ido incrementandose con el paso del tiempo, generandose una tipologia de turistas cinegéticos
que Pinet caracterizé en funcion del radio de desplazamiento y sus consecuencias econdomicas:

e Cazadores regionales. Nunca salen de su pais para cazar, suelen hacerlo en un radio de
accion corto y son los méas numerosos. Desde el punto de vista econémico, el gasto por
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cazador es el mas bajo de todos. Las repercusiones turisticas de este grupo de cazadores
son nulas o muy bajas.

e (Cazadores nacionales. Cazan prioritariamente dentro de su pais, en un radio de accion
amplio y ocasionalmente pueden hacerlo fuera. Son ostensiblemente menos numerosos
que el grupo anterior y, desde el punto de vista econdémico, realizan un gasto por cazador
intermedio. Las repercusiones turisticas de este grupo de cazadores son altas.

e Cazadores transnacionales. Cazan con regularidad fuera de su pais de origen y son los
menos numerosos. Desde el punto de vista econdmico, el gasto por cazador es el mas
elevado. Las repercusiones turisticas de este grupo de cazadores son muy altas. (Pinet,
1995).

El propio Pinet estima que entre un 20-30% de los cazadores residentes en la Union Europea
cazan, al menos ocasionalmente, en el extranjero. No obstante, la dificultad de obtencion de datos
fiables sobre el nimero de turistas cinegéticos, sus habitos y sus perfiles socio — demograficos, es
extensible para cualquiera de las tipologias sefialadas debido a la escasa investigacion estadistica
realizada hasta la fecha (Bredis, 2015). De ahi, la ausencia de los mismos para el caso de
Andalucia y la provincia de Cérdoba.

5. METODOLOGIA

El objetivo fundamental de este trabajo es sintetizar los resultados de un estudio que
pretende determinar las caracteristicas mas importantes de los visitantes que acuden a una
actividad cinegética de caza mayor en la provincia de Cérdoba (Espaiia), haciendo referencia no
solo a sus caracteristicas socio-demograficas - edad, sexo, profesion o nivel de estudios - sino a
diversos aspectos relacionados con la actividad a la que acuden. Para ello se ha realizado una
encuesta a una muestra representativa de visitantes que acuden a una actividad cinegética para
practicar la caza o participar como acompaiiantes - tanto los que pernoctan o turistas, como los
que no pernoctan o excursionistas - asistentes a diferentes monterias en la temporada 2015/2016.
En ella se plantean aspectos interesantes a conocer y que permitan, a su vez, determinar claves de
esta actividad desde un plano turistico. Estas claves sirven de base para establecer
recomendaciones que permitan un mayor aprovechamiento turistico.

5.1 Cuestionario y procedimiento

El andlisis se fundamenta en la realizacién de un cuestionario a una muestra representativa
de sus visitantes que acuden a una monteria como cazadores y/o acompanantes y que reunen la
condicion de turista o excursionista. A partir de una encuesta inicial y a través de sucesivas
depuraciones, se realiz6 un pre-test con una muestra inicial de visitantes de similares
caracteristicas a la muestra final, llegdndose al formato definitivo. El formato final buscaba tanto
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la claridad de las preguntas como la pertinencia para los objetivos del trabajo, asi como la
maxima concrecion posible para no alargar demasiado la entrevista. Esta tiene cuatro grandes
bloques. El primero de ellos, destinado a recoger las caracteristicas del viaje o visita, se pregunta
por el tiempo fuera del lugar de residencia y tipo de alojamiento, entre otras. Un segundo bloque
centrado en las motivaciones que le traen a la actividad cinegética y sus impresiones sobre
determinados atributos relacionados con la experiencia cinegética vivida y sus expectativas de
futuro. Y, finalmente, un ultimo apartado que recoge caracteristicas generales de los
entrevistados, como edad, género o nivel de formacion entre otros. Las encuestas fueron
realizadas por un equipo de encuestadores formados para la ocasioén vinculados a la Universidad
de Cordoba. La tabulacion de los datos también fue realizada por el equipo colaborador. Un total
de 152 encuestas se cumplimentaron en diferentes monterias a lo largo de distintos fines de
semana entre los meses de octubre de 2015 y febrero de 2016. La seleccion de las entrevistas fue
realizada por muestreo aleatorio simple. No se estratifico ni por género, edad, formacion, lugar de
procedencia ni por ninguna otra variable, siendo el procedimiento de seleccion de aquellos
visitantes que aparecian y estaban dispuestos a contestar en un intervalo de tiempo de 10 minutos.
La tasa de rechazos al cuestionario fue baja y no significativa en funcién de variable alguna.

5.2 Muestreo y error muestral

El marco concreto de nuestro estudio es el visitante que acude a una actividad cinegética
de caza mayor organizada en cotos de la provincia de Coérdoba, independientemente de que
pernocte o no. Este turismo es dificil de analizar debido a la falta de datos.

Tabla 3: Ficha técnica de la investigacion

Numero total turistas cinegéticos en Cérdoba (2015) | Infinita
Muestra 152 encuestas
Procedimiento Muestreo de conveniencia
Periodo de realizacion Octubre 2015 a febrero 2016
Error muestral +7,9%
Nivel de confianza 95% p=9g=0,5
Realizacion y supervision del
Control de la muestra trabajo por los autores de la
investigacion

Fuente: Elaboracion propia
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6. PRINCIPALES RESULTADOS Y DISCUSION
6.1 Caracteristicas socio-economicas

El estudio se ha realizado a partir de 152 encuestas pasadas a los visitantes a diferentes
monterias celebradas en la provincia de Coérdoba que reunian la condicién de turista o
excursionista en la temporada de caza 2015/16. Del total de personas entrevistadas, un 82,4%
fueron hombres y el 17,6% restante mujeres, no existiendo diferencias importantes en la toma de
datos a lo largo de las diferentes monterias.

La edad de los visitantes encuestados es heterogénea. La tabla 4 muestra como la mitad
tiene menos de 50 afos, siendo el colectivo femenino algo mas joven que el masculino - un 65%
de las mujeres declaran tener menos de 50 afios -. Por lo general, el visitante suele viajar a la
actividad cinegética acompafiado de amigos y, en menor medida, de su pareja. Dentro de las
personas que acuden solas, su presencia es mas representativa en el grupo mayor de 60 afios. El
nivel académico de los visitantes es elevado, tal y como refleja la tabla 4, casi un 59% de los
encuestados declaran ser graduado o posgraduado universitario. A ello contribuye de manera
notoria que casi un 80,7% de las mujeres declaren contar con estudios universitarios, pudiéndose
contrastar un mayor nivel de estudios entre el colectivo femenino frente al masculino (coeficiente
F Snedecor Anova = 6,742; p = 0,010). Al analizar el nivel de estudios en funcion de la edad se
observa que los visitantes entre 30-59 afios cuenta con una mayor formacion académica, y entre
los mas jovenes - menores 30 afios - y los de edad mas avanzada - més de 60 afios - aumenta la
presencia de visitantes con estudios primarios y secundarios, disminuyendo los universitarios
(coeficiente contingencia = 0,427; p = 0,005).

En cuanto al lugar de procedencia, la gran mayoria de los visitantes son andaluces
(91,9%). Un 61,5% residen en la provincia de Cérdoba y un 32,5% en provincias limitrofes a la
misma - malaguefios (11,5%), sevillanos (8,8%) y jienenses (5,4%) -. En relacion a visitantes no
andaluces, destaca la presencia de pacenses y madrilefios. Ello es indicativo de la escasa
proyeccion de la actividad cinegética mas alld de Andalucia y el marcado caracter de proximidad
de la actividad cinegética en la provincia de Cérdoba como destino turistico.

El turista cinegético se caracteriza por contar con una capacidad adquisitiva media-alta.
Seis de cada diez encuestados declaran un nivel de renta disponible mensual mayor a 1.500 €. De
los visitantes que contestaron, el 17,8% declaran tener un ingreso inferior a los 1.000 € mensuales
frente al 13,7% que declaran ganar mas de 2.500 € -tabla 4-. Los datos revelan que el visitante
con mayor poder adquisitivo proviene de Madrid y Sevilla, correspondiendo la capacidad
adquisitiva mas baja al visitante cordobés y pacense. Existen, por tanto, diferencias entre los
turistas atendiendo a su lugar de procedencia, detectindose una asociacion significativa entre el
nivel de renta familiar y la provincia de origen (coeficiente contingencia = 0,550; p = 0,008).
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Tabla 4: Perfil socio-demografico del turista cinegético

. , Género

Variables Categorias Hombre | Mujer Total
Menos de 30 afios 14,9% 26,9% 17,0%

Edad 30-39 afios 10,7% 23,1% 12,9%
(N=147) 40-49 afios 22.3% 15,4% 21,1%
50-59 afios 38,8% 19,2% 35,4%

60 aflos o mas 13,3% 15,4% 13,6%

Formacion Enser:lanza primaria ' 10,8% 3,9% 9,6%
Académica Ensefianza sgcundgng 35,0% 15,4% 31,5%
(N=147) Graduado un1ver§1tar19 50,0% 69,2% 53,4%
Postgraduado universitario 4.2% 11,5% 5,5%

Asalariado tiempo completo 28,6% 34,7% 29,8%

Auténomo 238% - 19,6%

Funcionario 11,5% 19,2% 12,8%

Empresario 11,5% - 9,5%

Categoria Asalariado tiempo parcial 8,2% 7,7% 8,1%
Profesional Estudiante 4,9% 19,2% 7,4%
(N=148) Jubilado 5,7% 15,4% 7,4%
Profesional liberal/Directivo 33% - 2,7%

Parado 25% 0 - 2,0%

Labores del hogar - 3,8% 0,7%

Asalariado tiempo completo 28,6% 34,7% 29,8%
Menos de 1.000 € 15,8% 26,9% 17,8%
De 1.001 a 1.500 € 19,2% 30,8% 21,2%
I“I%;es"s 1\1“"5 De 1.5001 a 2.000 € 28,3% 30,8% 28,8%
(ﬁf&aﬁ)es De 2.001 a 2.500 € 20,8% 7,7% 18,5%
De 2.501 a 3.000 € 9,2% 3,8% 8,2%

Mas de 3.000€ 6,7% - 5,5%
Cordoba 63,1% 53,8% 61,5%
Malaga 13,1% 3,8% 11,5%

Lugar de Sevilla 7.4% 15,4% 8,8%
Pr(‘l’si‘llf‘gc‘a Jaén 4,1% 11,5% 5.4%
) Badajoz 3,3% 7,7% 4,1%

Otras 9,0% 7,8% 8,7%

Fuente: Elaboracion propia

6.2 Datos de la visita

El indice de fidelidad hacia la actividad cinegética es bastante alto, seis de cada diez
entrevistados la practican desde hace mas de seis afios -tabla 5-. Atendiendo al género, el
visitante femenino registra un indice significativamente mas bajo - tres de cada diez -. Por lugar
de origen, los visitantes jiennenses malaguefios y pacenses indican los menores indices,
correspondiendo los mas elevados a madrilefios y cordobeses.

En relacion a la participacion en la actividad cinegética, uno de cada ocho visitantes
encuestados sefiala que acude a la monteria para cazar -tabla S5-. Existen diferencias
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significativas atendiendo al género (coeficiente F Snedecor Anova = 31,796; p = 0,000), solo
cinco de cada diez mujeres son cazadoras.

Tabla 5: Datos de la visita del turista cinegético

. , Género

Variables Categorias Hombre | Mujer Total
. Es mi primera vez 2,5% 11,5% 4.1%
Ttl,e mp :; 1 Menos de un afio 4,9% 7,7% 5,4%
pl‘i;cc tliifilga((i) a Entre un afio y tres afios 10,7% 23,1% 12,8%
cinesética Entre tres y seis afios 15,6% 23,1% 16,9%
(N=gl 43) Entre seis y diez afios 23,8% 11,5% 21,6%
Mais de diez afios 42,5% 23,1% 39,2%
Participacion en | Cazador 92,6% 53,8% 85,8%
la(;c:lv‘:g)ad Acompafiante 7.4% 46,2% 14.2%
Tiempo fuera Un dia, no pernocto 49,1% 38,5% 47,3%
lugar de 2 dias, paso una noche fuera 44,3% 57,7% 46,6%

residencia 3 dias, paso dos noches fuera 0 0 0
(N=148) 6,6% 3,8% 6,1%
Hotel 2 6 3 estrellas 12,7% 25,0% 15,2%
Tip‘f df’« Alojamiento rural 46,0% 43,8% 45,6%

establecimiento .

para pernoctar | Hostal o pension 6,3% - 5,1%
(N=79) Casa de familiares y/o amigos 25,4% 25,0% 25,3%
Vivienda propia 9,6% 6,2% 8,8%

Fuente: Elaboracion propia

Del publico entrevistado, casi el 53% pernocta al menos una noche fuera de su residencia
habitual por motivo de la actividad cinegética -tabla 5-. Existen diferencias significativas
atendiendo al lugar de procedencia (coeficiente F Snedecor Anova = 3,082; p = 0,005) siendo la
tasa de pernoctacion de los madrilefios y onubenses superior a la media; al tiempo que las tasas
de los cordobeses, malaguefios y sevillanos son las mas bajas. La mayor o menor proximidad
fisica de los visitantes a la localidad cordobesa en que tiene lugar la celebracion de la actividad
explica estas diferencias significativas.

En relacion al tipo de establecimiento, el alojamiento rural es el alojamiento utilizado con
mayor frecuencia, seguido de la casa de familiares y/o amigos -tabla 5-. No existen diferencias
significativas entre el tipo de establecimiento y el poder adquisitivo de los visitantes (coeficiente
F Snedecor Anova = 3,082; p = 0,005).
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Tabla 6: Fuentes de informacion del evento cinegético

Género
Fuentes de Informacion Total
Hombre | Mujer

Experiencia propia de afios anteriores 55,7% | 38,5% | 52,7%

Recomendaciéon y/o invitacion de los

. 39,3% | 34,6% | 38,5%
organizadores

Recomendacion de amigos y familiares 32,0% | 15,4% | 29,1%

Recomendacion en redes sociales 11,5% | 26,9% | 14,2%

En ferias relacionadas con la actividad

. 0,8% | --—--- 0,7%
cinegética

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto a como ha tenido conocimiento de la monteria como destino turistico, los
resultados de la tabla 6 muestran que el visitante utiliza como fuentes principales la
recomendacion y/o invitacion de los organizadores, la experiencia previa de afnos anteriores y la
recomendacion de los amigos y/o familiares - esta pregunta es de opcion multiple, siendo el
resultado mayor que 100 -. Estos datos muestran que la satisfaccion del visitante asistente a la
actividad en anteriores temporadas de caza, y que recomiendan su visita, junto a las invitaciones
de los organizadores son factores determinantes en la promocion de la actividad cinegética en la
provincia de Cordoba como destino turistico.

7. CONCLUSIONES Y FUTURAS LINEAS DE INVESTIGACION

El potencial de la actividad cinegética en la provincia de Cordoba hace necesario la
realizacion de estudios como el presente al objeto de obtener ideas y claves fundamentales de
gran relevancia a la hora de realizar planes de mejora y promocioén como producto turistico. Las
estrategias diferenciadoras en la oferta pasan por una exhaustiva descripcion de los visitantes que
participan como cazadores y/o acompafiantes en la actividad, lo que implica no solo un analisis
de las variables socio-demograficas sino también de sus motivaciones, intereses, satisfaccion, la
opinion sobre diferentes aspectos de la visita o hdbitos de consumo.

Con el objetivo de determinar el perfil de los visitantes que participan en la actividad
cinegética en la provincia de Cordoba resumimos a continuacion algunos de los datos mas
relevantes de la investigacion llevado a cabo. La edad de los visitantes encuestados es
heterogénea. Por lo general, se acude a la actividad cinegética acompafiado de amigos y, en
menor medida, de la pareja. El nivel académico de los visitantes es elevado. La mayoria de ellos
proceden de la provincia donde se desarrolla la actividad - Cordoba - o provincias limitrofes -
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Malaga, Sevilla y Jaén -. Estos datos revelan el marcado cardcter de proximidad de la actividad
cinegética como destino turistico. El turista cinegético se caracteriza por contar con una
capacidad adquisitiva media-alta, correspondiendo un mayor poder adquisitivo al visitante
procedente de Madrid y Sevilla. La actividad cinegética cuenta con un elevado grado de
fidelidad, seis de cada diez encuestados lo practican desde hace mas de seis afios,
correspondiendo el mayor indice a los hombres, en funcién del género; y a los cordobeses y
madrilefos, atendiendo al lugar de procedencia. El grado de pernoctacion es acorde al hecho que
un 61,5% de los visitantes residen en Cordoba. Tan solo un 53% de los encuestados pernocté al
menos una noche por motivo de asistir a la monteria. El medio de alojamiento més habitual es el
establecimiento rural, seguido a cerca distancia por la casa de amigos y familiares.

La principal aplicacién practica de esta investigacion es contribuir al andlisis de las
caracteristicas del turista que acude a la activad cinegética con la finalidad de concebir productos
turisticos que satisfagan mejor sus necesidades.

La principal limitacion de esta investigacion se encuentra en la falta de datos, previamente
a la realizacion de la investigacion no se conocia el perfil del visitante o su procedencia.

Para concluir, como futuras lineas de investigacion, se hace necesario el estudio de las
motivaciones que llevan al visitante asistir a una monteria. Igualmente, y al objeto de profundizar
en el estudio del turismo cinegético en Espana, hay que llevar a cabo estudios similares en otros
lugares al objeto de poder identificar nexos comunes y rasgos diferenciadores.
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