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RESUMO

Esta pesquisa analisa a producdo do caderno Valeviver, do jornal
Valeparaibano, sediado em Sao José dos Campos (SP). Tem como
objetivo identificar a origem da pauta de variedades, que nao
se prende as demandas do jornalismo factual, e refletir sobre
o a rotina produtiva da secdo mais apreciada pelos leitores.
Embasada pela teoria do gatekeeper, aponta para as principais
caracteristicas desse tipo de editoria, que reflete muito mais a
decisdes e preferéncias da equipe de jornalistas do que, propria-
mente, a critérios de noticiabilidade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo de variedades. Gatekeeper. Va-
leviver. Valeparaibano.
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1 Abrindo o dialogo

Se existe um consenso entre jornalistas profissionais e acadé-
micos ¢ o de que o jornalismo nio se resume & divulgagio de fatos.
Os veiculos jornalisticos — impressos ou eletrdnicos, periddicos ou
didrios — também trabalham com pautas que véao além de acon-
tecimentos pontuais e abre espaco para a abordagem de assuntos
comportamentais, histérias de vidas, curiosidades e outros temas
que, de alguma forma, despertam interesse em seu publico.

Longe de acompanhar alégica da noticia que, obrigatoriamente, deve
responder as interrogacoes do lad — quem, o que, quando, onde, como
e por qué? —, as matérias de variedades exigem uma dose bem maior de
criatividade por parte dos jornalistas que nio contam com fatos precisos
para se pautarem. E por nio existir um tinico modelo a ser seguido, esses
profissionais levam, para dentro das redagoes, idéias das mais variadas
naturezas e, por isso, tém liberdade para reportarem histdrias inusitadas,
sem se prenderem a questdes ciclicas e temporais.

Considerado ainda como um dos bracos do jornalismo cul-
tural, o jornalismo de variedades serve aos leitores que buscam
entretenimento rdpido, segoes bem humoradas, textos leves e
faceis de assimilar. Por essa razio, editorias com esse teor sio as
favoritas do publico brasileiro, conforme apontam pesquisas de
opinifo divulgadas constantemente.

Na regido do Vale do Paraiba, localizada entre as capitais de
Séo Paulo e do Rio de Janeiro, o exemplo desse interesse é o ca-
derno Valeviver, do jornal Valeparaibano. Uma pesquisa realizada
pelo Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Puablica e Estatistica)
em setembro de 2001, com 404 pessoas em Sio José dos Campos,
mostrou que 98% dos leitores do veiculo preferem a editoria de
variedades aos demais contetidos publicados diariamente.

Este estudo se propde a investigar a prética jornalistica exer-
cida pelo jornal Valeparaibano, no que diz respeito as matérias
de variedades, utilizando como referencial a teoria do gazekeeper.
O objetivo ¢ identificar a génese da pauta do caderno Valeviver
e refletir sobre o processo de produgio do veiculo. Para tanto,
adotou-se como metodologia o seguinte procedimento:

a) observagio dos 26 exemplares publicados durante o més

de janeiro de 2007;
b) entrevista com os responsdveis pela defini¢o das pautas
e edicio do caderno; e

¢) avaliagio quantitativa e qualitativa do contetido jornalistico

publicado nas referidas edigoes.

A partir dessa leitura, ¢ possivel compreender como os as-
suntos nio-factuais se transformam em conteddos estampados
nas pdginas do impresso e, conseqii entemente, como esse tipo

de editoria ¢ trabalhada por um jornal regional.

' De acordo com Traquina (2005)
e com Wolf (1999), o garekeeper
¢ a pessoa que tem o poder de
decidir quais informagoes serao
divulgadas pelo jornal em que
atua. Essa decisdo, segundo o
autor, ¢ subjetiva e baseia-se nos
interesses pessoais do profissional
e da linha editorial do veiculo.



% Os aspectos gréficos e editoriais do
caderno Valeviver serao abordados
com maior profundidade no pré-
ximo item.

2 A Midia estudada
A fundagio do Valeparaibano data de 6 de janeiro de 1952.

Iniciou suas atividades na cidade de Cagapava (SP) e, atualmente,
estd sediado em Sdo José dos Campos (SP), circulando de terca-
feira a domingo em 40 municipios localizados na regido que
compreende o Vale do Paraiba, a Serra da Mantiqueira, o Litoral
Norte e o Sul de Minas Gerais; mantém uma tiragem média de
20 mil exemplares durante a semana e 30 mil exemplares no
final de semana.

A publicagao ¢ dividida, basicamente, em trés cadernos de
contetdo jornalistico: o primeiro é formado pela primeira pdgina
(capa), a editoria de opinido ¢ as matérias de interesse regional,
com cobertura dos principais acontecimentos em noticias e re-
portagens, secdes de servicos e entrevistas. Conta com o apoio de
quatro sucursais na regido, nas cidades de Taubaté, Jacarei, Gua-
ratinguetd e Caraguatatuba (Litoral Norte). J4 o segundo caderno
define-se como NacionalerInternacional e inclui os noticidrios
politico e econdmico do pais e do mundo. As noticias nacionais e
internacionais chegam por meio de duas agéncias — Agéncia Folha
e Agéncia Estado — via Internet, e passam por uma selecio que
prioriza os assuntos de maior importancia jornalistica. H4 ainda
a editoria de Esportes, nas tltimas pdginas. O terceiro caderno ¢
o Valeviver, objeto deste estudo, que d4 énfase ao contetdos de
variedades, cultura e lazer.? Cada um desses trés cadernos citados
tém, em média, entre oito e doze pdginas.

O Valeparaibano também publica suplementos especiais como
Motor, Valeverdio, Valemontanha, Mascotes, Educagio, Design, Valerural,
Valesaiide, além de cadernos especiais como Indbistria e Meio Ambiente.
Atualmente, conta com quase 60 jornalistas, entre repSrteres e edito-
res, que fazem o trabalho de apuracio, redacio e edicio.

Desde seu inicio, o jornal passou por algumas reformulacées.
A primeira ao transferir-se da cidade de Cagapava para Taubaté,
em 1954, ¢, em 1955, de Taubaté para Sao José dos Campos, sob
nova direcdo. Apesar do nome abrangente, veiculava apenas um
noticidrio local, em quatro pdginas impressas tipograficamente.
A segunda, nomeada pelo préprio veiculo como “a Reforma de
19777, foi marcada pela utilizacao da impressio off=set e colocava
em prética a proposta editorial de englobar as cidades do Vale, da
Serra da Mantiqueira e do Litoral Norte. A partir dai, a circulagio
e a cobertura jornalistica se tornam realmente regionais.

A terceira reformulacio ocorreu em 1983, no inicio da
abertura politica do Brasil, com um amadurecimento do projeto
editorial voltado para a penetragio regional. Nessa época, o ob-
jetivo era expandir a aceitacio do jornal em cidades fora do eixo

central de Sio José dos Campos, local da sede do veiculo.
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Nos anos 1990, o Valeparaibano investiu na qualidade
gréfica, reformulando sua apresentagio visual e distribuindo di-
namicamente as informacoes em seu contetido. Passou também
a fazer uso da cor na impressdo das primeiras pdginas de todos
os cadernos, inclusive dos Classificados. Quanto ao contetdo,
mesmo sendo considerado o veiculo mais abrangente ¢ de me-
lhor qualidade grafica-editorial, o jornal depende do noticidrio
fornecido por agéncias de noticias:

O potencial do jornal ValeParaibano pode e deve ser voltado
para a reformulacdo da linguagem e para a construcao
de uma identidade prépria para o caderno nacional. E um
desafio, e sobretudo uma necessidade de mercado. Nao se
devem dispensar as agéncias, mas sim té-las como referencial
e instrumento para a construcdo de um jornalismo regional

verdadeiro e ligado as demandas do leitor. (PIMENTEL, 1998,
p. 70)

Nos tltimos anos, o jornal tem dado preferéncia ao género
jornalistico informativo, com noticidrio variado. Nao prioriza a
reportagem e os poucos textos interpretativos sao publicados ape-
nas em ocasioes especiais, ou no Valeviver. Tal politica editorial,
de certa forma, limita o processo de identificagio do leitor para
com o contetido publicado pelo veiculo.

Mesmo assim, o Valeparaibano rompeu o ano 2000 em cons-
tante atividade e hoje se destaca na imprensa regional como jornal
de referéncia, nio apenas para a populagio — conforme apontou
a pesquisa do Ibope em setembro de 2001 — como também para
os demais veiculos de comunicacio, que, muitas vezes, se pau-
tam com base em seu contetdo. Em 2006, seu projeto grafico
novamente foi reformulado, tornando-o uma publica¢io mais

“leve”, que prioriza o conteddo imagético.

3 O jornalismo de variedades e o Valeviver

E dificil descrever em poucas palavras o que é o jornalismo de
variedades, até porque ele existe muito mais na pratica do que na
teoria. Quando se fala em “variedades”, as primeiras referéncias
que surgem a mente sio as de contetidos de entretenimento, di-
vertidos e publicados com a intencdo de distrair o leitor. Partindo
desses principios, pautas de moda, gastronomia, comportamento,
hist6rias inusitadas, entre outros géneros similares, poderiam ser
consideradas como esse tipo de producio jornalistica.

Um dos poucos tedricos que se propuseram a discutir essa
vertente do jornalismo especializado ¢ Erbolato (1981). Seus
estudos sobre o jornalismo de variedades, embasados pela diver-
sificagio de assuntos que figuravam na imprensa didria da década
de 1980, culminaram na classificacdo das seguintes editorias:
critica literdria; turismos; critica de televisio e de rddio; assuntos

agricolas; cinema; assuntos femininos (que incluem criticas de



3 Documento eletronico.

livros, economia doméstica, culindria, medicina, moda, beleza,
trabalhos manuais, agenda de viagem, decoragio ¢ jardinagem);
suplementos infantis; automobilismo; efemérides ¢ rememora-
coes; curiosidades; tempo; horéscopos; filatelia; numismdtica;
orientagoes para o lazer; cinofilia; profissoes e atividades; e his-
térias em quadrinhos.

Depois de duas décadas dos estudos realizados pelo autor, nao
houve quem apontasse o que a imprensa intitula como variedades.
Além disso, algumas dessas exposicoes j& nao fazem parte do rol de
interesse da imprensa brasileira e outras nem podem ser considera-
das como contetidos jornalisticos, como hordscopo e histéria em
quadrinhos. Contudo, Gadini (2007)* acredita que esses suportes,
mesmo nao se caracterizando como elementos do jornalismo, dei-
xam os cadernos de cultura mais “leves” e, em razdo disso, prendem
a atencio dos leitores:

Hordscopo, palavras cruzadas, jogo dos sete (ou oito) erros e
algumas tiras (entre quatro e oito, varidvel de um jornal para
outro). Em alguns cadernos, também séo publicadas outras
modalidades de ‘entretenimento’ e atividades afins, como
numerologia, tar6, buzios, o anjo do dia, além de piadas,
jogos e outras modalidades de diversdo ou lazer que formam
0 espago das ‘variedades’ dos cadernos culturais dos diarios
brasileiros. A fonte do horéscopo diariamente veiculado pelos
jornais nao possui padronizacoes significativas. As ‘previsdes’
(do zodiaco) provém de autores diferentes, exclusivo para os
mais diversos didrios. Na maioria dos jornais, as ‘variedades’
ndo chegam a ocupar muito espaco (entre 10 e 15% do total
disponivel), mas ao que tudo indica mantém uma tradicdo do
jornalismo brasileiro que, herdada das revistas, hoje ocupa as

paginas dos diarios, como forma de manter o ‘interesse’ de um
determinado segmento de leitores do periddico.

Numa outra perspectiva, Piza (2003, p. 52-53) observa que

a diferenca existente entre o jornalismo cultural e o de varieda-

des estd na maneira com que os jornais trabalham os assuntos.

Ele defende que os cadernos didrios, por conta de sua prépria

intencdo de atrair leitores que nio tém tempo para ler textos

densos e grandes durante a semana, acabam por tratar os temas

sem se aprofundar e, por conseqiiéncia, dedicam maior espago
a pautas superficiais:

Os cadernos diarios estdao mais e mais superficiais. Tendem a

sobrevalorizar as celebridades, que sdo entrevistadas de forma

que até elas consideram banal (“Como comegou sua carreira?”

etc.); a restringir a opinido fundamentada (criticas sdo postas

em miniboxes nos cantos da pagina); a descartar o colunismo

(praticado cada vez menos por jornalistas de carreira); a reservar

0 maior espaco para as “reportagens”, que na verdade séo

apresentacado de eventos (em que se abrem aspas para o artista

ao longo de todo o texto, sem muita diferenca em relacdo ao
press-release). (PIZA, 2003, p.52-53)

A critica do autor, fundamentada pelo acompanhamento
da midia brasileira, pode muito bem ser aplicada ao jornal

Valeparaibano, que segue pelo mesmo caminho exposto acima.
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No entanto, as afirmacoes de Piza pode somar-se um outro
filao bastante explorado por editorias de variedades, que foge a
regra dos textos pautados por eventos culturais: as matérias de
comportamento.

Candiani (2000), em artigo publicado no site do Observatdrio da
Imprensa, aponta para uma pratica comum do jornalismo contem-
porineo, denominada como News you can use e que condiz com os
interesses do maior veiculo impresso do Vale do Paraiba.

Os jornalistas também estimulam uma relacdo diferente entre
o leitor e os artigos publicados. Esse novo tipo de relacdo ja
foi inclusive batizado como “News you can use” (noticias que
vocé pode usar). Trata-se de oferecer ao leitor artigos que
abordam, de forma despolitizada, a vida cotidiana e as formas
de melhoré-la, incluindo ai matérias sobre comportamento,
relacbes pessoais e de trabalho, satde, alimentacdo, esportes.
Essas matérias, que ocupam cada vez mais espaco do editorial
dos jornais e revistas, vém ilustradas por relatos de celebridades
que d&o seu aval a um estilo de vida — exatamente como na
publicidade, ao divulgarem determinados produtos — baseado

no culto do corpo e da carreira profissional, na légica da
compensacdo pessoal e da conquista. (CANDIANI, 2000)*

Num misto das defini¢es de Erbolato e Piza, somadas as
constatagoes de Gadini e Candiani, é que a maioria dos cadernos
de cultura e variedades se mantém na ativa, com edi¢des que vao
desde prestacdo de servigo até andlises mais criteriosas de pro-
dugbes artisticas. E essas caracteristicas também acompanham o
Valeviver ao longo de sua histéria.

Destinado 4 publicagio tanto de contetidos de uma cultura
mais erudita, por assim dizer, quanto de assuntos mais leves e
populares, o Valeviver foi implantado no Valeparaibano em 1989,
como parte do primeiro caderno. A idéia partiu do jornalista
Lauro Lucchesi — membro do corpo de editores do jornal naquela
ocasido — que se inspirou em algumas publicacdes européias, com
as quais teve contato durante uma viagem que fez 2 Holanda.

No inicio, eram poucas as pdginas voltadas exclusivamente
para cultura e variedades e, em alguns dias, o contetido era sin-
tetizado em uma Unica pdgina. A primeira reformulagio que a
editoria sofreu foi em 1994, quando comegou a circular com seis
pdginas diariamente. Nesse periodo, os roteiros e sociais foram
mantidos, mas aumentou o nimero de matérias.

Depois disso, o caderno sé foi reformulado em 2004, ano em
que se abriu espago para grades de programacio de TV aberta e
TV paga e cinema. Na mesma época, um segundo caderno pas-
sou a ser publicado aos domingos, com o nome de Viver Gente,
acompanhado de uma secéo de gastronomia.

Em agosto de 2006, uma nova reforma grafica distri-

buiu o contetddo do caderno, de ter¢a a sibado, da seguinte

forma(Quadro 1):

4 Documento eletrénico.



Pagina 1 (capa)

Matéria principal da edi¢do, que ocupa toda a mancha grafica.
Geralmente, o texto é distribuido em torno de ilustragdes e fotos.

Pagina 2

£ preenchida com uma coluna, na parte superior, assinada a cada dia por um colunista.
Abaixo, 0 espaco é destinado aos jogos de cruzadinha e sodoku.
Na parte inferior, séo publicadas histérias em quadrinhos.

Pagina 3

Exceto as sextas e aos sabados, o topo da pagina é preenchido por um artigo devidamente assinado;

Nos dias citados, sdo publicados outros textos de contetdo jornalistico, acompanhados de fotografias.

No segundo plano, é publicado um grande quadro com pequenas notas sobre programas televisivos,
intitulado Canal Zap. Por fim, uma ou duas matérias, acompanhadas ou nao de foto,
Finalizam o diagrama.

Paginas 4 e 5

As paginas centrais do caderno tém carater de servico. Contam com resumos de novelas do dia,
grade de filmes de canais abertos de televisdo, programacéao de TV aberta e TV paga,
filmes exibidos nos cinemas do Vale do Paraiba e do Litoral Norte e roteiro de restaurantes.

Paginas6 e 7

Espago ocupado por horéscopo, coluna de esoterismo e duas colunas sociais, uma assinada por
Maria Encarnacéo e a outra, denominada Estilo, redigida por reporteres e editores.

Ainda sdo publicados roteiros de bares, eventos, shows, exposicdes, entre outras acdes

De carater cultural ou de entretenimento.

Pagina 8

Publica sempre uma matéria relativamente grande e outras menores, produzidas tanto
pela equipe de reportagem do caderno quanto por agéncias de noticias. Também conta com
Roteiro cultural do Litoral Norte e de Sao Paulo, esse ultimo divulgado apenas as sextas-feiras.

Quadro 1 - Estrutura do caderno Valeviver, de terca-feira a sdbado.

Pagina 1 (capa)

Matéria principal da edicdo, que ocupa toda a mancha gréfica.
Geralmente, o texto é distribuido em torno de ilustracoes e fotos.

Pagina 2 £ preenchido com uma coluna, na parte superior, assinada pelo jornalista Roberto Wagner.

Abaixo, o espaco é destinado aos jogos de cruzadinha e sodoku.
Na parte inferior, séo publicadas histérias em quadrinhos.

Pagina 3 O topo da pagina é destinado a um artigo do escritor Luis Fernando Verissimo.

Abaixo, é publicada a grade de programacéo dos cinemas da regido, juntamente com as sinopses
dos filmes em cartaz. Para encerrar a pagina, uma matéria produzida pela redacdo
ou por agéncias de noticias ocupa o espago que resta.

Pagina 4 Intitulada Mulher, a pagina 4 destina o seu espaco exclusivamente para matérias voltadas para o
universo feminino, bem como fotografias acompanhadas de textos-legenda. Também faz parte do
espaco a coluna Mulheres llustres, que a cada semana narra a trajetéria de uma personalidade,

e a coluna Estética, assinada pelo dermatologista Marcos Bonassi.

Pagina 5 Logo no inicio da pagina, o espaco é destinado a um artigo assinado pela jornalista Danuza Ledo.
Abaixo, a secdo fixa Literatura da dicas sobre lancamentos de livros.

Paginabe7 As paginas centrais da edicdo de domingo sdo ocupadas com uma reportagem sobre gastronomia,
com uma coluna intitulada Receita do Chef e com uma outra secao denominada Prazeres do Vinho.

Pagina 8 Com a demarcacao Tendéncias, a pagina 8 é destinada a coluna da jornalista e
consultora de moda Leticia Wieliwicki e a um texto do escritor Paulo Coelho.

Pagina 9 Pefil Gente é 0 nome que recebe a pagina 9, onde é publicada uma entrevista pingue-pongue

com alguma pessoa de destaque do Vale do Paraiba, falando sobre sua trajetéria.

Paginas 10 e 11

Espaco ocupado por horéscopo, coluna de esoterismo e duas colunas sociais, uma assinada por
Maria Encarnacéo e a outra, denominada Estilo, redigida por repérteres e editores.

Ainda sao publicados roteiros de bares, eventos, shows, exposicdes, entre outras acdes

de carédter cultural ou de entretenimento.

Pagina 12

Publica sempre uma matéria relativamente grande e outras menores, produzidas tanto
pela equipe de reportagem do caderno quanto por agéncias de noticias.
Também conta com roteiro cultural do Litoral Norte.

Quadro 2 - Estrutura do caderno Valeviver de domingo.
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Aos domingos, o caderno foi ampliado para 12 pdginas, com
ainclusio de editorias fixas e o agrupamento dos contetidos antes
publicados no caderno Viver Gente (Quadro 2):

Em linhas gerais, o Valeviver mantém essa estrutura durante
todas as semanas do ano, com exceg¢ao dos dias em que o caderno
¢ publicado com um ndmero maior de pdginas, em razio do
grande nimero de andncios, que obriga os editores a distribuirem

o contetdo de acordo com a demanda de espaco disponivel.

4 Pressupostos tedrico-metodologicos

Dentre as vdrias hipdteses apontadas por aqueles que se dedi-
cam a estudar os fendmenos mididticos, reunidas e referenciadas
como sendo “teorias do jornalismo”, estd a do gatekeeper, também
conhecida como teoria da agdo pessoal. Traquina (2005) explica
que esse termo foi definido em 1947, pelo psicélogo social Kurt
Lewin, e refere-se ao poder que um individuo, ou um grupo, tem
de tomar decisoes; poder que, na visio dos tedricos, se baseia em
critérios subjetivos e arbitrdrios.

Traquina, assim como Wolf (1999), relata que, na década de
1950, para fidelizar o pensamento de Lewin, David White, utili-
zando como base o conceito do gatekeeper, aplicou uma pesquisa
psicolégica em um jornalista — identificado pelo pseudénimo de
Mr. Gates — durante sua atuacao frente a selecio do contetudo
recebido por agéncias de noticias. O resultado da pesquisa de
White aponta que a edigao das matérias divulgadas pelos veicu-
los de comunicagio passa por “zonas filtro”, controladas pelos
gatekeepers, que nada mais sdo do que os editores.

Nessa teoria, o processo de producdo de producdo da
informacdo é concebido como uma série de escolhas onde
o fluxo de noticias tem de passar por diversos Gates, isto €,
"portdes” que ndo sdo mais do que areas de decisdo em relagdo

as quais o jornalista, isto é, o gatekeeper, tem de decidir se vai
escolher essa noticia ou ndo. (TRAQUINA, 2005, p. 150)

Wolf, por sua vez, também defende que os fatores que levam a escolha
do noticidrio também estio ligados a linha editorial do veiculo:
White analisa a atividade de gatekeeping no sentido especifico
de selecdo; posteriormente, este tipo de pesquisa vem a
conhecer duas fases, centradas no papel do aparelho como
instituicdo social e numa abordagem sistemética. Por outras
palavras, o cardter individual da atividade do gatekeeper é
ultrapassado, acentuando-se, em particular, a idéia de selecdo

como processo hierarquicamente ordenado e ligado a uma rede
complexa de feed-back. (WOLF, 1999, p.181)

Unm terceiro autor, Sousa (2002), ainda afirma que os jornais
selecionam as informagées com base nos assuntos que conside-
ram ser de maior interesse do publico. O autor chega a citar que
editorias como esporte ¢ politica sio mais valorizadas do que a

editoria de ciéncia, por exemplo, e isso interfere na fungao que o



> E importante ressaltar que este
estudo contemplou apenas as
andlises de reportagens e entrevistas
elaboradas pela equipe de
repérteres do Valeviver. Os demais
géneros jornalisticos produzidos
por agéncias de noticias e textos
de outra natureza nao fizeram
parte do corpus investigado. Tal
delimitagio se fez necessdria, uma
vez que o objetivo da pesquisa é
o de compreender a produgio de
variedades elaborada pela equipe
do préprio veiculo.

jornalismo tem de oferecer horizontes 4 populagio. Sendo assim,
os gatekeepers acabam direcionando o contetdo baseado em va-
lores ideoldgicos, culturais e até mesmo mercadoldgicos.

Diante dessas reflex6es, a proposta de estudar a rotina produ-
tiva do caderno Valeviver demandou também a compreensao do
teor de suas mensagens. Para que isso fosse possivel, os recursos
metodoldgicos exigiram, num primeiro momento, a observagio
de todas as edigoes do més a ser analisado (janeiro), que resultou
na delimitacio das matérias de contetido jornalistico de cardter
interpretativo como objeto de pesquisa, sendo excluidos textos
opinativos e de outros géneros’. Vale explicar que o més de ja-
neiro foi escolhido por tratar-se de um més tipico, sem nenhuma
manifestagio ou data comemorativa que atraia a atengdo das
pautas trabalhadas.

O segundo passo da pesquisa foi a realizacao de entrevistas
que procuraram elucidar o processo de elaboragao das edigoes
didrios do jornal. Nessa etapa, foram coletados os depoimentos
da editora do caderno, Lucimara Nascimento, que elucidou todo
o processo de producio do Valeviver, cujo teor serd comparti-
lhado adiante.

A terceira fase do processo destinou-se a distribuicio das matérias
por “categorias’, culminada em andlises quantitativas e qualitativas
do contetido (BARDIN, 1979). Tal esforgo serviu para ampliar a
visio e reforcar as definigoes acerca da rotina produtiva do veiculo

estudado.

5 Analise dos resultados

Para iniciar a discussio em torno da produgio de variedades
no jornal Valeparaibano, é necessério que se estabelecam algumas
definigoes, principalmente porque, pelo que pdde ser observado
anteriormente, ainda nio existe um consenso sobre o que é contetido
jornalistico de variedades na imprensa brasileira, a nio ser pela assercio
que parece dbvia: trata-se da editoria voltada para o entretenimento
e para o lazer.

A partir dessa certeza, tal espago temdtico ¢ especialmente
acentuado pelos autores pesquisados como local para publicagio
de jogos, piadas, roteiros, colunas sociais etc. Todavia, uma vez
que a proposta deste estudo é observar a produgio de jornalismo,
o critério para a selecio do material coletado foi apontar todos
0s textos que nio se encaixavam nos seguintes assuntos: musica,
artes pldsticas, artes cénicas, cinema, danga, literatura, televisdo,
cultura popular e projetos culturais. Como resultado, chegou-
se as seguintes categorias: (Quadro 3) comportamento, moda

e/ou estilo, beleza, decoracio, gastronomia, turismo e histéria

de vida (perfil):
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Categorias Subcategorias

Comportamento Preferéncia por programa de TV
Videogame

Férias

Jogos de Internet

Traicao

Moda e/ou estilo Moda de verdo
Sao Paulo Fashion Week
Uniforme

Beleza Pele
Boa forma

Decoracao Dicas para a casa

Gastronomia Festival de Shitake

Melhores restaurantes do Vale
Culinéria Italiana

Churrasco

Turismo Férias
Roteiro turistico do Vale

Histéria de vida (perfil) Brigadeiro Hugo de Oliveira Piva (ex-diretor do CTA)

Juliana Saldanha (miss comerciaria do Estado de Sao Paulo)
José Carlos Monteiro (treinador de ciclismo)

Beto Quadros (musico)

Quadro 3 - Temas abordados pelo Valeviver durante o més de janeiro de
2007.

Variedades
e Cultura 38%

Somente
Cultura 62%

Grafico 1 - Comparacao dos dias em que foram
publicados contetdos de variedades com relacao as
edicoes em que sé foram trabalhados temas de cultura.

Histoéria de
vida (perfil) 19%,

Comportamento 23%

Turismo 10%

Moda efou
estilo 14%

Gastronomia 19%
Beleza 10%

Decoragao 5%

Grafico 2 - Distribuicao das categorias de variedades identificadas
nas edicoes do Valeviver de janeiro de 2007.



® Para que a origem das pautas fosse
ilustrada neste trabalho, fez-se
necessdrio um contato direto com
os jornalistas que produziram o
Valeviver em janeiro de 2007. A
identificagao dos 26 textos foi feita
no més de marco do ano citado.

7 A categoria “conversas informais
entre equipe” contempla também
as idéias originadas a partir de
observagio do material publicado
por outros veiculos jornalisticos.

Muito embora o préprio expediente do jornal indique o
Valeviver como um caderno de variedades, das 26 edigoes publi-
cadas em janeiro de 2007, apenas 10 apresentam contetidos dessa
natureza (dias 6, 7, 13, 14, 18, 20, 21, 22, 27 e 28). Desse total,
apenas dois nimeros (dias 18 e 21) nao circularam nos finais de
semana — sibados ¢ domingos —, dias em que existem editorias
fixas voltadas especialmente para contetdos de variedades.

Em termos quantitativos, das categorias mencionadas no
Quadro 3, puderam-se estabelecer dois graficos. O primeiro
diz respeito 4 quantidade de dias em que assuntos de variedades
apareceram nas péginas do caderno em relagao as edigoes que
s6 trabalharam temas culturais. J4 o segundo grifico mostra a
distribuicio das categorias em porcentagem. O resultado ¢é o
seguinte (Grafico 1 e 2):

Ainda com relagao ao levantamento quantitativo proposto por
esta pesquisa, cabe aqui apontar a origem das pautas transformadas nas
reportagens enumeradas no Quadro 3. Identificadas junto 4 equipe
de jornalistas do Valeviver*, elas procedem de quatro fontes:

a) conversas informais entre equipe’;

b) indicagées do editor-chefe ou da diretoria do jornal;

c) releases encaminhados por assessorias de imprensa; e

d) agendamento.

Em ntimeros, a distribuicio é esta(Gréfico 3):

Agendamento 5%

Releases 19%

Indicacoes do
editor-chefe ou
da diretoria 24%

Grafico 3 - Origem das pautas de variedades trabalhadas pelo
Valeviver em janeiro de 2007.

Como pode ser facilmente identificado, mais da metade
das matérias surgiu da experiéncia de vida dos jornalistas do
caderno, que se pautaram com base em situagoes corriqueiras,
COmO numa conversa entre amigos de seu convivio social, na
observagio dos gostos pessoais de filhos ou familiares adolescentes
e até mesmo nos préprios hobbies despertados por modismos.
Exemplos de contetidos trabalhados nessa linha sio as reportagens
comportamentais, que se constituem nas principais abordagens

do jornal.

Conversas informais 52%
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Assim como faz entender a teoria do garekeeper, a agao pessoal
¢ uma forte condutora do caminho a ser seguido, o que demanda
certa dose de criatividade e olhar atento ao que se passa do lado
de fora da redagio. Em entrevista concedida a esta pesquisa, a

editora Lucimara Nascimento explicou:

As pautas sdo selecionadas por critérios editoriais. Pensamos em
servico ao leitor, abrangéncia da leitura e até em repercussao
de discussdes atualizadas. O Primeiro Caderno faz reunies
diarias para definir as pautas, que costumam ser factuais. O
Valeviver capta pautas de diversas maneiras: sugestdes de pauta
enviadas por assessorias de imprensa, conversas informais
entre editor e reporteres, pesquisa de tendéncias em diversos
meios de comunicagao (TV, jornais, revistas, internet etc.).
(NASCIMENTO, 2007).

E exatamente por ndo contar com um critério de noticiabilidade
pré-estabelecido — imposto 4 imprensa pela “tirania do gancho” —,
ficou claro que a equipe responsavel pela produgio do caderno de
variedades deve, além de executar as fun¢bes comuns aos jornalistas,
ter discernimento para separar um fato a ser estampado nas péginas
do jornal de uma simples curiosidade que nao despertard interesse
em um grande nimero de pessoas. A palavra de ordem, nesse caso,

Ja S »
¢ “bom senso”.

Em jornalismo de variedades e, principalmente, em um caderno
de tendéncias e servico, nao fica tdo complicado trabalhar
com o gancho. O principal desafio é ndo tornar a terminologia
‘variedades’ em um surto psicodélico do editor ou dos préprios
repérteres. Por isso, é preciso discutir muito a viabilidade de
uma pauta e a maneira como ela é conduzida pelo repérter.
Mesmo assim, isso ndo garante ao editor ndo sofrer algumas
surpresas com o produto final, principalmente para um caderno
didrio — caso do Valeviver —, que trabalha com prazos de
fechamento muito apertados. (NASCIMENTO 2007)

Além das matérias de comportamento, outras quatro catego-
rias apontadas neste paper — moda e/ou estilo, beleza, decoracio
e turismo — mostram que uma das tendéncias do Valeviver ¢
trabalhar os assuntos que interferem diretamente no cotidiano de
seu publico-alvo de maneira descontraida. Os textos, carregados
de adjetivos e expressoes coloquiais, sugerem um “didlogo” entre

o jornal e o leitor. Os exemplos sao nitidos:

O sol é de todos. J& estilo (como diz uma propaganda):
ou vocé tem ou ndo tem. Para dar um “help” aos leitores,
o valeparaibano selecionou o que estd em alta e em baixa
no verdo 2007 nas praias do Litoral Norte. Assim, além de
antenado, o turista saberd aproveitar as atracdes da estacdo
mais agitada do ano e fugir de algumas “furadas”. (O
MELHOR..., 2007)

Atencdo mulheres: a temporada de novidades para manter
o corpo em dia estd aberta! De lipoaspiragdo usando jato
de 4gua a proteses para bumbum, sdo vérias as técnicas
que estdo chegando no Brasil para ajudar a acabar com os
defeitinhos que incomodam muita gente — tem até uma pilula
que promete exterminar a mais que indesejavel barriguinha.
(TECNOLOGIA..., 2007)



Tal linha que prioriza a informalidade em um espaco sem
cunho factual também é vista pelo veiculo como uma estratégia
para atender aos interesses do publico-leitor, que resulta ainda
em uma fidelidade por parte dos mesmos:

O néo-factual conta principalmente com a criatividade dos
dois lados — editor e repérter. Uma grande vantagem do
jornalismo de variedades é poder pesquisar tendéncias em
diversos meios de comunicacdo. Além disso, um caderno de
variedades trabalha com uma linguagem menos engessada
que o jornalismo do chamado “Primeiro Caderno”, com mais
leveza nos assuntos e proporciona um félego para o leitor

do jornalismo ‘hard’ normalmente estampado no Primeiro
Caderno. (NASCIMENTO, 2007)

Os outros dois temas categorizados aqui — gastronomia e
histdria de vida — nio despertam grandes discussoes, uma vez
que compdem editorias fixas do Valeviver. Todavia, ndo poderiam
deixar de compor a lista de assuntos trabalhados pelo jornalismo
de variedades, até porque se constituem em secdes bastante apre-
ciadas pelos leitores, segundo revelam pesquisas de opinido e outros
comentdrios encaminhados formal ou informalmente 4 redagio do
Valeparaibano. Fato é que o roteiro gastrondmico oferecido pela
primeira subdivisdo, assim como a empatia gerada pela segunda,
sao fortes apelos editoriais.

E, para encerrar esta breve avaliagio sobre a producao de
variedades de um veiculo regional, que certamente abrird o cami-
nho para observacoes mais aprofundadas num futuro préximo, é
justo trazer A tona uma constatagio apontada pela andlise quanti-
tativa: conforme ilustrado no Gréfico 1, apesar do jornal indicar
a editoria como sendo de “variedades”, a maioria dos contetidos
divulgados é de cultura, propriamente dita, o que leva a crer que
apenas a terminologia citada nao seria suficiente para manter um
caderno didrio. Para a editora do Valeviver:

O fato de ser um caderno de variedades néo inviabiliza a
importancia das pautas culturais, que tém leitores fiéis. Além
disso, em alguns periodos, a incidéncia de eventos culturais é
maior. Mas valorizar, por exemplo, o folclore da nossa regido
ndo deixa de ser uma prioridade. O Vale do Parafba tem uma
cultura muito rica e sempre que ela pode ser exposta representa
um ganho de conhecimento para o leitor [...] Mesmo assim,
reforcamos a idéia que o nosso caderno é de variedades,
com enfoque em tendéncias e servicos, que representam as
preferéncias dos nossos leitores, conforme confirmou pesquisa

de indice de leitura realizada em dezembro de 2006 e divulgada
internamente em janeiro de 2007 (NASCIMENTO, 2007).

Nessas circunstincias, é que se torna mister afirmar que a
pouca valorizagio do jornalismo de variedades, por profissionais e
estudiosos, é destoante aos interesses daqueles que ditam as regras
para a imprensa: os receptores. Por isso mesmo, tal dissonincia

merece ser aprofundada posteriormente.
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6 Consideracoes finais

O processo de produgio de uma editoria que nio se espelha
em modelos pré-definidos de fazer jornalistico ¢ algo, no mini-
mo, curioso. Sem necessitar prender-se a férmulas que ditem as
“regras do jogo”, o caderno de variedades conta como principal
aliada a liberdade proporcionada aos jornalistas responsdveis por
sua elaboracio, que podem extrair suas pautas da criatividade e
das situagées mais comuns do dia-a-dia.

Embora sejam determinados & luz da postura oficial do jornal,
contatou-se que os critérios de noticiabilidade sao definidos, es-
sencialmente, com base em decisoes pessoais — subjetivas e arbitrd-
rias — tanto dos profissionais que atual diretamente no Valeviver,
quanto de outras pessoas que ocupam posi¢des hierarquicamente
acima da deles. E ao que tudo indica, essa realidade é vista como
a responsdvel pela boa aceitagio por parte do publico-leitor.

Outro aspecto importante, que pode ser percebido ao longo
da pesquisa, ¢ o vinculo da produgio de variedades com a de
cultura, que se faz necessério para a publicagdo didria do caderno.
Isso porque, ao mapear as atragdes culturais em voga, tal unido

também satisfaz aos fiéis receptores dos temas culturais.

Conception and production of variety
section of journalism in written media: a
study of Valevivier’s variety section
ABSTRACT

This research analyses the production of the newspaper section
Valeviver, of the Valeparaibano newspaper, in Sdo José dos Cam-
pos (SP). The main goal is to identify the origins of the guidelines
of the varieties section, which is not attached to the demands of
factual journalism, and to reflect on the process of production of
readers’ favorite section of the newspaper. Based on the gateke-
eper theory, it points to the main characteristics of this type of
editing, which reflects much more the decision and preferences
of the staff than, in the criteria of newsworthiness.

KEYWORDS: Variety journalism. Gatekeeper. Valeviver. Valepa-
raibano.

Concepcion y produccion del periodismo
de variedades en los medios impresos: un
estudio del cuaderno Valeviver

RESUMEN

Esta investigacién analiza la produccién del cuaderno Valeviver,
del periédico Valeparaibano, con sede en Sao José dos Campos
(SP). Tiene como objetivo identificar el origen de la pauta de
variedades, que no se prende a las demandas del periodismo
factual, y reflexionar sobre la rutina productiva de la seccion mas
apreciada por los lectores. Con base en la teoria del Gatekeeper,
apunta a las principales caracteristicas de ese tipo de editorial,
que refleja mucho mas las decisiones y preferencias del equipo de
periodistas que, propiamente, los criterios de noticiabilidad.

PALABRAS CLAVE: Periodismo de variedades. Gatekeeper. Va-
leviver. Valeparaibano.



Referéncias

BARDIN, L. Analise de conteiido. Lisboa: Edicoes 70, 1979.

CANDIANI, H. R. A publicidade sem fronteiras.
Observatério da Imprensa, n.90, maio 2000. Disponivel
em: <http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos/
jd20052000.htm>. Acesso em: 04 mar. 2007.

ERBOLATO, M. L. Jornalismo especializado: emissio de
textos no jornalismo impresso. Sao Paulo: Atlas, 1981.

GADINI, S. L. A légica do entretenimento no jornalismo
cultural brasileiro. Revista de Economia Politica de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacién, v.9, n.1,
ene./abr. 2007. Disponivel em: <http://www.eptic.com.br/
pdfrevistalX.n1/9%20SergioGadini.pdf>. Acesso em: 10 mar.
2007.

O MELHOR ¢ o pior do verdo. Valeparaibano, Sao José dos
Campos, SP, 14 jan. 2007. Caderno Valeviver.

NASCIMENTO, Lucimara. O Processo de produgio do
Valeviver. Entrevista informal concedida ao autor via e-mail
em 27 mar. 2007.

PIMENTEL, M. T. O tratamento da informagio das agéncias de
noticias em um jornal regional: o caso do jornal ValeParaibano.
Acervo Midia Regional: Revista do NUPEC (Nicleo de Pesquisa
e Estudos em Comunicacio) da Universidade de Taubaté, SD, ano
2,n.2,p.59-72, 2° sem. 1998.

PIZA, D. Jornalismo Cultural. 3. ed. Sao Paulo: Contexto, 2003.

SOUSA, J. P. Teorias da noticia e do jornalismo. Chapecd,
SC: Argos, 2002.

TECNOLOGIA em prol da beleza. Valeparaibano, Sio José
dos Campos, SB, 28 jan. 2007. Caderno Valeviver.

TRAQUINA, N. Teorias do Jornalismo: porque as noticias

sdo como sio. 2. ed. Florianépolis: Insular, 2005.

WOLE M. Teorias da Comunicagao. 5. ed. Lisboa: Editorial
Presenca, 1999.

Francisco de Assis

Pis-graduando em Jornalismo Cultural / UMESP
Bacharel em Comunicagio Social, habilitacio em
Jornalismo/ Universidade de Taubaté (UNITAU)
Assessor de imprensa da Pré-Reitoria de Pesquisa e
Pés-Graduagio | UNITAU

Pesquisador do Niicleo de Pesquisa e Estudos em
Comunicacdo (NUPEC)/ UNITAU

E-mail: francisco-nupec@uol.com.br

Em Questao, Porto Alegre, v. 13, n. 1, p.57-71, jan/jun 2007.

~N
-




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


