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Resum

La radio musical és una part fonamental de moltes de les
corporacions audiovisuals publiques a Espanya. Aquest article
presenta l'estudi de cas de les emissores musicals de la
corporacié publica de Catalunya, la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA). S’aprofundeix especificament en
les politiques que les van definir i en el desenvolupament que
ha seguit la seva missié de servei public fins a l'actualitat a
través de les estratégies programatiques i digitals. Els resultats
mostren la construccié de dos models diferenciats i basats en
el concepte de servei public. Tant Catalunya Musica com iCat.
cat sén propostes solides i rellevants per a la ciutadania, pero
que en els darrers anys han patit diverses vicissituds a causa
de la crisi economica.
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Abstract

Music radio is a fundamental part of many audiovisual public
corporations in Spain. This article presents the case study of
music radio in the audiovisual public corporation in Catalonia,
Catalan Corporation of Audiovisual Media (CCMA). The research
delves specifically into the public policies that established
them and how they have fulfilled their public service mission
through programming and digital strategies. Results show how
the strategy of the two stations has been based upon the public
service idea. Both Catalunya Musica and iCat.cat are solid and
relevant proposals for citizenship. However, in recent times
they have faced several difficulties because of the economic
crisis.

Keywords
Music radio, public service media, communication policies,
digital strategy, Catalonia, CCMA, iCat.cat, Catalunya Musica.

1. Introduccié

Des dels seus inicis, la radio ha estat el principal altaveu de
I'escena i la industria musical (Frith 1987). En aquest context, la
radio musical va comencar a formar part dels mitjans de servei
public i a convertir-se en una de les seves grans justificacions,
tasca que sovint ha estat ignorada per diversos actors. D'una
banda, tenim els legisladors, que tendeixen a no prestar-hi
atencid, pero al mateix temps n'alaben la tasca que fa sense
glestionaments. De l'altra, tenim les mateixes corporacions,
més preocupades per la informacié que per la cultura, fet que
deixa la radio musical a merce del saber fer dels treballadors.
En darrer terme, hi ha I'académia, que ha tendit a considerar-
la un ambit de recerca si més no menor, al qual gairebé no
ha dedicat exclusivitat i, si ho ha fet, s’ha reduit a una mera
mencié.!

La cultura, gran tret definitori del servei public, ha passat del
monopoli a I'excepcié i gran justificacié de la seva existencia
al fil del “qui, si no nosaltres?” (Jakubowicz 2007). La misica
ocupa un lloc primordial dins de les manifestacions culturals.
Malgrat els vaivens que ha patit a la radio (Gutiérrez i Huertas
2005) i també a la televisié (Llorens i Aymerich 2007), per
exemple amb el tancament de Canal Sur 2 a Andalusia (Hoyos
2015) o amb la fusié del canal cultural 33 i l'infantil 3XL a
Catalunya, les circumstancies han situat la radio, el més
musical de tots els mitjans, en una posicié resilient dins de
I'ecosistema de mitjans publics a Espanya, situacié amplificada
amb els canvis que internet ha comportat en la distribucié de la
musica i també de la radio (EBU 2014; Nylund Hagen 2015).
Per tant, és important destacar el posicionament d’algunes
corporacions audiovisuals publiques a Espanya que mantenen
radios d’especialitzaci6 musical que exerceixen la seva missid
de servei plblic de manera heterogénia (Costa Galvez 2015).
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Aquest article parla exclusivament de I'ambit de la radio
musical publica a Catalunya i aborda en concret I'estudi de cas
de les emissores musicals de la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA),?> Catalunya Mdusica i iCat.cat, amb la
pregunta de recerca seglient: com es defineix la radio musical
de la CCMA des de la perspectiva del servei public?

La corporacié publica catalana disposa de dues radios
dedicades a la musica classica i sis a la musica popular,
agrupades sota dos grans paraiglies: Catalunya Musica, per a la
musica classica, i iCat.cat, per a la musica pop. Aquest treball no
se centra en el recorregut historic d’emissores que ja tenen una
rellevancia, trenta anys en el cas de Catalunya Musica i dotze
en el d'iCat.cat, ni en els vaivens economics i laborals que ha
viscut la CCMA. Posa el focus especificament en les emissores
musicals de la corporacié catalana des de la perspectiva del
servei public, com a supervivents de temps millors i exemple
d’innovacié i cultura en la seva maxima expressio, perd alhora
grans ignorades tant per la mateixa corporacid, per manca de
guestionament de la seva tasca, com per I'academia, per manca
d’interés en el seu estudi.® En concret s'observa com es defineix
la seva missi6 de servei public i com es tradueixen aquestes
funcions en estrategies programatiques i digitals.

2. Metodologia

Per fer aquest article vam reprendre parcialment les dades d'un
treball de recerca fet per I'autora el 2015.* La taula 1 descriu
la mostra de I'estudi.

La metodologia aplicada ha estat quantitativa i qualitativa. En
I'ambit quantitatiu s’han fet servir dues técniques de recerca:
I'analisi documental dels textos legals i corporatius referents a la
CCMA des de la seva creacio fins al 2014 i I'analisi descriptiva
de la programacié i el perfil digitals des del 2011 fins al 2014.
D’altra banda, la metodologia qualitativa s'utilitza per extreure

Taula 1. Perfil de la radio musical de la CCMA (2015)°

informacié de les entrevistes fetes als directors d'antena i
caps de programaci6 de les emissores que formen part de la
mostra, en concret d’aquests noms: per iCat.cat, Carles Aledo
(director) i Lucia Flores (coordinadora musical), i, per Catalunya
Msica, Alex Robles (director) i Marc Canals (responsable de
programacié i continguts).

3. Radio musical i CCMA: dues propostes per a un
mateix fi

La radio musical va irrompre de manera exclusiva en la
corporacio catalana el 1987. Aquell any es van crear Catalunya
Cultura, el precedent d'iCat.cat, i, sobretot, Catalunya Musica.

Catalunya Mdsica es va crear gairebé al mateix temps que
la corporacié i també va fer seu l'objectiu comd de difondre
continguts en llengua catalana, amb I'afegit de ser els Unics a
dedicar exclusivament la programacio a la musica classica “des
d’'una visié catalana, fet que forma part de la nostra cultura”
(Robles 2014). Lemissora de musica classica de la corporacié
ha desenvolupat durant aquests anys una programaci6 basada
eminentment en un canon estétic classic, d’aqui el seu eslogan
“intensament classics”. La proposta s’adreca a un oient adult
i aficionat amb un alt coneixement dels continguts, tot i que
també hi ha un afany divulgatiu “amb vocacié d'arribar al
gran public” (Robles 2014). El 2008, Catalunya Mdsica es va
convertir en el primer membre no pertanyent a un estat a formar
part de la Uni6 Europea de Radiodifusié (UER), la qual cosa
va proporcionar a I'emissora un ampli arxiu d’enregistraments
en directe que es destaca com “un factor de competitivitat
de la corporaci¢” (Conselleria de la Presidencia, Conselleria
d’'Economia i Coneixement, CCMA 2014, 35). Precisament els
concerts, gravats tant dins com fora Catalunya, sén una part
fonamental de la programacié de I'emissora, combinats amb
programes especialitzats en géneres com el jazz o I'art sonor

Tipus d’emissio
Tipologia (programatica) Noms Any de creacio -
Hertziana Bitcaster
CatClassica 2008
iCatJazz 2005 X
o ) iCatMon 2012 X
Radioférmula musical
o iCatRumba 2012 X
Especialitzada - -
iCatTronica 2012 X
TotCat 2005 X
- ) Catalunya Musica | 1987 X X
Tematica musical -
iCat.cat 2005 X

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de la pagina web de la CCMA.
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i programes matinals en els quals la participacié de I'oient és
fonamental.

L'oferta programatica de Catalunya Mdusica es va completar
el 2008 amb la creacié6 de CatClassica, una bitcaster que
emet exclusivament obres d'intérprets i autors catalans (CCMA
2008, 202). L'emissio6 per internet va plantejar al principi que la
proposta s'adrecés a un public jove, tant local com resident fora
de Catalunya, la qual cosa entronca amb I'afany divulgador que
expressava el seu coordinador: “No es tracta de que, siné de
com s'ofereix” (Lobo 2014). El 2013 la crisi economica va posar
fi a la programacié i CatClassica, que ja no emet nova seleccié
musical, viu, en paraules del seu coordinador, Carles Lobo, una
situacid de “semitancament” (idem).

El 1987 va néixer Catalunya Cultura, una emissora fallida que
va substituir RAC105 després de la seva venda, concebuda
com un contenidor cultural que va morir per la seva baixissima
audiencia (Parlament de Catalunya 2008). Aixi doncs, el dia de
Sant Jordi de 2006 es va crear iCat fm, una proposta que girava
al voltant de tres eixos —"“consum cultural, noves tecnologies i
suport musical no comercial” (Parlament de Catalunya 2009,
32)— i s'adregava a un public més jove que l'oient de Catalunya
Cultura. Al llarg d’aquests anys I'emissora s'ha distingit pel
descobriment de nous valors de I'escena musical catalana i
per donar cabuda a les principals manifestacions culturals a
Catalunya, com el Sénar o el Primavera Sound, seguint un procés
en que “artistes minoritaris que només sonaven a iCat ara tenen
presencia als mitjans i so6n els majoritaris” (Aledo 2014). La
programacié d'iCat.cat aposta en gran mesura per la misica
catalana i no comercial, perd també per I'indie internacional
i, en menor mesura, per la cultura, que es reparteix en forma
de “capsules” al llarg de la seleccié6 musical, que ocupa bona
part de la graella. Des del principi iCat fm va ser concebuda
com un projecte cross-media, denominat “radio multimédia”
(CCMA 2010b, 2011), i amb una pagina web “indissoluble

del canal radiofonic” (CCMA 2011). Aixi, I'emissora va ser
la pionera a portar la resta d’emissores de Catalunya Radio
al denominat procés d'icatitzacié (CCMA 2010b, 298). La
innovacié va ser una constant a iCat fm, que es va arribar a
escoltar fins i tot a la consola Wii. El 2012 el projecte va patir
un revés econdmic greu, ja que a la pérdua de pressupost i
personal (Parlament de Catalunya 2013) s’hi va unir la pérdua
de I'FM, de manera que iCat fm va passar a dir-se iCat.cat, fet
que la corporacié va matisar en referir-s’hi com un “tancament
d’emissions FM i potenciacié del web” (CCMA 2013a, 204), tot
i que la tornada a I'FM s’ha anunciat per al setembre de 2017.%
Seguint I'estela tecnologica iniciada per la icatitzacid, dins del
paraigua d'iCat.cat tenim una serie de bitcasters, denominats
“canals tematics”, que tracten géneres i estils molt concrets per
complementar i especialitzar I'oferta d'iCat.cat. Aquests canals
responen a una demanda de la corporacié de la qual ja es va
parlar el 2006, quan la directora de Catalunya Radio plantejava
la necessitat de crear un canal tematic dedicat al jazz i un altre
a la musica d'autors catalans (Minobis 2006). Els canals es
dediquen en exclusiva a generes i estils que tenen relacié amb
I'escena musical catalana (Costa Galvez 2015), com la rumba
o la musica en catala, perd també a altres estils com el jazz
o l'electronica. Al llarg dels anys l'oferta ha anat variant, pero
sempre s’ha mantingut activa, com podem observar a la taula
2.

4. La definici6 de la missi6 de servei public: vimets ben
trenats pero trencadissos

La radio sempre ha quedat al marge de les politiques d’ambit
europeu, considerada com una qliestié propia de cada estat
membre (Consell Europeu 1991), i Espanya tampoc no ha
especificat gaire les funcions del servei public de radiodifusio

Taula 2. Descripcio i periode d’activitat de les bitcasters d'iCat.cat (2011-2014)

L Periode d’activitat
Nom Descripcid
2011 2012 2013 2014 2015
iCatlazz “Dedicat al jazz” X X X X X
MusiCatles “Una rica, variada i absolutament heterogénia X X
seleccié de musiques de tot el mon”
TotCat “Dedicat exclusivament a la musica en catala” X X X X X
Mediterradio “Dedicat a la musica i a la cultura mediterranies” X X
iCatTronica “Especialitzat en musica electronica” X X X
Xahrazad “Canal de veus femenines” X X
iCatMon “El canal de les musiques del moén” X X X
iCatRumba “Centrat en la rumba catalana” X X X

Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web d'iCat.cat.
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Grafic 1. Nombre d’al-lusions a la radio musical en els textos legals i corporatius de la CCMA (1980-2015)
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Font: Elaboracié propia a partir de CCMA (2008, 2009, 2010a, 2010b, 2011, 2012, 2013a, 2014, 2015) i CCRTV (2004, 2006,

2007).7

sonora. A més, respecte a la radio musical s'ha seguit
I'estratégia del laissez faire, laissez passer i, per aix0, en termes
generals, les allusions a la radio musical en els textos legals i
corporatius a Espanya son escasses (Costa Galvez 2016a). No
obstant aix0, de totes les corporacions audiovisuals espanyoles,
la CCMA és la que presenta el nombre més alt de referencies
a la radio musical, que es recullen exclusivament en els textos
corporatius, com podem observar al grafic 1.

El discurs institucional sobre Catalunya Musica s’ha mantingut
forca estable i repetitiu pel que fa als termes utilitzats. Les
al-lusions a la “musica classica” so6n, no cal dir-ho, constants

Imatge 1. Termes utilitzats amb referéncia a Catalunya
Musica i CatClassica en els textos corporatius de la
CCMA i pels entrevistats (1987-2015)

Entretenimiento
Comerczal/mamstream

Escena(S) Muisica cldsica

° Teng,ua/l(/wmu / ' Nol)eddd

us

quemud Comerdalmarerean,

Genero Culz;um/culturul EStl
Estilo

Cal lda Jndusma muwcal nea
No uedadIn t Esc(ig c}z%g I‘O

Cultum/cultuml

Base total: 16

Font: Elaboracié propia a partir de CCMA (2008, 2009, 2010a,
2010b, 2011, 2012, 2013a, 2014, 2015) i CCRTV (2004,
2006, 2007).

(CCRTV 2004, 2007; CCMA 2010a, 2012, 2014), sobretot a
la memoria de la CCMA del 2013, en queé es diu que I'emissora
esta “dedicada exclusivament a la mdusica classica” (CCMA
2014, 71), “als grans eéxits de la musica classica” (idem, 76) o
“als classics preferits” (idem, 71). Pel que fa als programes, a
partir del 2011 es comenca a destacar la varietat de “géneres
i estils classics de tots els temps” (CCMA 2011, 20), aixi
com la promocié i difusié de I'escena catalana, i destaca el
seu paper en el “descobriment d’autors” (CCMA 2014b,
71). A més, coincidint amb el tancament de I'FM d'iCat.
cat, Catalunya Musica ha guanyat rellevancia en els plans
d’activitats de la CCMA, en les quals es destaca el seu paper
en la “internacionalitzacié de la cultura musical catalana”
(CCMA 2012b, 2). Pel que fa a CatClassica, les al-lusions
sén escasses. Els pocs termes comptabilitzats es refereixen
gairebé exclusivament a la “identitat”, ja que s6n programats en
exclusiva per autors i interprets catalans (CCMA 2010a, 2014).
A més, en els seus inicis es remarcava la presencia exclusiva
a internet com a avancada “d’'un primer pas per a l'entrada a
internet de Catalunya Musica” (CCRTV 2007, 202). El ndvol
d’etiquetes seglient (imatge 1) combina les respostes dels
entrevistats (en verd) i les dels textos corporatius (en negre).
La funcié cultural és I'aspecte més destacat d'iCat.cat, amb
grans senténcies com aquesta: “El 33, iCat fm o Catalunya
Musica son alguns dels noms propis de la cultura a Catalunya”
(CCMA 2010a, 44). La memoria del 2009 l'arriba a definir
com una “font inesgotable de propostes culturals” (CCMA
2009, 70) i, de fet, abans del tancament de I'FM, I'emissora
estava molt present en els plans d’activitats de la CCMA, com
a garant de la promocid i I'augment del consum cultural (CCMA
2010a, 2011). La programacié de musica indie i la promocié de
I'escena catalana (CCMA 2011, 2013a, 2014) sén els pilars de
la programaci6 d'iCat.cat, especialment en contraposicié amb
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les emissores comercials: “iCat fm té una base eminentment
musical, perd amb la voluntat de descobrir a I'oient noves
musiques, nous artistes i noves veus diferents de les que es
programen a les radioférmules convencionals” (CCRTV 2006,
62). Es a partir del 2011 quan es comenca a incidir en dos
aspectes clau de la seva programacié: la musica independent
i la promocié de I'escena local, definida com a “no comercial”
(CCMA 2011, 2) o “emergent” (CCMA 2014, 14). El nivol
d’etiquetes seglient (vegeu la imatge 2) combina les respostes
dels entrevistats (en vermell) i les dels textos corporatius (en
negre).

5. Les estratégies programatiques: “de musica, n’hi ha
de dos tipus: bona i dolenta™®

Com ha de ser una radio musical de servei public? Aquesta és
una pregunta que podem respondre amb una altra: qué s'ha
de programar en una radio musical publica? En un context
plenament digital és important destacar la rellevancia del
contingut, sobretot quan el tractament mediatic de la musica és
cada vegada més dispar.’

Una manera de delimitar els continguts radiofonics és
establint quotes. A Catalunya, el Consell de I'Audiovisual de
Catalunya (CAC) s’encarrega de vetllar pel compliment de les
quotes linglistiques de la Llei de politica lingtiistica (CAC 2007,
2011), que estableix l'obligatorietat d’emetre almenys el 25%
de musica en catala per a les emissores on almenys el 75% de
la seva programacié sigui musical, una quota que no s'aplica
ni a les emissores de musica classica ni a la radio per internet.
Per tant, ni Catalunya Musica ni iCat.cat no estan obligades a
complir la quota, per bé que els entrevistats referits en aquest
article van assenyalar que es compleix de sobra. Les quotes
internes son precisament una altra manera de delimitar la
programacié. En el cas de la CCMA I'Unica referéncia sobre
aixd es recull a la proposta (encara) de contracte programa de
la CCMA (Conselleria de la Presidéncia, Conselleria d’Economia
i Coneixement, CCMA 2014), que estableix, a suggeriment del
CAC (2013, 13), que almenys un 40% de la programacio de
la radio generalista cultural s’ha de dedicar, entre altres coses,
als continguts musicals, exceptuant-ne la musica classica i els
artistes emergents catalans, flanc cobert per Catalunya Musica
i iCat.cat. Precisament, tant Catalunya Mdusica com iCat.cat
tenen com a funcio principal el suport a la misica “que es fa a
casa nostra, amb atencio6 a la llengua, a la tradicié i a la cultura
nova que es fa aqui” (Canals 2014), combinant la promocié de
la indUstria musical i el suport a I'escena emergent. En linies
generals, la programacié de les emissores musicals de la CCMA
es mou entre els conceptes de qualitat, educacié i cultura:
“Volem fugir de la idea que el servei public ha d’estar una mica
per sobre dels nivells establerts, perque ha de tenir vocacié de
liderar el mercat” (Lobo 2014) versus la recerca d'audiencia
i repercussié entre la ciutadania: “Volem arribar al maxim
nombre de gent possible; ara, com a servei public, hem de fer
altres coses i hi ha programes que una emissora estrictament

Imatge 2. Termes utilitzats amb referéncia a iCat.cat
en els textos corporatius de la CCMA i pels entrevistats
(2006-2015)

Género
Independleme/mdzec lidad

Cultiird/cult umlmm

E scenda ( S) Muisica trae) wlmzal/fu lkNOU eda
“iEscena(s )

Aulenuczdad/autei;zucq ¢
Género )

Novedad

Miisica popular/pop

Comercial/mainstream

Base total: 16

Font: Elaboracié propia a partir de CCMA (2008, 2009,
2010a, 2010b, 2011, 2012, 2013a, 2014, 2015) i CCRTV
(2004, 2006, 2007).

comercial no faria mai” (Aledo 2014).

Una bona programacié costa diners i tots els entrevistats han
assenyalat que les retallades que han afectat principalment
I'ambit laboral han tocat tangencialment els continguts.’® En
aquest context de crisi economica s’ha analitzat la programacio
(2011-2014). Durant aquests anys, la programacié de Catalunya
Musica s’ha mantingut estable, tot i que el 2013 es van crear
19 programes, molts dels quals sén retransmissions en directe,
com podem observar al grafic 2.

La programacio6 d'iCat.cat va augmentar després de I'apagada
analogica del 2012. Aixi, el 2013 van apareixer onze programes
nous de diverses tematiques, algunes de les quals, com el jazz,
I'electronica o la tecnologia, no s’havien tractat abans, que
s'emeten, a més de per internet, a Catalunya Radio, Catalunya
Mdusica i les emissores de la Xarxa de Comunicacié Local,
un canvi que el seu director denomina “obrir noves finestres”
(Aledo 2014), com es pot apreciar al grafic 3.

La programacié de Catalunya Musica es basa, tot i que amb
algunes excepcions, en un canon estetic classic. Leleccio de
I'anomenat gran repertori (segles xvi, xvii i xix) esta relacionat
directament amb la programacié dels auditoris i les sales de
concerts catalans, als quals es dedica gran part de la graella
amb les retransmissions. Aquesta estrategia de I'escolta facil/
dificil també té a veure directament amb el grau d’acceptacio
de l'oient, “que en algun moment pot acceptar continguts nous,
perd, alerta, perque no vol gaires sorpreses, aquesta és la
realitat” (Robles 2014). Precisament el nivell de dificultat és
un dels aspectes fonamentals a I'hora de classificar la musica:
d’'aquesta manera, tenim categories que van des dels anomenats
“greatest hits” fins a la musica contemporania i I'art sonor i
les “novetats discografiques”, que responen a la inquietud de
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Grafic 2. Evolucié (nombre) de la programacié de Catalunya Musica (2011-2014)
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Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.
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Grafic 3. Evolucié (nombre) de la programacié d’iCat.cat (2011-2014)
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Font: Elaboraci6 propia a partir de la pagina web de la CCMA.

divulgar la musica dels nous creadors (Canals 2014). Amb
aquests ingredients es configura una programacié que compleix
un objectiu eminentment divulgador i educatiu: “La mdsica
classica necessita el seu cami d'iniciacié, per no parlar de les
musiques de creacidé més recent, com la contemporania, pero el
nostre compromis i la nostra missié és complir aquest objectiu
culturalista i de divulgaci6” (Robles 2014). Una altra de les grans
estratégies programatiques de Catalunya Musica és la incursid
en altres géneres i estils, que han acabat trobant el seu forat
a la graella, tot i que al seu moment s'utilitzessin per justificar

2013

2014

—a—Eliminats

la perdua d'audiencia de I'emissora (Parlament de Catalunya
2007). Precisament quan es va tancar I'FM d'iCat.cat, es va
modificar en certa mesura la programacié de Catalunya Musica,
ja que l'accés a l'arxiu UER va permetre reincorporar el jazz o
la world music (Canals 2014). Aquestes referéncies al genere
i a l'estil sén abundants en la descripcié de la programacié de
Catalunya Musica (vegeu la imatge 3).

La programacié de CatClassica ha estat la més afectada per
les retallades. Efectivament, el canal continua actiu, perd des
del 2013 el contingut no es renova (Lobo 2014). Durant aquests
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Imatge 3. Termes utilitzats en la descripcié de la
programacié de Catalunya Musica (2011-2014)

Género
Cultura/cultural

Estilo

Novedad

Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.

anys l'estrategia s’ha basat en la programacié en exclusiva de
musica d'intérprets i compositors de “totes les epoques de la
historia de Catalunya” (Lobo 2014), encara que amb menys
atencié al repertori classic, que és la base de la programacié
de Catalunya Musica. Com en I'emissora mare, I'equilibri entre
I'escolta facil i dificil és especialment complicat per a un canal
que emet exclusivament per internet: “Jo preveia que l'usuari
era basicament catala, de manera que la musica contemporania
es potenciava a la nit, perd no massa perqué m'interessava que
el canal s’escoltés més enlla de les nostres fronteres” (Lobo
2014).

El suport a I'escena musical és una part fonamental de la missi6
d'iCat.cat, la qual cosa de vegades dificulta I'equilibri entre els
interessos de la industria, la independéncia del programador
i la promoci6 d'artistes emergents, que ocupa una part de la
programacié. L'escena emergent es recull especialment en
el programa Sona9, que recull en un format reduit els nous
talents de I'escena catalana (Costa Galvez 2017), que també
es recullen al llarg de la programacié: “Tenim artistes que
s'han autoeditat i el criteri continua sent el mateix. Té qualitat?,
el posem” (Flores Munoz 2014). Tot i que es defineix com a
cultural, a la practica iCat.cat és una emissora eminentment
musical, com assenyala la seva coordinadora musical: “En
informacié i programes el 80% del que toquem és musica”
(Flores Mufioz 2014). La selecci6 musical interrompuda per
informacié cultural ocupa bona part de la programacié d'iCat.
cat amb un criteri d'acompanyament sense estridéncies durant
la jornada laboral: “La resta del dia que t'exigeix atencié vols
musica, per0 quan tornes a casa vols prescriptors” (Flores
Mufoz 2014). Precisament aquesta selecci6 musical defineix
la programacid, que durant la setmana es recolza en el morning
show i programes vespertins i durant els caps de setmana s'obre
a un ventall ampli de géneres i estils. Els continguts musicals
es refugien sota el paraigua de la musica pop eminentment
contemporania: els “oldies moderns” sén dels anys noranta
(idem), pero també hi caben altres generes i estils com el jazz,

Imatge 4. Termes utilitzats en la descripcié de la
programacié d’iCat.cat (2011-2014)

Lengualidioma

i Calidad

Autenticidad/auténtico

Cultum/cultuml

Musica tradicional/folk
Miuisica popular/pop
Novedad

Miisica contempordnea

Gél’l@l’OEStilO Escena(s)

Independiente/indie

Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.

el blues o la world music. Dins d’aquesta estratégia del génere
se situen els canals tematics d'iCat.cat que donen cabuda a
generes eminentment catalans, com la rumba, perd també a
d’altres que constitueixen una part important de la industria
musical independent catalana, com I'electronica, aspectes que
es poden observar en els termes utilitzats en la descripcié dels
programes (vegeu la imatge 4).

6. La innovacié tecnologica: de I'emprenedoria al
manteniment

La innovacié tecnologica s'ha incorporat a les estratégies dels
mitjans publics, amb estratégies que persegueixen especialment
'engagement amb la ciutadania (Debrett 2014; Vangaeght i
Donders 2017). Precisament la innovacié en I'ambit tecnologic
ha estat una constant tant per a Catalunya Musica com per a
iCat.cat (Bonet et al. 2011, 2013). A més, en el cas d'iCat.
cat és una estratégia que s’ha seguit des de la seva creacio,
ja que “iCat va néixer 100% digital i amb I'objectiu fins i tot
de ser la punta de llanca del grup” (Aledo 2014). De fet, la
seva aparicié va motivar 'anomenat procés d’icatitzacié (CCMA
2010b, 298), que en el cas de Catalunya Musica va acabar
amb la creaci6 de CatClassica i el comengament d’'una epoca
plenament digital: “No per ser una emissora de musica classica
hem de ser refractaris amb les noves tecnologies, al contrari,
creiem que obren moltes possibilitats” (Robles 2014). En
efecte, el perfil digital d’ambdues emissores és forca semblant
(vegeu la taula 3).

La pagina web és el marc en el qual s'allotgen els continguts
digitals. A més, ha servit com a base per desenvolupar les
apps exclusives de Catalunya Mdusica i iCat.cat, disponibles
en descarrega gratuita per als principals dispositius (Android i
Apple) i desenvolupades per la mateixa corporacié. Un apartat
fonamental tant en la pagina web com en I'app és el dedicat
als podcasts, un contingut molt rellevant per al manteniment
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Taula 3. Perfil digital de Catalunya Musica i iCat.cat (2011-2014)

Podcast
Perfil en serveis
Paeing Perfil en xarxes socials Serveis de de muS|c.a en
Nom wgeb o subscripcio streaming Blog | App
Pagina podcast
web
Facebook | Twitter | YouTube iVoox | iTunes | Spotify | Deezer
Catalunya X X X X X X X X X
Musica
iCat.cat X X X X X X X X X X

Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.

Grafic 4. Continguts (informatius) de la pagina web de Catalunya Musica (verd) i iCat.cat (vermell) (2011-2014)

2011 2012 2013 2014

Agenda
de
concerts

Noticies

Recomanacions

Agenda
de
concerts

Noticies

Recomanacions

Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.
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Grafic 5. Continguts (musicals) de la pagina web de Catalunya Musica (verd) i iCat.cat (vermell) (2011-2014)

2011 2012

Escolta temes
musicals

Enviament
maquetes/temes
musicals

Publicacid playlist

Escolta temes
musicals

Enviament
maquetes;/temes
musicals

Publicacid playlist

2013

2014

Font: Elaboraci6 propia a partir de la pagina web de la CCMA.

de la funcié prescriptora de la radio (Sellas 2012). Lestrategia
seguida per la corporacio respecte als podcasts és la d’allotjar
els continguts a la pagina web i a I'app més que no pas la
utilitzacié de repositoris sonors com iVoox, amb un perfil que
s'actualitza molt irregularment. A més, després de I'apagada
analogica d'iCat.cat es van crear programes exclusius en format
podcast, com iCatTapes i PerVersions.

Tant Catalunya Musica com iCat.cat ofereixen tres tipus de
continguts a la seva pagina web: noticies, agenda de concerts i
recomanacions musicals, aquest darrer molt relacionat amb la
funcié prescriptora de la radio musical, com podem observar al
grafic 4.

Respecte als continguts estrictament musicals, podriem dir
que no soén gaire habituals. Un programa que s’ha destacat
per publicar profusament continguts musicals és MPClassics,
de Catalunya Mdusica, que publicava un llistat de temes
perqué els oients els valoressin per incloure’ls al programa.
Precisament la publicacié dels llistats de reproduccié va ser
un aspecte important en l'estrategia digital d'iCat.cat (Costa
Galvez 2013) i és una caracteristica que Catalunya Mdusica
i CatClassica van adoptar i continuen fent. No obstant aixo,
en el cas de I'emissora de musica pop, aquest aspecte s’ha
vist afectat per les vicissituds viscudes per I'emissora en els
darrers anys, que han provocat que els llistats de reproduccié
hagin desaparegut de la pagina web d'iCat.cat, fet que en el seu

moment va provocar queixes dels oients davant de la defensora
de I'espectador (CCMA 2013b).1

Les xarxes socials son una part primordial de I'estratégia
digital de la radio (Bonini 2015). No obstant aixo, hi va haver
un temps en que els blogs van prendre la davantera en I'ambit
digital. Efectivament, tant Catalunya Musica com iCat.cat tan
sols mantenen dos blogs de programes en actiu. De fet, fins i
tot un dels blogs més consultats d'iCat.cat, iCat Convida, en el
qual se sortegen invitacions a diversos esdeveniments culturals,
ha passat a ser una seccié de la pagina web denominada
Experiencies iCat. L'is de les xarxes socials esta molt estes
tant a Catalunya Musica com a iCat.cat. Tanmateix, en el
cas de lI'emissora de musica classica, I'estratégia passa pel
manteniment del perfil de I'emissora i tan sols dos programes
tenen perfils (Una tarda a I’0pera i Només hi faltes tu). En canvi,
els programes d'iCat.cat tenen una presencia forca nombrosa a
les xarxes socials, i fins i tot dues de les bitcasters, iCatJazz i
iCatTronica, tenen perfil al Facebook, com podem apreciar al
grafic 6.

No podem finalitzar aquesta seccié sense esmentar un dels
canvis que han tingut més repercussio en la indistria musical:
els serveis de musica en streaming i especificament el més
popular de tots, Spotify. Els serveis de muisica en streaming
constitueixen una certa amenaca per a la radio musical, fet
que de vegades pot ser vist com una oportunitat de “fidelitzar
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Grafic 6. Nombre de perfils a les xarxes socials (Facebook, Twitter i YouTube) dels programes de Catalunya Musica

i iCat.cat (2011-2014)
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Font: Elaboracié propia a partir de la pagina web de la CCMA.

public i donar vida al nostre model, ampliant el nostre missatge
més enlla de I'emissid convencional” (Robles 2014), tot i que
aixd no substituira mai “la prescripcié que et pot donar un
locutor” (Aledo 2014). Certament, podriem parlar del fet que
la preséncia de la radio musical publica és una assignatura
pendent (Costa Gélvez 2016b), perd durant el periode d’analisi
es va observar un cert interés per experimentar en aquest camp.
Aixi, Catalunya Mdusica va mantenir un perfil de I'emissora i
un altre d'un programa, MPClassics, i en el cas d'iCat.cat
tres programes van tenir perfil a Spotify: Cabaret Electric, Els
Experts i Delicatessen.

7. Conclusions

En aquest article hem analitzat les emissores musicals de la
CCMA —Catalunya Musica i iCat.cat— des de la perspectiva
del servei public. Aquest és un enfocament molt especific dins
dels estudis dels mitjans de servei public, un ambit ampliament
investigat per l'académia que, tanmateix, ha ignorat massa
sovint el combinat “musica, radio i servei public”.

Des dels seus inicis la CCMA ha apostat per la radio musical
de servei public. La primera a néixer va ser Catalunya Musica,
que ha exercit el paper de pionera en la divulgacio de la musica
classica en catala i des de Catalunya. Anys més tard, I'aparicio
d’iCat.cat va cobrir el ninxol dedicat a la mUsica pop i ha exercit
un paper fonamental en la difusié6 de I'escena pop catalana i
la indistria musical independent, un sector que, malgrat les
quotes linglistiques, rep un tractament inferior a les emissores
comercials. En efecte, ens trobem davant de dues propostes
molt diferents en la seva concepcié, perd amb una missid
comuna: la de servei public. Es precisament la delimitacio
d'aquesta missié de servei public el que ens planteja una
preocupacié important: la indefinicié legal i corporativa de la

radio musical publica. Si bé és cert que en aquest terreny la
radio musical de la CCMA té I'esquena més ben coberta que les
seves homologues, les al-lusions freqlients a idees generalistes
com “tot és cultura” o “tot ha de ser de qualitat” no afegeixen
sind incertesa a la seva definicio i, per tant, al seu futur. En
un context de crisi economica és necessari descriure, punt per
punt i en un document que l'inclogui en exclusiva, que sén i
com desenvolupen la seva missié de servei public les emissores
musicals de la CCMA.

Ni Catalunya Mdusica ni iCat.cat no han estat alienes a les
vicissituds que ha viscut la CCMA, perd aixo no ha impedit que la
seva oferta programatica s’hagi mantingut estable. Lestratégia
de Catalunya Musica es referma en el gran repertori, com marca
el seu eslogan “intensament classics”, perd també guarda espai
per a altres géneres i estils per complir amb el doble objectiu
d’educar i consolidar oients. La difusié de la programacio
d’auditoris i sales de concerts de Catalunya és un dels eixos de
la programacié que ha guanyat encara més rellevancia a través
de CatClassica, que complementa, malgrat la seva situaci6 de
semitancament, el suport a la musica catalana amb atencié
exclusiva a interprets i compositors catalans. Precisament el
suport a I'escena catalana, la industria musical independent
i les principals manifestacions culturals a Catalunya sén els
pilars d'iCat.cat. A més, aquesta estratégia ha acabat creant
un so propi, com es repeteix a moltes de les falques que sonen
sovint durant I'emissié i que interpel-len I'oient: “Et sona? Es
iCat”. En un altre ambit, la uni6 de musica i cultura juntament
amb I'especialitzacié en generes i estils, molt especialment a
través de canals tematics, fan d’'iCat.cat una proposta original
i innovadora que mereixeria estar en una situacié millor que
I'actual.

En I'ambit de la innovaci6 tecnologica, les emissores musicals
de la CCMA han passat de ser emprenedores a ser una part
passiva d'un procés que, no en va, es va anomenar icatitzacio
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i que va ser punta de llanca del servei public audiovisual a
Espanya, encara que en els darrers anys hi ha hagut propostes
que recullen aquest esperit, com la creacié d’apps propies per
a Catalunya Musica i iCat.cat que constitueixen una manera,
no tan sols de buscar audiéncia, siné d’estar en sintonia amb la
ciutadania, que cada vegada reclama més continguts digitals.
Tanmateix, encara que suposa un esforg lloable en temps de crisi,
la duplicaci6 de contingut web en dispositius mobils no hauria
de ser més que una part d’'una estratégia digital que sembla
obviar els oients del futur: els joves. Aixi, I'aparent abséncia
d'un pla d'actuacio establert respecte a la preséncia en noves
xarxes socials o en els serveis de musica en streaming revela
un buit alarmant en I'acostament als nadius digitals, que no
sentiran com a propia una radio que els ofereix fonamentalment
concerts organitzats i retransmissions de festivals.

Després d’haver passejat per I'entramat de textos legals i
corporatius per delimitar les funcions de servei public, de
preguntar als responsables de les emissores per les estratégies
programatiques i les politiques digitals, sén precisament
aquestes Ultimes les que semblen clau per al futur de la radio
musical de servei public a Catalunya i també a Espanya.
En essencia, la principal linia de recerca futura que, sense
pretendre-ho, obre aquest article és la segiient: com tractar els
oients com a ciutadania i no com a audiéncia. Ara que iCat.cat
torna a I'FM i que Catalunya Musica ha fet un recorregut fins
ara farcit de bons resultats, com s'assegurara la convivéncia
entre I'analogic i el digital? Com aconseguira la radio musical
publica arribar a tota la ciutadania? I, a més, que en pensa la
ciutadania, de la radio musical publica?

Notas

1.  Entre altres recerques sobre la radio musical publica i privada
podem citar Amoedo et al. (2008); Barnard (1989); Crisell
(2006); Gallego (2015); Gutiérrez et al. (2011); Hennion i
Meadel (1986); Moreno (1999), o Pedrero Esteban (2000).
Tanmateix, sén poques les excepcions que han abordat
expressament la triada radio, musica i servei public (Bonet
et al. 2011; Hendy 2000; Long 2006; Wall i Dubber 2009).

2. La Corporacié Catalana de Radio i Televisié (CCRTV) es va
crear el 1983 (Parlament de Catalunya 1983) com una de les
primeres corporacions audiovisuals autonomiques a Espanya.
La denominacié actual de Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) es va adoptar el 2007 (Parlament de
Catalunya 2007a).

3. No podem deixar de citar I'article de Bonet et al. (2011)
sobre la innovacié tecnologica d'iCat fm, que va suposar,
en gran mesura, el germen de les motivacions d’aquesta
investigadora.

4. Concretament una tesi doctoral feta a la Universitat
Autonoma de Barcelona, dirigida pels doctors Montse Bonet
Bagant i Xavier Ribes Guardia, titulada ¢A quién le importa?
Radio especializada musical desde la perspectiva del servicio
publico, i premiada amb el segon premi dels XXVIII Premis

CAC a la recerca sobre comunicacié audiovisual.

5. Seguint la classificacié programatica de Marti (1990) i Ribes
(2003).

6. <http://www.ccma.cat/catradio/alacarta/popap/aixi-sha-
anunciat-la-tornada-dicat-a-lfm/audio/957711/> [Consulta:
05/04/20171.

7.  S’han citat Unicament els documents amb al-lusions a la radio
musical de la CCMA.

8. Robles (2014).

9. Enaquest sentit podem destacar la polémica recent sobre allo
que els ciutadans consideren falta de continguts culturals en
la programacié de Catalunya Radio, exemplificada a Twitter
amb #Onéslacultura.

10. Per consultar un llistat de tota la programacio, vegeu I'annex
1.

11. Quan aquesta autora va entrevistar el director d'iCat.cat sobre
aquesta qliestio la resposta va al-ludir a problemes técnics.
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sanje epeunew euewwas ap deo qnio zzeri | 102 €102
saujje saje saije sadejjegl | ¥102| €102
sajje saije saije paouoy us 183780l | 10z |  €10¢
saie salje 3|qeioqe| euewodsy 1edi | 102 €102
eloy T New a|qeJoqe wo41e0r| v1o0e| €102
eioy 1 new a|qeJoqe| uagoIpiH etoz| zroz| 1102
saloy -1 epJel euew)oas ap ded 1eusig ooeisusy | 102 €102
saie salje sale 1807B)] S/eldadsy €102
eloy T New a|qeJoqe suedxg sj3 | vioz| €10¢
eioy 1 epie) alqesoqe] uessajealieg | v10z| €10z z1oz| 110€
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