Lenguaje:

umn

instrumento de poder

(I° parte)

Anta toda habla Dios, quien al crear el cielo y al tierra dice "Haya luz”. Sdlo
tras esta palabra divina "Hubo luz” (Génesis 1, 3-1). La creacion se produce por
un acto de habla, y sdlo al nombrar las cosas a medida que las va creando les

conliere DNos un estatuto ontoldgico.

Eco. Umberto, La badsqueda de la lengua Perfecta, 1993,

Reconocer en el lenguaje solo una
funcidn organizadora del pensamien-
to o comunicadora de este Gltimo, sig-
nificaria considerar muy someramente
su aspecto social @ ignorar que, fun-
damentalmente, el lenguaje es
interaccidn, pues a través de &l se re-
presenta una realidad v se la modifica,
ze pvidencia una ideologia y se consti-
tuye un factor de poder.

Sinduda, existe una relacion entre
la “formacitn imaginaria” (ligada a los
protagonistas)y la tipologia de los dis-
CUISOS

La argumentacion, por ejermplo, se
inztala en lo verasimil (el éndoxon, se-
gin Aristéleles) y esgrime una serie de
enlaces especilicos que dan cuenta de
ello. Ej : 1a analogia, la generalizacidn,
atc, El fin perseguido es siempre la
adhesitn del interlocutor, pues la fun-
citin privativa de su discurso es la per-
suasitn, la cual se efectiviza a traves
de un encadenamiento de argumentos
ligados por una estrategia global.

Por lo tanto, es innegable la exis-
tencia de reglas que organicen, a nivel
macroestructural, dichos argumentos,

Asi, en el andlisis de un texto pu-
blicitario, es posible identilicar, partien-
do de la "dispositio®de la retdrica cla-
sica (exordio - narratio - confirmatio -
epilogo), un esquema general de la ar-
gumentacién, por ejemplo:

alHechos: La pigl(...) pierde su
consistencis natural, sus propiedades
mecdnicas se alteran, abandonando su
rol de barrera natural, es mas vulnera-
ble a las agresones exteriores (...). La
pial pierde su svavidad y frescura, que-
da apagada,. cansada.

b} Justificacidn: XX, innovacidn
patentada de lns Laboratorios XXX, no
sdlo hidrata instantdneamente la api-
dermis, sing que ademds activa el pro-
ceso de la hidratacién de la piel

¢ ) Aefuerzo: El polyol hidra-
tanile restaura instantdnsamente la
hidratacidn de la piel, el complejo folo-
protector preserva la piel de los rayos

luminosos catidiancs y relarda asi los
procesos de envejecimento cutdngo
(Generalmente acompafiado de un gra-
fico de barras, una encuesta del pabli-
ea o exposicidn de casos conslata-
torios).

d) Conclusitn: Desde las prime-
ras aplicaciones, su piel recupera na
hidratacidn dptima. Con la aplicacion
colidiana de XX, el proceso natural de
hiclratacidn es activado. La piel conser-
va durante mds tiempo su nivel dpli-
mo de hidratacidn,

En la argumentacion publicitaria,
adquiere especial interés el aporte de
ejemplos reforzativos que adquieren
valar testimonial, convenienlenente
explicitados después de las deduccio-
nes de la justificacidn, pues presenta-
dos antes de ésta, darfan como resul-
tado cierta sensacidn de desacre-
ditacién de la misma. Habrla que dis-
poner de muchos ejemplos para, sélo
con ellos, lograr poder de convenci-
riento.

Por otra parte, la aparicion de un
enunciador diluido, que se excluye del
mensaje, convierle en prolagonislas
absolutos al destinatario (o través de
su piel y al producto publicitada (XX),
dejdndole toda la responsabilidod de
los beneficios a la eficacia cientilica de
este gltima.

El destinalario tiende a creer que
gele comunica un maximo de infarma-
cion, cuando en realidad, la funcién
informativa es tan indispensable como
secundaria,

El discurso paolitico, por su parte,
comparte con el de la publicidad cier-
tas propiedades. en especial lo refe-
rente a la funcidn persuasiva. Por tal
motive, en ambos discursos, el texto
puede considerarse como un intento
por parte del enunciador, de apodearar-
sa de su destinatario,

La segunda pare aparecerd en
Gramma 23






