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RESUMO

Para as atividades turisticas, o espaco geografico e toda natureza incorporada a ele, esta tltima
enquanto raridade torna-se objeto de desejo e consumo. Nas tltimas décadas, o municipio de
Gravata-PE vem passando por grandes transformacdes no seu espago para atender as atividades
turisticas e a existéncia de segundas residéncias, em que pessoas se dirigem em busca do
descanso e lazer, numa relacio mais préxima a natureza, realizando o seu trabalho nessa
sociedade de classes. Sendo assim, este trabalho discute a questdo da apropriacio
mercadoldgica da natureza na produgdo espacial através do mercado imobiliario, que atende o
turismo de segunda residéncia. Em Gravatd, a producdo espacial relaciona-se a fetichizacdo do
seu espaco através da ideia de Suica Pernambucana, que possibilita a divulgacdo de seus
atributos e da comercializacdo de seus empreendimentos, processo evidenciado pela
publicidade que anuncia a experiéncia de viver na natureza, como atrativo de consumidores.
Paga-se caro para estar perto da natureza, reafirmando uma tendéncia de fuga dos grandes
centros urbanos em busca de qualidade de vida.
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ABSTRACT

For the touristic activities, the geographic space and all nature incorporated to it, this last one as
a rarity became object of wish and consumption. In the last decades, the city of Gravata-PE has
undergone major transformations in your space to answer the touristic activities and the
existence of second residences, where people go in search of rest and recreation, in a closer
relationship with nature, performing your work in this classes society. Thus, this paper discuss
the marketing appropriation of nature in spatial production trough housing market that attend
the second residence tourism. In Gravata, the spatial production relates to the fetishization of
your space through the idea of Pernambucana Switzerland, that enables the dissemination of its
attributes and the commercialization of its projects, process evidenced by the advertising that
announces the experience of living in nature, as attractive to consumers. People pay expensive
prices to be close to the nature, reaffirming a trend for escape of large urban centers in search of
quality of life.

Key-words: Nature; Commodities; Tourism; Second residence.
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INTRODUCAO

Dentro do processo de reproducdo do capital, a natureza é uma mercadoria, em que o
valor de troca ganha dimensdes bastante consideraveis. E é entdo que o nosso trabalho aparece,
na medida em que o mercado imobilidrio apropria-se, muitas vezes indevidamente, de parcelas
do espago, com toda a natureza a ele incorporada, incrementando o seu valor de troca. E
consumidores desse mercado sdo iludidos por um valor de uso criado para a supervalorizacdo
mercadoloégica.

A privatizagdo dos bens naturais, enquanto condicdo histérica, aliena seres humanos e
natureza, desnaturalizando o homem. Assim, os problemas socioambientais aparecem como
produto do modo de producio vigente.

A abordagem do tema deu-se através do método dialético, na medida em que
consideramos que nenhum fenémeno existe de modo isolado; tudo se relaciona de modo
reciproco e dialético. Assim, nenhum fendémeno pode ser pensado fora do seu contexto micro e
macro; tudo estd em constante processo de transformacdo; a énfase estd nos aspectos
qualitativos da realidade; e a realidade é composta por uma unidade de opostos que se
relacionam conflituosamente, mas reciprocamente na elaboracdo de uma nova realidade.

Este trabalho é fruto de uma pesquisa mais ampla que envolveu a analise de contelddos
de materiais publicitdrios de empreendimentos residenciais e de entrevistas a agentes
imobilidrios e usuarios desse tipo de empreendimento, fundamentada numa reflexdo teérica da
concep¢do de natureza sob uma perspectiva marxista, bem como a mercantilizacido da natureza;

e a natureza como estética da mercadoria.

0 TURISMO E A PRODUCAO DO ESPACO

O turismo é uma atividade multifacetada, pois se desenvolve em suas multiplas
dimensdes sociais, econ0micas, politicas e culturais, que vem se expandindo aceleradamente
pelo mundo. Entretanto, cabe destacar que este ndo constitui um fendmeno novo para a
humanidade. O termo turismo originou-se do inglés tourism, procedente, por sua vez, do francés
tour, quando, no século XIX, a aristocracia inglesa empregava a expressao faire un tour ao viajar
pelo proprio continente europeu (CASTILHO, 1999). A atividade comecou a ser praticada com
desejos de fuga de ambientes que apresentavam inconvenientes de ordem fisica ou social,
atrelados ao processo de aglomeracdao das cidades (Id. Ibidem), provocando mudancas na

dindmica do espaco receptor.
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Mas o turismo é dicotémico e provoca relacdes dialéticas, na medida em que traz, por um
lado, grande potencial de desenvolvimento e, por outro, potencial enorme de degradacao
socioambiental, pela légica vigente de reprodugdo do capital.

As atividades turisticas estdo estreitamente relacionadas ao trabalho e ao tempo livre,
uma vez que exige do turista consumo e, portanto, gastos. Com a emergéncia da sociedade
industrial e o processo de urbanizacdo, muda-se o estilo de vida, surgem novas necessidades que
sdo induzidas pelo intenso consumo. Os servicos urbanos expandem-se e diversificam-se, dando
lugar a servicos pessoais tais como restaurantes, hotéis, bares e lazer. O turismo passa a exercer
um papel importante na producdo do espaco (CORIOLANO, 2006, p. 29).

Para Castilho (1999), as atividades turisticas constituem-se como uma pratica socio-
espacial, na medida em que sdo praticadas e vivenciadas pela sociedade em relagdo [direta e
intrinseca] com o espago geografico — o qual serve entdo, ao mesmo tempo, de meio e
condicdo para a sua realizacdo. Ndo ha turismo sem espaco, e esta dimensdo social esta
sempre evidente, quando diversos grupos sociais se deslocam das chamadas areas emissoras
para as areas receptoras, pelas vias de circulacdo que as ligam; e no momento em que tais
grupos sociais praticam o turismo nos chamados “lugares turisticos” (CASTILHO, 1999).
Ademais, a importancia do espaco para o turismo também fica evidente, uma vez que a
industria do 6cio requer certas qualidades do espaco - buscando-se riquezas capitalistas para se
entregar ao consumo - e liga-se estreitamente a expansao da cidade e a urbanizagdo ao longo de
regioes costeiras e de montanhas, invadindo espacos ndo ocupados pela agricultura e produgao
industrial (LEFEBVRE, 1976, p. 137-138).

Em vista disso, pode-se considerar que atividades turisticas surgem a partir do

reconhecimento em determinado espaco de uma propriedade capital para a viabilizacdo de

uso/atividade especifica. Segundo Corréa (1995, p. 39), a antecipacao espacial

[..] constitui uma pratica que pode ser definida pela localizacio de uma
atividade em um dado local antes que condi¢des favoraveis tenham sido
satisfeitas. Trata-se da antecipacdo de uma oferta significativa de matérias-
primas ou de um mercado consumidor de dimensao igual ou superior ao limiar
considerado satisfatério para a implantacdo da atividade.

E o grande trunfo das atividades de turismo esta vinculado a antecipacido espacial, fator
intrinseco a natureza das relagdes capitalistas de reproducdo do espaco e, por que nio, da
compra e venda desse espaco, uma vez que, segundo Moraes (2005, p. 149), o capital é por

natureza, seletivo, pois elege os lugares em que sera aplicado e concentrado.
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Com o desenvolvimento do processo de reproducdo do capital, o espaco, formado pelo
meio fisico e pelos simbolos atribuidos pelas relacdes sociais ali existentes, passa a ser
considerado uma mercadoria, logo, passivel de ser vendido e comercializado pelo mercado do
turismo.

E como o turismo, atrelado a prestacdo conjunta de servicos, exige a presenca de seus
consumidores onde se desenvolve, permite o crescimento, sobretudo do setor de comércio e
servicos e agregando ganhos econdmicos ao poder publico local. Coriolano (2010) aponta o fato
de as atividades turisticas resultarem do mundo do trabalho, da mudanca do estilo de vida da
civilizagcdo contemporanea que cria novos servicos e formas mais agradaveis de viver, embora
apenas para alguns. Assim, a atividade turistica traz notoriedade as cidades diante da
competicdo interurbana.

H4, entdo, a formacdo de um espaco turistico, o que Castilho (1999) chama de
“turistificacdo”, um processo sempre inacabado, tendo em vista que o espaco esta em
permanente processo de transformacdo e valorizacdo. O espaco passa a ser dotado de
equipamentos urbanos essenciais. Alguns lugares tornam-se turisticos, voltando sua
organizacdo espacial apenas para turistas e ndo para sua populacio.

Em Lacerda (2010, p. 44), temos que o turismo materializa-se no espaco de forma
contraditéria, uma vez que “[..] envolve atores sociais [..] portadores de valores distintos: os
‘mundos’ das comunidades e o ‘mundo’ da industria e dos servicos turisticos”. E obviamente que
0s interesses, muitas vezes divergentes, serdo geradores de conflitos.

O turista busca locais com aspectos diferentes do seu lugar de residéncia habitual, por
motivos particulares. Deste modo, na sociedade moderna, o turista surge como personagem da
sociedade de consumo que define a sua condi¢ido do individuo enquanto consumidor.

Na fase atual do capitalismo, Estado e capital se aliam no sentido de construir os “novos
lugares” e sua “nova imagem” capazes de produzir lugares e as representacdes necessarias a
inducdo do consumo pelos turistas-consumidores (CARLOS, 2002 p. 50) e, deste modo, a
parceria publico-privada é expressa na producdo do espaco, criando mecanismos de valorizacio
da terra.

Para Becker (2001), o papel do Estado é fundamental no sentido de estabelecer as regras
do jogo das parcerias publico-privadas, disciplinar o uso do solo e controlar as parcerias.

O Estado insere objetos de grande magnitude, tais como objetos de infraestrutura, que
valorizam os lugares e geram mudangas profundas nos modos de uso do espago. Entre as

infraestruturas que influem de forma direta nos espacos construidos pelo turismo, podemos
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elencar: construcdo de aeroportos, duplicacdes de rodovias, desenvolvimentos de politicas
favoraveis ao turista ou ao setor hoteleiro.

Ja a atuacdo do capital pode ser expressa, por exemplo, através da midia, em que os
detentores do capital passam a ideia do caos urbano e de que a saida estd nos espagos mais
afastados.

Para Harvey (2005), essa parceria publico-privada visa o desenvolvimento econémico de
determinado espaco, através da construcdo especulativa, sem de fato melhorar suas condi¢oes
gerais. Assim, podem desviar atencdo e recursos de problemas mais graves.

A promocdo de eventos passageiros numa cidade representa solucdes rapidas para
economias urbanas decadentes. Tais investimentos podem ser paliativos imediatos, porém
efémeros aos problemas urbanos. Mas sdo, em geral, altamente especulativos (HARVEY, 2005).
Ocorre o processo de especulacdo e valorizacdo diferencial das terras, com o consenso da
populagao, capturada pelo discurso desenvolvimentista-progressista.

“A cidade é uma mercadoria a ser vendida, num mercado extremamente competitivo, em
que outras cidades também estio a venda” (VAINER, 2000, p. 78). Vendem-se atributos
especificos do lugar, do seu cotidiano; e alguns atributos podem ser criados dependendo de
guem se tem em vista como comprador.

Para Castilho (1999), um “territério mental” é forjado pelas elites dirigentes, que se
utilizam daquele senso comum, com base no sucesso do turismo ocorrido em outros lugares, a
fim de justificar o crescimento econémico. Entretanto, algumas vezes o territdrio mental forjado
pelo marketing e pela publicidade faz com que os turistas busquem seus destinos em funcio da
expectativa que muitas vezes ndo condizem com a realidade. Formam-se imagens
estereotipadas.

No caso de Gravata e do seu entorno, a duplicacdo da BR-232 foi fator determinante para
o fortalecimento e consolida¢do de sua imagem turistica. E sua a dindmica espacial em funcdo do
turismo de segunda residéncia ndo pode ser compreendida sem uma andlise da expansdo do
mercado imobiliario, por meio da iniciativa privada, pois, segundo Benning (2001, p. 76), foi o
setor privado que, “[..] via comercializacdo do espaco, criou as imagens e simbolos que deram
inicio ao ciclo do turismo em Gravata”.

Deste modo, a produgdo do espaco serve a acumulacdo privada e as classes hegemonicas,
como mais um instrumento de dominacdo. Nesse quadro, o turismo aparece como uma das
modalidades no processo de acumulagdo privada dos meios de producao, que produz novas
configuracdes territoriais e materializa-se no espaco, ndo raras vezes, de forma contraditéria,

pela atuacdo permanente e simultinea do Estado, de empresas, da populacido local e dos que
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vem de fora. Compreender a dindmica que se estabelece significa compreender as relacoes
produtivas do e no espago e o exercicio de poder do Estado, das classes empresariais e

trabalhadoras num movimento dialético.

O DISCURSO “VERDE” DO TURISMO

Nas ultimas décadas, o discurso da sustentabilidade, como condigdo para manutencdo da
existéncia humana, mas, sobretudo para reproducdo do capital, incorporou o poder massificador
do modelo de desenvolvimento vigente. A ordem é preservar a natureza. Nesse viés, reafirma-se
a separacdo entre espaco transformado pelo trabalho humano e espago natural, sem marcas do
trabalho social; reforca-se a dicotomizacdo entre a sociedade e a natureza.

0 turismo, como atividade capitalista que é, ndo poderia ficar de fora desse processo de
evocacdo da natureza. Os espagos que passam a ser valorizados e procurados sdo os que
apresentam lugares da ndo produgdo industrial, ndo degradados pela atividade poluidora, ndo
poluidos, onde as técnicas ainda ndo foram implantadas de forma tdo agressiva, entrando na
moda de um discurso, que recria a natureza negando o trabalho, enaltecendo o 6cio (CARLOS,
2002, p.53).

Essa valorizagido tem efeitos positivos sobre as areas onde se instalam, uma vez que pode
contribuir para a multiplicacdo de empregos diretos e indiretos. No entanto, também pode gerar
impactos potenciais negativos.

0 discurso de desenvolvimento, em consonancia com o fato de o turismo ser dependente
da qualidade do ambiente, denomina o turismo de “industria sem chaminés”, e, portanto limpa.
Além disso, a ideia de natureza-espetaculo presente nesse discurso do desenvolvimento do
turismo sé reafirma a sua concep¢ao mercadolégica. Isso fica claro nas propagandas de setores
ligados ao turismo, como as agéncias de viagem, o mercado imobilidrio, o setor hoteleiro, e até
mesmo o Estado, quando encenam a beleza de certos ambientes turisticos visando atrair o
turista.

Em Gravat3, é marcante a atuacdo do mercado imobiliario nesse sentido, pois utilizam
atributos naturais como simbolos de valoriza¢cdo do imdvel.

Tomazzoni (2006, p. 347) discute o papel dos meios de comunica¢ao na dissipa¢do do
discurso do turismo. A propaganda turistica é feita fazendo uso de termos que evocam a
seducdo, a beleza, a harmonia, a descontragio e a felicidade. Em resumo, o discurso publicitario
busca seduzir o comprador através da linguagem dos prazeres, da chance de desfrutar de

ambientes paradisiacos, satisfazendo os cinco sentidos.
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E mais,

O discurso da midia contribui expressivamente para a existéncia do turismo,
pois ele ndo é simplesmente fator de visibilidade dos destinos e atrativos. Ele
expressa a ideologia do mercado neoliberal, do mundo capitalista, do ideal de
conquista da qualidade de vida da p6s-modernidade. A linguagem sedutora do
discurso da midia, para divulga¢do do turismo, é um conjunto de cédigos, de
signos que tém o poder de agrupar os atores que buscam a paz e a felicidade no
refligio, em outro lugar, em um espaco além e de pouco tempo de permanéncia.
(TOMAZZONI, 2006, p. 348)

Além disso, o discurso é formulado pelas populagées que o praticam, pelas populagdes
receptoras, pelo poder publico, mas, sobretudo, pelos empresarios do ramo. Assim, obviamente,
existem interesses que sdo divergentes. Mas serdo os interesses dos agentes investidos de poder
que conduzirdo as a¢des para o setor.

Em Gravatd, a natureza tem um carater apreciativo, de lazer, e por que nao dizer, de
mercadoria, pois, para a populacdo de segunda residéncia, que busca justamente os atrativos
naturais do municipio, sdo estes atrativos que os motivam ao consumo. O discurso dos grandes
empresarios e dos governantes, em geral, tem o interesse de atender a populagdo externa. Estdo
centrados na acumulacdo de capital. Enquanto que para a populacdo local o interesse esta na
producido das condi¢des de permanéncia no local.

Existe um discurso que é hegemonico, propalado para criar um discurso coletivo, que
afirma que o turismo é gerador de emprego e renda. Tal discurso evidencia e justifica sua
importancia econdémica e o apresenta como alternativa ao desafio do desenvolvimento social,
por meio da inclusao.

Neste contexto de apropriacdo mercadoldgica da natureza, por trds de um discurso de
sustentabilidade, em que o turismo é denominado de “industria sem chaminé”, agravam-se as
desigualdades quanto ao uso dos recursos da natureza, beneficiando assim determinados

agentes sociais.

A NATUREZA COMO ESTETICA DA MERCADORIA

Na acumulacdo capitalista, a interacdo do homem com a natureza caracteriza-se pela
reproducdo do capital. Neste cenario, segundo Becker (2001, p. 3), a natureza tem o seu sentido

alterado: passa a significar reserva de valor.
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0 que se produz ndo é mais para o consumo préoprio, mas para comercializacdo. Agora,
todos precisam comprar os bens necessarios a subsisténcia. Diante disso, mudou a funcdo social
da transformacao da natureza, que ndo é mais prover os meios de sobrevivéncia, mas gerar a
acumulacdo privada, através da producdo de mercadorias. E é dessa forma que a natureza serve
ao mercado imobiliario.

A producdo de mercadorias tem como objetivo a criacdo do valor de troca, que segunda
Haug (1997, p. 26), “[...] o processo esta concluido e o objetivo é alcangado com o ato da venda”;
para o valor de uso, “[..] o0 mesmo ato significa apenas o comeco e o pressuposto para a
realizacdo de seu fim através do uso e do desfrute” (Idem, Ibidem, p. 26).

Além disso, para compreendermos a natureza enquanto valor de troca, precisamos
inicialmente destacar uma questdo: diferentemente da nog¢do geral de mercadoria, os atributos
naturais ndo podem ser produzidos pelo trabalho humano, ou seja, ndo sdo reprodutiveis, e,
portanto, ndo tém preco. No entanto, em func¢io da sua demanda para a reproducdo capitalista,
acabam por adquirir um prego e as condi¢des de produgdo nao-reprodutiveis possibilitam uma
margem de lucro maior.

A natureza é agora a base da acumulagéo privada. E através de sua apropriagdo privada
que se tem inicio o processo de enriquecimento de uns em detrimento da pobreza dos demais. E,

de acordo com Porto-Gongalves (2006, p. 287),

[..] tornar prdpria a natureza é, rigorosamente, se apropriar da matéria na sua
espac¢o-temporalidade, conformando territérios diversos cujos limites, esséncia
da politica, resolvem temporariamente, como a histéria da geografizacdo do
mundo revela” [grifo do autor].

O capitalismo opera para uma relacdo cada vez mais destrutiva entre o homem e a
natureza e dos homens entre si. A natureza, em sua concep¢do marxista, converte-se em valor de
troca, transformada em mercadoria, passivel de compra e venda. E segundo Porto-Gongalves
(2006, p. 328), a natureza submetida ao capital, reduzida a recurso natural, é como qualquer
recurso um meio e nao um fim.

Os grandes problemas ambientais pelo qual passamos hoje sao vinculados ao capitalismo
e a sua natureza: a producio de excedentes e a incorporacio de tudo ao mundo da mercadoria.
Para sua propria manutencgio, é da natureza do sistema aumentar a producio e a circulagio de
bens.

E tudo isso depende diretamente do consumo, que deve ser permanente,
independentemente das circunstancias. A ordem é consumir. E fazer do consumismo um ideal de

vida é a tentativa de naturalizar as rela¢des de exploracdo da natureza pelo homem e do homem
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pelo préoprio homem. Assim, a publicidade contribui para o consumismo exacerbado, criando
novas necessidades - muitas vezes, contraditoriamente supérfluas, resultando numa maior
diversificacdo de servicos e bens — e aumentando o desejo de consumir.

Aliado a isso, a melhoria dos padrdes de vida e as mudancas dos modos de vida, em
busca pelo lazer no tempo do 6cio, também convergem para essa criacdo de necessidades. Além
disso, criam-se cada vez mais mecanismos para satisfazer/atrair/estimular os compradores.

Dentro dessa perspectiva, os espagos naturais tornaram-se raros e tudo que se torna
raridade é vislumbrado como necessdrio e torna-se mercadoria. Segundo Porto-Gongalves
(2006, p. 289), um bem s6 tem valor de troca se for escasso. Desta forma, os ambientes com
atributos naturais, agora escassos, terdo importancia para a economia. Assim, o consumo
excessivo (e o desperdicio) ndo se limita apenas aos objetos, mas também se estende para o
consumo dos lugares, incluindo suas particularidades e o seu cotidiano. A natureza aparece
como o elemento fundamental nesse processo de mercantilizacdo das cidades, pois é o seu
substrato primeiro e compde seus aspectos mais elementares. Entdo, “os espagos dotados de
atributos especificos tornam-se trunfo na competicdo entre localidades, cidades e regides.”
(LACERDA, 2010, p. 40). No caso de Gravatg, os condominios imbuidos de atributos naturais sao
criados para serem “espacos raros”.

Para Lefebvre (2008, p. 117),
0 direito a natureza (ao campo e a “natureza pura”) entrou para a pratica social
ha alguns anos em favor dos lazeres. Caminhou através das vituperagdes, que
se tornaram banais, contra o barulho, a fadiga, o universo “concentracionista”
das cidades (enquanto a cidade apodrece e explode). Estranhos percursos,
dizemos: a natureza entra para o valor de troca e para a mercadoria; é
comprada e vendida. Os lazeres comercializados, industrializados, organizados
institucionalmente, destroem essa “naturalidade” da qual as pessoas se ocupam
a fim de trafica-la e trafegar por ela. A “natureza”, ou aquilo que é tido como tal,

aquilo que dela sobrevive, torna-se o gueto dos lazeres, o lugar separado do
gozo, a aposentadoria da “criatividade”.

Haug (1997) traz uma contribuicdo a andlise das relagdes sensuais entre sujeito
(consumidor) e objeto (mercadoria) - determinadas pelo valor de troca e pela “estética da
mercadoria”, a servico da valorizacgdo da mercadoria e dos sentidos - e da criacdo de
necessidades no capitalismo. Para o autor, a estética da mercadoria - que é “[..] um complexo
funcionalmente determinado pelo valor de troca e oriundo da forma final dada a mercadoria, de
manifestacoes concretas e das relacdes sensuais entre sujeito e objeto por elas condicionadas”

“

(HAUG, 1997, p. 15) - apresenta duplo sentido: a sensualidade subjetiva, ou seja, “a

manifestacdo sensivel que agrada aos sentidos” e o objeto sensual, em que a beleza é agregada a
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mercadoria a servico do valor de troca, a fim de excitar no consumidor o desejo de posse (Idem,
Ibidem, p. 16).

Pode-se entdo considerar que a natureza, impregnada de uma estética que contribui com
o turismo ao despertar os sentidos de seus consumidores, surge como mercadoria. E o espago
comercializado, incluindo toda a sua populacgao, é subordinado ao capital e por ele incorporado.

Para Moraes (2005, p. 149), o capitalismo, ao submeter os lugares a sua ldgica,
devastando ou incorporando (sempre alterando) os modos de vida e a cultura existentes antes
de sua entrada, leva a exaustdo. Essa estrutura de acumulagdo tem implicagdes na organizagdo
do espaco, agravando as discrepancias de tecnologia e da concentragdo econémica.

Desta forma, podemos afirmar que o turismo insere-se nesse contexto de criacdo de
necessidades. A grande questao é que, no discurso em defesa do desenvolvimento turistico, ndo
ficam evidentes os conflitos e as contradi¢ées decorrentes dele. A natureza do capitalismo é
submeter a natureza a mercantilizacdo, a fim de reproduzir o capital, ou seja, gerar lucros. A
consequéncia é o empobrecimento natural e a desvalorizagdo dos lugares, o que significa que os
fatores de “valorizacdo do espaco” podem ser negativos.

Em Gravata, o turismo alicercado nos atributos naturais diferentes dos do litoral
contribuiu para a fetichizacdo do seu espaco, materializada no estilo de suas construcoes,
culminando na mercantilizacdo da natureza. H4, nos dizeres de Haug (1997, p. 16), uma
“padronizacdo da sensualidade”. Busca-se despertar os sentidos através dos e para os mesmos
elementos que compdem aquele ambiente.

Termos como natural, verde, ecoldgico, sustentdvel, jA ndo sdo mais novidade; mas
obedecem a légica do mercado que se alimenta do consumismo. Ou seja, a “onda verde” tornou-
se comum estratégia de mercado para atrair um publico que apresenta uma crescente
preferéncia e certo grau de exigéncia por espacos-destino naturais, desembocando na
comercializacdo destes espacos.

De acordo com Coriolano (2010), prega-se o ideario de regresso a natureza, ainda que
modificada, artificializada e mercantilizada. E como disse Haug (1997, p. 35), a mercadoria na
producio capitalista é criada a espera do dinheiro e, entdo, a imagem da ansiedade do publico
consumidor, imagem esta que sera mais tarde divulgada pela propaganda.

A propria concepcao de natureza é uma construcao social, de acordo com o contexto e os
interesses de cada momento, que é bastante limitada a natureza ndo criada pelo trabalho
humano. E mais, esta concepcdo é reforcada através da criagio de uma imagem de cidade

(turistica) que apresenta paisagens naturais. Assim, a natureza aparece como o adorno da
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cidade, assim como em Gravatd. Portanto, pode-se afirmar que a natureza (material e imaterial)
é estratégica para a atracdo de investimentos.

Isso se da através da “tecnocracia da sensualidade” que exerce um dominio sobre as
pessoas em virtude da fascinacdo que, pelas aparéncias artificiais, arrebatam as sensagoes
humanas, que dominam o individuo fascinado (HAUG, 1997, p. 67). Mas Haug (1997) destaca
que essa tecnocracia ndo é uma invencdo do capitalismo. E entdo relembra a estética de
encantamento das igrejas na Idade Média. O que a diferencia do sistema capitalista é que o
resultado nao se restringe a valorizacdo de lugares representativos, mas da totalidade do mundo
sensivel, “[..] no qual, em breve, nenhum momento tera deixado de passar pelo processo de
valorizacdo capitalista e de ser marcado por suas fun¢des” (HAUG, 1997, p. 69).

Essa valorizacdo da natureza ditada pelo mercado e encenada pela propaganda cria e
alimenta a ideia de natureza-espetaculo e homem-degradador/destruidor. O resultado, estamos

vendo e ndo é nada animador.

A SEGUNDA RESIDENCIA E A EXPANSAO DO MERCADO IMOBILIARIO EM GRAVATA-
PE

Os espacgos também passam a ser valorizados em func¢do da sua acessibilidade. E essa
valorizac¢do atua principalmente nas proximidades dos grandes centros urbanos. O municipio de
Gravata encontra-se a 80 km da capital pernambucana (Figura 1), na regido do Agreste, e vem se
consolidando como uma das principais cidades turisticas do estado de Pernambuco. Apresenta
uma proposta diferente do turismo de sol e mar, pois seu clima é mais agradavel que o litoraneo,

em funcao de sua localizacido na escarpa do Planalto da Borborema.
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Figura 1: Ligacdo entre Recife e Gravata pela BR-232
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Fonte: Extraido do Google Maps, 2013.

Gravata encontra-se numa area de transicdo entre o clima tropical imido da Zona da
Mata e o clima semiarido do Sertdo. Em razao da altitude, suas temperaturas sido amenas, e a
média anual é de 222C. Durante o inverno, em locais mais frios, sua temperatura pode atingir
menos de 15°C. E ainda uma éarea privilegiada, no que se refere aos atributos naturais. Sua
paisagem fitogeografica é composta por um misto da vegetacdo hipoxerofila, formada - de
acordo com Gravata (2006) - por vegetacdo subcaducifélias e caducifélias, proprias do Agreste,
e por brejos de altitudes, areas mais altas e com condi¢des de precipitacdo e temperatura bem
diferenciadas, com a presenca de olhos d’agua e espécies de Mata Atlantica. O municipio possui
duas Reservas Particulares do Patrimonio Natural (RPPN), uma de Caatinga e outra de Mata
Atlantica. Mas além dessas areas naturais instituidas legalmente, existem outras ndo protegidas
por lei que representam importantes reservas bioldgicas e que sdo alvo do interesse economico,
inclusive do mercado imobiliario.

De acordo com Alves e Silva (2002, p.22), as formas de ocupacdo e utilizacdo dos

recursos disponiveis no espaco geografico sdo reflexos das condi¢des histdricas, sociais,
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econOmicas e culturais de um grupo social, suas formas de organizacdo e o seu modo de
producdo. Além disso, estao atreladas as identidades e as representacdes dos que as constroem.
Em Gravatg, o quadro natural também contribui para a compreensao do processo histérico de
uso e ocupacdo do solo.

Uma analise histoérica revela que suas potencialidades turisticas vém sendo desfrutadas
desde o século XVIII. E se essa andlise for mais recente, do final do século XX até o presente,
pode-se notar a velocidade com que as transformagdes espaciais atingiram o municipio frente a
dinamica turistica, sobretudo, com a duplicacdo da BR-232, que encurtou a distancia para a
Regido Metropolitana do Recife. A demanda é bastante notéria para fins de segunda residéncia.
A questdo é que se tornou possivel ter uma casa de campo, numa relagdo mais préxima da
natureza, sem deixar os luxos e as vantagens da cidade grande.

Para Tulik (2001), a segunda residéncia é um tipo de alojamento turistico, utilizado para
o descanso e lazer dos finais de semana e/ou férias, caracterizado pelo deslocamento para uma
localidade diferente da primeira residéncia. Devido a fun¢do (descanso e lazer) predominante
nas residéncias secundarias de Gravata, consideramos em nosso trabalho, a segunda residéncia,
como uma modalidade turistica extra-hoteleira.

De acordo com Sena e Queiroz (2006), a segunda residéncia remete a trés caracteristicas
basicas: a primeira é a renda como fator diferencial, pois define quem pode possuir uma
propriedade privada, além do domicilio permanente, destinada ao lazer, ou seja, pressupde a
disponibilidade de renda excedente. Este fator faz dessa modalidade um alojamento turistico
elitista, e, portanto, destinado as camadas sociais média e alta. Ou seja, a populagdo flutuante que
possui casa em Gravata é de alto e médio poder aquisitivo, o que contribui para o aumento do
preco da terra e da habitacdo no local, tornando, muitas vezes, o preco inviavel para os préoprios
moradores, que podem ficar a mercé do mercado imobilidrio formal.

A segunda diz respeito a temporalidade, visto que pressupde o uso para fins de lazer e a
existéncia de uma primeira residéncia, na qual o proprietario habita a maior parte do ano. O
centro urbano “expulsa seus moradores por nio lhes oferecer condi¢des necessarias para o uso
do tempo livre em contato com a natureza” (SENA E QUEIROZ, 2006, p. 98).

Essa populacdo tem casa em Gravatd, onde se instala com certa frequéncia, mas nio
desenvolve atividade remunerada no municipio, o que a motiva é a procura por descanso e lazer;
frequenta o ambiente durante quase todo o ano, sobretudo na estacio chuvosa, devido as baixas
temperaturas. E é isso que diferencia essa classe dos turistas, que nio tem vinculo algum com o

local.
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E a terceira remete a finalidade, ou seja, a segunda residéncia, sendo destinada ao lazer e
arecreacao e gozo do tempo livre.

A localizacdo da segunda residéncia é ditada pela relacdo tempo-custo-distancia. A
propriedade em areas muito distantes inviabiliza a sua maior frequéncia nos fins de semana,
ficando destinada para os periodos com maior disposi¢cdo de tempo para estada. Entretanto, com
a melhoria da estrutura viaria, a distancia, em muitos casos, pode tornar-se fator irrelevante
(SENA E QUEIROZ, 2006, p. 99). Apé6s a duplicacdo da BR-232, houve a contragdo espago-tempo,
permitindo uma maior frequéncia da populagao flutuante.

A insercdo de Gravatd enquanto cidade turistica teve origem com a interiorizacdo do
Nordeste, deu-se for¢osamente para abastecer a regido canavieira, proibidas pelo governo
portugués da producdo de alimento e pecudria. Inicialmente, esse processo, em meados do séc.
XVII, seguiu o curso do Sdo Francisco, sem muitos obstaculos naturais (PRADO JUNIOR, 1994
apud BENNING, 2001, p. 52). E somente no século seguinte, a barreira do Planalto da Borborema
foi superada, com o “Caminho do Ipojuca” (FIAM, 1982, apud BENNING, 2001, p. 53).

Conforme Benning (2001), a vocacdo turistica de Gravata foi se definindo ainda no século
XVIIIL O caminho dificil do litoral ao Sertdo obrigava uma parada para descanso dos vaqueiros e
dos animais, surgindo assim pequenas hospedagens e currais ao longo do trajeto. Mais tarde, em
1808, onde hoje é o municipio, existia uma fazenda de gado pertencente a José Justino Carreiro
de Miranda, chamada Caroat3, que mais tarde ficou conhecida como Gravatd. Seu nome é
derivado de uma planta muito abundante na regido.

De acordo com Gravatad (2006, p. 10), nos arredores da fazenda, mais tarde surgiu um
comércio, que juntamente com as atividades agropecudrias, contribuiu para a formacio de dois
arruados. Além disso, entre 1820 e 1857, a construcdo da capela dedicada a Sant’Ana foi um
marco ao desenvolvimento do povoado, que era passagem obrigatoria da capital da Provincia
para o Sertao.

No século XIX, ainda segundo Benning (2001), a estrada de ferro que cortava o
municipio, conferiu-lhe nova dindmica. Além de que, houve uma nova ocupacdo as margens da
ferrovia. Agora, muitas pessoas da regido litoranea comecaram a frequentar Gravatd com o
intuito de recuperar-se de doengas respiratdrias, devido ao seu clima, pois foi considerado pela
Organizacdo Mundial de Saide um dos melhores climas para a saude. Desde entdo, o clima
“serrano” tem criado um simbolismo em torno de si e despertado o imaginario da sociedade
para o local.

Na década de 1960, a rodovia que ligava Gravata a Recife estava totalmente asfaltada. “E

com uma nova acessibilidade proporcionada pela BR-232, Gravata assume o papel de destino
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turistico para a populacdo do Grande Recife, que se urbanizava e industrializava velozmente”
(BENNING, 2001, p. 69). Além da energia elétrica que chegou ao municipio também em meados
do séc. XX.

Deste modo,

[..] um histdrico anterior que alimentou um imaginario sobre o seu clima
saudavel e a sua temperatura amena, associados a acessibilidade
proporcionada pela BR-232, conjugados as outras mudangas na estrutura do
pais e do Estado, transformou-se num polo de turismo regional. Induzindo a
ocupacdo das areas préximas a rodovia com hotéis, restaurantes, condominios
e etc. (BENNING, 2001, p. 68).

No final do século XX, na gestdo municipal de Chucre Zarzar (1988-1992), ocorreram as
primeiras a¢des voltadas para regular a expansao imobilidria e o turismo (BENNING, 2001).

Segundo o Censo Demografico de 2000, a populacdo gravataense era de 67.273
habitantes, dos quais 82,5% viviam em dareas urbanas; enquanto que em 2010 (IBGE), a
populacdo era de 76.458 habitantes, das quais 89% concentrada na area urbana.

De acordo com o IBGE (2010), Gravata é o terceiro municipio de Pernambuco com maior
numero de domicilios particulares ndo ocupados de uso ocasional, com 7.483 domicilios, ficando
atras apenas de Itamaraca e Recife, respectivamente. E segundo informacgdes da Prefeitura
Municipal, nas épocas festivas de maior demanda pelo municipio, a populacdo chega a atingir
cerca de 200 mil pessoas, 0 que, com certeza, ndo passa despercebido pelo ambiente fisico e pela
populacao local. Sendo assim, os problemas ambientais em Gravata se ddo majoritariamente na
area urbana.

Neste contexto de expansido residencial, os servigos e o comércio contribuem para a
ampliacdo das mudancas, que visam atender os novos padrdes de consumo. No setor de
hospedagem, sdo 1.899 leitos, em seis grandes hotéis, trés apart hotéis/flat e doze pousadas. Em
2009, dos 7.830 empregados no setor formal, 1.715 estavam atuando no comércio e 2.157, em
servicos, ou seja, quase metade do total. Vé-se uma adaptagio as demandas do turismo.

As alteragbes ocorridas no ambiente sdo evidentes, sobretudo no espago urbano, que
apresenta caracteristicas bastante singulares e tem estreita relacdo com sua estrutura fundiaria
e com a dinamica do mercado imobiliario local, especialmente voltada ao mercado de médio e
alto poder aquisitivo, devido aos altos custos de empreendimentos voltados para este segmento.
Esses fatores convergem para uma valorizacdo desequilibrada do solo urbano.

Como o consumo depende diretamente da renda, ocorre o processo de fragmentacido

espacial e divisdo da cidade em partes, de acordo com a possibilidade de solvéncia das pessoas.
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Portanto, a concep¢do de cidade como um bem passivel de venda gera problemas
socioambientais, resultantes do processo de produgdo e reproducao desigual do espago urbano.
Nota-se uma apropriacdo do solo cada vez maior, voltada para a construgdo de condominios e

loteamentos em diversas partes do centro urbano (Figura 2).

Fonte: Foto cedida pela Prefeitura Municipal de Gravatg, 2010.

Vé-se a dindmica do mercado imobiliario avan¢ando, principalmente por duas regides do
nucleo urbano, o setor 4 - que se situa ao norte da BR-232 - e o setor 5 (Figura 3) - préximo ao
centro e ao parque da cidade, gerando uma especulacdo imobilidria ainda maior na drea - sem
falar da expansao do perimetro urbano em detrimento do rural, substituindo atividades menos
impactantes por atividades de maior impacto. Até porque é de interesse do capital que haja a
expansao da cidade, visto que o preco da terra na cidade é mais elevado do que no campo. Neste
cendrio, a especulacdo imobiliaria, intensificada pelo turismo, é consolidada pelo capital
imobiliario, valorizando a regido, com constru¢do de condominios fechados. No ano de 2012,
trezentos e vinte condominios e prives estavam registrados na prefeitura, sem contar que

muitos funcionam sem cadastro, na ilegalidade.

Figura 3: Setor 4 e Setor 5 - Area de expansio de condominios fechados e de residéncias
Revista Movimentos Sociais e Dinamicas Espaciais, Recife, V. 04, N. 01, 2015

| 144 |



VALENCA, M. R. A apropriacao mercadoldgica da natureza na producdo do espaco pelo turismo de
segunda residéncia em Gravata.

—
\
\
\
\
\
/
/
J
/
/

i . CANPOS DO JORTAD
ALPES SLUGOS

SETOR 05

Fonte: Adaptado de Gravatg, 2006.

E segundo Santos (2008),

A especulacdo imobilidria deriva, em ultima andlise, da conjugacdo de dois
movimentos convergentes: a superposicdo de um sitio social ao sitio natural; e a
disputa entre atividades ou pessoas por dada localizacdo. A especulacdo se
alimenta dessa dindmica, que inclui expectativas. Criam-se sitios sociais, uma
vez que o funcionamento da sociedade urbana transforma seletivamente os
lugares, afeicoando-os as suas exigéncias funcionais. E assim que certos pontos
se tornam mais acessiveis, certas artérias mais atrativas e, também, uns e
outras, mais valorizados. Por isso, sdo as atividades mais dindmicas que se
instalam nessas areas privilegiadas; quanto aos lugares de residéncias, a logica
é a mesma, com as pessoas de maiores recursos buscando alojar-se onde lhes
parece mais conveniente, segundo os canones de cada época, o que também
inclui a moda. E desse modo que as diversas parcelas da cidade ganham ou
perdem valor ao longo do tempo. O planejamento acrescenta um elemento de
organizacdo ao mecanismo de mercado. O marketing (das constru¢des e dos

terrenos) geram expectativas que inflem nos pregos (SANTOS, 2008, p. 106-
107).
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As duas areas ora citadas configuram-se como areas de expansdo urbana, apresentando
uma estrutura urbana homogénea, constituidas principalmente de casas de segunda residéncia
e, no setor 4, condominios fechados (GRAVATA, 2006, p. 43-48). Um dos graves problemas
fisico-naturais que essa expansdo vem causando diz respeito também a quase inexisténcia de
infraestrutura urbana, tornando a drea improépria a urbanizacao; mas nao somente isto: trata-se
de um terreno inserido no bioma de caatinga, com baixa permeabilidade, devido a propria
formacdo geoldgica, com um grande niimero de casas produzindo seus efluentes. Ademais, a
subutilizacdo dessas casas, em fung¢do da sazonalidade nos seus usos, podera repercutir numa
questao social, urbano-fundiaria.

Pode-se também discutir as politicas de inser¢do da cidade no circuito dos grandes
eventos (Semana Santa, Sdo Jodo, Circuito do Frio, festivais gastrondmicos e, mais recentemente,
o Natal) dentro do estado capazes de ancorar processos de reestruturaciao urbana voltados para
o consumo na e da cidade, passando por um processo de competicio com outras cidades do
interior de Pernambuco. Tais conquistas muito tém a ver com as demais ja tratadas: as
caracteristicas fisicas de seu ambiente (principalmente o clima) e com a relativa proximidade da
capital pernambucana.

As condigdes fisico-naturais constituem-se como principal atrativo para o turismo. A
primeira evidéncia disso estd na proépria configuracio simbdlica do municipio, que esta
relacionada ao que se chama de “clima serrano”. A denominac¢do de Gravata enquanto “Suica
pernambucana” pelo estilo de suas construgdes e sua inser¢do no circuito do frio sdo alguns dos
elementos que favorecem a venda de seu espaco. O turismo local ndo estd somente
reorganizando o espago geografico, mas todas as praticas e as relacdes sociais inscritas nele.

Segundo Santos (1996), o espago é hoje um sistema de objetos cada vez mais artificiais
povoados por sistemas de acdes igualmente imbuidos de artificialidade e cada vez mais
tendentes a fins estranhos ao lugar e a seus habitantes. A natureza apresenta-se cada vez mais
como algo feito e cada vez menos como algo simplesmente dado (SCHMIDT, 1982, p. 122).

Vive-se um periodo em que, para Santos (1996, p. 252), o impulso produtivo é
extraterritorial, indiferente as realidades locais e ambientais e “as normas de mercado tendem a
configurar as normas publicas”. Ou seja, as transformacodes locais, refletem transformacées

globais. No entanto, as diferentes escalas interagem numa unidade de contrarios.

[..] por sua vez a globalizagdo materializa-se concretamente no lugar, aqui se
1&é/percebe/entende o mundo moderno em suas multiplas dimensdes, numa
perspectiva mais ampla, o que significa dizer que no lugar se vive, se realiza o
cotidiano e é ai que ganha expressdo mundial. 0 mundial que existe no local,
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redefine seu conteido, sem todavia anularem-se as particularidades. (CARLOS,
1996, p. 15, apud BENNING, 2001, p. 47).

Criam-se assim os objetos artificiais de valorizacdo do espago turistico em Gravatj, a
exemplo de condominios fechados e de grandes hotéis-fazenda, em que se remete a ideia do
rustico, além dos grandes eventos - distanciando as atividades atuais e as atividades outrora
desenvolvidas pela comunidade local. Seu espago passa a ser produzido por duas logicas: a do
préprio lugar, do cotidiano, das vivéncias; e a dos processos politicos e socioeconémicos, que
marcam o mundo globalizado. Sendo que esta ultima passa a exercer/impor forte influéncia na

dindmica local.

CONSIDERACOES FINAIS

Na atual fase do capitalismo, o turismo e as atividades a ele atreladas inserem-se no
contexto de criagdo de necessidades para incitar o consumidor. A natureza tem papel
fundamental dentro desse processo, mas ao mesmo tempo, contraditorio: primeiramente como
a propria razdo de ser da atividade turistica, sendo entdo necessaria sua conservacdo; mas
também como produto a ser subordinado ao mercado - na medida em que virou artigo de luxo e
objeto de desejo e de consumo das classes mais abastadas.

Nestas condic¢des, os lugares que apresentam determinados atributos naturais entram
para a logica de reproducdo capitalista. A estética da mercadoria, a tecnocracia da sensualidade
e a padronizacdo da sensualidade de Haug podem ser discutidas através da observacido de
grandes empreendimentos imobilidrios em Gravati, onde o estilo arquitetonico rustico é
incorporado a sua paisagem, bem como os elementos da natureza que contribuem para a
valorizacdo imobiliaria.

A publicidade evidencia o processo de mercantilizacdo/comercializacdo da natureza:
anuncios que vendem a experiéncia de viver na natureza, verdadeiros paraisos da terra, como
atrativos de consumidores — uma populacio de segunda residéncia.

Paga-se caro, e muito, para estar perto da natureza, de areas conservadas, de nascentes
de rios. Reafirmando uma tendéncia de retorno aos espacos rurais ou cidades de porte menor,
em busca de uma qualidade de vida que ndo pode mais ser encontrada nos grandes centros
urbanos.

Fica muito evidenciado em Gravatd que a organizagdo do espaco é produto de uma

fetichizagdo do seu espaco através da ideia de Suica Pernambucana, que possibilita a divulgagao
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de seus atributos e da comercializacao de seus empreendimentos. Aliado a isso, o setor terciario

expande-se para atender, mesmo que indiretamente, a demanda turistica e alia-se ao poder

publico na tentativa de garantir o crescimento econémico local.
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