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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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El comic es algo serio

RicARDO HORVATH

El comic, en gran medida, ba tomado el pulso de cada época, respondiendo a las
caracteristicas esenciales de ella, especialmente en lo politico y economico, es un “testamento
sociologico”. Luego de un siglo de existencia (en 1996 se celebré dicho acontecimiento) ese es

un becho evidente, asi lo destaca el autor de este articulo.

n los afos 70, el profesor de la Universidad de San
Francisco, Arthur Asa Berger, ensefiaba que no
habia que desdefiar Ia tira comica o historieta por
sel hecho de tratarse de una expresion artistica
# nueva. El comic, al igual el jazz -decia-, es un pro-
ducto norteamericano, un arte nacional dejado de lado por los
criticos “serios”. Las historietas no solo deben disfrutarse, si-
no, también, analizarse. Ellas nos dicen mucho sobre el pasa-
do y la realidad actual, en muchos casos hasta nos anticipan
el futuro. Para el critico John Canaday, las historietas son “tes-
tamentos sociol6gicos dignos de evaluacién intelectual”.

Una de las historietas mas antiguas data de 1896. Se trata
de “El pibe Amarillo” (The Yellow Kid), un muchacho que vive
la crisis de su tiempo y que dio origen a a denominacion de
“prensa amarilla”, al periodismo escandaloso. La dupla Mutt y
Jeff nacié en 1907 y su éxito se prolongé por 50 afios. En
1929 aparecen Tarzany Popeye, y en 1931 Dick Tracy, todos
personajes que llegan al cine como Batman, Superman, Flash
Gordon y tantos otros. La mujer no quedé al margen. Se esti-
ma que la primera protagonista de un comic fue Winnie Win-
kle, creada en 1920. Rapidamente la siguieron Ana la
Huerfanita (1924); Elia Cinders y Betty Boop (1925).

El “bien” contra el “mal”

Después de 1917, la historieta comienza a tomar otro rol
en la ideologia dominante: el “bien” debia triunfar sobre el
“mal”. La sociedad norteamericana se puebla de delincuencia
organizada y debe mostrar anticuerpos, dar seguridad al siste-
ma. Aparecen 10s héroes policiales y toda clase de investiga-
dores capaces de poner orden. Y junto a eso, también, la
lucha contra el mal supremo: el comunismo. Durante la || Gue-
rra Mundial, Batman enfrenta a enemigos orientales; Tarzédn
lucha contra los nazis en plena selva africana; aparecen es-
pias como el Agente secreto X-9 y la mujer tiene a su repre-
sentante en La mujer maravilla, no por casualidad creada en
1942. Los buenos ganaban siempre.

Con el surgimiento de la denominada “guerra fria”, ia cues-
tién se torna méas compieja. Hay bomba atémica. Existe pari-
dad de fuerzas en las dos potencias. Ahora los superhéroes,
obligados a vivir eternamente por la industria cultural, deben
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enfrentar a nuevos enemigos temibles. La ingenuidad de los
primeros tiempos queda atras y se ingresa a otra etapa donde
hasta los ‘buenos” son dibujados con caracteristicas tales que
se asemejan a los “malos”. Y no solo en los superhéroes clasi-
€0s, sino fundamentalmente en los nuevos que son monstruo-
$0S como en el caso de El increible Hulk.

El principio de 1a confusion

Esto se acentta en los dltimos tiempos donde la confusién
se ha apoderado de los idedlogos que inventan estas histo-
rias. La caida del Muro de Berlin les ha liquidado al enemigo.
Las teorias de Fukuyama y el fin de la historia los ha descolo-
cado. Ahora ;dénde esta el bien y el mal?, ;quién representa
aquién?, ;cual es el enemigo por enfrentar?

Es dificil hallar respuestas, por eso la confusion se ha ins-
talado en la historieta. El individualismo representado en el su-
perhéroe, modelo del sistema capitalista, lo lleva al todos
contra todos. Ahora en los E.U. Superman se enfrenta a Hulk;
Batman al Capitdn América, La mujer maravilla lucha contra
Tormenta; Supernifio pelea con E/ hombre Arafia.

¢Cudl es el significado de este enfrentamiento? Nada mas
y nada menos que una imagen de la nueva realidad transpor-
tada a los cuadritos del comic: dos grupos monopdlicos nor-
teamericanos -Marvel Comics y DC- unen a sus respectivos
superhéroes para este combate porque necesitan liquidar a las
realizaciones independientes y a la historieta under, atternati-
va, surgida en los dltimos afos con fuerza. Son los nuevos hé-
roes marginales que buscan su espacio y emergen en la
historieta desde los barrios negros y latinos de las grandes ciu-
dades norteamericanas.

Marvel y DC, unidos, buscan liquidar a la competencia de
Milestone, una agencia dirigida por 4 jévenes negros creado-
res de los héroes marginales, en 1993, y que en apenas 6 me-
ses vendieron 3 millones de ejemplares de historietas.

En definitiva, lo que se observa es la concentracién mono-
polica de medios, donde el enemigo ya no es el comunismo.
Ahora, hay que unirse para terminar con la competencia en el
mercado. EI mentiroso libre mercado -fetiche neoliberal- expre-
sado con toda claridad a través de supuestas inocentes histo-
rietas, si se sabe mirar por debajo del agua. El tiempo de la
inocencia, pues, ha concluido.
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