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Resumo: Este estudo analisa as relagdes intersemiéticas entre o terceiro capitulo do Génesis e duas pinturas
do Renascimento italiano, no que diz respeito as figuras e temas da sexualidade no discurso sobre o pecado
original. Ao estudar as relagoes intersemidticas em discursos manifestados por diferentes formas de linguagem,
o analista procura apurar as caracteristicas mais importantes de cada texto enunciado, exatamente aquelas
que os tornam diferentes no plano da expressdo, mas semelhantes no plano do contetido. O objetivo, nesse
caso, € desvendar os procedimentos de significacédo e o uso social dos objetos semiéticos em questdo. Para isso,
foram escolhidos como discursos plasticos desenvolvidos a partir do Génesis III dois exemplos da producao
renascentista: O pecado original e a expulsao do paraiso, de Michelangelo, e Addo e Eva, de Palma Vecchio,
sendo o ultimo observado a partir do folheto publicitario de uma joalheria, proposto para vender aliancas de
casamento. Além do contetido semantico e das formas de expressdo, na comparagio com o texto biblico verbal,
serdo analisadas também as estratégias de producao e discursivizacao desses discursos plasticos, em sua
condicao de metatextos, usados como divulgacdo publicitaria e para facilitar aos cristaos iletrados da época a

compreensao e memorizagao das histérias sagradas contadas na Biblia.
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Consideracoes prévias

L’image, Uart, la peinture, la photographie, ne sont
que des données, des phénomeénes certes
saisissables comme des ensembles signifiants -
sinon la sémiotique ne les prendrait pas en
considération - mais dont la définition, la
détermination, et plus encore le statut,

sont le fait de découpages culturels,

c’est-a-dire historiques et relatifs.

(Jean-Marie Floch)

Ao fazer uma analise semiética do relato verbal do
pecado original (Génesis, III), conclui com uma inda-
gacao: ver a expressao “comer o fruto proibido” como
uma figurativizacdo do ato sexual seria pertinente?
Diante da inexisténcia de elementos textuais, no nivel
da narrativa, do discurso, ou mesmo da manifestacao
verbal, que permitissem tal leitura, deixei a resposta
para um outro momento das minhas reflexdes sobre o
texto biblico.

Seria uma analise de textos pictéricos sobre o mesmo
tema desenvolvido no Génesis o momento adequado
para retomar a questao e lancar uma hipétese? O ob-
jetivo deste trabalho é estudar manifestacdes plasticas
dessa passagem do discurso biblico, tomando duas
pinturas do Renascimento, que mostram Adao e Eva
em cendrios e situagoes bastante diferentes, caracteri-
zados por cores, linhas, formas e posicoées que serao
analisadas como formantes pldasticos, no processo de
significacdo desses objetos semié6ticos.

A comparacao entre um texto verbal e outro nao-
verbal, como meios de expressao distintos que manifes-
tam um s6 conteudo, em relacao intersemiotica, pode
ser também uma oportunidade de mostrar as sutilezas
da analise semi6tica aplicada aos mais variados objetos
de significacado e comunicacao. Consideremos em pri-
meiro lugar exatamente esse aspecto essencial do texto:
um produto cultural que sobrevive por ser ao mesmo
tempo um todo de significacdo e um instrumento de
comunicacgao, atualizados pelo ato da enunciacao.

Segundo Ignacio Assis Silva, “a enunciacao faz-ser o
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sentido, que nao preexiste a ela, [...] que o convoca a
um estado de existéncia atual” (Silva, 1995, p. 62). Se
a instancia da enunciacao dos discursos - verbais, plas-
ticos, musicais, gestuais - nao fosse formada por um
destinador e um destinatario, no ato de comunicacéo,
certamente eles desapareceriam culturalmente. A sua
sobrevivéncia esta garantida pelo papel dos leitores ou
espectadores, enunciatarios que, como co-produtores
do sentido, ou co-sujeitos da enunciacao, renovam os
discursos a cada leitura, seja intuitiva, ingénua, pra-
zerosa, sensivel, indiferente, intelectual ou cientifica.
Em qualquer forma de suporte, propagacao, reprodu-
cao e interpretacao, um texto é sempre um recorte
cultural de um determinado contexto espaco-temporal,
sendo também um recorte semidtico nos processos de
significacdo que marcam a vida humana.

Em contato com os trabalhos de Greimas (1984)
e Floch (1985), que propéem uma semidtica pldastica,
podemos perceber que seus procedimentos e seus ob-
jetivos nao sao exatamente os mesmos que os da se-
midtica verbal. Desde o seu surgimento, a semioética
plastica - também chamada visual, da arte, da imagem,
planar ou monoplana - buscou um caminho préprio,
que a caracterizasse como uma forma de identificar os
elementos pertinentes para a significacao dos sistemas
de representacao iconografica.

Poderiamos dizer que a diferenca entre os dois cami-
nhos talvez esteja no fato de que a analise semio6tica
dos textos verbais priorizava inicialmente (anos 1970-
80) a forma do conteudo, enquanto nos estudos dos
textos plasticos citados, a prioridade € a forma da ex-
pressao, mesmo levando em conta que uma nao existe
sem a outra. Trata-se simplesmente de uma ques-
tao de metodologia de analise, ao focalizar diferentes
manifestacoes discursivas.

Para Floch, a imagem deve ser vista como um “texto-
ocorréncia”, ou seja, o resultado de um complicado
processo de producao de sentido, com todas as etapas
dos demais, em que a iconicidade seria definida como
um “efeito de sentido de realidade”, que nao é prerroga-
tiva de um determinado tipo de linguagem ou de signo,
mas de um determinado tipo de discurso, que explora
as conotacdes sociais da linguagem e suas relagdes
com a “realidade” (1985, p, 12-13). Por essa razao
o objetivo da semidtica plastica sera, para o autor,
estudar as condicées de producao de um certo tipo
de relacao entre o significante e o significado - uma
relacdo semi-simbdlica - através de um jogo de sentido
em que as pecas do tabuleiro sdo, além dos temas e
figuras, as linhas, as formas, as cores e as disposicoes
topologicas.

Greimas, nessa mesma €época, alertava para as difi-
culdades encontradas pelos semioticistas na analise
de um objeto cujo modo de organizacdo era ainda
desconhecido. A solucao para o problema seria ten-
tar, inicialmente, a exploracao do significante, identi-
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ficando suas caracteristicas em relacao as categorias
plasticas do espaco enunciado. Comentando estudos
contidos numa coletanea, o autor concluiu que € o eixo
sintagmatico “que nos informa acerca dos modos de
co-presenca dos termos e das figuras plasticas numa
mesma superficie-texto” (Greimas, 1984, p. 37). Ao
definir as unidades sintagmaticas chamadas “contras-
tes”, identificando os termos opostos (contrarios ou
contraditorios) de uma mesma categoria, no plano da
expressao, o analista estara circunscrevendo a especi-
ficidade da linguagem plastica.

Antes, porém, de tentar a identificacdao dos elemen-
tos responsaveis pela construcio do sentido nos textos
plasticos escolhidos para esta analise, serd necessario
tecer alguns comentarios sobre o contexto sociocul-
tural de sua enunciacao, envolvendo enunciadores e
enunciatarios dessas obras de arte, uma vez que em
todo texto, como ja foi dito, o processo de comunica-
cao precede o processo de significacao, ou seja, para
que a significacao exista é preciso que haja antes a
comunicacao.

1. Adao e Eva e o fruto proibido

A primeira pintura a ser analisada esta no teto da
Capela Sistina e tem como titulo O pecado original e a
expulséao do paraiso (ver Figura 1, na pagina seguinte),
uma das obras-primas de Michelangelo (1475-1564).

Se a intencao era, inicialmente, estudar o mito bi-
blico do pecado original em manifestacdes plasticas,
um fato inesperado mas auspicioso veio mudar o rumo
de minhas preocupacdes. Em meio as leituras e pesqui-
sas sobre o assunto, recebo pelo correio, entre varias
promocdes natalinas, uma bem cuidada peca publi-
citaria: entre joias, relégios, 6culos e canetas, havia
reproducoes de obras de arte de diferentes épocas e
culturas. Entre elas, para minha surpresa, Addo e
Eva (ver Figura 2, na pagina 78 deste artigo), do pin-
tor italiano renascentista Palma Vecchio (1480-1528),
promovia a venda de aliancas de casamento, sob a
romantica palavra ENCONTROS.

Estaria ai a resposta para a minha indagacao ante-
rior, sobre a leitura tematica do fruto proibido como
metafora do ato sexual? Nao paira nenhuma duvida
sobre o propésito da composicado publicitaria: relacio-
nar o encontro de Adao e Eva no paraiso, para “comer
o fruto proibido”, com o eterno encontro entre homens
e mulheres no enlace matrimonial, ainda hoje selado
por aliancas de ouro. Um trabalho bastante original
da agéncia 6P, para a joalheria Exotica, de Bauru.

Evidentemente nao foi a primeira vez, desde que se
instituiu a propaganda comercial, que as figuras de
Adao e Eva, do paraiso perdido ou do fruto proibido
foram usadas, assim como outras passagens ou ce-
nas da Biblia, para influenciar consumidores dos mais
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diferentes produtos. Trata-se de motivos de origem
milenar, usados em diversas configuracoes discursivas
da cultura ocidental. Devemos considerar ainda que,
em nossa tradicao cultural, o senso comum vé o “fruto
proibido”, objeto modal do desejo que ocasionou o pe-
cado original, como tema da consumacao do ato sexual

entre o primeiro homem e a primeira mulher, embora
seja estranho pensar que o Criador tivesse proibido o
ato necessario a propagacao da espécie. Mas a logica
nao € um apanagio dos mitos, pelo contrario, o dis-
curso mitico permite a conciliacdo dos contrarios em
sua cadeia semantica.

Figura 1

Michelangelo, O pecado original e a expulsao do paraiso [1509]'.

Ao receber pelo correio o Addo e Eva de Palma Vec-
chio, minha analise se concentrava no afresco de Mi-
chelangelo - O pecado original e a expulséo do paraiso
(Figura 1) - um dos quadros do teto da Capela Sistina,
no Vaticano. A decisado de fazer um estudo compara-
tivo das duas pinturas surgiu imediatamente, diante
da evidéncia dos diferentes pontos de vista na enun-
ciacao dos dois textos plasticos: o primeiro, de Palma
Vecchio (ver Figura 2), focaliza apenas a cena em que
Eva oferece o fruto a Adao (manipulacdo por seducao),
enquanto o segundo, de Michelangelo, enquadra no
espaco pintado duas cenas, a tentacao da serpente e a
punicao final (manipulacéao e sancao). Seriam diferen-
cas ideoldgicas na concepcao da imagem como meio de
reproducao e comunicacao de sentidos? Ou simples
opcao artistica? Sao questdes a serem investigadas
em outro tipo de estudo.

O afresco da Capela Sistina é uma pintura bem
mais divulgada e mais conhecida que a tela de Palma
Vecchio, embora nenhuma das duas mereca o mesmo
destaque que A criagao de Addo, do proprio Michelan-
gelo, um dos quadros mais usados pela midia e pela
publicidade entre as obras de arte renascentistas. Por
que entre essas representacoes plasticas, a criacao de
Adao seria mais importante, para os valores atuais, do

que a criacao de Eva (que € o quadro central do teto da
Capela Sistina) ou o pecado original? Eis um fato que
mereceria um estudo nao da semio6tica plastica, mas
da semiética cultural, que focalizasse a prevaléncia do
masculino sobre o feminino em nossa sociedade.

No espaco deste trabalho ndo cabem as mais pro-
fundas consideracoes sobre essa questao, ja que seu
objetivo € apenas analisar as relagoes intersemiéticas
entre o discurso verbal do Génesis (III) e os discursos
plasticos de Michelangelo e Palma Vecchio. As restri-
¢coes impostas, nesse caso, ndo permitem que a analise
se estenda as reflexées socioculturais da enunciacao
em ato que poderiam desvendar os mistérios renascen-
tistas. A producao artistica, destinada a concretizar
cenas biblicas em imagens picturais ou esculturais,
atendia aos designios dos senhores dos templos e dos
palacios, que queriam perenizar no imaginario dos
cristdos daquela época determinados modos de ver
e conceber os sentidos dos textos sagrados. Mas a
comparacao entre o texto biblico e as pinturas renas-
centistas pode mostrar algumas estratégias semiéticas
na producao de sentidos explicitos ou implicitos, e esse
sera o alcance maximo das andalises apresentadas a
seguir.

Para a analise das duas pinturas escolhidas, vamos

! Um dos afrescos feitos pelo pintor que figuram no teto da Capela Sistina, no Vaticano. Disponivel em: ( http://pt.wikipedia.org/wiki/

Ficheiro:Forbidden_fruit.jog ).
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voltar ao ato da enunciagao, pois esse € o ponto de par-
tida, hoje, para uma caminhada em busca do processo
de significacdo dos objetos semiédticos, num estudo
que segue a linha francesa greimasiana de analise dos
discursos. Consideremos primeiramente que essas
duas pinturas foram produzidas no mesmo momento
cultural, o Renascimento Italiano, e uma delas, mesmo
nao sendo a mais conhecida, € usada, cinco séculos
depois, na propaganda comercial de uma joalheria,
num processo que poderiamos chamar de “bricolagem”
cultural, segundo a expressao criada pelo antropé6logo
Levi-Strauss.

Nao podemos ignorar o tempo-espaco cultural no
processo de enunciacao, quando o texto é fortemente
axiologizado, chegando mesmo a transformar-se em

discurso mitico-religioso. E para a analise a ser de-
senvolvida, envolvendo o conceito de publicidade, €
importante destacar que, como metatextos da narra-
tiva biblica, essas pinturas foram produzidas como
uma forma de propaganda da religido crista, num con-
texto social que incentivava esse tipo de arte. Muitos
séculos apods a producgao das narrativas orais e escri-
tas que lhes serviram de base, as pinturas religiosas
tinham a finalidade de mostrar aos cristaos iletrados,
através das imagens, as cenas da histdria sagrada. O
objetivo era facilitar a compreensao e memorizacao
das passagens mais importantes dessa histéria, com o
discurso oral dos pregadores usando um reforco visual
para transmitir os ensinamentos divinos.

Figura 2
Palma il Vecchio, Adao e Eva [1509]2.

Por tal razao essas pinturas, em paredes, tetos, telas
e vitrais de igrejas e palacios, podem ser estudadas
hoje como um sistema de propaganda, seguindo os
passos de Floch nos seus trabalhos sobre semiética
plastica e comunicacdo. Uma prova de sua eficiéncia

como textos publicitarios € a perenidade, ou seja, ainda
hoje essas obras de arte continuam sendo apreciadas,
analisadas e usadas como elementos significativos em
diferentes contextos.

Para uma analise semio6tica desses dois quadros,

2 Oleo sobre tela, 202 x 152 cm. Braunschweig, Alemanha, Herzog Anton Ulrich-Museum, Kunstmuseum des Landes Niedersachsen.
Disponivel em: ( http://www.museum-braunschweig.de/Pages/Deutsch/Italien.html ).
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poderiamos tomar como base de nossas reflexdes as di-
ferencas de concepc¢ao do discurso plastico como meio
de propaganda de um produto ideoldgico, retomando
os estudos de Floch sobre marketing (1990), pois o
que mais chama a aten¢ao nesse caso sao exatamente
essas diferencas, pelas quais podemos sentir “sob os
signos, as estratégias”, como diz o proprio autor no
subtitulo de sua obra.

2. Imagem referencial x imagem

mitica/obliqua

Em seu estudo sobre os diferentes tipos de discurso
publicitario, a partir de debates tedricos com profissio-
nais da propaganda, Floch (1990, p. 183-226) organiza
um quadrado semioético em que opode diferentes tipos
ideolégicos de publicidade, com base na func¢ao re-
presentativa ou construtiva da linguagem, ou seja, a
funcao que tem a linguagem, para alguns, de “repre-
sentar” os significados do mundo e, para outros, de
“construir” esses significados.

PUBLICIDADE REFERENCIAL PUBLICIDADE MITICA

funcao representativa funcao construtiva

funcao representativa
negada

funcao construtiva
negada

PUBLICIDADE SUBSTANCIAL PUBLICIDADE OBLIQUA

Analisando as duas pinturas como divulga-
¢ao/propagacao/propaganda do mito biblico do pecado
original, podemos considerar o afresco de Michelangelo
(Figura 1), segundo a teoria de Floch, como uma pu-
blicidade referencial. O espaco pictérico foi concebido
como uma adequacao a realidade, ou seja, a represen-
tacao mais fiel possivel da “realidade” (fatos narrados
em Génesis, III). O sentido construido por esses fatos
“reais” (segundo a crenca no texto biblico) esta pronto
e apenas se faz representar pelas imagens. Podemos
até chama-la de pintura narrativa, levando em conta
que a sequéncia narrativa canénica - manipulacao,
competéncia, performance, sancao - esta claramente
manifestada nos dois planos da linguagem plastica,
no da expressao pelas linhas, formas e cores, e no do
conteudo pelos temas e pelas figuras.

E a mesma analise do percurso gerativo do sentido,
desenvolvida no estudo do texto verbal, pode ser re-
petida agora, partindo porém do significante plastico,
que € o plano da expressao, onde serao identificados
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os contrastes visiveis, os desvios diferenciais responsa-
veis pela construcdo do sentido. Diante dessa imagem
visual, cuja apreensao costuma ser considerada total
e imediata, o enunciatario, mesmo néao conhecendo o
relato biblico, percebe ao primeiro olhar que o espaco
pintado, um retangulo alongado horizontalmente, esta
dividido ao meio por uma forma cilindrica de varias
cores, uma coluna no eixo central e vertical do qua-
dro, na qual se confundem linhas retas e curvas com
elementos humanos, animais e vegetais.

A esquerda do espectador estd uma area plenamente
cheia, com formas variadas do reino vegetal e mineral,
numa distribuicdo equilibrada, em cores escuras, que
vao do cinza ao verde, passando pelo azul, sobre um
fundo claro. Essas formas contornam harmoniosa-
mente duas figuras humanas, em tons entre o branco,
o creme e o amarelado. A direita, num cenério vazio,
duas figuras humanas, em tons mais escuros (sobre-
tudo a mulher) que os da esquerda, se sobressaem num
fundo marcado pela auséncia dos elementos harmo-
nicos da natureza. Na area central se destaca ainda,
por ser a unica forma na cor vermelha, uma figura
sobre-humana flutuando no espaco mais alto do qua-
dro, como se fosse a reproducao em espelho da figura
que encima a coluna diviséria do espaco pintado.

No sentido da verticalidade, esse espaco enunciado
divide-se em trés faixas, que formam o pano de fundo
das cenas retratadas: uma azul no alto, uma branca
no meio e uma verde embaixo. A luminosidade se
concentra na faixa branca, que separa os elementos da
parte alta dos elementos da parte baixa, assim como a
coluna central separa os da esquerda e os da direita.
Para qualquer enunciatario do discurso, esta é a per-
cepcao inicial dos formantes plasticos, no plano da
expressao, em que o sentido se constréi através dos
contrastes que identificamos entre cores, linhas, for-
mas e posicoes. Percebemos assim que esse processo
de significacao (o significante) se constroi através de
diferencas estabelecidas pelos dispositivos topolégicos
no eixo da horizontalidade e da verticalidade, além das
oposicoes entre linhas, formas e cores.

Ja a percepcdo das estruturas discursivas e semio-
narrativas do texto plastico dependera do contexto
sociocultural do enunciatario, ou seja, do seu crivo de
leitura do mundo natural. O plano do conteuido, onde
estao os formantes figurativos, sera interpretado de
forma diferente, caso o enunciatario pertenca ou nao
a cultura judaico-crista.

Para os que pertencem a essa cultura, como é o
nosso caso, podemos fazer a andlise do percurso gera-
tivo do sentido, identificando na estrutura narrativa
e discursiva do texto plastico os mesmos actantes,
atores, temas e figuras do texto biblico verbal, com
a vantagem de que no discurso pictérico € maior o
efeito de sentido de realidade, pelo uso de signos que
reproduzem mais fielmente os elementos do mundo
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natural, caracteristica das pinturas figurativas.

Temos entao, a esquerda do observador, os atores
Adao e Eva, representando os actantes (sujeitos da
acdo) manipulados pelo destinador-tentador, este es-
tranhamente concretizado pela figura de uma serpente-
mulher, que se enrola no tronco da “arvore do conhe-
cimento do bem e do mal” (figura do discurso biblico
verbal), elemento ja identificado como coluna central do
espaco pictérico enunciado. Mas s6 os conhecedores
do relato biblico poderao identificar esses elementos
do discurso e, principalmente, reconhecer nas figu-
ras humanas da direita os mesmos actantes e atores
da regidao esquerda, pois estao representados nao so6
por gestos e movimentos bem diferentes, mas tam-
bém por linhas acentuadas em suas feicées, formando
figuras que vao concretizar os temas desobediéncia
(& esquerda) e castigo (a direita). Essas diferencas
acentuam-se na figurativizacdo da mulher, que fica as-
sim marcada como a mais atingida pelo castigo divino,
que € o tema da regiao direita.

No entanto o discurso plastico, apesar da referenci-
alidade ao texto biblico, tomou algumas liberdades em
relacao ao discurso verbal. O manipulador-castigador
nao € Javé-Deus, mas um anjo sem asas, de veste
vermelha, empunhando uma espada ameacadora, que
toca a nuca de Adao. Essa figura € tado intrigante
quanto a serpente-mulher, pois ambas representam
os sujeitos manipuladores do crime e do castigo, e o
contraste entre ambas se manifesta nas posicoes inver-
tidas, como um reflexo espelhado: a mulher-serpente
olha para a esquerda, onde estdo os sujeitos a serem
manipulados, enquanto o anjo vermelho olha para a
direita, onde estdo os sujeitos ja sancionados.

O objeto-valor desejado pelos sujeitos da perfor-
mance, o “conhecimento do bem e do mal”, eviden-

temente nao esta figurativizado no discurso plastico,
ja que se trata de um valor abstrato. Adao e Eva
deixam o paraiso nus, sem as tangas de folhas menci-
onadas em Génesis (III), e nenhum formante plastico
significativo chama a atencao para os 6rgaos sexuais
de cada um, nem antes nem depois da expulsao, a
nao ser um sombreamento na regiao genital da mu-
lher, ja a caminho do castigo. Nenhuma marca do
significante ou das estruturas narrativas e discursivas
deixa entrever qualquer referéncia ao fruto proibido
como figurativizacao do ato sexual. O fruto, na parte
esquerda, esta diluido entre as imagens das maos que
o tocam. Mas a oposi¢ao semantica de base identifi-
cada na analise do discurso verbal esta ai claramente
representada pela oposicdo entre as duas areas, a da
esquerda e a da direita. A figurativizacdo do espaco
divino esta no equilibrio e tranquilidade do cenario e
dos atores, entre pedras, galhos e frutos. E o espaco
humano esta figurativizado pela auséncia dos elemen-
tos do jardim natural e pela expressao de sofrimento
dos atores, expulsos do paraiso pela espada do anjo
vermelho.

Além disso, ha uma oposicéo entre os atores sobre-
naturais, na faixa do alto (céu), e os humanos, nas
faixas inferiores (terra). Esse contraste, na categoria
topolégica alto/baixo, em nossa cultura, se relaciona
com o poder e a submissao: no alto estao os podero-
sos, opressores e manipuladores (vistos como bons),
embaixo estdo os submissos, oprimidos e manipulados
(vistos como maus). Vejamos, no quadrado semiético,
os significados do nivel mais profundo do percurso
gerativo do sentido, ao qual s6 podemos chegar de-
pois de analisar o nivel discursivo e o narrativo, mais
proximos do leitor:

espaco do poder
e bondade divina

EQUILIBRIO
TRANQUILIDADE
SEGURANCA

ndo fraqueza e ndo
sofrimento humano

espaco da fraqueza
e sofrimento humano

DESEQUILIBRIO
INTRANQUILIDADE
INSEGURANCA

ndo poder e ndo
bondade divina

Para a analise do segundo quadro renascentista,
Adao e Eva, de Palma Vecchio (Figura 2), € preciso
partir do fato de que se trata de uma metapropaganda,
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uma pintura que ha cinco séculos era um discurso
publicitario do mito biblico do pecado original, usada
hoje como objeto promocional na venda de aliancas
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de casamento. E o quadro foi muito bem escolhido
para esse efeito de sentido, pois nele esta bem claro o
tema do ato sexual metaforizado pelo “fruto proibido”.
E a razdo pela qual essa pintura pode ser considerada,
segundo a classificacao de Floch (1990), uma publici-
dade mitica/obliqua, na déixis direita de seu quadrado
semiotico, onde estao implicados o contrario e o con-
traditério da publicidade referencial. Nela o sentido se
constroi pela linguagem, ou seja, a linguagem plastica
tem o poder de construir novos sentidos para o tema
ali concretizado.

Enquanto o primeiro quadro “representava” os fatos
biblicos, reconstituindo-os de forma referencial, este
segundo constréi um novo sentido, de forma obliqua,
levando o enunciatario a sentir-se um co-produtor
do discurso. O contraste essencial, responsavel pela
oposicao significativa profunda no primeiro caso, que
se estabelecia entre o espaco divino e o espaco hu-
mano, nao esta presente na segunda imagem, nem
na expressiao nem no conteido. Entre os formantes
plasticos, nenhum elemento do plano da expressao
lembra as diferencas entre o divino e o humano. E no
plano do contetido, nenhum procedimento do discurso
contribui para figurativizar ou tematizar o crime e o
castigo do pecado original. O que temos entdao nesse
quadro? No nivel do significante, ao primeiro impacto
o enunciatario distingue duas figuras humanas, em
posicao vertical, ocupando praticamente todo o espaco
pictérico e destacando-se pelas cores claras e pela lu-
minosidade, sobre um fundo muito escuro, em que
mal se faz notar a presenc¢a de uma arvore.

Para um enunciatario que nao pertenca a cultura
judaico-crista, ou que desconheca o texto biblico, as
duas figuras humanas, com sua nudez, seus corpos

bem delineados, encobertos com folhas os 6rgaos se-
xuais, tematizam no discurso a conquista amorosa:
a mulher oferece ao homem um fruto, e em suas ex-
pressoes fisiondmicas estao figurativizados os temas
da seducio feminina e do encantamento masculino.
Uma analise segundo os padrdes da cultura judaico-
crista fara evidentemente a relacao com o mito biblico,
ja a partir do titulo do quadro - Adéao e Eva - mas
percebera que o tema principal do discurso plastico
€ a importancia do homem e da mulher no plano da
criacao do mundo, tema facilmente depreendido em
Génesis (I-1I). Esse elemento do plano do conteudo
estd em correspondéncia, no plano da expressao, com
a extensao da area ocupada pelas figuras humanas
no espaco pintado e com o contraste relevante entre o
claro e o escuro.

A oposicao significativa minima, numa estrutura
mais profunda do percurso do sentido, se estabelece
entre o masculino e o _feminino, condicao necessaria
para que o programa narrativo da conquista amorosa
se realize. Nenhuma marca, no significante ou no
significado, simboliza o crime, o castigo ou a culpa,
percursos tematicos basicos para a construcao do
sentido no mito biblico do pecado original. Teria o
pintor renascentista italiano se libertado da ideologia
judaico-crista? Nem tanto. O quadro mostra somente
uma etapa da sequéncia narrativa do relato biblico,
a manipulacao. E o destinador-manipulador-sedutor
nesse caso é a mulher, simbolo da culpa no discurso
machista do texto biblico. As armas da manipulacao
sao a beleza e a graca, marcas culturais da seducao
feminina, legitimando o tema do ato sexual metafori-
zado pelo “fruto proibido”. No quadrado semiético, a
oposicao fundamental assim se representa:

feminino
(manipulador)

SEDUCAO/CONQUISTA
(CULPADO)

ndo masculino

masculino
(manipulado)

ENCANTAMENTO
(VITIMA)

ndo feminino

Teria surgido nessa época, final da Idade Média, esse
viés de interpretacao do relato biblico? Sem duvida
€é uma hipétese a ser considerada, pois durante os
dez séculos da Idade Média a ideologia crista domi-
nou a cultura ocidental e satanizou os “pecados da
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carne”, usando todos os recursos possiveis para que
fossem vistos como desrespeito aos designios divinos.
A preocupacao com a heranca maligna desse “crime
de desobediéncia” era tao grande, que o culto a Virgem
Maria, criado nesse periodo histdrico, representou-a



Mariza Bianconcini Teixeira Mendes

como tendo concebido o filho de Deus sem contato
sexual, ou seja, ela estava livre do “pecado original”.
Por essa razao em algumas imagens sacras a Virgem
Maria pisa a cabeca de uma serpente.

3. Relacao semi-simbdlica entre a
expressao e o conteudo

Greimas chama a atencado para o fato de que o im-
portante nao € “proclamar que o significante plastico
[...] ‘significa’, mas é procurar compreender como ele
significa e o que significa” (1984, p. 40-41). Essa
preocupacao levou os semioticistas a ver a relacao
semi-simbodlica entre a expressao e o contetido como a
principal caracteristica dos objetos semi6ticos plasti-
cos. Esse tipo de relacado, que se define pela conformi-
dade entre categorias dos dois planos da linguagem,
comecou a ser estudado na poesia e estendeu-se para
as artes plasticas (Floch, 1985, p. 207).

A consequéncia de tal estudo foi a identificacdo de
trés tipos de linguagem, segundo a natureza das rela-
¢coes entre o plano da expressio e o plano do conteudo.
A partir de Hjelmslev, ja se distinguiam os sistemas
simbdlicos e os sistemas semio6ticos propriamente di-
tos. Nos primeiros a conformidade entre os dois planos
da linguagem ¢€ total, elemento a elemento, e nos se-
gundos nao ha conformidade entre os dois planos,
sendo necessario distinguir e estudar separadamente
expressao e conteudo. Surgiu entdao a necessidade
de definir um terceiro tipo de linguagem, os sistemas
semi-simbolicos, em que existe conformidade entre
categorias da expressao e categorias do conteudo.

Sendo assim, podemos concluir que, no afresco de
Michelangelo (Figura 1), a categoria visual espacial
esquerda/direita correspondera uma categoria seman-
tica crime/castigo, para o programa narrativo dos ac-
tantes - assim como a recompensa/ punicdo em O juizo
final, do mesmo pintor (Floch, 1985, p. 207). Também
identificamos uma categoria divino/humano para o
cenario que os envolve. Isso quer dizer, no processo de
significacao, que o crime da desobediéncia se deu no
espaco divino, espaco do poder e da bondade divina,
onde havia o equilibrio do jardim natural em que Deus
colocou o primeiro homem e a primeira mulher. E o
castigo se realizou pela transposicdo dos atores para
um espaco humano, onde eles nao teriam a protecao
de Deus, seriam fracos e sofreriam muito. A complexi-
dade dos formantes plasticos e figurativos dos sujeitos
da acdo e dos cenarios, a direita e a esquerda, contri-
bui para o enriquecimento semantico dessa narrativa
plastica.

Ainda no ambito da figuratividade espacial desse
texto visual, temos a categoria alto/baixo, a qual corres-
ponde a categoria semantica céu/terra: no alto estao
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os elementos do mundo sobrenatural - arvore com o
fruto proibido e manipuladores do crime e do castigo -
e embaixo, os do mundo natural - seres humanos, chao
com pedras e raizes, erva do campo. Em nossa cultura
os pares de opostos alto/baixo, céu/terra e sobrena-
tural/natural sao valores fortemente axiologizados em
relacdo ao poder. Por essa razao relacionamos sempre
as figuras do alto com a detencao do poder e os pro-
gramas de manipulacao e sancdo, enquanto as figuras
terrenas, embaixo, sdo os sujeitos manipulados e san-
cionados. A analise dessas relacoes semi-simbdélicas
justifica a hipétese deste trabalho de que a pintura de
Michelangelo seria uma imagem referencial do texto
manifestado em Génesis (III), pois reforca a analogia
entre os processos de significacdo de cada um dos
discursos, o verbal e o plastico.

No segundo quadro analisado, de Palma Vecchio, a
relacao semi-simbdlica entre a expressao e o contetdo
se faz sentir entre a categoria cromatica claro/escuro e
a categoria semantica humano/vegetal. No processo de
significacdo destaca-se a importancia dos valores claro
e humano, num espaco englobado, e o papel secundario
dos valores escuro e vegetal, num espaco englobante. A
categoria masculino/feminino corresponde a categoria
espacial esquerda/direita, com a mulher figurativi-
zando o destinador-manipulador-sedutor da conquista
amorosa a direita, e o homem, o sujeito-manipulado-
seduzido a esquerda, elementos semionarrativos ja
analisados. A condicdo de imagem mitica/obliqua
dessa pintura, criando um novo sentido para o pecado
original, leva-nos a ver nela os elementos necessarios
a confirmacao da leitura tematica do fruto proibido
como metafora do ato sexual.

O objetivo deste estudo era levantar algumas hipoéte-
ses e algumas pistas para uma analise desses metadis-
cursos pictéricos, simbolos de uma tradicdo cultural
de muitos séculos. No processo de comunicacao, a ma-
nipulacdo do enunciatario pelo enunciador se faz por
um jogo de oposicao axiologica entre pares de opostos:
divino/ humano e masculino/feminino, na estrutura
semantica do discurso, € manipulador/manipulado
e sancionado/sancionador, na sintaxe da narrativa.
Esses elementos do plano do conteudo estao manifes-
tados no plano da expressao plastica pela oposicao
sensivel entre os pares esquerda/direita, alto/baixo
e claro/escuro, os mais evidentes, além de outros ja
analisados nos sintagmas formados por linhas, es-
pacos e cores. Essas pistas e hipoteses poderao ser
retomadas posteriormente em analises mais aprofun-
dadas, pois os estudos semiéticos em comunicacio,
literatura e artes plasticas nao se esgotam e precisam
ser continuamente retomados e renovados. @
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Résumé: Cette étude analyse les relations intersémiotiques entre le troisiéme chapitre de la Genése et deux
peintures de la Renaissance italienne, en ce qui concerne les figures et les thémes de la sexualité qui composent
le discours sur le péché originel. Pour étudier les relations intersémiotiques entre les discours manifestés sous
différentes formes de langage, Uanalyste cherche a identifier les caractéristiques les plus importantes de chaque
texte énoncé, surtout celles qui les rendent différents sur le plan de Uexpression mais semblables sur celui du
contenu. Le but, dans ce cas-la, est de dévoiler les procédures de signification et les usages sociaux des objets
sémiotiques en question. Pour cela, deux oeuvres du seiziéme siécle seront analysées comme discours plastiques
créés a partir de la Genése III: «Le péché originel et Uexpulsion du paradis», de Michel-Ange, et «Adam et Eve»,
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